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Ostatni pripominky k praci

Bakalantka ve své praci popisuje proces tvorby grafického navrhu jako sou¢ast komunikaéni strategie spole¢nosti.
Uvodni dvé kapitoly charakterizuji pojem graficky design a komunikaéni strategie. V nasledujici tieti kapitole se
autorka vénuje propojeni téchto dvou pojmd, a to grafickému navrhu jako nedilné soucésti komunikaéni strategie.
Na zékladé téchto teoretickych poznatki pak autorka zpracovala zakladni graficky koncept vybrané firmy,
definovala vhodnou barevnou paletu a navrhla logo spolecnosti. Dal$im praktickym vystupem je navrh firemni
vizitky, struény textovy popis jednotného vizualniho stylu a moodboard pro nastinéni dalsiho smérovani vizualni
marketingové komunikace spole¢nosti.

K vypracovani pfedlozené bakalatské ptistupovala autorka aktivng, kladné hodnotim jeji samostatnost.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Bakalafska prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENT plagiat.

Nejvyssi mira podobnosti dle systému jsou 5 %. VSechny shody se nachazeji v kapitole 3.1, kdy autorka vychazi
Z hojné citované literatury. Nicméné€ vSechny oznacené ¢asti shodného textu jsou autorkou ocitovany.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Ve svém navrhu jste se zaméftila na pomérné malou spole€nost, pro kterou jste navrhla firemni vizitku.
Jaké dalsi zakladni propagacni materialy doporuéite firmé zpracovat?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakaléfskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B

V Pardubicich 19.5.2022
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