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Ostatni pripominky k praci

Autorka se ve své praci zaméfila na vyuziti socialnich siti jako jednoho z nastroji online marketingu. Uvodni ¢ast
byla zaméfena na zdkladni charakteristiku internetového marketingu a zapojeni jednotlivych nastroju
internetového marketingu v ramci komunikaéniho modelu STDC. V dalsi ¢asti se autorka zameétila na zakladni
typologii socialnich siti a vybér socialnich siti vhodnych pro firemni marketingovou komunikaci.

Zavéreéna piipadova studie shrnuje na piikladu fiktivni spole¢nosti Cyklo Bohemia vyuziti socialnich siti v ramci
své marketingové kampané v jednotlivych fazich komunikaéniho modelu STDC. Autorka zde sice spravné
rozdélila cilové publikum dle nakupni faze zdkaznika, nicméné¢ chybi definice zakladniho segmentu zakaznika
firmy, jeho nakupnich zvyklosti a chovani na internetu a socialnich sitich. Bez této segmentace neni jasné, jakym
zpusobem autorka dospéla k navrhu vhodnych socialnich siti, stylu a frekvence jednotlivych reklamnich sdéleni.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakalaiska prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENI plagiat. Nejvyssi mira
podobnosti je 0 % a pocet podobnych dokumentt je 0.

Otazky a naméty k obhajobé
1. 'V ramci obhajoby doporucuji specifikovat zakladni segment klientely spole¢nosti Cyklo Bohemia z hlediska
obsahov¢ sit¢ Internetu.

2. Jakym zptisobem doporucujete hodnotit Gspésnost dosazenych cilti jednotlivych fazi, jaké jsou
doporucované hodnotici indikatory?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: C

V Pardubicich 14.10.2021
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