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Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

Pfredlozena bakalafska prace Andrey Nejedlé se zabyva velmi zajimavou problematikou, a sice marketinkovou
komunikaci ve vztahu k uchaze€im o zaméstnani ve spole¢nosti Vivantis. Dané téma je v sou¢asné dobé také
velmi aktualni a to z divodu, ze velka ¢ast podnikll se v sou€asné dobé potyka s nedostatkem kvalifikovanych
pracovnikll a v neposledni fadé fesi také problém s fluktuaci zaméstnancl. Autorka si hned v Uvodu BP (s. 9)
spravneé stanovila cil, ktery je mozné na zakladé obsahu jednotlivych kapitol povazovat za jednoznacné naplnény.
BP je rozdélena do tfi kapitol, které na sebe logicky navazuji a které jsou vyvazené z hlediska rozsahu. Za velmi
kvalitni ¢ast BP povazuji druhou kapitolu, kdy autorka vyuziva celou fadu metod, s jejichz vyuzitim analyzuje
souc€asny stav marketingové komunikace spole¢nosti Vivantis, a to se zaméfenim na marketingovou komunikaci
ve vztahu k uchaze€lm o zaméstnani. Zvolenou metodologii povazuji za velmi vhodnou, stejné jako samotnou
aplikaci jednotlivych metod v ramci této &asti prace. Na zakladé této skuteCnosti je mozné vnimat relevanci
vystupu provedené analyzy. V ramci tfeti kapitoly jsou navrzena opatfeni pro zlepSeni stavu marketingové
komunikace spole¢nosti Vivantis. Uvedena opatfeni jsou opét spravné zaméfena na marketingovou komunikaci
ve vztahu k uchaze€im o zaméstnani. Po formalni strance je BP zpracovana prehledné a samotny text je také
vhodné doplnén o obrazky a tabulky. V textu BP se ob&as objevuji pfeklepy a téZkopadnéjsi formulace, které vSak
nemaiji zasadni vliv na celkovou odbornou uroveri prace. Na zakladé vySe uvedeného komentare je zfejmé, ze
Andrea Nejedla predloZila kvalitni text BP, ktery jednoznalné splfiuje poZadavky kladené na kvalifikaéni prace
daného typu. Na zakladé vySe uvedeného hodnoceni navrhuji pfedlozenou BP hodnoatit klasifikacnim stupném B —
vyborné minus.



Bakalafska prace prosla kontrolou plagiatorstvi a na zakladé vysledku je mozné konstatovat, Zze prace nevykazuje
znamky plagiatorstvi.

1, Setkala jste se b&éhem zpracovani prace s néjakymi omezenimi v disledku Sifeni nemoci COVID-19?

2, Seznamte komisi s postojem predstavitell spole¢nosti Vivantis k Vami navrhovanym opatfenim ke zlepSeni
marketingové komunikace ve vztahu k uchaze€¢im o zaméstnani.

3, V ramci prvniho navrhu pojednavate o propojeni facebookovych stranek spole¢nosti Vivantis, kde uvadite ffi
mozné zpusoby, jak toto propojeni realizovat. Pro¢ povazujete propojeni facebookovych stranek prostfednictvim
zverejnéni prispévku, ktery by upozornil uzivatele Facebooku na existenci stranky VIVAlife za nejefektivnéjsi
zpUsob?

Poznamky: 100 - 91 bodl = A - vyborné 70 - 61 bodl = D - velmi dobfe minus
90 - 81 bodu = B - vyborné minus 60 - 51 bodl = E - dobfe
80 - 71 bodu = C - velmi dobre 50 - 0 bodu =F - nesplnéno



