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Ostatni pripominky k praci

Préace je zaméfena na marketing TV Nova s dirazem na analyzu produktovych aktivit na B2B trhu. Autorka zde
popsala teoretické poznatky z hlediska nastroji marketingového mixu a dale se zaméfila na specifika reklamni
¢innosti. Dalsi ¢ast se vénovala psychologii reklam, sledovanosti a segmentaci divakt z obecného hlediska i
jejich konkrétniho vyuziti v TV Nova. Autorka charakterizovala marketingovy mix zvolené televizni stanice,
pti¢emz vyuzila sekundarni zdroje a sérii rozhovorti s marketingovou manazerkou TV Nova. Na zakladé¢ téchto
dat autorka vytvotila SWOT analyzu a identifikovala n€které mozné strategie. Nicméng, n€ktera uvedena data
explicitné nevyplyvaji z provedenych analyz, ani nejsou podloZena jinymi zdroji. Hlavni ¢ast vyzkumu je vSak
postavena na dotaznikovém Setfeni, které autorka vytvotila za uéelem propojeni z4jma a sledovanosti TV Nova
konkrétnimi segmenty s moznosti lepsiho zacileni inzerentll. V dotaznikovém Setfeni bylo ziskano celkem 621
respondentl. Z hlediska psychologie reklam byly dale analyzovany tii konkrétni televizni reklamy z rznych
odvétvi. Zjisténi vyplyvajici z této analyzy byla nasledné doplnéna pomoci strukturovanych rozhovori

s marketingovymi manazery dotéenych zadavatelskych podnikti. V neposledni fad€ autorka navrhla doporuceni
pro inzerenty i samotnou TV Novu. Autorka reagovala na ptipominky vedouciho prace i poZadavky zvolené
firmy.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a celkove byla vykazana nulova shoda, prace neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé

1. Existuje né¢jaky segment zakazniku, na ktery se nevyplati cilit pomoci TV reklamy? Pokud ano, jaky typ
reklamy (¢i jiné komunikace) byste pro tento segment doporucila?

2. Ve svych zavérech obecné doporucujete vyuziti prime time, pro jaké firmy (produkty) muze byt vhodné
vyuziti off prime time?

Zavérecné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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