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Ostatni pripominky k praci

Préace je zaméfena na marketing v CK Fischer s diirazem na analyzu produktové strategie. Autorka zde pec¢livé
zmapovala teoretické poznatky z hlediska nastrojti marketingového mixu se zaméfenim na specifika ve sluzbach.
Tyto poznatky dale aplikovala konkrétné jiz na trh cestovniho ruchu a zaroveii provedla analyzu vnéjsiho i
vnitiniho prostfedi podniku. Jako zakladni zdroj autorka vyuzila polostrukturovany rozhovor s manazerem jedné
z pobocek CK, verejné dostupna obchodni a statisticka data a zvlaste pro analyzu produktové strategie i
sentiment na neanonymnich internetovych diskuzich. Zjisténé vysledky nasledné autorka vyuzila pro tvorbu
SWOT analyzy, kde ptihlédla i k sou¢asné pandemické situaci. Pro hlavni ¢ast vyzkumu a moZnost komparace
strategie vybraného podniku s potiebami a preferencemi ¢eskych zakaznikt autorka vyuzila dotaznikové Setieni,
pti¢emz ziskala celkem 457 respondenti. Na zakladé provedené komparace obou ¢asti vyzkumu autorka
definovala doporuceni pro Gipravu marketingového mixu vybrané CK. Autorka pracovala samostatné a reagovala
na pfipominky vedouciho prace.

Vyjadreni k vystuptiim ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a celkove byla vykazana nulova shoda, prace neni plagiat.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Ve své praci v kontextu pandemické situace podniku doporudujete zaméfit se na zajezdovou ¢innost
v ramci CR, ogekavate trvalé zvyseni zajmu o tuzemské dovolené i po odeznéni pandemie? Piipadné u
jakych konkrétnich segmentt o¢ekavate tuto zménu nakupniho chovani?

2.V praci uvadite, ze CK Fischer ptisobi také na slovenském trhu, jaké by mély byt rozdily v komunikaci
zajezdu po CR pro &eské a slovenské zakazniky?

Zavérecné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalatskou praci navrhuji hodnotit zndmkou: A

V Pardubicich 11.5.2021
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