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Posudek vedoucího bakalářské práce 

Student:  Jan Velcl 

Číslo studenta:  E17650 

Název bakalářské práce:  On-line marketing e-shopů 

Cíl práce: Návrh komunikační strategie pro vybraný e-shop, s důrazem na využití nástrojů on-

line marketingu.  

Vedoucí práce: Ing. Kateřina Kantorová, Ph. D.  

Studijní program: Ekonomika a management 

Akademický rok: 2019/2020 

Náročnost tématu 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Teoretické znalosti ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vstupní údaje a jejich zpracování ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Použité metody ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Kritéria hodnocení práce 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Stupeň splnění cíle práce ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Původnost zapracování tématu ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Adekvátnost použitých metod ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Hloubka provedené analýzy 

(ve vztahu k tématu) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Logická stavba práce a rozsah ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Práce s českou a zahraniční 

literaturou včetně citací 
☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Formální úprava práce 

(text, grafy, tabulky) 
☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Jazyková úroveň 

(styl, gramatika, terminologie) 
☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Využitelnost výsledků práce 

 vysoká střední nízká nelze hodnotit 

Pro teorii ☐ ☒ ☐ ☐ 

Pro praxi ☒ ☐ ☐ ☐ 
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Ostatní připomínky k práci 

Práce je velice pečlivě zpracována. Autor v ní využil zkušenosti, které získal jako společník Blackdrops, v níž je 

bakalářská práce zpracovávána.  

Autor využil vnitřní analýzu zaměřenou na nástroje komunikační mix a ostatní nástroje marketingového mixu. 

Vnější prostředí zkoumal pomocí Porterovy analýzy pěti sil a komparační strategii SWOT. Na základě ní využil 

pro návrh strategie 2 možností (max-max a min-max). První je využita pro návrh komunikačního sdělení a druhá 

reaguje na nedostatek finančních prostředků. Autor navrhuje následně crowdfundingovou kampaň k řešení 

tohoto problému.  

Návrh strategie je cílený na vybraný tržní segment a podrobně propracován.  

 

Vyjádření k výstupům ze systému Theses 

Práce byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledána pouze zanedbatelná míra shody do 0,5%. 

Otázky a náměty k obhajobě 

Autor v závěru práce uvádí, že se jim podařilo dostat do soutěže Start-Up TUL2020, jak jim tato soutěž pomohla 

v dalších marketingových aktivitách? 

Závěrečné hodnocení 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Tuto bakalářskou práci navrhuji hodnotit známkou: A 

 

V Pardubicích 11.6.2020 

Podpis Ing. Kateřina Kantorová, Ph. D.  


