Univerzita Pardubice
Fakulta ekonomicko-spravni

Tvorba a optimalizace webu pomoci dostupnych on-line nastroji

Nikola Sponarova

Bakalatska prace

2019



Univerzita Pardubice
Fakulta ekonomicko-spravni
Akademicky rok: 2018/2019

ZADANI BAKALARSKE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pi{jmeni: Nikola Sponarova
Osobni éislo: E16054

Studijnf program: B6209 Systémové inZenyrstvi a informatika

Studijni obor: Informatika ve vefejné spraveé
Nézev tématu: Tvorba a optimalizace webu pomoci dostupnych on-line
nastroju

Zadévajici katedra: Ustav systémového inZenyrstvi a informatiky

Zidsady pro vypracovani:

Cilem préce je navrhnout, realizovat a optimalizovat web pomoci dostupnych on-line néstrojt.

Zésady pro vypracovani:

- popis soucasného stavu a formulace problému,

- navrh a realizace webu pomoci vybraného redakéniho systému,

- optimalizace webu 'pro vyhledavace a vyuZiti nastroje Google Analytics,
- formulace z4véra.



Rozsah grafickych praci:
Rozsah pracovni zpravy:
Forma zpracovdni bakaldiské prace: tiSt&nd/elektronicka

Seznam odborné literatury:

DOVER, D., DAFFORN, E. SEO: optimalizace pro vyhleddvade profesionalns.
Brno: Zoner Press, 2012. ISBN 978-80-7413-172-1.

GOLDSTEIN, A., LAZARIS, L., WEYL, E. HTML5 a CSS3 pro webové
designéry. Prelozil Jan POKORNY. Brno: Zoner Press, 2011. ISBN
978-80-7413-166-0.

NIEDERST ROBBINS, J. Learning Web design: a beginner’s guide to HTML,

CSS, JavaScript, and web graphics. 4th ed. Sebastopol: O’Reilly, c2012. ISBN
978-1-449-31927-4.

CASTRO, E., HYSLOP, B. HTML5 a CSS3: nazorny priuvodce tvorbou WWW

stranek. Pfelozil Ondfej BASE, pielozil Kristyna BASE. Brno: Computer Press,
2012. ISBN 978-80-251-3733-8.

TONKIN, S., WHITMORE, C., CUTRONI, J. Vykonnostni marketing s Google
Analytics. PreloZil Pavel VAIDA. Brno: Computer Press, 2011. ISBN
978-80-251-3339-2.

Zdroje Internetu.

A
Vedouci bakalafské préce: Ing. Miloslava Ka$parova, Ph.D.

Ustav systémového inZenyrstvi a informatiky

Datum zadani bakalatské préce: 3. zari 2018

Termin odevzdani bakalafské prace: 30. dubna 2019

%y

L.S;
doc. In omanaA]E/’?aznikové, Ph.D. doc. Ing. Pavel Petr, Ph.D.
dékanka, vedouci ustavu

V Pardubicich dne 3. za¥{ 2018



Prohlasuji:

Tuto praci jsem vypracovala samostatné. Veskeré literdrni prameny a informace, které

jsem v praci vyuzila, jsou uvedeny v seznamu pouzité literatury.

Byla jsem seznamena S tim, Ze se na moji praci vztahuji prava a povinnosti vyplyvajici ze za-
kona ¢.121/2000 Sb., autorsky zakon, zejména se skuteCnosti, ze Univerzita Pardubice
ma pravo na uzavieni licen¢ni smlouvy o uziti této prace jako Skolniho dila podle § 60 odst.
1 autorského zdkona, a s tim, ze pokud dojde k uziti této pradce mnou nebo bude poskytnuta
licence 0 uziti jinému subjektu, je Univerzita Pardubice opravnéna ode mne pozadovat pfimé-
feny pfispévek na thradu nakladd, které na vytvoifeni dila vynaloZila, a to podle okolnosti

az do jejich skutené vyse.

Beru na védomi, ze v souladu s § 47b zakona ¢. 111/1998 Sb., o vysokych skolach a o zméné
a doplnéni dalSich zdkont (zékon o vysokych Skolach), ve znéni pozdéjsich predpisl, a smér-
nici Univerzity Pardubice ¢. 9/2012, bude préace zvetejnéna v Univerzitni knihovné a prostied-

nictvim Digitalni knihovny Univerzity Pardubice.

V Pardubicich dne 25. 4. 2019

Nikola Sponarova



PODEKOVANI

Timto bych rada podékovala své vedouci prace Ing. Miloslaveé Kasparové, Ph.D. za jeji odborné

vedeni a cenné rady, které mi pomohly pii zpracovani bakalatské prace.



ANOTACE

Tato bakalarska prace se zabyva navrhem, realizaci a optimalizaci webové stranky pomoci
dostupnych on-line nastrojii. Hlavnim cilem prdce je vznik webové stranky pro restauraci. Mezi
dilci cile mimo jiné patri optimalizace stranek z hlediska SEO a hodnoceni optimalizace pomoci
vybranych analytickych nastrojii. Vystupem prace je kompletné funkcni web.

KLiCOVA SLOVA

Webové stranky, SEO, WordPress, Google Analytics

TITLE

Website creation and optimization by available on-line tools

ANNOTATION

This bachelor thesis deals with the design, implementation and optimization of a website
by the means of accessible online tools. The main focus of this thesis is the development
of a specific website for a restaurant. Other goals include this work also focuses
on optimization of the website based on the SEO and evaluation of the optimization
by the means of chosen analytic tools. The output of this thesis is a completely functional

working website.

KEYWORDS
Websites, SEO, WordPress, Google Analytics
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SEZNAM ZKRATEK

AJAX Asynchronous JavaScript and XML
CMS Content management system

CSS Cascading Style Sheets

Cz Czech Republic

CzK Ceska koruna

DNS Domain Name System

FTP File Transfer Protocol

GADWP Google Analytics Dashboard for WordPress
HEX Hexadecimal

HTML Hypertext Markup Language

HTTP Hypertext Transfer Protocol

ID Identifikator

IP Internet Protocol

MySQL My Structured Query Language

PC Personal Computer

PHP Personal Home Page

PPC Pay Per Click

PRO Profesionalni

RS Redak¢ni systém

SEO Search Engine Optimization

SSL Secure Sockets Layer

URL Uniform Resource Locator

WCAG Web Content Accessibility Guidelines
WP WordPress

XML Extensible Markup Language



UvVoD

V dobé velkého rozmachu Internetu se mnoho firem rozhodlo vyuzit webové stranky
pro svilj podnikatelsky zdmér. V dnesni dobé je témeét povinnosti, aby se firmy prezentovaly
a zvysily dostupnost informaci o sob¢€ a své nabidce. Veskeré informace se prevedou do elek-
tronické podoby a tim je zaruceno, ze kK nim ma piistup jakykoliv uzivatel Internetu kdykoliv
a odkudkoliv na svéteé. Vytvoreni optimalizovanych webovych stranek 1ze vyuzit jako marke-
tingovy nastroj k propagaci firmy.

Cilem této prace je navrhnout, realizovat a optimalizovat web pomoci dostupnych on-line
nastroj.

V ramci bakalaiské prace bude vysvétleno, co je webova stranka a pojmy s ni souvisejici,
jak se postupuje pfi jeji tvorbé a co by méla spliiovat. Dale bude objasnéno, co jsou a jaké
existuji redakénimi systémy, nastroje pro barvy, optimalizace pro vyhledavace a analytické na-
stroje. Nacez budou nastinény konkrétni pozadavky na tuto stranku, pro koho ma byt vytvotrena
a jaké on-line nastroje budou pro realizaci nové stranky pouzity. Poté bude podrobné popsan
postup tvorby pomoci vybranych on-line nastroja, vyuziti optimalizace pro vyhledavace a tes-
tovani uspésnosti optimalizace prostfednictvim analytickych nastroji. Na zavér bude zhodno-

ceno vyuziti téchto stranek ve firemnim prostfedi.
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1 POPIS SOUCASNEHO STAVU

Tato kapitola obsahuje stru¢ny ptehled nezbytnych zakladnich pojmii a objasnéni nejdilezi-
téjSich termint vztahujici se k webové strance. Déle obsahuje nastroje, které mohou pomoci
K tvorbé, optimalizaci a analyze webovych prezentaci. Kritériem vybrani téchto nastroju je pie-
devsim jejich funk¢nost a dostupnost. VétSina popsanych nastroju bude vyuzita v dalSich ¢as-

tech této prace.

1.1 Internet

Internet je celosvétova sit’ propojenych pocitacii, kterd umoziuje sdileni dat a informaci.
Existuje mnoho zptsobt, jak spolu mohou pocitace vzajemné komunikovat, emailem, riznymi
online aplikacemi, protokolem pro pienos souborii (FTP) a dalsi. Kazdy pocita¢ a zafizeni pfi-
pojeny k internetu ma ptidélenou jedine¢nou IP adresu. Napftiklad zatizeni, na kterém bézi we-
bova stranka Univerzity Pardubice ma IP adresu 195.113.142.152. Systém DNS umozni piepsat

tato ¢isla na doménové jméno upce.cz, které je pro uzivatele snaze zapamatovatelné. [21]

1.2 World Wide Web

World Wide Web je jedna ze sluzeb Internetu, diky niz 1ze sdilet informace. Umoziuje pro-
pojit obrovské mnozstvi stranek, dokumenti a jinych soubord pomoci hypertextovych odkazi

zapisovanych ve form¢ URL (napftiklad https://www.upce.cz). Obsah téchto dokument je ulo-

zen na webovych serverech, k nimz se pfipojujeme pomoci www adresy ve webovych prohli-
zetich. Aby byl webovy server ptipojen k webu, musi byt spustén specialni software webového
serveru (nejpouzivangjsi je Apache a Microsoft IIS), ktery mu umoziiuje zpracovavat prenos
mezi pocitaci s protokolem HTTP. Webovy server piijima pozadavek ve tvaru HTTP a zase
je vrati jako odpoveéd’ pocitaci, ktery pozadavek vznesl. Odpovéd mize byt jako obrazek, vi-

deo, zvukovy soubor, data, HTML dokument apod. [21]

1.3 Webova stranka

Webova stranka je dokument, ktery mizeme prohlizet ve webovych prohlizecich na moni-
torech pocitact, mobilnich telefonech, tabletech ¢i jinych zafizeni. Stranka se sklada z texto-
vého obsahu, odkazi na multimedialni data (obrazky, zvuky, videa apod.), odkazi na jiné

stranky HTML, Sablony ovliviujici vzhled stranky, soubort s kodem jazyka JavaScript, které
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ovliviuji chovani stranky, znacek jazyka HTML, které popisuji textovy obsah a definuji odkazy
a kod jazyka HTML, které uzivatel nevidi, ale jsou dulezité pro webové prohlizece a vyhleda-
vaci roboty. [4]

Staticka webova stranka se pouziva v ptipadech, kdy neni Casta potieba ménit obsah we-
bové stranky nebo se 0 webové stranky stara pouze webmaster, ktery ma dostatek znalosti,
aby mohl provadét zmény piimo v HTML kodu. Vyhodou je kvalitni HTML kod, rychlost na-
¢itani webu a jeho bezpecnost. Pfevazné se pouziva u informacnich webti, které nedisponuji
funkcemi, jako jsou formulare, komentaie, databaze apod. [11]

Dynamicka webova stranka umi ménit sviij obsah a vzhled pomoci skriptovaciho jazyka.
To zapfi€ini ze stranky naptiklad reaguji na pohyb kurzoru mysi a tim se zobrazi skryta cast
obsahu (napf. rolovaci menu), na e-shopu vygeneruji obsah do nakupniho kosiku podle toho
co sinavstévnik na webu vybere, dokazi odesilat data prostfednictvim formuléie nebo se po pfi-
hlaseni navstévnika do stranky rozsiti jeji obsah. Skriptovaci jazyk se dé€li na tfi typy podle
toho, na jaké strané pracuji. Bud’ pracuji strané serveru (napt. PHP), na stran¢ klienta, respek-
tive internetového prohlizece (naptf. JavaScript) anebo pracuji jak na strané serveru,
tak i na strané klienta (napt. AJAX). [10]

Jednostrankovy web (mikrostranka) ma vSechny informace umisténé pouze na jedné we-
bové strance jejiz obsah lze zobrazit rolovanim. Navigacni menu muze vypadat stejné
jako u béznych webt, ale budou v ném umistény kotvy, které pti kliknuti odkazuji na jednotlivé
¢asti jen jedné stranky. Pouziva se u webil, které maji méalo obsahu, proto by bylo zbytecné,
aby navstévnici museli proklikavat nékolik stranek, kdyz se vSechny dilezité informace vejdou
na jedinou stranku. Jsou také vhodnou variantou pro firmy, které je pouzivaji pro predstaveni
nového produktu ¢i sluzby. Ke svému hlavnimu webu vytvoii jednostrankovy web, kde produkt
ptredstavi uzivateli. Odkaz na tento web se uvede na hlavnim webu a na mikrostrance se uvede
zpétny odkaz na hlavni web. Zpétné odkazy vedouci z mikrostranky na hlavni web mu mtizou
pomoct pii optimalizaci z hlediska off-page faktorti. Tento web je nevhodny pro e-shopy, weby
timalizace pro vyhledavace (dale jako SEO), nebot’ nabizi pouze jednu stranku, takze Ize vyuzit
pouze jeden titulek a popis stranky. Vyhodou vsak je jeji ptehlednost, vSe je na jednom misté,

naklady na jeji vytvofeni jsou nizké, snadno se spravuje a rychleji se nacita. [20]
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1.3.1 Postup tvorby

Kazdy webovy projekt ma jiné pozadavky a je tfeba k nému pfistupovat individudlng, presto
existuje mnoho postupt, jak web vytvofit. Autor webovych stranek se postupy muze fidit a pii-
zpusobit je svému projektu. Minimalizuje tim zakladni chyby jejichz odstranéni stoji hodné
¢asu a penéz.

Zakladni postup pfi tvorbé webu [25][18]:

e ShromaZd’ovani informaci. Tento krok zahrnuje dikladné pochopeni spolecnosti,
pro kterou bude webové stranka vytvotrena. Zahrnuje zakladni pfedstavy a planovani,
jaky je ucel webu, co se tim dosahne, jaka je cilova skupina a jaké informace budou
na webu poskytovany. V této fazi se mize udélat i analyza konkurence. Vytvati se tedy
takovy vyzkum, jehoz provedeni zavisi na rozpoctu klienta, znalostech webmastera

V oboru a dilezitosti jednotlivych prvki vyzkumu.

e Technické pozadavky. Na zacatku procesu vytvareni webové stranky je dilezité si vy-
jasnit, jaké budou technické pozadavky, jako jsou nazev domény, hosting a zpusob
editace. Stranka muze byt editovana ru¢né jazykem HTML s funkcemi CSS, JavaScript

a dal$imi programovacimi jazyky nebo s pouzitim redakéniho systému (CMS).

e Navrzeni obsahu. S vyuzitim informaci se vytvori dratény model, ktery piesn¢ ukaze,
kde ktery prvek webu bude umistén a také se vytvoii seznam, ktery obsahuje popis,
jaky typ obsahu se bude zobrazovat na kazdé strance a jaké funkce budou na webu ob-

sazeny.

e Graficky navrh webu. Na ziaklad¢ shromazdénych informaci a draténych model
je Cas urcit vzhled a dojem webovych stranek. Vytvoii se jeden nebo vice prototypovych
navrhi webové stranky, aby sedély do grafického stylu klienta a fungovaly vzhledem
k akcim, které¢ maji byt na webu provadény navstévnikem. Pokud klient nema uceleny
graficky styl, je vhodné zvazit, zda jej v tomto kroku nevytvofit, ale v kazdém piipadé

je lepsi se zaméfit na funkcnost nez na vzhled.

e Propagace. Pted tvorbou webu je dilezité se zamyslet nad tim, jak pfivést na web na-
vstévniky, naptiklad pfes placenou inzerci PPC, reklamni bannery, mapy, registraci
Vv katalozich, aktivitou na socialnich sitich, off-line reklamou nebo pies vyhledavace.
Ziskat navstévniky pies vyhledavace znamena ziskat si jejich pozornost a dobrou re-

putaci pomoci SEO.
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e Programovani a kodovani. Grafické prvky, které byly navrzeny v ptedchozich krocich
se pouziji k vytvoreni skute¢ného webu. Navrh se pievede do HTML kodu nebo do vy-

braného CMS. Soucasti kddovani muze byt implementace nékolika SEO faktoru.

e Instalace pluginii. Pro webové stranky spravované redakénim systémem se instaluji
se prvky, jako jsou titulek, popis, sitemaps.xml a robots.txt, které pomahaji webovym

strankam dosahnout vys§iho hodnoceni U vyhledavacu.

e Implementace méricich nastroji. Pro sledovani uspésnosti webu je vhodné napojit
mefici néstroj (napt. Google Analytics). Poskytne klientovi zpétnou vazbu v podobé

podrobnych statistik.

e Testovani. V tomto okamziku se testuji webové stranky. Otestuji se rtizné funkce,
skripty, validni kod, spravné zobrazeni v nejnovéjSich verzich prohlizect a v ruz-
nych zatizenich (PC, notebooky, tablety a mobilni zafizeni). Objevené nedostatky

je nutné eliminovat piedtim, neZ se stranka zvefejni.

e Udriba. Tvorba webové stranky nekonéi spusténim, ale potfebuje neustalou péci,

udrzbu a aktualizaci obsahu.

1.3.2 Maslowova pyramida webdesignu

Maslowova pyramida webdesignu vyjadiuje zakladni technologické pozadavky, které musi
web splnit, nez se za¢ne zabyvat piistupem uZzivatele a jeho spokojenosti. Nejniz$i patra pyra-
midy jsou pfedevsim o technologii, ale pokud ma web vétsi konkurenci musi byt i GspéSny
na vyssich patrech. VSechny tyto vlastnosti zavisi na tom, jaky ma webova stranka cil. Nékteré
stranky mohou skon¢it u pfistupnosti a staci to, nékteré se musi snazit vySplhat vys. [25]

Maslowova pyramida webdesignu ma podle Jana Rezace [25] 9 pater, které jsou popisovany

vvvvvv

e Smysluplnost. Na pocatku se musi stanovit divod vytvoieni webu, zda fesi néjaky pro-
blém ¢i uspokojuje potfebu. Zaroven musi mit kvalitni, divéryhodny a informaéné hod-

notny obsah.

e Nalezitelnost. Web, jehoz klicovym zdrojem navstévnosti jsou vyhledavace
by mél byt technicky a obsahové ptizpisoben optimalizaci pro vyhledavace. Jinym

staci mit adresu na vizitkach ¢i obalech produktu a optimalizaci se nemusi tolik zabyvat.
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Dostupnost. Dostupné webové stranky jsou vysvétleny srozumitelné, pomahaji fesit
situaci a jsou zde chybové hlasky. Web by mél byt dostatecné rychly, navstévnikovi
by se mél nacist béhem nékolika malo sekund. Zvlasté by méla byt rychla jeho dyna-

mika navigacniho menu a prochazeni dalSich stranek.

Pristupnost. Smyslem pfistupnosti webu je zajiSténi jeho bezbariérovosti.
M¢l by byt vytvoreny tak, aby lidé s handicapem byli schopni web ovladat slepeckymi
¢teCkami, pouze klavesnici nebo specidlni klavesnici, softwarovymi lupami apod. Pii-
stupnost se také tyka robotd vyhledavacil, kteti vnimaji pouze textovy obsah webu,
proto je pro né ptistupny web Iépe Citelny a ma veétsi Sanci uspét proti konkurenci. M-
Zeme jim pomoct mapou celého webu sitemap.xml, kterd jim zjednodusi orientaci
na strankach, validné¢ napsanym HTML koédem a obsahem s textovou alternativou.
Pfi tvorbé webu by se mé&lo pamatovat i na to, aby informace obsazené na webu byly

dostupné nezévisle na zobrazovacim zafizeni a internetovém prohlizeci.

Pouzitelnost. Na pouzitelném webu se navstévnik rychle orientuje a snadno dojde
k cili. Toho web dosahuje napiiklad tim, Ze je jednoduse Citelny (text ma dostatecnou
velikost, kontrast i délku fadku), ma jednoduchou navigaci, ktera je snadno pochopi-

telnd a ma strukturovany obsah stranek.

Diivéryhodnost. Aby webové stranky budily divéru, je dulezité uvést dostatecné
mnozstvi informaci, jako naptiklad adresu a kontakt na provozovatele nebo divéryhod-
nost podpofit grafickym ztvarnénim stranek nebo u webi, kde Ize platit online nebo ob-
sahuji citliva data, se pouzivaji hesla a certifikat SSL k Sifrovani komunikace mezi ser-
verem a klientem. Na navstévnika by mél web pusobit tak, Ze si z n€ho mutize cokoliv

objednat nebo muize v¢fit informacim, které mu web poskytuje.

Pi‘esvéd¢ivost. Piesvédcit navstévnika, ze tento web je to, co hledal. Principy k pte-

svédeovani lidi naleznete v knize Web ostry jako bfitva od Jana Rezace [25].

Radost z pouzivani. Motivovat navstévnika k tomu, aby rad pouzival web a vracel
se k nému. Toho lze docilit vzbuzovanim kladnych emoci. Emoce lze podpoftit desig-

nem, tonem textu a praci s avatary.

Vytvoieni vazby. Vytvofit vazbu mezi navstévnikem a webem, aby zapadnul do jejich

zivota natolik, Ze se k nému vraci, mluvi o ném a doporucuji ho svym znamym.
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1.4 On-line nastroje pro tvorbu webi

Online nastroje usnadiuji a zrychluji tvorbu a spravu webovych stranek. Pomoci riznych
online nastroji si Ize otestovat, jestli je webova stranka responzivni, jak barevné ladéni webu
pusobi na psychologii nadvstévnika nebo pomoci analytickych nastroji méfit analyzu navstév-
nosti webu, kontrolovat, jak si web vede ve vyhledavacich, najit vhodna klicova slova
nebo si zhodnotit web z pohledu SEO apod.

Tradi¢ni redakeni systémy byly navrzeny pro spravu obsahu velkych webovych stranek. Za-
timco online editory webovy stranek byly navrzeny pro mensi projekty. Nevyzaduji zadné spe-
cidlni programovaci schopnosti nebo jiné technické znalosti. U nékterych staci pouze webovy

prohlize¢. U jinych je potfeba si stahnout a nainstalovat softwarovy balicek.

1.41 Redak¢ni systémy

Redak¢ni systém neboli CMS anglicky Content Management System je oznaceni pro jedno-
duché administracni rozhrani k editaci a prezentaci obsahu dynamickych a responzivnich we-
bovych stranek. Umoziuje uZivateli vytvofit web pomoci pfednastavenych Sablon, které
jsou jiz optimalizované pro prezentaci na zobrazovacich zafizeni. Lidé si redakeni systémy
vybiraji naptiklad proto, Ze nemusi mit hlubsi znalosti programovani. Jelikoz vytvotfeni webo-
vych stranek vyzaduje znalosti programovacich jazyki, jako jsou naptiklad HTML, CSS, PHP,
JavaScript, XML, MySQL. Redak¢ni systémy tedy mohou snizit vynaloZenou energii, ¢as a fi-
nan¢ni prostiedky pro vytvoreni a spravu webové stranky. [29] Kompletni spravu redakéniho
systému lze ovladat pomoci standartniho internetového prohlizece. VéEtSinou jsou provozovany
jako open source systém, takze jejich zdrojovy kod je komukoli dostupny.

Uzivatel je miize pouzit pro nejrizn€j$i druhy webovych stranek, naptiklad pro osobni
stanky, blog, internetové Casopisy, internetové obchody, firemni weby a stranky riiznych insti-
tuci, Skol a obci.

Zde jsou ptiklady nejpouzivangjsich volng dostupnych redakénich systémii v Ceské repub-
lice:

WordPress (WP) je nejoblibengjsi redakéni systém, ktery funguje na vice nez 30 % vSech
webovych stranek [28]. Jelikoz je vyvijen jako open source, muze kdokoliv pfispivat
k jeho rozvoji. Neoficialné se na jeho vyvoji podili desetitisice programatori z celého svéta.
Ziskal tedy velkou komunitu uzivateld, ktefi si pfedavaji navody, rady a poskytuji technickou

podporu. Aplikace je zcela zdarma, pokud se nevyuziji placené sluzby. Existuje v ném tisice
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rozsifeni v podob¢ Sablon, plugini a widgetti, které zvySuji moznosti webu a umoziuji vytvofit
jakykoliv web na miru. Tyto dopliiky mohou byt zdarma, placené nebo vytvorené na zakazku.
Uzivatel u vybéru tohoto redakcniho systému musi vénovat zvlastni pozornost zabezpeceni
webu, jelikoz je WP snadnéjsim cilem hackerskych utokd. [2]

Uzivatel si miize WP naistalovat automaticky u hostingové spolecnosti, kde je pfi objednéani
webhostingu poskytnuta automaticka instalace nebo si instalacni bali¢ek systému nahraje
na webhosting ptes FTP klienta, kde ho néasledné nainstaluje a vyplni informace o MySQL da-
tabazi ¢i uzivatelském jméné.

Joomla! je open source redakéni systém, ktery je pokrocCilejsi nez WordPress,
ale ne tak komplikovany jako Drupal. Pfedevsim se vyuziva k navrhovani pokrocilejsich webi
naptiklad internetovych obchodi, galerii, firemnich adresaii. Podobné jako u WordPressu
ma moznosti vyuzit technickou podporu, diskuzni fora, tutoridly, néstroje a rozsiteni o nékolik
tisic pluginti, modult a Sablon. Nevyhodou se miize jevit ovladaci panel s velkym mnozstvim
funkci, proto je tento systém nevhodny pro jednoduché weby a uzivatele zacate¢niky. [13]

Pro praci s redakénim systémem Drupal je zapotiebi pokrocilejsi znalost jazyka PHP,

HTML a CSS. Pouzivaji ho programatofti, kterym jednodussi redakéni systémy uz nestaci a vy-

vvvvv
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1.4.2 Nastroje pro barvy

Pro kazdou webovou stranku je nejdulezitéjsi jeji obsah, proto musi byt jeji text dobfe Citelny
a vysokokontrastni s jeho pozadim. Toho Ize dosahnout s pomoci riznych nastroja, které hle-
daji ty nejlepsi kombinace barev.

Generator barevnych schémat pomutze ke spravnému vybéru barevného schématu, jehoz
kombinace barev ma vytvaiet co nejlepsi celkovy dojem, a usnadni tak hledani optimalni palety
barev.

Ptiklady volné€ dostupnych generatorti barevnych schémat:

e Paletton generuje rizna barevna schémata pomoci barevného kola. V némz lze ba-
revné schéma navrhnout s péti riznymi reZimy: monochromatické (1 barva), souse-
dici (3 barvy), triada (3 barvy), tetrada (4 barvy) a libovoln¢ (2-4 barvy). Naptiklad
u monochromatického rezimu se vybere jedna barva a nastroj automaticky vytvori

schéma s péti riiznymi odstiny v tonu zvolené barvy. Dalsi funkci Palettonu jsou zivé
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ukazky vytvoreného barevného schématu. Nastroj zobrazi ukazky, jak bude vypadat
webovy design, kresby a animace zalozené na vytvorené paleté. V kontrastni tabulce
tim vys$si kontrast vybranych dvou barev). Navic Ize otestovat, jak budou barevna
schémata vnimat lidé s poruchami barevného vidéni. Vytvorenou paletu lze také ex-
portovat v riznych formatech jako HTML, CSS, XML atd. [22]

e ColorHexa nastroj, ktery se ne tak Giplné pouziva k vybéru barev, ale spise pro vy-
hledavani informaci o barvé a jejimu spravnému sladéni. Do vyhledavaciho pole
se zada barva v libovolném formatu a na strance se zobrazi informace o barve, ba-
revna schémata s touto barvou, podobné barvy k ni, odstiny, tony a simulator barvo-

sleposti. [5]

Analyzér kontrastu barev umoznuje specifikovat barvu pozadi i poptedi a urcit, zda po-
skytuji barvy dostatek kontrastu, kdyz je prohlizi uZivatel s poruchou barevného vidéni
nebo kdyz jsou prohlizeny na ¢ernobilé obrazovce.

Nastroj také indikuje, zda barvy vyhovuji vzorci kontrastu ve standardu WCAG 2.0 [6][30]:

e Uroveii AA vyzaduje kontrastni pomér alespoii 4,5:1 pro normalni text
a 3:1 pro velky text nebo méné vyznamny text a grafické objekty a komponenty uzi-
vatelského rozhrani (naptiklad text v poli¢ku formulate). Jde o pismo nad 18 bodi
nebo tuéné pismo nad 14 bodd.

e Uroven AAA vyzaduje kontrastni pomér nejménd 7:1 pro normalni text
a 4,5:1 pro velky text. BéZné pismo do velikosti 18 bodl nebo tu¢né pismo do veli-
kosti 14 bodu.

Tento pomér se pouziva, aby se zohlednila ztrata kontrastu, kterou obvykle doprovazi star-
nuti, snizena ostrost zraku nebo barvoslepost. Idealnim kontrastnim pomérem je 7:1, protoze
kompenzuje ztratu kontrastni citlivosti u uzivatell, kteti vyuzivaji podpirné technologie
pro piistup k obsahu stranek. DodrZovani téchto standardl je dilezZité, aby byly stranky pii-
stupné vSem, kteti chtéji vyuzit jejich obsah, zaroven neni trovein AAA vyzadovana pro celé
stranky, ale pouze pro urcity obsah. [6] [30]

Ptiklad voln¢ dostupného analyzéru kontrastu barev:

e Webaim Color Contrast Checker je bezplatny online kontrolor kontrastu barev.
Po zadani hexadecimalni barvy na pozadi a poptedi vyhodnoti, zda kontrast normal-

niho textu v rovni WCGA AA, AAA, velkého textu v arovni WCGA AA, AAA
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atextu v grafickych objektech a komponentech uzivatelského rozhrani v trovni
WCGA AA odpovida standardim WCAG 2.0. Posuvnikem Lightness umoznuje na-
staveni barev, dokud neni dosazena vyhovujici kombinace a nezobrazi se hodnoceni

(13
,,Pass®.

1.5 Dratény model

Dratény model (anglicky wireframe) umoznuje grafickym znazornénim strukturované roz-
vrhnout obsah jednotlivych stranek webu. Struktura webové stranky se navrhuje pouze skico-
vanim bez obrazkd, barev a nékdy i textu. Na zaklad¢é pozadavki a zadani klienta se navrhne
rozmisténi obsahovych a funkénich prvki, jejich funkénost a vztahy mezi témito prvky na dané

strance. Dale slouzi jako podklad pro graficky navrh webu. [21]

1.6 SEO: Optimalizace pro vyhledavace

Optimalizace stranek pro vyhledavace je zkracené¢ SEO, coz pochdzi z anglického nazvu
Search Engine Optimization. Oznacuje proces vylepSovani webové stranky, tak aby se dostaly
na nejlepsi pozici ve vyhledavacich (Google, Seznam.cz apod.) pomoci uzivatelem zadanych
dotazi (klicovych slov). Pro zvySeni viditelnosti se pouzivaji on-page a off-page faktory, podle
kterych vyhledavac hodnoti kvalitu webu, kaZdou stranku oznamkuje a na zékladé¢ toho mu pfi-
fadi pozici ve vysledcich vyhledavani. Né&které faktory ovliviiujici hodnoceni stranek, znaji
jen majitelé vyhledavacu, ale na zakladé zkusenosti, 1ze nékteré faktory odtusit a tomu ptizpa-
sobit webové stranky. [16]

Samotny proces optimalizace provadi programator pfi tvorbé nebo Gpravé webovych stra-
nek. Jedna se o dlouhodoby proces v fadech tydni ¢i mésicti, jehoZ ndklady jsou jednorazové,
pokud se nezméni algoritmus vyhledavacti nebo optimalizace konkurencnich webt. Jestlize
bude optimalizace efektivni, tak jsou dalsi ndklady na jeji udrzeni zanedbatelné. Dopady opti-
malizace se projevuji postupné a nikdo nemuze zarucit, zda bude uspesna. Pro okamzité zvidi-
telnéni na internetu a zaruceni Gspésnosti se daji vyuzit placené odkazy v systémech PPC (Go-
ogle Adwords, AdSense, Sklik), placené zapisy v katalozich, reklamni bannery atd. [24]

Neexistuje zadny zarucCeny zpusob, ktery by webové stranky ihned posunul kupiedu
nebo je neustale udrzoval na stejné pozici ve vyhledavaéich. Pfesto je nékolik faktord,

které ovliviuji spravnost optimalizace [26]:
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On-page faktory

Oznacuji optimalizaci ve zdrojovém kodu, takze se daji libovoln€ upravovat a ménit. Mezi

vvvvvv

e Titulek stranky. Tento hlavni ndzev zobrazi vyhleddvace ve vysledcich vyhledavani
jako odkaz na stranky. Musi byt jednoduchy a vystizny s nejvice 60 znaky. Nachazi

se mezi znackami <title>. [12]

e Popis hlavni stranky. Nasledujici meta popis mohou vyhleddvace zobrazovat pod na-
zvem ve vysledcich vyhledavani. Kdyz jej nezobrazi, tak alespon vyhledavaci fekne,
0 ¢em je obsah stranky. Jeho hlavnim cilem neni ovlivnit umisténi nebo hodnoceni vy-
sledkli zobrazeni ve vyhleddvaci, ale informovat lidi o obsahu webové stranky. Kazda

stranka by mé¢la mit svij jedine¢ny popis, ktery by mél mit méné nez 160 znakda. [17]

e Kiicova slova. Pouzivat hlavni klicova slova v nazvu domény, titulcich stranky, nadpi-
sech ve slovnim spojeni, bézném textu ve stiidmé hustoté, nazvech odkazl, nazvech

soubort, alternativnich textech obrazku a titulcich obrazk. [7]
e Zvyraznéni nadpisi. Nadpisy zvyraznéné pomoci znac¢ek H1 — H6. [15]

e Zvyraznéni dilezitych slov. Slova zvyraznénd pomoci znacek <strong>
nebo <b> (bold), ktery text ztu¢ni a upozorni vyhledavaci roboty na dulezité ¢asti textu.

[15]
¢ Prolinkovani webu. PouZivat hypertextové odkazy propojujici stranky uvniti webu. [7]

e Pouzivani alternativnich popiskii u obrazki. Tento popis slouzi nevidomym, kterym
CteCky stranek prectou tento popis v parametru alt nebo se popis zobrazi, kdyz se obra-
zek na strance nenacte. Napovidaji o obsahu obrazku i1 vyhledavacim robotim, kteti
pfivedou navstévniky vyhledavajici pfes vyhledavace obrazka (Google obrazky, ob-

razky.seznam.cz apod.). [15]

e Kbvalitni, neduplicitni obsah stranek. Textové informace by mély byt uzite¢né a pte-
hledné s ptirozen€ zakomponovanymi kli¢ovymi slovy a frazemi. Informace by mély
navstévnika zaujmout, aby se obsahu vénoval. Je vhodné je zdaraznit odrazkovym se-
znamem, nadpisy a tu¢nym pismem, aby se ¢tenaf co nejvice zorientoval. Texty by ne-

m¢ély byt duplicitni, vyhledavacde takovou stranku poznaji a mohou ji penalizovat. [7]

e Rozsifovani obsahu stranek. Pravidelné publikovani obsahu. [26]
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e Responzivni design. Responzivni web se prizpisobi kazdému zatizeni, ve kterém
je webova stranka prohlizena. [21]

Vysledky SEO mohou ovlivnit i vystiznd URL adresa stranek, nazev domény, validni
HTML kod, rychlost nacitani webu, vytvoreni chybové stranky 404, vytvoreni mapy webu si-
temap.xml a souboru robots.txt atd. [8]

Off-page faktory

Po optimalizaci strdnky vkodu pfichdzi optimalizace mimo dané webové stranky.

vvvvvv

e Tvorba zpétnych odkazii. Zpétné odkazy jsou hypertextové odkazy, které na web mifi
Z jinych webovych stranek, naptiklad z katalogii, mikrostranek, partnerskych webl
apod. Cim vice kvalitnich odkazii na stranku vede, tim 1épe ji vyhleddvaée hodnoti.
Odkazy zvysuji divéryhodnost a dilezitost stranky oproti strance, na kterou nikdo ne-

okazuje.

e Registrace do vyhledavadi. Odkaz na stranky lze poskytnout vyhledava¢im ruéné
atim jim o webu fict. Naptiklad 1ze web registrovat v nastroji Google Search Console

a ten okamzité informuje vyhledava¢ Google o vSech zmé&néach na webu.

e Stari domény. Dlouho vyhleddvany web bude vyhleddva¢i hodnocen Iépe
nez wWeb na nové doméng.

DodrZeni vyse popsanych faktort se zda nepatrné, ale spoleéné¢ mohou usnadnit vyhledava-

¢im prochazeni, indexovani a pochopeni obsahu webové stranky, pfesto se nemaji stranky pfi-

zpusobovat vyhledavacim robottim, ale predev§im navstévnikam. [8]

1.7 Analytické nastroje

Google Analytics

Patii do bezplatnych online analytickych néstroji, které umoznuji zpracovatelim a vlastni-
kim webovych stranek ziskavat statistickd data o uzivatelich méteného webu. Diky této sluzbé
je mozné sledovat a zpracovavat aktualni i historické data, naptiklad kolik navstévniki stranku
navstivilo, zjakého zdroje pfiSli (pfirozené vyhledavani, placend reklama, socialni sité
nebo jiné weby, na kterych je umistén odkaz na sledovany web), jakou dobu tam stravili
nebo jaka klicova slova je privedla. [3]

Diky takto analyzovanym datiim je mozné zjistit, kde maji stranky slaba mista nebo jestli

se n€kde naskytnul problém, naptiklad by se mohlo stat, ze nékteré aktivity provedené na webu,
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mohly snizit provoz v pfirozeném vyhledavani. Pii pravidelném sledovani analyz by se problém
v Cas zaznamenal a nasledné opravil. [27]

Google Search Console

Bezplatna webova sluzba spole¢nosti Google, kterou lze spojit s daty z Google Analytics
a tim ziskat dalsi cenné piehledy o webové strance. V rdmci propojeni zobrazuje piehledy o vy-
hledavacich dotazech webu, informacich o lokalitach navstévnikd, z jakych zobrazovacich za-
fizeni prichazeji atd. Sluzba také obsahuje souhrnné piehledy znazornujici primérnou pozici
vyhledavacich dotazti ve vysledcich vyhledavani z hlediska vybraného webu, celkovy pocet
kliknuti, které¢ na web smétuji a celkovy pocet zobrazeni, které udava kolikrat uzivatelé vidéli
ve vysledcich vyhledavani odkaz na dany web. Dalsi vyhody nastroje jsou, Ze okamzité posle
informace o vSech zménéch na webu vyhledavaci Google, zjisti rychlost nacitani stranek webu,
rozpoznd, na jaké stranky chodi nejvice navstévnikil, zkontroluje, jak je web pouzitelny v mo-

bilnich zafizenich a vyhodnoti nedostatky v piipadé chybného zobrazeni atd. [3]
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2 FORMULACE PROBLEMU

Webova stranka, ktera ma byt realizovana, bude pro Restauraci Na Pétce nachazejici
se v Kralovéhradeckém kraji v centru krajkarského mésta Vamberk. Jejim provozovatelem
je pan Rostislav Sponar. Vaii se zde ¢eska i mezinarodni kuchyné v podobé hotovych jidel,
které jsou vydavany pouze ve vSedni dny pfes obédy. Mezitim podnik funguje jako hospoda,
kam se lidé chodi pobavit, fandit u sportovnich pfenost nebo se zde poradaji ruzné akce
a oslavy.

Stavajici webové stranky mél majitel restaurace vytvoiené pomoci redakéniho systému
Webnode, ktery je velice piivétivy pro uzivatele bez znalosti programovani, bohuzel vak za je-
jich hosting platil vysoké ¢astky. Stale je lIze nalézt na adrese https://restauracenapetce.web-
node.cz/. Kvuli vysoké platbé za hosting se majitel rozhodl piejit k jiné hostingové spole¢nosti
a nechat si vytvorit nové stranky na bezplatném redakénim systému.

Majitel restaurace ma urcité pozadavky, jak by stranka méla vypadat. Jeden z hlavnich po-
zadavku je vybrat redakéni systém, ktery bude zdarma a 1ze v ném bez znalosti programovani
snadno aktualizovat a upravovat cely web. Majitel chce stranku pouzivat piedev§im k dennimu

publikovani jidelniho listku a aktualit (napt. vikendové akce, sportovni pienosy).

Pouzité online nastroje

Na Obrazku 1 je znazornén postup prace a nastroje, kterymi bude webova stranka navrhnuta,
realizovana a optimalizovéna. Nejdiive bude vybran redakéni systém. PokraCovat se bude vol-
bou spravné domény. Vybrané nazvy pro domény budou otestovany v narodnim registru domén
a budou pronajaty u hostingové spole¢nosti, kde se zaroven obstara hosting webu a instalace
redakéniho systému. Dale bude zapotiebi navrhnout dratény model. K tomu poslouzi online
editor draténych modelt. Dal§im krokem bude vybér barev pro graficky navrh. Pro tento
krok budou vyuzity nastroje pro barvy. Webova stranka bude realizovana pomoci vybraného
redakéniho systému a jeho plugint. Optimalizace pro vyhledavace bude podporena SEO fak-
tory a pluginy redak¢niho systému. V posledni ¢asti realizace webové stranky bude zjistovana

uspesnost provedené optimalizace pro vyhledavace pomoci analytickych nastrojt.
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Postup prace Nastroje
Vybér redakéniho systému — Redakéni systém
Vybér domény — Registr narodnich domén
Hosting a instalace redakcniho systemu Vybrany poskytovatel
Navrh draténého modelu — Editor draténych modell
Graficky navrh — Nastroje pro barvy
Tvorba a naplnéni obsahu — Redakéni systém
Optimalizace pro vyhledavace — SEO faktory podpofeny RS
Hodnoceni optimalizace — Analytické nastroje

Obrazek 1: Schéma nastroji pouzitych k realizaci prace

Zdroj: vlastni zpracovani
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3 NAVRH A REALIZACE WEBU POMOCI VYBRANEHO
REDAKCNIHO SYSTEMU

Cilem této kapitoly bude pomoci vybranych nastroju navrhnout, realizovat, optimalizovat

a zhodnotit optimalizaci webové stranky pro restauraci.

3.1 Vybér redakéniho systému

Jeden z hlavnich pozadavkl majitele restaurace je denni publikovani jidelniho listku a aktu-
alit, které si chce obstaravat sam. Majitel nema zadné zkuSenosti s programovacimi jazyky,
proto je dulezité vybrat takovy redakéni systém, u kterého tato neznalost nebude piekazkou.
Vybér se jesté zuzuje na systémy, které jsou poskytovany zcela zdarma.

Na zakladé charakteristik vSech tfech nejpouzivangjSich redakénich systému (WordPress,
Joomlal, Drupal) byl vybran systém WordPress. Tento systém nejlépe spliiuje pozadavky ma-
jitele. Mize ho ovladat bez znalosti programovani, obsahuje kompletni spravu v ¢eském jazyce,

jeho administrativni prostiedi je prehledné a snadno se ovlada.

3.2 Vybér domény

Pro spravnou volbu domény jsou dulezité parametry jako snadno zapamatovatelny nazev
a pouziti kli¢ovych slov v nazvu [8].

Jelikoz jde o malou restauraci plsobici jen v jednom mést€, byla doména sloZena ze dvou za-
kladnich slov. Prvni slovo obsahovalo nabizenou sluzbu ,,restaurace* a druhé regionalni piisob-
nost podniku ,,vamberk*. U viceslovného nazvu domény je vhodné zvolit mimo nazvu bez po-
mlcky i nazev s poml¢kou [8]. Ob¢ vysledné varianty restauracevamberk.cz a restaurace-
vamberk.cz povedou na tentyz web. Druha doména bude pouze pfesmérovana a tim se zamezi
duplicité obsahu webové stranky.

Po vybrani vhodné nazvu bylo nutné ovéfit, jestli nejsou domény jiz obsazené. Jelikoz bylo
vybrano, ze se bude pouzivat narodni doména CZ, tak se ovéteni provedlo v narodnim registru
domén https://www.nic.cz/, ktery potvrdil, Ze jsou domény dostupné.

Obrazek 2 znazoriuje potvrzeni dostupnosti domén ze stranky https://www.nic.cz/.

25


https://www.nic.cz/
https://www.nic.cz/

SPRAVCE
Cz.n |C DOMENY CZ

VYHLEDAVANI V REGISTRU (WHOIS)

Vysledek vyhledavani restauracevamberk.cz:

ZAZNAM NENALEZEN

Jménu restauracevamberk.cz neodpovida Zadny zéznam

VYHLEDAVANI V REGISTRU (WHOIS)

Vysledek vyhledavani restaurace-vamberk.cz:

ZAZNAM NENALEZEN

Jménu restaurace-vamberk.cz neodpovida Zadny zéznam

Obrazek 2: Ovéieni dostupnosti domény

Zdroj: vlastni zpracovani

3.3 Hosting a instalace redak¢éniho systému

Po ovéfeni volnosti domén byla vybrana spolecnost, ktera pronajima domény i hosting webu
zaroven. Na strance https://www.forpsi.com/, ktera poskytuje internetové sluzby, byl zakoupen
bali¢ek pro webhosting ,,Balicek Easy®, ktery obsahoval pronajem domény, instalator aplikaci
atd. Cena balic¢ku ¢inni 755,00 CZK za rok. Byla pronajata doména restauracevamberk.cz a re-
staurace-vamberk.cz, cena za pronajem druhé domény ¢inni 272,00 CZK za rok. Celkova cena
za hosting a pronajem dvou domén, které sméfuji na stejny web, vychazi na 1 027 CZK roéné.

Prostiednictvim instalatoru aplikaci, ktery je obsazen v zakoupeném bali¢ku, byl nainstalo-
van WordPress na FTP server a na email ptisly ptihlaSovaci udaje do WordPressu.

Nyni byla webova stranka piipravena k vytvareni obsahu. Pro ptihlaseni do Wordpressu
se vyplnily prihlasovaci udaje na strance http://www.restauracevamberk.cz/wp-login.php

a poté se mohl obsah stranky vytvaret podle potieb.

3.4 Navrh draténého modelu webu

Pred samotnou realizaci bylo nejprve dulezité si rozlozit zakladni prvky obsahu webové
stranky pomoci draténého modelu. Navrhovan byl na zakladé pozadavku majitele. Bylo roz-
hodnuto, Ze vSechny podstatné informace budou umistény jen na jedné mikrostrance. Veskery

obsah bude k dispozici pouze posouvanim dolt, tudiz se uzivatel nemusi proklikavat mezi vice
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strankami. Navrh, ktery byl vytvofen pomoci online nastroje pro editaci draténych modelt

Mockflow, byl schvalen a znazornuje ho Obrazek 3.

Logo DOMO OMNAS JIDELNILISTEK  KONTAKT
UVODNI FOTOGRAFIE
B VITEJTE
SEKCE DOMU
POPIS O NAS GALERIE
SEKCE O NAS Lorem ipsum doler sit amet, FOTOGRAFI

consectetur adipiscing elit. Nunc
maximus, nulla ut commodo sagittis,
sapien dui mattis dui, non pulvinar
lorem felis nec erat

JIDELNI LISTEK

TABULKA
SEKCE JIDELNI
LISTEK

i Nl
KONTAKTNI INFORMACE INFORMACE 'Sap,
SEKCE KONTAKT 0 OTEVIRACI DOBE g )
I_ PATICKA |

Obrazek 3: Dratény model

Zdroj: viastni zpracovani

Dratény model webové stranky je rozvrzen do Etyf sekci a paticky. Mezi sekcemi by se mélo
pfepinat pomoci naviga¢niho menu, u kterého je logo. Naviga¢ni menu po kliknuti posune na-
vitévnika nize na pozadovanou sekci. Prvni sekce ,,DOMU* odkazuje na Givodni fotografii,
kterd ma pisobit jako uvitdni a ma sde€lit navstévnikovi, Ze se nachdzi na webovych strankach
restaurace. Druha sekce ,,0 NAS* je uréena k struénym popisnym informacim o restauraci a ga-
lerii fotografii, ktera by méla po kliknuti na Sipky 6-8 obrazki piepinat. Tteti sekce ,,JIDELNI
LISTEK* by méla mit podobu tabulky, ktera by méla obsahovat denné aktualizovany jidelni
stranky, protoze za U¢elem prezentovani jidelniho listku byla tato webova prezentace vytvo-
fena. Ctvrta sekce ,KONTAKT* ma obsahovat kontaktni informace, oteviraci dobu a mapu
vyznacujici sidlo restaurace. Nejmensi prvek webu paticka, by méla obsahovat informace o au-

torskych pravech.
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Jeden z pozadavkl majitele, kterym je zakomponované aktuality do webové struktury, bude
ptidavan podle potieby. Tento prvek nebude viditelny na webu po celou dobu jeho provozu,
zapne se pouze, kdyz bude potieba upozornit na zménény obsah stranek nebo na néjaké akce.
Proto byl vytvofen jako dalii sekce mezi sekcemi ,,DOMU* a ,,0 NAS*, neni na n&j odkazo-
vano v naviga¢nim menu.

Tento navrh slouzi jako pomuicka pifi navrhovani designu webu.

3.5 Graficky navrh

Dalsi dulezitou vlastnosti hned vedle draténého modelu je si dobfe graficky navrhnout
vzhled stranky. Barvy k sob¢ musi ladit, text musi byt ¢itelny a stranky by nemély byt strohé,
pfeplnéné ani prezdobené [21].

Po domluvé s majitelem byly vybrany zdkladni barvy pro stranku a to zelen4, bil4 a ¢erna.
Pozadi webové stranky bylo zvoleno jednobarevné, bilé. Na bilém pozadi bylo zvoleno ¢erné
a na zeleném bilé pismo. Bylo nutné zjistit jaka zelena barva bude vhodna do pozadi, kdyz v po-
ptedi bude bily text. Z&dmérem tohoto hledani bylo poskytnout dostatecny kontrast mezi textem
a jeho pozadim. Potfebny byl idealni minimalni kontrastni pomér 7:1, ktery vyhovuje malému
netuc¢nému textu a barvoslepym uzivatelim [6]. Vybér barvy se uskutecnil na webové strance
https://webaim.org/resources/contrastchecker/ v online nastroji Color Contrast Checker. Do po-
ptedi byla zadana bila barva v HEX kodu #FFFFFF a zelend barva do pozadi a pomoci posuv-
niku Lightness byla zelena barva ztmavena, tak aby vysSel spravny kontrastni pomér. Vysled-
kem hledani byla zelena barva v HEX kodu #0B6528 s kontrastnim pomérem 7,23:1.

Cast webu sekce ,, JIDLENI LISTEK* byl zbarven do zelené barvy v HEX kédu #0B6528
S tim, ze do ni bude pfidana bud’ ¢erna nebo Seda barva, aby byl dosazen stin a tim se vytvofi
monochromatické schéma. V online nastroji Colorhexa byl barevny odstin testovan, jak bude
pusobit na okoli, jak bude vypadat ton barev, kdyz se do ni ptida ¢erna a Seda barva a jak ji vni-
maji lidé s barvosleposti. Podle vyslednych monochromatickych schémat bylo vybrano
pro tgely zvyraznéni sekce , JIDLENI LISTEK* monochromatické schéma v riizné sytosti pfi-
danim Sedé barvy kvuli pfirozenéjs§imu prechodu barev. Toto schéma znazoriiuje Obrazek 4.
Podle vysledné barevné simulace pro barvoslepé uzivatele jsou tyto kombinace barev i bily text
na tomto schématu pfipustné.

Nasledujici Obrazky 4, 5 a 6 vyjadiuji monochromatickd schémata v riznym jasu a sytosti

S pfidanim ¢erné a Sedé barvy a simulaci pro barvoslepé uzivatele.
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Shades and Tints of #0b6528

A shade is achieved by adding black to any pure hue, while a tint is created by mixing white to any pure color. In this example,

#010d05 is the darkest color, while #fafefb is the lightest one.

#0b6528

Shade Color Variation

Obrazek 4: Monochromatické schéma v riizném jasu ptidanim cerné barvy
Zdroj: vlastni zpracovani

Tones of #0b6528

A tone is preduced by adding gray to any pure hue. In this case, #363a37 is the less saturated color, while #026e25 is the

most saturated one.

#0b6528

Tene Color Variation

Obrazek 5: Monochromatické schéma v riizné sytosti pfidanim sedé barvy
Zdroj: vlastni zpracovani

Color Blindness Simulator

Below, you can see how #0b6528 is perceived by people affected by a color vision deficiency. This can be useful if you need to

ensure your color combinations are accessible to color-blind users.

Monochromacy _ _
Dichromacy _ _ _
Trichromacy _ _ _

Obrazek 6: Simulace vnimani barvy #0B6528 lidmi s barvosleposti

Zdroj: viastni zpracovani

Déle byly vybrany dva fonty Montserrat pro bézny text a Yesteryear pro ozdobny text. Na-
viga¢ni menu je na podkladu fotografie. Pti piejeti mysi pres odkazy v menu se text ohranici

a zmeéni barvu z bilé na zelenou. Obrazek 7 zobrazuje vysledny graficky navrh stranky.
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DoMU o JIDELNI LISTEK KONTAKT

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Integer
tempor. Nulla quis diam. Morbi leo mi, nonummy eget tristique non,
rhoncus non leo. Sed convallis magna eu sem. Vestibulum fermentum

pion wisi sod liboro, Duis pulvi

JIDELNI LISTEK

Menu T
Eotkova s parkem

Svi€kova na smetané, knedlik 101,00 K&

Menu 2:
Co&kova s parkem
Kufeci medailonky s Zamp. pielivem, op. brambory 100,00 K&

Obrazek 7: Graficky navrh

Zdroj: vlastni zpracovani

Graficky navrh byl podroben simulaci nedostatku barevného vidéni. Ta byla zpracovana
v desktopovém nastroji ColorOracle, ktery je bezplatny a po stazeni souboru pro piislusny ope-
racni systém jim lze otestovat cokoliv na obrazovce pocitace. Nastroj celou obrazovku pokryje
barevnym filtrem, ktery simuluje to, co lidé s béZnymi poruchami barevného vidéni vidi. V na-
bidce jsou tfi typy poruch barvosleposti a grayscale, coz jsou odstiny Sedé barvy, nejtmavsi
je Cerny a nejsvétlejsi je bily odstin.

Vysledky simulace grafického navrhu, ktery vyjadiuje Obrazek 8, se tykaly téchto zrako-
vych poruch deuteranopie, protanopie, tritanopie a grayscale. Podle vysledné simulace vytvo-

feny graficky navrh splituje Citelnost obsahu pro co nejsirsi pocet navstévnikd.
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nasce DOMU . JIDELNILISTEK  KONTAKT nasce DOMU ‘ h‘:n‘usml LISTEK  KONTAKT

Vitime Vi Vitime Vs

Deuteranopia Protanopia

JIDELNI LISTEK

o s 2amp. plelivom, op. brambory 10000 K

DOMU - IIDELNILISTEK  KONTAKT nasce

i u@ﬂw ult'L uz'fdme u{h

Tritanopia \ Grayscale

JIDELNI LISTEK JIDELNI LISTEK

Obrazek 8: Simulace nedostatku barevného vidéni na grafickém navrhu

Zdroj: vlastni zpracovani

3.6 Tvorba a naplnéni obsahu webové stranky

Po ptihlaseni do Wordpressu bylo nutné nainstalovat plugin Elementor Page Builder, dale
nazyvan jako Elementor. Poté byla zalozena nova stranka s ndzvem Restaurace Vamberk
a jako Sablonu bylo zapotiebi zvolit ,,Elementor platno®, aby mohla byt dana stranka upravo-
vana pies plugin Elementor.

Princip vytvafeni webové stranky pomoci Elementoru vychdzi ztoho, Ze se nejdiive
na stranku vlozi sekce a poté se do ni umist'uji konkrétni prvky (napf. nadpis, obrazek, textovy
editor, naviga¢ni menu atd.), které se mohou doladit podle piedstav. Elementor Ize vyuzit k pie-
tvofeni Sablony z Wordpressu nebo k vytvoreni vlastni.

Dale se preslo na vytvareni stranky dle draténého modelu a grafického navrhu:

e Naviga¢ni menu. Tento element bylo tfeba si pfipravit diive, nez se zane pracovat
v Elementoru. V administraci WordPress webu na strance Vzhled -> Menu se menu
nejdiive pojmenovalo a poté se do n&j piidaly odkazy pies zalozku Uzivatelské odkazy.

Do policka URL se vlozily ID jednotlivych sekci, které budou pouzity pozdéji
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a do policka Text odkazu se vyplnily nazvy odkazu. Tyto ID funguji jako kotvy, pokud
n¢kdo na kotvu v menu klikne, bude posunut na odpovidajici sekci. Vysledkem bylo
menu se Ctyfmi odkazy znazornéno na Obrazku 9, které se pozdé&ji nahralo do sekce
v Elementoru pomoci prvku ,,NavMenu*. Vysledné menu po implementaci do Elemen-

toru a ,,NavMenu* prvku mtzete vidét na Obrazku 10.

DOMU Usivatelsky odkaz ¥
O NAS Ufivatelsky odkaz ¥

JIDELNI LISTEK Utivatelsky odkaz 4

URL

#jidelnicek

Text odkazu

JIDELNI LISTEK

KONTAKT Ufivatelsky odkaz ¥

Obrazek 9: Naviga¢ni menu ve WordPressu

Zdroj: vlastni zpracovani

DOMU O NAS JIDELNI LISTEK KONTAKT

Obrazek 10: Naviga¢ni menu v Elementoru

Zdroj: vlastni zpracovani

e Sekce 1 - DOMU. Rozvrzeni sekce 1 bylo nastaveno na moznost jednoho sloupce.
Do sekce v zalozce ,,CSS*“ byl vlozen obrazek z WordPressové galerie, ktery vytvotil
pozadi. Do sloupce byly vlozeny tfi prvky ,,Vnitini ¢ast”. Prvni prvek ,,Vnitini ¢ast*
byl nastaven na dva sloupce. Do prvniho sloupce byl vlozen prvek ,,Obrazek a do dru-
hého sloupce prvek ,,Nav Menu“. Obsah téchto prvki byl naplnén logem a pfipravenym
navigaénim menu. Druhy prvek ,,Vnitini ¢ast™ byl nastaven s paddingem (Sitka vniti-
niho okraje) 300 px nahoru a dold a obsahovala jeden sloupec s vertikalnim nastavenim
na stfed. Do sloupce byly pfidany dva prvky ,,Textovy editor a prvek ,,Oddélovac®.
Do prvku ,,Textovy editor* byl vepsan text ,,Vitame Vas* fontem Yesteryear a do dru-
hého text ,,V RESTAURACI NA PETCE* fontem Montserrat a znackou H1. Mezi tyto
dva prvky byl vlozen prvek ,,Oddélovac®. Treti prvek ,,Vnitini ¢ast™ byl nastaven na je-

den sloupec do které¢ho byl vlozen prvek ,,Textovy editor* definovan cervenou barvou

32



s Sedym okrajem na pozadi a bilou pro text. Tato ¢ast spliiuje pozadavek pro novinky
a bude se zobrazovat jen v dtlezitych pfipadech. Byla skryta jeji viditelnost na pocitaci,

tabletu a mobilu a v pfipadé potieby miize byt zase na vSech zafizenich zobrazena.

Sekce 2 - O NAS. Rozvrzeni druhé sekce bylo nastaveno na dva sloupce. Do prvniho
byl vlozZen prvek ,,Textovy editor, do kterého byly doplnény informace o restauraci.
Text byl nastaven na Cernou barvu, fontem Montserrat a n¢ktera slova byla zvyraznéna
tuéné nebo kurzivou. Nadpis ,,0 RESTAURACI NA PETCE* byl zdtiraznény znackou
H2. Pozadi sekce bylo definovano bilou barvou. Do druhého sloupce byl vlozen prvek
»Slides”, ze kterého postupnym nastavenim vznikla galerie. Nejdfive bylo nahrano
ptes Elementor sedm fotografii do WordPressové galerie. Pro pfesné¢ umisténi pozice
prvku ,,Slides* byly upraveny hodnoty padding a margin (Sifka vnéjsiho okraje). Obsah
prvku byl naplnén sedmi posuvniky. Tém byly odstranény preddefinované texty a tla-
¢itka a kazdému posuvniku byl definovan na pozadi obrazek z WordPressové galerie.
V moznostech prvku byly nastaveny dals$i hodnoty jako jsou navigace na Sipky, auto-
matické prehravani, rychlost piehravani, ptechod na posunuti a rychlost prechodu.
Ve vysledné galerii se mohou obrazky ptepinat pomoci Sipek nebo se automaticky pte-
hravaji po 2,5 vtefinach, pokud se kurzorem mysi najede na galerii, piehravani se poza-

stavi, dokud se kurzorem neuhne.

Sekce 3 - JIDELNI LISTEK. Rozvrzeni tieti sekce bylo nastaveno na jeden sloupec,
do kterého byla vloZena ,,Vnitini ¢ast”, ta byla nastavena také na jeden sloupec.
Do sloupce byl vlozen prvek ,,Nadpis* a pod né&j prvek ,,Textovy editor”. Do nadpisu
byl vepsan text ,Jidelni listek* a denné piepisovany nazev dne s datumem. V prvku
,» Lextovy editor* se pfepnulo z editoru na zdrojovy kod (HTML), coZ umozZnilo napsat
vlastni HMTL kod pro tabulku, ktera bude slouzit pro zapisovani jidelniho listku. Po-
zadi sekce bylo nastaveno na zelenou barvu do pfechodu Sedé barvy a text na bilou
barvu s fontem Montserrat dle grafického navrhu. Nadpis byl zvyraznény tuéné a znac-
kou H3, slova v tabulce (Menu 1, Menu 2, Menu 3, Polévka, Hotova jidla) byla zvyraz-

néna také tucné, a jeSté podtrZena pro lepsi orientaci uZivateld v ni.

Sekce 4 - KONTAKT. Rozvrzeni posledni sekce bylo nastaveno na tfi sloupce. Prvni
dva sloupce obsahuji prvky ,, Textovy editor* a tfeti je definovan prvkem ,,Mapy Goo-
gle®“. Do prvki ,,Textovy editor” byly vepsany kontaktni informace a oteviraci doba
restaurace. Pozadi této sekce bylo nastaveno na bilou barvu. Text byl definovan Cernou

barvou a n¢kterd dulezita slova byla tuéné zvyraznéna. Dva nadpisy v obou prvcich
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»lextovy editor” byly zvyraznény pomoci znacek H4. Prvek ,,Mapy Google* musel
byt nejdiive spravné nastaven, aby se v ném zobrazovala pozadované adresa. Nastavila

se lokace, vyska mapy a velikost pfiblizeni, aby byla viditelna i okolni mésta.

e Paticka. Nejjednodussi a nejmensi prvek na strance byla paticka. Jeji rozvrZeni obsa-
hovalo pouze jeden sloupec a v ném ,, Textovy editor. Aby pati¢ka nijak nevynikala,
bylo jeji pozadi zvoleno také v bilé barvé s tmaveé Sedym textem. Informace v ni obsa-

zené se vztahuji pouze k autorskym pravim.

3.7 Pouzité WordPress pluginy

Elementor Page Builder je WordPress plugin pro tvorbu stranek, ktery usnadiuje vytvareni
vlastniho rozvrzeni stranek bez pouziti kodovani. Uzivatelské rozhrani je rozdéleno na bocni
panel se spoustou nastroju (editor CSS a HTML) a na Zivy nahled (grafické rozhrani), do kte-
rého se manualné ptidavaji prvky z bo¢niho panelu. Thned je vidét, co se na webové strance
bude zobrazovat. Obsahuje spoustu uzite¢nych funkci, naptiklad umozni nahlédnout piimo
Vv editoru, jak budou stranky vypadat v desktopu, mobilu nebo tabletu. V téchto nahledech jdou
jednotlivé prvky upravovat a zmény v nich provedené jsou nezavislé pro kazdé zatizeni. Jed-
notlivé sekce 1 prvky mohou byt pro tyto zafizeni Giplné€ skryty. Existuji dvé verze toho pluginu.
Zakladni verze je bezplatnd, obsahuje spoustu funkci a prvkil a pro jednoduché nenarocné
stranky sta¢i. PRO verze je zpoplatnéna a zptistupnuje fadu profesionalnich funkci a prémio-
vych Sablon.

All in One SEO Pack pomaha optimalizovat obsah webovych stranek vytvotrenych v re-
dakénim systému WordPress, tak aby mély vétsi Sanci u vyhledavaci. Pomoci tohoto pluginu
se nastavi titulek a popis stranky, které se vyskytuji ve vysledcich vyhledavani. Dulezité
je ho spravn¢ nastavit, protoze vychozi konfigurace nemusi vybranému webu vyhovovat. [26]
Dalsi funkci pluginu je, ze dokaze vytvorit a odeslat soubor sitemap.xml a tim zajistit lepsi
ptistupnost na strance pro vyhledavaci roboty. Také dokdZe pomoci souboru robots.txt povolit
a zakdzat prochazeni urcitych ¢asti stranky.

Google Analytics Dashboard for WP (GADWP) poskytuje ptistup k ptehledtim a statisti-
kam z Google Analytics pfimo na domovské strance Vv fidicim panelu WordPress admin. [9]

WPFront Scroll Top je plugin, ktery umoziuje vytvorit tlacitko zajistujici rolovani
zpét na zacatek stranky nebo na jakykoliv odkaz uvnitt stranky nebo na jinou URL adresu. [19]

All 404 Redirect to Homepage je plugin pro pfesmérovani vSech chyb 404 na domovskou

stranku. Chyba 404 se objevi, kdyz webova stranka nebo URL, kterou uzivatel hledal nelze
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nalézt na webu nebo na jeho serveru. Aby takova chyba uzivatele neodradila od pouziti dané
webové stranky, nainstaluje se plugin, ktery vSechny tyto chyby pfesméruje na domovskou
stranku. [27][1]

WP Super Cache tento plugin se pouziva pro zlepSeni vykonu webovych stranek provozo-

vanych na WordPressu. Pro spravné fungovani se musi aktivovat a nastavit.

3.8 Vyuziti SEO faktoru k optimalizaci

vvvvv

spravné domény, zajisténi kvalitniho hostingu, zvyraznéni nadpist a dilezitych slov, pouziti
alternativnich popiskd u obrazk, registrace do katalogii a dalsi. Pro vétSinu faktort byla pou-
Zita kli¢ova slova, ktera byla tvofena riznymi formulacemi nazvu restaurace a jeji geografické
pusobnosti.

Titulek a popis stranky

Mezi dalsi faktory pro spravnou optimalizaci je nastaveni titulku a popisu stranky. Toto na-
staveni bylo provedeno pomoci pluginu All in One SEO Pack. Vétsina zistala ve vychozim
nastaveni, ale nazev hlavni stranky byl vyplnén jako ,,Restaurace Vamberk — Restaurace
na Pétce®, popis hlavni stranky obsahuje kratky vycet nabizenych sluzeb, které se zobrazi pouze
ve vyhledavacich, na samotnych strankéach je uzivatel nenalezne. VSechna tato nastaveni byla
provedena s ohledem na vybrana kli¢ova slova. Pfed pouzitim tohoto pluginu vypadal odkaz

na webovou stranku, po zadani klicovych slov do vyhledavac¢e Google jako na Obrazku 11.

Go gle restaurace vamberk Em 1 Q

Restaurace Vamberk - Restaurace na Pétce

www.restauracevamberk.cz/ «

Restaurace Na Pétce Vamberk. DOMU:; AKTUALITY: JIDELNICEK; O NAS; KONTAKT ... Od jara do
podzimu si posedite na Utulné zahradce za restauraci.

Obrazek 11: Odkaz ve vyhledavaci Google bez pouziti pluginu All in One SEO Pack

Zdroj: vlastni zpracovani

Vyhledavac si popis stranky poskladal ze slov, které na ni naSel. Tento text je pro uzivatele
neatraktivni a neinformuje ho o vSech sluzbéch, které restaurace nabizi. Po pouziti pluginu

se nastavené informace zobrazuji ve vyhledavaci jako na Obrazku 12.
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GD gle restaurace vamberk EA

-L-
Jo

Restaurace Vamberk - Restaurace na Pé&tce
www restauracevamberk.cz/ v
Restaurace na Pétce ve mésté Vamberk. Denni jidelni listek, tankové pivo, sportovni prenosy,

Zipkafske turnaje, oslavy, grilovani a letni zahradka.

Obrazek 12: Odkaz ve vyhledavaci Google s pouzitim pluginu All in One SEO Pack

Zdroj: vlastni zpracovani

Ve vyhledavaci Seznam.cz po zadani dotazu ,,restaurace vamberk* nastaveni od All in One

SEO Pack nefunguje a informace, které se zobrazi ve vyhledaném odkazu, se piejimaji z popisu

restaurace, ktery je vyplnén v katalogu Firmy.cz. Titulek i popis je ale v potadku, protoze popis

0 restauraci si do katalogu vyplnil sam majitel. Odkaz ve vyhledavaci Seznam.cz se zobrazuje

jako na Obrazku 13.

Po zadani jiného dotazu, se ale titulek a popis piejimaji z pluginu jako na Obrazku 14.

SEZNMM.C2

Internet  Obrazky Videa Clanky Firmy Mapy ZboZi  Slovnik

restaurace vamberk n

E Restaurace na Pétce
restauracevamberk cz
Provozujeme restauraci. Pofadame vedery se sportovnimi pfenosy. V letnich mésicich je
moZno vyuZit zahradku, kde o vikendech grilujeme a kde se nachazi i détsky koutek. Souéasti
restaurace je i herna.

Obrazek 13: Odkaz 1 ve vyhledavaci Seznam.cz

Zdroj: vlastni zpracovani

restaurace na pétce vamberk jidelni listek E

5 Restaurace Vamberk - Restaurace na Pétce

restauracevamberk cz
Restaurace na Pétce ve mésté Vamberk. Denni jidelni listek, tankové pivo, sportovni pfenosy,
Sipkaiske turnaje, oslavy, grilovani a letni zahradka.

Obrazek 14: Odkaz 2 ve vyhledavaci Seznam.cz

Zdroj: vlastni zpracovani

36



Soubor robots.txt a mapa webu sitemap.xmi

Dale se prostiednictvim pluginu All in One SEO Pack aktivovaly funkce robots.txt a site-
map.xml. Soubor robots.txt se sklada z jednoho nebo vice pravidel, které blokuji nebo povoluji
pristup konkrétniho nebo vSech vyhledavacich roboti do soubor na webu. Do souboru byla
ptidana jednoducha pravidla, napiiklad to nejjednodussi aby zadny prohledavaci robot nemél
ptistup ke slozce /wp-admin/, kde jsou soubory administrace WordPressu.

Ptiklad pravidla:

User-agent: *

Disallow: /wp-admin/

Allow: /wp-admin/admin-ajax.php

Druhy jmenovany soubor mapa stranek sitemap.xml byl nastaven, tak aby se v ném objevo-
valo jen to, co ma. Naptiklad bylo zaskrtnuto, aby na soubor sitemap.xml odkazoval soubor
robots.txt a aby se mapa stranek aktualizovala denné€ nebo generovala automaticky, kdyz se vy-
tvoii novy obsah.

Responzivni design

S rostoucim poctem uzivatelli mobilnich zafizeni je dllezité se zaméfit na optimalizaci we-
bové stranky pro vétSinu zatizeni, ve kterych je prohlizena. Podle ziskanych dat z analytického
nastroje Google Analytics vV obdobi jednoho tydne byla zjiSténa ndvstévnost webové stranky
dle jednotlivych zafizeni. Obrazek 15 znazorfuje, Ze navstévnikl ptichazejicich z osobniho po-
Citate (desktop) je nejvice a to 258 zcelkového mnozstvi navstévnika 294. Stale
je zde ale 33 navstévnikt, ktefi pfisli z mobilniho =zafizeni a 3 navstévnici z tabletu.
| kdyz se tato ¢isla zdaji byt zanedbatelna, vzhledem k malému celkovému mnozstvi navstév-
nosti jsou velice vyznamna. Pro restauraci to miize znamenat 36 potencionalnich stravnikt/za-
kaznikii. Navic diky spravnému SEO se mize pocet navstévnikl zvysit a tim vzroste i pocet

uzivatell pouzivajici mobilni Internet.
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Kategorie zafizeni Navitévy M 2 Navitévy v
294 294
1. | desktop 258 [ 57,76 %
2. | mobile 33 Il 22%
3. | tablet 3 |1,02%

Obrazek 15: Navstévnost webu rozdélena dle jednotlivych zafizeni
Zdroj: vlastni zpracovani

Nékteré ¢asti vytvorené weboveé stranky nebyly responzivni, zobrazuje Obrazek 16. Navi-
gaéni menu a Sekce 1 — DOMU se nepfizptisobovala viem moznym velikostem obrazovek.

Ostatni c¢asti webu byly v potadku a adaptovaly se na vSechny zatizeni.

nasce

Vibpe

V RESTAURACI NA PETCE

Obrazek 16: Neresponzivni web
Zdroj: viastni zpracovani

Cela Sekce 1 — DOMU musela byt tedy predélana. V Elementoru byla skryta pro mobilni
zafizeni a muselo se vytvofit nové naviga¢ni menu, které bylo skryto pro desktop a fungovalo
pouze na mobilnich zafizeni. Na tablech se webova stranka zobrazovala ptiznivé. Vysledek

optimalizace prezentuje Obrazek 17.
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Y @ www.restauracevamber

O RESTAURACI NA PETCE

Restaurace na P&tce se nachaziv
centru krajkafskeho mésta Vamberk,
na Husowveé nameésti 5.
Restaurace Vas urcité potési svou
atmosféerou, vybérem z hotovych jidel,
které nabizime ve véedni dny od 10:30
de 14:00 hodin a2 také  Plzefiskym”
tankovym pivem wyieéné kvality.
MUzete zde fandit s pFateli u
sportovnich pfenosl, od jara do
podzimu si posedite na dtulné
zahradce za restadraci, kde Vam o

Obrazek 17: Responzivni web

Zdroj: vlastni zpracovani

3.9 Vyuziti analytickych nastroji k hodnoceni optimalizace

Smyslem vyuziti SEO faktori na webové strance bylo pomoct uzivatelim nalézt
web pres vyhledavace. Tedy aby se odkaz na dany web ukazoval na hornich pii¢kach prvni
strany ve vysledku vyhledavani po zadani vyhledavaciho dotazu (kli¢ového slova) uzivatelem.
V této ¢asti je zjistovana Uspésnost provedené optimalizace pomoci analytickych nastrojii Go-
ogle Analytics a Google Search Console.

Méfeni usp&snosti SEO pomoci dat ziskanych z Google Analytics:

Vyhodnoceni navstévnosti webu

Obrazek 18 vyjadiuje porovnani navstévnosti z ptirozeného vyhledavani ve dvou obdobi.
Prvni obdobi nastava od 19. listopadu 2018 do 20. ledna 2019 a druhé obdobi od 21. ledna 2019
do 17. biezna 2019. Vybrani téchto obdobi pro porovnani vychazelo z toho, Ze za prvni obdobi
nebyla provedena zadna optimalizace pro vyhledavace a ve druhém obdobi se jiz optimalizace
uskutecnila.

Procentni nav§tévnost z vyhledavani ve druhém obdobi vzrostla v porovnanim s prvnim ob-
dobim o necelych Sest procent. Procentualni zména celkového poctu navstév je zavadéjici
vzhledem k malému poctu dat a ptitomnosti tydne v obdobi Vanoc, kdy bylo navstév z vyhle-

davani pouze 11.
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™ Navétévnost z vyhledavéni

13,61

Zobrazeni stranek
Navstévnost z vyhledavani

298

—_——\

% Zobrazeni stranek

Unikatni zobrazenf stranek
Navstévnost z vyhledavani

235
___W

™ Navétévnost z vyhledavéni

19,70 % Zobrazeni stranek

Zobrazeni strének
Navstévnost z vyhledavani

534
—.—/_'_'_\\'—'_\

Unikatni zobrazeni stranek

Navstévnost z vyhledavani

417
—._/_'_h———\\

Prim. doba na strance
Navstévnost z vyhledavani

00:07:31
S TN

Prim. doba na strance
Navstévnost z vyhledavani

00:04:12
M

Mira okamzitého opusténi
Navstévnost z vyhledavani

85,04 %

Mira okamzitého opusténi

Navstévnost z vyhledavani

82,49 %

19.11.2018-20. 1. 2019

Procento odchodd
Navstévnost z vyhledavani

78,52 %

— —— -

21.1.2019-17.3.2019

Procento odchodd
MNavstévnost z vyhledavani

70,60 %

_ - -

Obrazek 18: Porovnani navstévnosti webu z vyhledavani za dvé urcita obdobi
Zdroj: vlastni zpracovani

Zdroje navstévnosti

Obrazek 19 zobrazuje z jakého zdroje se navstévnik dostal na webovou stranku. Ptehled
byl vygenerovan za obdobi 4 mésict od 26. listopadu 2018 do 24. biezna 2019. Za toto obdobi
se navstévnici dostali na web tfemi nejcastéjSimi zpiisoby:

e piimym zadanim adresy URL do adresniho tadku prohlizece nebo pomoci zalozek
Vv prohliZeci (Direct)

e prfirozenym vyhledavanim ve vyhledavacich (Organic Search)

e hypertextovym odkazem z jiné domény (Referral, Social, Other)

Nejvice navstévnikl se pripojilo pfimym zadanim URL adresy (Direct) 78,05 procent na-
vstévnikl, na dalSich mistech se nachazi pocet navstévnikd, ktefi pfisli na web pomoci vyhle-
davacu (Organic Search) 18,53 procent navstévniku, na ostatnich mistech se nachazeji odkazu-
jici stranky, které privedly navstévniky na web kliknutim na odkaz (Referral, Social)
a prokliknutim z katalogu Firmy.cz nebo mapy.cz na Seznamu (Other).

Vysledky ftikaji, Ze méné nez 20% celkové navstévnosti pochazi z ptirozené¢ho vyhledavani
ve vyhledavacich, takze se dalsi investice do SEO za t¢elem lepsi viditelnosti nemusi vyplatit
[27]. Nejvice navstévnikid, ktefi na web chodi, ho bud’ znaji a pamatuji si jeho adresu

nebo se 0 ném dozvédeli jinou nez elektronickou formou.
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Default Channel Grouping Mavitévy A Je Nawitévy v

i 3562 i 3562
1. | Direct 270 I 7.0
2. | Organic Search 660 N 18.53 %
3. | (Other) 67 |1.88%
4. | Referral 36 1,01 %
5. | Socia 19 |0,53 %

Obrazek 19: Navstévnost za ur€ité obdobi rozdélena do jednotlivych zdroji
Zdroj: vlastni zpracovani

Objem provozu vyhledavaci

Obrazek 20 prezentuje objem provozu jednotlivych vyhledavaca (Google, Seznam.cz, Bing,
Yahoo) v navstévnosti na méfené webové strance za obdobi 4 mésict od 26. listopadu 2018
do 24. biezna 2019. Vyhledava¢ Google ma podil na ¢eském internetu za ¢tvrté Ctvrtleti roku
2018 74,3 % a vyhledava¢ Seznam.cz 25,7 % [14]. Proto by procento navstév piichazejicich
Z Googlu mélo ¢init 70 aZz 80 procent veskerého vyhledavani a ze Seznamu 25 az 30 procent
[27]. Vysledky potvrzuji toto tvrzeni a také, Ze webovou stranku vyhledavace indexuji a Zze nej-

vice navstévnika privadi vyhledavac Google.

Zdroj Névitévy v Mévitdyy v
660 660
Podil z celku v %: 18,53 % (3 562 Podil z celku v %: 18,53 % (3 562
1. | google 450 I 15 %
2. seznam 208 N 31,52 %
3. | bing 1 015%
4. | yahoo 1/ 015%

Obrazek 20: Objem provozu jednotlivych vyhledavacu
Zdroj: viastni zpracovani

Vyhledavaci dotazy z vyhleddvace Seznam.cz
Diky moznosti zobrazeni vyhledavacich dotazti z vyhledavace Seznam.cz byly zjistény,
jaké vyhledavaci dotazy pouzili ndvstévnici, ktefi vyhledavali na Seznamu. Pro vyhledévac

Google je tato moznost skryta, ale ¢ast dotazu lze zjistit v nastroji Google Search Console.
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Obrazek 21 zobrazuje jaka klicova slova navstévnici hledali ptimo na Seznamu, a pies které

se dostali na méfeny web za obdobi 4 mésict od 26. listopadu 2018 do 24. biezna 2019.

Pro méfeni pozice odkazu na web ve vyhledavaci Seznam.cz byla tato klicova slova zadana

do online nastroje Collabim. Obrazek 22 znazoriiuje jejich pozice.

Podle vysledki méteni se nejcastéji vyhledavana slova umist'uji na prvni pozici.

10.

Klicové slovo

restaurace pétka vamberk

restaurace na pétce vamberk
jidelni listak

www.restauracevamberk.cz
restauracepetka

restaurace na pétce jidelni listek
restaurace vamberk

restaurace pétka jidelni listek
restaurace na pétce vamberk
Restaurace na petce

restaurace na pétce Vamberk

MavEtdvy

Podil z celku v %: 5

v A MNavitévy v

Podil z celku v %: 5,84 % (3 562)

208 208

Ll e

106 |, 50.96 °
35 I 16,23 %
14 I 6,73 %
10 481 %
9 l433%
3 M 385%
7337 %
6 ll228%
2 | 0,96 %

2 J096%

Obrazek 21: Kli¢ova slova z vyhledavace Seznam.cz

Kli¢owé slovo

restaurace vamberk

restaurace na pétce vamberk

restaurace pétka jidelni listek

restaurace na pétce jidelni

listek

Pozice
Seznam.cz

Zdroj: vlastni zpracovani

Klicové slovo Pozice
Seznam.cz

restauracepetka 2

wwww.restauracevamberk.cz 1

restaurace na pétce vamberk 1

jidelni listek

restaurace pétka vamberk 1

Obrazek 22: Pozice klicovych slov na Seznam.cz

Zdroj: vlastni zpracovani
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Meéfeni tspésnosti SEO pomoci dat ziskanych z Google Search Console:

Méreni pozic vyhledavacich dotazii z vyhledavace Google

Obrazek 23 zachycuje ¢ast vyhledavacich dotazu, které zpusobily, Ze se stranky zobrazily
ve vysledcich vyhledavani na Googlu a na jaké pozici pii vyhledani téch dotazii je méfeny web.

Mg¢teni bylo provedeno porovnanim dvou obdobi. V prvnim obdobi od 24. zati 2018 do 23.
prosince 2018 byla primérna pozice odkazu na webovou stranku ve vyhledavaci 3,7. V tomto
obdobi se neprovadéla piima optimalizace pro vyhledavace, ale nékteré faktory jiz byly prove-
deny pfi tvorbé webu. Navic WordPress zajist'uje, Zze vygenerovany kod jiz splituje nékteré
faktory pro optimalizaci. To samoziejmé nestaci a bylo nutné se na optimalizaci vice zaméfit.
Ve druhém obdobi od 24. prosince 2018 do 23. biezna 2019 byly provedeny kroky pro lepsi
optimalizaci a primérnd pozice vyhledavani klesla na 4,2. Tato primérna pozice by se neméla
brat v potaz, protoze je zkreslena dotazy, které maji velmi vysokou pozici a jsou na poslednich
mistech seznamu.

Spise je tieba se zaméfit na vysledky nejcastéjSich dotazi. V prvnim obdobi se po zadani
dotazu ,,restaurace na petce* do vyhledavace objevil odkaz na druhé pozici a nyni se odkaz
objevu na prvni pozici. Podobné zvyseni se stalo u dotazl ,,restaurace vamberk* a ,,vamberk
restaurace®, kdy se ve druhém obdobi pozice odkazu zvysila o dvé oproti prvnimu obdobi. Na-
vic dal$i znamkou tGspéSnosti optimalizace mohou byt povazovany i vysledky za celkovy pocet

kliknuti a zobrazeni, které se pfiblizn¢ dvakrat zvysily.

Primérn3 0 Priméma pozice
22 % a2 =
24.12.18-23.03.19 24.12.18-23.03.19
37,4% 37
24.09.18-23.12.18 24.09.18-23.12.18

290

Vyhledavaci dotaz
restaurace na petce 1,2 2 08
restaurace vamberk 45 6,5 -2

vamberk restaurace 59 83 24

Obrazek 23: Diagnostické informace o webu z Google Search Console

Zdroj: viastni zpracovani
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Zhodnoceni uspésSnosti optimalizace

Dle vysledkt z ptehledi, 1ze oznacit SEO jako uspésné. Vzhledem k nizkému mnozstvi uzi-
vatelti navstévujicich webové stranky pies vyhledavace je nevyhodné vytvaret dalsi kroky
pro optimalizaci. Ptinosné je pouze ji aktivné udrzovat, protoze SEO neni nikdy dokon¢eno

a musi se stale zlepsovat obsah, nastaveni webu a minimalizovat pfipadné chyby [16].

3.10 Zhodnoceni vyuziti stranek ve firemnim prostredi

Webova prezentace je u¢innym nastrojem firem K poskytovani informaci o ni, jejim oboru
¢innosti, nabidce zbozi ¢i sluzeb, kontaktu na odpovédné osoby, ziskavani novych zakaznika
a zaroven poskytovani zpétnych vazeb a datech o zakaznicich.

Webova stranka musi plnit konkrétni cile a funkce, kvili kterym byla zhotovena. U této we-
delniho listku. Zakaznici si tedy v zaméstnani nebo doma mohou prohlédnout webovou stranku
a jeji nabidku na Internetu a rozhodnou se, jestli restauraci navstivi nebo si po telefonu rezervuji
konkrétni jidlo na danou hodinu.

Naklady na webovou prezentaci od profesionalni firmy se mohou pohybovat v fadu desitek
tisic korun. U nékterych webovych stranek se tato investice mliZze rychle vratit diky ptilivu
novych zakazniki. To se ale uskutecni na zakladé dalsich faktort, a nejen vytvofenim profesi-
onalni webové prezentace, naptiklad mize mit stranka extrémni pfiriist navstévniki, ale zadny
Z nich nezavita piimo do restaurace. V nékterych piipadech je tedy zbyte¢né investovat tolik
penéz do jeji realizace. Zaroven vsak byla investice do takového webu nad moznosti majitele,
proto byla realizace pfesunuta na redakéni systém, ktery je zdarma a jediné ndklady, které

se s touto webovou strankou poji jsou provoz vlastnich domén a hosting.
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ZAVER

Cilem této prace bylo navrhnout, realizovat a optimalizovat web pomoci dostupnych on-line
nastroj.

Prvni kapitola obsahuje stru¢ny piehled nezbytnych zakladnich pojmu a objasnéni nejdile-
Zzit€jSich termind vztahujicich se k webové strance. Dale obsahuje nastroje, které mohou po-
moci K tvorbé, optimalizaci a analyze webovych prezentaci. Informace ziskané z této kapitoly
byly vyuzity pfi navrhu, realizaci a optimalizaci webovych stranek.

Druha kapitola objasiiuje pro koho, pro¢ a s jakymi pozadavky byla webova stranka vytvo-
fena. Zaroven byl nastinén postup tvorby a vyuzité on-line nastroje.

Posledni kapitola se zaméfila na samotny navrh, realizaci a optimalizaci webové stranky.
Soucésti optimalizace je i zhodnoceni jeji ispeSnosti.

Néavrh byl proveden fadou on-line nastrojii, zejména nastroji pro barvy a ndstrojem
pro editaci draténych modell. Realizace byla uskuteénéna v redakénim systému WordPress,
pfedevsim v editoru pluginu Elementro Page Builder. Nasledna optimalizace webu byla prove-
dena dal$imi WordPress pluginy. Dale byla optimalizace hodnocena analytickymi nastroji
Google Analytics a Google Search Console, podle nichz optimalizace uspéla. Spravnou funkci
tak spliuje vétsina on-page a off-page faktort SEO.

Vytvotend webova stranka pro restauraci je ve finalni podobé, cil této prace byl tedy splnén
a jiz se na strance neplanuji zadné zmény. Diky pouzitému redakénimu systému WordPress
a jeho pluginu Elementor Page Builder si po zaSkoleni majitel strdnek miize obsah webu spra-

vovat sam v editoru.
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