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ANOTACE

Cilem této diplomové prdce je charakterizovat nejcastéji vyuzivany typ crowdfundingu v Ceské
republice a analyzovat vybrané projekty. Zaméruje se na odmenovy neboli Reward-based
crowdfunding, konkrétné na oblast film a video. Praktickd cast obsahuje analyzu projektit
Z vybrané kategorie. Zaverecné shrnuti zhodnocuje vysledky analyzy a stanovuje doporuceni
pro tviirce projektii.
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TITLE
Reward-based crowdfunding and its application in selected area in Czech Republic

ANNOTATION

The aim of this diploma thesis is to characterize the most frequently used type of crowdfunding
in the Czech Republic and analyze chosen projects. It is focuses on Reward based
crowdfunding, specifically on category Movies and videos. The practical part contains analysis
of projects from the selected category. The final summary evaluates the results of the analysis
and establishes recommendations for project promoters.
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Uvob

Jesté pied par lety byl crowdfunding téméf neznamym pojmem. S jeho obdobami se ale bylo
mozné setkat jiz v davné historii. Crowdfunding je zptisob ziskavani penéznich prostiedk
za konkrétnimi tcely, a to od vétsiho poctu lidi. Diky neomezenym moznostem internetu tato
forma ziskdvani kapitalu rozkvéta. Jednd se o nastroj, ktery se da vyuzit jako alternativni

moznost financovani podnikatelskych aktivit, a to na riznych urovnich.

Diky crowdfundingu jsou ziskdvany vétSinou penize na projekty, které nejsou piilis
zajimavé pro bankovni a nebankovni instituce. To ale neznamend, ze dany projekt nema
potencial. Je mnoho investorq, kteti pravé na crowdfundingovych platformach hledaji moznost
investic, jez by jim umoznily zhodnoceni jejich prostiedkt. Tato diplomova prace se bude
vénovat Reward-based crowdfundingu, tedy typu crowdfundingu, kde primarné nejde
0 zhodnocovani investic, ale o pfispévek formou barteru. Prispévatel vénuje zakladateli
kampané urcitou penézni Castku a dostane za ni pfedem stanovenou odménu. Konkrétné
se prace zameétfuje na projekty z kategorie Film a video, kterd je jednou z nejcetnéji
zastoupenych kategorii, co se po¢tu crowdfundingovych projektu tyka. Crowdfunding vyuziva
k ziskavani finan¢nich prosttedka a dalSich zdroji od vétsiho mnozstvi lidi internet, kde jsou
crowdfundingové platformy provozovany a velkym pomocnikem pii propagaci jsou i socialni
sité.

Tato prace vysvétluje pojem crowdfunding, popisuje vyvoj crowdfundingu v Ceské
republice a ve svété a predstavuje jak jeho historii, tak jeho dneSni podobu. Piedstaveny jsou
také platformy, které dnes funguji v Ceské republice a ve svété a poskytuji zazemi pro

vznikajici projekty.

Cilem této prace je charakterizovat nejéastéji vyuzivany typ crowdfundingu v Ceské
republice, Reward-based crowdfunding, a provést analyzu projektt z oblasti film a video.
Na zaklad¢ téchto analyz vypracovat doporuceni pro tvirce crowdfundingovych kampani, jez

by méla zvysit Sanci na uspésnost jejich projektu.



1 VYMEZENi POJMU CROWDFUNDING

Pojem crowdfunding se sklada ze dvou anglickych slov, a to ,,crowd* a ,,funding“. Dle
oxfordského slovniku muzeme slovo crowd definovat jako ,velky pocet lidi, ktefi
se neorganizované shromazdili“ (English Oxfod living Dictionaries, 2018a), ¢i jako ,,skupinu lidi,
ktera je spojena spole¢nym zajmem nebo aktivitou”. Funding chapeme jako ,,poskytovani penéz
na konkrétni ucel, zejména prostifednictvim organizace nebo vlady* (English Oxfod living
Dictionaries, 2018b). Spojenim ptfedchozich dvou vysvétleni mizeme ve volném piekladu fici,
ze se jedna o poskytovani penéz na konkrétni ui¢el prostiednictvim velkého poétu lidi. Je to tedy
zpusob hromadného financovani, jez se v dnesni dob¢ fadi mezi alternativni metody ziskavani

finan¢nich prostfedki a ¢im dal vice roste jeho popularita.

Obecné je pojem ,,crowdfunding®, také podle Oxfordského slovniku (English Oxfod living
Dictionaries, 2018c), zptsob ziskavani prosttedkll od velkého poctu lidi, kteti obvykle ptispivaji
mensi ¢astkou, a to pomoci internetu. Definice tohoto pojmu najdeme také v literatuie, v knize
The Everything Guide to Crowdfunding (Young, 2013): ,,Crowdfunding je proces ziskavani
finan¢nich prostiedki od vefejnosti pro vytvofeni konkrétniho projektu nebo zaloZeni
podnikani.“ Podle Younga (2013) se tak jedna o zasadni zménu v podnikani a kapitalizaci.
Uvéry od bank nejsou zdaleka tak vyhodné a piinasi spoustu podminek, které musi zadatel
na zacatku splnit.

Steinberg (2012) ve své knize The Crowdfunding Bible uvadi definici, jeZ je spojena
s myslenkou rizikového kapitalu a business investic. ,,Crowdfunding je proces, pii kterém
je siroka vefejnost pozadana o dary, které by poskytly startovaci kapital pro nové podniky.
Pomoci této techniky mohou podnikatelé a majitelé malych podnikdi vynechat rizikové
kapitdlové a andé€lské investory a namisto toho predstavit napady pifimo kaZzdodennim
uzivatelm internetu, ktefi poskytuji finanéni podporu.*

Crowdfunding podle Mollicka (2013) také cerpa inspiraci z koncepti, jako
je mikrofinancovani a crowdsourcing, reprezentuje vSak svoji vlastni unikatni Kkategorii
fundraisingu, zjednodusenou diky rostoucimu poctu internetovych stranek vénovanych tomuto
tématu.

V praci s nazvem A Framework for European Crowdfunding (De Bruysere, 2012), jez byla
vytvofena ve spoluprdci s mezindrodni neziskovou organizaci European Crowdfunding
Network, je crowdfunding definovan jako ,,kolektivni snaha mnoha jednotliven, ktefi vzajemné
propojuji a sdruzuji své prosttedky na podporu Usili iniciovaného jinymi lidmi nebo

organizacemi®. Clanek poskytuje struény piehled o crowdfundingové situaci v Evropé
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a vysvétluje divod uspésného financovani podnikii a projekti touto cestou. Na bézném
finan¢nim trhu mnoho projektii neuspéje a autofi vidi divod v odlisné motivaci lidi zapojenych
v crowdfundingu. Primarni motivaci bank a ostatnich finan¢nich instituci je zisk. Na rozdil
od nich je ale financovani davem Castéji motivovano vlastnim piesvéd¢enim, hodnotami
a zajmy, bez nutnosti osobniho finan¢niho zisku.

Vsechny tyto definice spojuje fakt, Ze k tomu, aby mohla byt sbirka uspésné uskutecnéna,
je potieba shromazdit vétsi mnozstvi lidi, tedy dav. Na této skutec¢nosti jsou postaveny vSechny
crowdfundingové definice a miizeme ji tedy pokladat za nejvyraznéjsi element, bez davu by
nebylo mozné uskute¢nit hromadné financovani. Investice je v tomto piipadé¢ poskytnuta
jednomu subjektu od velkého mnozstvi lidi. Dal$im spojujicim elementem je to, zZe se dana
sbirka uskutecniuje v internetovém prostiedi, konkrétné pomoci crowdfundingovych platforem,
jez jsou zékladnim prvkem moderniho crowdfundingu.

Podstatné je také vymezit subjekty a pojmy, se kterymi je mozné Se V procesu
crowdfundingu setkavat. Inicidtorem celého procesu je tvirce kampané, podnikatel,
¢i zacinajici podnikatel, ktery chce pomoci crowdfundingu ziskat prosttedky pro sviij business.
Cely proces je poté realizovan pomoci crowdfundingovych platforem, které jsou provozovany
na internetu. Kazda z téchto platforem ma své specifika a pravidla, jeZ musi tviirce projektu
respektovat. V neposledni fad¢ jsou tietim podstatnym subjektem v tomto procesu piispévatelé,
investofi, kteti chtéji vlozit své volné penézni prostiedky do projektu, ktery je zaujal. (Bottiglia,
2018)

1.1 Vznik a vyvoj crowdfundingu

Crowdfunding neni zcela novodobym zpisobem financovanim. Jeho obdoby se zde
vyskytovaly jiZz n€kolik stoleti nazpét, Casem se pouze zménil pomér, piistup a jeho dosah. Dale
v této podkapitole je popsan vyvoj crowdfundingu ve svété, a poté v Ceské republice.

Crowdfunding ve svété

Znamym piikladem crowdfundingu z minulosti je financovani podstavce Sochy Svobody.
Francie samotnou sochu darovala Spojenym statim americkym v devatendctém stoleti,
ty se rozhodly uspotadat sbirku na vyber penéz pro jeji podstavec. Uspotadany byly akce jako
divadelni pfedstaveni nebo aukce, kde se drazila miniatura sochy s vyrytym jménem

ptispévatele. (Funchaser, 2017a)

Financni sbirky pro hudebni kapely na financovani alb nebo turné jiz patii do moderni éry

crowdfundingu. Ve svété se za pocatky moderniho crowdfundingu povazuje pocin britské
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skupiny Marillon, ktera se chtéla v roce 1997 vydat na turné, na které vSak neméla dostatek
penéz. Jejich fanouskliim se podafilo prostfednictvim internetu vybrat 60 tisic dolard, aby
se mohlo jejich turné konat. Postupné se zaCaly objevovat dalsi projekty, az do roku 2000
se vsak objevovaly pouze jako jednotlivé projekty bez podpory specializovanych platforem.

(Young, 2013)

Soucasnou situaci crowdfundingu ve svété priblizuje Tabulka 1 nize, kde je piehled svétove
Vsechny z téchto projektt uspély diky americké crowdfundingové platformé Kickstarter, ktera
bude predstavena blize v Kapitole 2. Tabulka zobrazuje nazev projektu, platformu, pfes kterou
byla kampan zvefejnéna a rok, kdy se ji podatilo uspét. Dale je uvedena cilova castka, kterou
zakladatelé projektu chtéli vybrat a vedle toho skute¢né ziskana castka. Vybrana castka
v procentech ukazuje, o kolik procent byla puvodné stanovena ¢astka prekroCena a dalsi
informaci je pocet ptispévatell, neboli lidi, ktefi skrz crowdfundingovou platformu na projekt

prispéli. Posledni sloupec v tabulce je kategorie, ve které byla dand kampan umisténa.

vvvvvv
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https://www.kickstarter.com/projects/getpebble/pebble-e-paper-watch-for-iphone-and-android

$ 8782 219

7. Bxploding Kittens ;o\ ciarter | 2015 | $10 000 571  87826% 382 Téb'emp
ames
8 OUYA: A New $ 8596 Gaming
’ Kind of Video Kickstarter | 2012 | $ 950 000 474 905 % 63416 | Hardwar
Game Console e
THE 7th NOC $7072
9. | TINENT-What |\ ciarter | 2018 | $ 40000 757 176820 43733 | 20letop
Goes Up, Must Games
Come Down
10 The Everyday $ 6 565 Product
" | Backpack, Tote, | Kickstarter | 2016 | $ 500 000 782 1313% | 26359 .
and Sling design

Zdroj: vlastni zpracovani dle Kickstarter (2018a), data k 8. 12. 2018

Vyse uvedené projekty dokazaly pirekonat svou cilovou ¢astku az o desitky tisic procent
a zaradily se tak mezi kampang, kter¢ ziskaly diky crowdfundingu nejvice penéz. Nejcastéji se
Product design neboli kategorie Produktového designu. Celkem Sest z deseti uvedenych
kampani bylo zafazeno do této kategorie a ziskalo velmi silnou podporu, coz znaci zajem
projektem viibec je zatim kampan s nazvem ,,Pebble Time - Awesome Smartwatch”, ktera
predstavila svijj projekt s chytrymi hodinkami a podaftilo se ji na jejich vyvoj a vyrobu ziskat
20 338 986 USD, coz je 4 068 % z puivodné pozadované ¢astky 500 000 USD. Tento projekt
ale neni jedinym svého druhu v této tabulce, jeSté dalsi dva projekty s obdobnym nazvem

a stejnym zaméfenim, se umistily na tfetim a patém misté. Projekty z kategorie film a video,

vvvvvv

Crowdfunding v CR

V Ceské historii byla prvni velka vefejna sbirka na opravu Narodniho divadla, které v roce
1881 vyhotelo. Behem 47 dni se vybralo pfes milion zlatych, nejen od prazskych obyvatel, ale
ptispévky pfisly také naptiklad z Afriky nebo z Kalifornie. (Narodni divadlo, 2018)

Vznik prvni crowdfundingové platformy v Ceské republice je datovan k roku 2011, kdy Joe
Wakeford a Conrad Watts zalozili portal Fondomat.cz. Po nasledném prestéhovani Fondomatu
z Prahy do Londyna byl ale tento projekt poc¢atkem roku 2015 oficialné ukonéen. Fondomat
nabizel své sluzby v ramci celé Ceské republiky charitativnim organizacim a jednotliveiim,
kteti chtéli vytéZit penize na dobroc¢inné ucely, tvlirci projekty nebo tieba pro zahajeni obchodni

¢innosti. Jednalo se 0 prvni crowdfundingovou platformou umoznujici transakce v ¢eskych
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https://www.kickstarter.com/discover/categories/games/tabletop%20games?ref=category
https://www.kickstarter.com/discover/categories/games/tabletop%20games?ref=category
https://www.kickstarter.com/discover/categories/games/gaming%20hardware?ref=category
https://www.kickstarter.com/discover/categories/games/gaming%20hardware?ref=category
https://www.kickstarter.com/discover/categories/games/gaming%20hardware?ref=category
https://www.kickstarter.com/discover/categories/games/tabletop%20games?ref=category
https://www.kickstarter.com/discover/categories/games/tabletop%20games?ref=category
https://www.kickstarter.com/projects/getpebble/pebble-time-awesome-smartwatch-no-compromises

korunach. Platforma vyuzivala vliv socidlnich siti a skupinového nazoru, aby napomohla

financovani Siroké skale podnikatelskych zaméri a projektu. (Visegradgroup, 2015)

Druhou sluzbou, ktera vznikla v Ceské republice kratce po jiz zminéném, byla platforma
Nakopni.me, ktera byla zapsdna v obchodnim rejstiiku 31. 10. 2011 a je nadale aktivni.
Z ¢lanku (Cerny, 2012), ktery vznikl na po&atku roku 2012, je v§ak patrné, Zze crowdfundingova
situace v CR tehdy nebyla piili§ povzbuzujici. Autor ¢lanku poukazuje na nedostatky, které
v té¢ dobé ob¢ fungujici platformy mély. Jednalo se naptiklad o to, Ze prispevatelé nemohli
vidét, kolik penéz jiz bylo na danou kampail vybrano a kolik jesté¢ zbyva ziskat. NejvetSim
problémem byly ale hlavné $patné uchopené kampan¢, které byly nezajimavé, a pozadovali

Casto prilis vysoké ¢astky, které nebylo redlné v té¢ dobé ziskat.

Hlavni rozmach crowdfundingu v Ceské republice byl zaznamenan, stejné jako v ostatnich
evropskych zemich, v roce 2012. U nds vznikly tehdy tii crowdfundingové platformy. Prvni
znich byla platforma Kreativcisobe.cz, nasledovala platforma MusicCluster.cz, kterd byla
zamétena na mladé hudebni skupiny a snazila se jim pomahat vybirdnim penéz od fanouskt
a poskytovanim sluzeb, jako zaptijceni studia a pomoci pii vydani finalni nahravky. Platforma
je stale aktivni, ale momentalné bez bézicich projekti. TéhoZz roku vznikla také tieti platforma
HitHit.cz, ktera aktivni a Gispé$nd dodnes. Brzy po HitHit.cz vznikla platforma Startovac.cz,
ktera se profilovala jako ,,crowdfunding v té nejryzejs$i podobé* a byla a stale je zaméfena pouze
na kreativni projekty a nepfijima zadné charitativni. (Music Cluster, 2017) (Visegradgroup,
2015)

Platforma Everfund.cz vznikla v roce 2014 jako soucast projektu Plzen 2015 — Evropské
hlavni mésto kultury. Everfund pomahd, mimo ziskavani penézniho kapitalu, 1 se ziskavanim
dalsich prostredki, napt. pomocnikti nebo kvalifikovanych odbornikd, kteti poméhaji pti tvorbé
projektu. Platforma je stale dostupnd, ale bez aktivnich projektd. Dale vznikly platformy jako

VisionPartners.cz a Katalyzator.cz nebo Sportstarter.cz. (Forbes, 2015)

Crowdfunding je u nds bezesporu na vzestupu. Od roku 2012 zde vzniklo mnoho vyse
uvedenych crowdfundingovych platforem. Uspé&$nost projekti na platforméch se vak pomérné
lisi. Od 10 % uspésnosti na Nakopni.me aZ po témét 50 % na Startovac.cz a Hithit.cz. Pocet
vznikajicich platforem a uspéSnych projekth vSak naznacuje, Ze se ztohoto zpisobu
financovani i1 u nds stdva oblibena metoda ziskavani kapitalu, ale také investic. Dokazuji to

vvvvvv

a budou predstaveny nize. (Penize, 2017) (Ekonomika iDnes, 2015)
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Reward-based crowdfundingové projekty, které byly ale v tomto piipadé spustény v Ceské

republice na ¢eskych crowdfundingovych platformach.

vvvvvv

o] § e\c )g [<B]
- =) N - -] =
: if E N =2 L £35S
i g = — N 17 < = ()
£ z 2 8 o 5 258 2E | g8 5
o o = > > 4 2 Y
o) <A
Barefoot . :
1| Konopné tenisky = Hithit | 2018 | 490000 1 3962664 1 gng0, 435 | Desion,
Bohempia K¢e K¢ mobda
Trabantem .
2. napFi¢ Startova¢ | 2015 50%200 2 8%2(:415 562% 3860 I\:lllldrz(?
Tichomo¥im
g | TrEPANTEMIAM o ovat | 2018 | 500000 | 2521412 | o0 5y, | Filma
a zase zpatky K¢ K¢ video

4. | NakopniJatka | Hithit | 2015 = 2000000 | 2421090 | .., = 4,, | Divadlo,

K¢ K¢ tanec
5. DVTV Extra | Startova¢ = 2015 | 790000 2174374 289% | 2413 Filma
K¢ K¢ video

6. | Prezident Blanik Hithit 2017 | 1500000 1932757 128% 3219 Fi_lm a
Ké K¢ video

7. Unitedlslands | ithit | 2014 @ 1600000 | 1735216 | oo 3600 | Hudba

of Prague K¢ K¢
8. Echo Prime Hithit | 2016 | 790000 | 1572677 K ' 559, gao | Komunita,
K¢ ¢ vzdélavani
Garaz.cz TV .
9. Startova¢ | 2017 1 250V000 1 44OV416 115% 791 FI_Im a
show K¢ K¢ video
Velky prelet 5
10. | aneb stido slon | Startovaé | 2016 40%254 1 22&810 3050 = 1335 | Technika
uchem jehly

Zdroj: viastni zpracovani dle dat z (Hithit, 2018a) a (Startovac, 2018a) data k 8. 12. 2018

Vsechny z vySe uvedenych projektl byly zrealizovany diky ¢eskym crowdfundingovym
platforméam HitHit a Startovac, coz znaci silu a uspeSnost téchto platforem, proto jim bude
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V této praci nadale vénovana pozornost. Své misto ma v této tabulce také oblast film a video,

vvvvvv

vvvvvv

Hithit podafilo vybrat nejvice penéz, je kampan s nazvem Barefoot konopné tenisky Bohempia.
V kategorii Design a moda ziskal tento projekt 3 962 664 K¢, coz je 808 % z pivodné cilové
castky 490 000 K¢, na jeho realizaci pfispélo 1 636 lidi.

Porovnani tabulek 1 a 2 naznaduje, Ze crowdfunding je v CR, a& na vzestupu, stéle jesté
v pocatcich. Kickstarter je celosvétové znamou platformou, ale lidé v Ceské republice se
s pojmem crowdfunding stale seznamuji. Dle (Finance, 2017) bylo diky crowdfundingu béhem
roku 2016 vybrano v CR zhruba 60 miliéni korun. Konkrétné platforma HitHit pomohla

projektiim k ziskani 39 miliond K¢ a platforma Startovac k celkem 18 milioniim K¢.

Nejéast&ji vyuzivané crowdfundingové platformy, které dnes funguji v zahraniéi a v Ceské

republice, budou blize specifikovany dale v kapitole 2 s nazvem Crowdfundingové platformy.

1.2 Zakonné vymezeni crowdfundingu
Ukotveni crowdfundingu v ¢eskych zakonech je dle odborné literatury vysvétleno
nasledujicim zptisobem.

., PFi poskytovani sluzeb zprostiedkovani internetového crowdfundingu dochazi zpravidla
K uzavieni zprostredkovatelské smlouvy mezi provozovateli crowdfundingové platformy
a zajemcem o financovani konkrétniho projektu. V této smlouvé se provozovatel zavazuje
prezentovat projekt na crowdfundingové platformé a zprostredkovavat pro zdjemce
shromazdovani prostredkit od podporovatelii. Zajemce se pak zavazuje provozovateli zaplatit
za jeho sluzbu odmeénu. Ta je zpravidla dohodnuta jako procentni castka ze shromazdenych

penéznich prostredkii. “ (Schejbal, 2016)

Crowdfundingové platformy maji obvykle zfizeny bankovni ucty, na kterych se vybrané
penézni prostfedky shromazd’uji. Po dokonceni projektu si, v pfipad€ usp€sného vybrani cilove
Castky, crowdfundingova platforma strhne z dané ¢astky svou pfedem stanovenou odménu
(zpravidla procentni ¢ast z celkové ¢astky) a zbytek odesSle zakladateli projektu. (Schejbal,
2016)

V ptipadé, ze hovotfime o charitativnim crowdfundingu, nemusi mit provozovatel platformy
opravnéni k poskytovani platebnich sluzeb. Charitativni ¢innost v§ak podléhd rezimu zvlastni
pravni Upravy, napf. zadkona ¢. 117/2001 Sb., o vetejnych sbirkach. (Schejbal, 2016),
(Zahrankova, 2016)
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Situace s pravnim ramcem crowdfundingu v USA, kde je crowdfundingu velmi rozsiien
je podle (Dresner, 2014) nasledujici. V roce 2012 tehdejsi prezident USA Barack Obama
oficiadln¢ zlegalizoval crowdfundingu a bylo tak oficidln¢ umoznéno startupim a malym
podnikiim ziské&vat investice pfes internetové platformy, které jsou registrované u Security and
Exchange Commision (SEC), neboli u Bezpe¢nostni a burzovni komise. Portaly, pies které 1ze
penize timto zpsobem ziskévat nebo investovat musi byt registrovany u jiz zminéného SEC,
ale také u Financial Industry Regulatory Authority (FINRA), Regula¢niho tfadu finan¢niho
pramyslu. VSechny crowdfundingové platformy maji také povinnost poskytnout investoram
informace o tom, ze investici do malych nebo jes$té neexistujicich projektd a firem mohou
riskovat ztratu svych penéz. Poté musi mit platforma potvrzeni, ze kazdy investor, ktery vyuzil
jejich sluzeb a pomoci nich investoval, porozumél informacim, které mu byly poskytnuty.

(Cunningham, 2012)

1.3 Reward-based crowdfunding

Dle Younga (2013) rozeznavame zakladni ¢tyfi druhy crowdfundingu, kterymi jsou
Donation-based crowdfunding, Reward-based crowdfunding, Debt-based a Equity-based
crowdfunding. Tato podkapitola se zaméfuje na nejvyuzivanéjsi typ crowdfundingu Reward-
based, kterému se vénuje tato diplomova prace. Ostatni druhy crowdfundingu jsou podrobnéji

popsany V podkapitolach nize.

Reward-based neboli odménovy crowdfunding je v Ceské republice velmi popularni formou
crowdfundingu. Vsechny projekty, kterym bude dale vénovana pozornost, jsou zaloZeny
na ziskavani penéznich prosttedkl za pfedem stanovené odmény, tedy Reward-based. Proces
crowdfundingu je vtomto ptipadé prosty, zakladatel kampané nabidne potencidlnim
ptispévatelim Sirokou Skalu rizn€ finanéné odstupiiovanych odmén. Pfispévatel si potom
zvoli, jakou castkou chce prispét, ptipadné se rozhodne na zakladé uvedené odmény.
Po skonceni kampané je nutné, do pfedem stanoveného data, odménu piispévatelim dorucit.

Odmeény jsou pevné nastavené od zacatku kampané a kazdy ptispévatel tak vi presné,
€O za svoje veénované prostiedky dostane. Jsou obvykle odstupiiované podle vyse prispévku
na kampail, neznamena to ale, Ze Castky, které muize ptispévatel poslat, jsou vzdy pevné dané.
Neékdy se uvadi pouze minimalni ¢astky pro ziskani dané odmény, pocet odmén obvykle neni
omezen, ale odviji se od velikosti projektu a pozadované Céastky. Obecné je ale vzdy lepsi
nabidnout vice odmén, aby byla zvySena pravdépodobnost, Ze tim bude vzbuzen z4jem u vice

potencidlnich piispévateld. (Kraus, 2016)
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Takto financované projekty byvaji predevSim umélecky zalozené. Snazi se naldkat
ptispévatele na vécné odmeény nebo darky spojené s projekty. V kampanich existuje cela skala
odmén od podckovani prispévateli za piispévek autorem projektu, pies samotny vyrobek,
na ktery bylo pfispéno. Naptiklad sleva na dany vyrobek nebo je mozné ziskat téeba roli
ve filmu, na jehoz realizaci bylo pfispéno. Odménové kampané mohou také Casto slouzit jako
pfedbézny test produktu u jiz zavedenych spolecnosti za ti€elem zjisténi vhodnosti produktu
a poptavky. (Golder, 2018)

Stimto zamérem vznikly také nejznaméj$i crowdfundingové platformy jako
je Kickstarter nebo Indiegogo. Mezi ¢eské platformy zalozené na Reward-based
crowdfundingu se fadi HitHit.com, Startova¢.cz a Nakopni.me. (Funchaser, 2017b). Podle
Massolutiona (2015) funguje nejvice crowdfundingovych platforem pravé pro odménovy
crowdfunding a jedna se o jednu z nejrychleji se rozvijejicich forem.

A pro¢ je Reward-based crowdfunding tak oblibeny? Nabizi mnoho vyhod jak pro
zakladatele kampani, tak pro potencialni pfispévatele. Pro zacinajici podnikatele je tento typ
ziskavani finan¢nich prostfedkti vyhodny, nebot’ poskytuje zpiisob, jak financovat uvedeni
novych spole¢nosti nebo produktii na trh. Je zvlasté¢ vhodny pro vyrobky a sluzby, které jsou
bud’ inovativni, nebo potiebuji ziskat znacnou pozornost spottebiteld. Vyhoda tohoto typu
crowdfundingu je také v tom, ze samotny produkt v dobé kampané jesté nemusi existovat.
Casto se jedna pouze o napad, ktery se snazi dany podnikatel uskute¢nit. V piipadé konkrétniho
produktli jsou potom objednavky diky tomuto crowdfundingu zajiStény Casto jeSté¢ pred
samotnou vyrobou. Kampail tedy umoziuje autorim vytvaret zdkaznickou zakladnu jiz pfi
ziskavani finan¢nich prostiedki. Nékteti tak potom pomoci Reward-based crowdfundingu
testuji zdjem zakaznikl a rozhoduji se, zda je jejich napad ¢i produkt vhodny pro hromadnou
vyrobu a distribuci. (Miller, 2018)

Komplikované projekty nebo koncepty pro tento typ crowdfundingu vhodné nejsou, jen
malo potencidlnich pfispévatelt bude chtit ptispét na projekt, jehoz smyslu jasné nerozumi.
Jelikoz chece kazdy zakladatel projektu oslovit co nejvétsi mozny pocet investort, je potieba,
aby byl smysl projektu na prvni pohled pochopitelny. Zarovenn je nutné zminit, ze autofi
kampané jsou poté povinni splnit vSe, co svym pfispévatelim slibili. (Reward-based

crowdfunding, 2018)
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1.4 Ostatni druhy crowdfundingu

Dal§imi druhy crowdfundingu jsou mimo Reward-based také Donation-based
crowdfunding, Debt-based a Equity-based crowdfunding a jejich princip a vyuZiti jsou

vysvétleny nize.

Dle Strokové (2018) pochazelo v roce 2012 vice jak 50 % celosvétového financovani
prostiednictvi crowdfundingu z projekt, které byly zalozeny bud’ na modelu darcovském, tedy
Donation-based a na odménovém neboli Reward-based. Debt-based, tzv. ptjckovy model
crowdfundingu ptedstavoval asi 45 % a Equity-based méné¢ jako 5 %. Struktura trhu podle typu
crowdfundingu se samoziejmé v jednotlivych zemich 1isi, v Evropé obecné prevazuje obliba

Reward-based crowdfundingu, v USA ma dominantni postaveni darcovsky model.

1.4.1 Donation-based crowdfunding

Donation-based crowdfunding, v ¢estiné¢ oznacovan jako benefi¢ni nebo charitativni
crowdfunding, vyuzivaji nejcastéji neziskové organizace k financovani spolecensky
prospé$nych projekt. Lidé na tyto projekty piispivaji, protoze véii v jejich podstatu, smysl
a ptinos. Jedna se v podstaté o historicky nejstarsi typ crowdfundingu, jiz v minulosti lidé ¢asto
vénovali penize potiebnym lidem nebo institucim, aniz by se vté¢ dob& hovortilo
o crowdfundingu. Za svij piispévek v tomto piipadée ptispévatelé neocekavaji zadnou piidanou
hodnotu. Prostfedky jsou ¢asto vybirany na vefejné prospé$nou vée, ale neni to podminkou.

Piispévatelé u tohoto druhu crowdfunding také byvaji loajalnéjsi a je zde vétsi
pravdépodobnost pomoci iV budoucnu, Casté je také spojeni se znamymi osobnostmi, které
se snazi dany projekt propagovat a zviditelnit. N&které charitativni projekty dokonce opakuji
stejné nebo obdobné kampané pravideln€ anebo vyuzivaji moznosti umisténi informace o jejich
¢innosti na Donation-based crowdfundingovych platformach nepfetrzit¢ bez casového
omezeni. V tom ptipad¢ uz ale neni mozné hovofit o daném projektu jako o crowdfundingu.
V zahraniéi na tomto principu funguje jiz n&kolik let platforma Gofundme, v Ceské republice

potom Penézdroj. (Funchaser, 2017b)

1.4.2 Debt-based crowdfunding

Tento typ crowdfundingu je tzv. postaveny na dluhu, mizeme ho nazvat ptijckovy. Lidé
se svymi ptispevky skladaji na pjcku a stavaji se tak véfiteli projektu €i spole€nosti. Pajcky
maji pfedem pifesné€ stanoveny urok a dobu trvani. Jsou zde v podstaté obchazeny klasické
finanéni spole¢nosti, jelikoz je véfitelim umoznéno pujcit piimo tém, ktefi o pujcku usiluji.
Zaroven veftitelé vidi, na co jsou finance pouzity, a mohou tak svétit své finance do odvétvi,
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které je pro n¢ zajimavé i které chtéji podpofit. Hlavni motiv téch, ktefi zapujcuji své volné
finan¢ni prosttedky je samoziejmé zisk, ale vyskytuji se i takové platformy, které umoziuji
bezaro¢né pujcky, jez slouzi filantropickym zamérim, pfispévatelé tak muzou pomoci
projekttim, které by u finan¢nich instituci s zadosti o pj¢ku neuspély. (Mollick, 2014)

Na tomto principu funguje naptiklad platforma prosper.com, kde je uctovéno od 0,5%
do 4,95% za kazdou uspésné financovanou pujcku. Dalsi je FundingCircle.com,
LendingClub.com nebo v ¢eském prostredi Pujcmefirme.cz, Zonky.cz a Symcredit.cz.
(Funchaser, 2017Db)

1.4.3 Equity-based crowdfunding

Equity-based crowdfunding neboli podilovy crowdfunding nabizi moznost investice
do daného projektu, kdy za své piispévky ziskavaji pfispévatelé podil na vlastnictvi spole¢nosti
¢i projektu. Autor kampané nemusi shanét velké investory a vymyslet dostate¢né odmény, aby
svij projekt zatraktivnil. Jako odména za ptispévek zde funguje praveé podil na spolecnosti
¢i projektu. Vyhodou této formy crowdfundingu je, ze své finance mohou zhodnotit, ale

zaroven S sebou nese riziko toho, Ze mohou o vse piijit. (Funchaser, 2017b),

Obecné je tato forma crowdfundingu povaZovéna za tu, pii které je mozné ziskat nejveétsi
mnozstvi penéz. Potencialni pfispévatelé totiz mohou v projektu vidét zhodnoceni svych vklada
a nevahaji tak Casto prispét velkymi Castkami penéz. Zaroven muze byt ale problémem to,
ze vSichni investofi ziskavaji svym vkladem 1 jisty podil na daném projektu ¢i podniku. Mohou
tak Castecné v nékterych piipadech zasahovat podnikateli do jeho aktivit, pfedstavy obou stran
se ale nemusi vzdy shodovat. Proto je nutné zvazit, zda chce podnikatel pomoci crowdfundingu

ziskat finan¢ni prostfedky za cenu ztraty naprosté svobody v rozhodovani. (Miller, 2018)

Platforma Seedrs.com je zaméfena prevazné na nové podnikatelské zaméry a vystupuje
jménem investorl platformy. Seedrs tak nevydava zadné akcie investoriim, ale zastupuje jejich
z4jmy pii komunikaci sautory, po kterych poZaduje pravidelné aktualni informace
0 spolecnosti ¢i projektu. Autofi tak nemusi jednat s kazdym z investora zvlast’, coz je pro né
podstatné jednodussi. Dalsi platformou je naptiklad CrowdCube.com, zamétuje se jak na nové
podnikatelské zaméry, tak na jiz zabéhnuté firmy. Na stejném principu funguje v zahranici
i Circle Up.com nebo OurCrowd.com. V Ceském prosttedi na tomto principu funguji

penezdroj.cz a fundlift.cz. (Crowder, 2017)
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1.5 Pozitiva crowdfundingu

Jako vse, 1 crowdfunding ma vSak sva pro a proti. Mezi Casto zminované vyhody, které lakaji
predevSim zacCinajici podnikatele a nadSence, patii minimdlni financni risk. V¢étSina
crowdfundingovych platforem si neuctuje zadné poplatky za umisténi kampané na jejich
webové stranky. Penize ziskavaji vétSinou jako procentni pomér z Castky, kterd je ve finale
vybrana od pfispévateli. To znamend, Ze zacinajici podnikatel ma na nastartovani kampané
pouze minimalni néklady, tim padem i minimaln¢ riskuje. Pokud projekt neni uspésny, ztrata

finan¢nich prostfedki se rovna v podstaté pouze nakladim, které byly vynalozeny na kampai.

Dalsi vyhodou crowdfundingu je otestovani poptavky na trhu jiz pti zvetejnéni kampang.
Je to velmi uZitecné, jelikoz uz na zacatku celého fetézce podnikdni je mozné zjistit, zda bude
mit vefejnost o dany produkt/sluzbu zajem, jaké vyvolava emoce, a také je cennym zdrojem
zpétné vazby. V pribéhu kampané mohou potencialni prispévatelé psat autorim dotazy a své
napady, které mohou znacné¢ ovlivnit pribéh celého projektu a ¢asto mohou byt zasadnim
podnétem pro piechodnoceni celého konceptu. Navic, mnoho z piispévatelti se Casto snazi
projekt, kterému vEfi zvetejnit 1 mezi svymi zndmymi na vlastnich socidlnich sitich a webovych
strankach, takze je Sance ziskat tak stovky az tisice dalSich pfispévateltl a zajistit si tak

rovrv

V podstaté viralni $ifeni celého konceptu. (Young, 2012)

Kontrola nad celym projektem je v rukou tvirci kampané, ito je nezpochybnitelnou
vyhodou crowdfundingového ziskavani zdroji. Behem kampané neni nikdo, kdo by mél pravo
autorovi projektu fikat co ma nebo nema délat. Stoprocentni vlastnictvi znamend svobodu
rozhodovani, to je ¢asto to, co lidi k t€émto zpisobum podnikani pfivadi. Nese to s sebou ale

samoziejme velkou zodpovédnost a do jisté miry 1 tihu, se kterou je pfi podnikani nutno pocitat.

Crowdfunding také nabizi moznost potkat investory, ktefi véti v produkt, ale i ¢loveka
a snazi se ho podpofit v jeho podnikéni. Je to logické, pokud nékdo investuje do projektu, chee,
aby byl UspéSny a jeho penize se mu vratili. Proto je velkym S$téstim, kdyZz potkd zacinajici
podnikatel $tédrého investora, jenZz mu mulze pomoci nejen s finanéni strankou véci, ale

poskytne mu také cenné rady a preda zajimavé zkusenosti. (Young, 2012)

Kazdy zucastnény ma své duvody pro zapojeni se. U prispévatelt se rozlisuji dle (De

Bruysere, 2012) tii typy motivace:
e socialni zisk,
e materialni zisk,

e finanéni zisk.
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O motivaci v podobé socialniho zisku se jedna u darcovského modelu crowdfundingu nebo
napiiklad u financovani neziskovych organizaci. Motivaci je spokojenost, ze se mohl dany
projekt uskutecnit, ptispévatelé nemaji zadné dalsi ambice o své investici. U Reward-based
neboli odménového, crowdfundingu, lze hovofit o motivaci materidlniho zisku, ktery
predstavuji nabizené odmeény. A nakonec finan¢ni zisk a motivace s nim spojend piichazi

az U investi¢niho modelu crowdfundingu.

Diivodem ziskavani penézniho kapitalu ptes crowdfundingové platformy je pro podnikatele
kromé& dosazeni pozadovanych finan¢nich prostfedka i ziskani nékolika dalSich, nefinanc¢nich,
benefitd. V prvni fadé€ je to ziskani zpétné vazby od vetejnosti, ktera nestranné zhodnoti dany
napad, myslenku, produkt ¢i sluzbu. Autor projektu si tak miize ovéfit, zda je jeho napad
uspesny a byl by o néj zajem. Zpétna vazba je cenna informace, kterou je touto cestou mozné
ziskat diive, nez je samotny produkt ¢i sluzba uvedena na trh. Vede tak k ovéfeni vlastnosti
produktu, segmentaci trhu, cen a poptavky, i ptipadnému zajisténi predprodeje. (De Bruysere,
2012).

Dalsi vyhodou crowdfundingu pro podnikatele je navazani ptimého spojeni se zakazniky,
coz je prvni krok k vytvoreni loajality a vazbé zédkaznikl k produktu, coz je dobry zaklad pro
dalsi socidlni marketing. V piipadé, ze n¢kdo pfispéje svymi penczi na projekt, je potom
I vV jeho zajmu, aby se podafilo nasbirat cilovou ¢astku a projekt mohl byt realizovan. To vede
k fetézci, diky kterému velka ¢ast piispévatelu §ifi informace o daném projektu dal a zvySuje
se Sance jeho UspéSnosti. Zpétnd vazba miize také napovédét, zda bude produkt masoveé

oblibeny. (Young, 2012)

1.6 Uskali crowdfundingu

Oslovit mnozstvi lidi tak, aby vétili danému projektu a investovali do né&j své penize, neni
jednoduché. Ziskavani penéz pomoci crowdfundingu vyZzaduje neustalou praci a komunikaci.
Samotna ptiprava podnikatelského zaméru a kampané, kterd musi na prvni pohled zauymout,
je véc jedna. Prace ale nekon¢i ani po zveifejnéni dané kampané, podnikatel musi byt neustale
pfipraven reagovat na otdzky a podnéty potencidlnich investorli a musi se pfipravit na to,
ze pokud se mu podafi ziskat dostatecny kapitdl, bude muset zacit projekt neprodlené

realizovat.

Ptestoze nejstarSi crowdfundingova platforma Kickstarter.com funguje jiz od roku 2009,
mnoho lidi, predevsim v Ceské republice, tento koncept ziskavani penéznich prostfedkii stale

nezna a je k nému skeptickd. Pokud ¢lovek zada penize od ostatnich, musi si ziskat jejich davéru
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a pocitat s tim, Ze lidé budou chtit znat jeho jako osobnost. Je tedy nutné ptisobit divéryhodné
a zapracovat i na osobni image, ta je totiz také soucasti celého konceptu, ktery podpofii

uspésnost kampang.

Dnesni svét si zada gramotnost socidlnich siti. Kvalitni kampaii si proto zada aktivni znalost
a uzivani co nejvice dostupnych socialnich siti. A¢ ma mnoho lidi pfedsudky, sila socialnich
siti dnes jiz neni zanedbatelna a jejich spravovani si vyzaduje znalost jejich fungovani, ale
hlavné hodné ¢asu k udrzeni jejich aktivity a atraktivnosti. Ovoce poté miize prinést zviditelnéni
kampani a jeji Sifeni po socidlnich sitich, které zajisti dal$i zdjem a muze ptilakat nové
investory. (Young, 2012)

Vzhledem Kk tomu, Ze na jednu kampan primérné ptispiva mnoho investorii, miize byt pro
podnikatele naro¢né zajistit komunikaci se vSemi, ktefi ocekdvaji zpétnou vazbu za sviij
ptispévek. Klasicky vztah mezi klientem a bankou zde neni smluvné oSetien, proto je nutné byt
pfipraven na to, ze mezi stovkami, nékdy i tisici, investorli se najde né¢kdo, kdo bude mit jina
o¢ekavani, a proto dojde na diskuzi. Obecné je crowdfunding povazovan za genialni feseni pro
ziskavani finan¢niho kapitalu, ale je potieba uvést, ze az 50% crowdfundingovych kampani
je netspésnych. Proto nelze piipravu kampang, ktera je jedinou Sanci, jak potencialni investory
zaujmout, podcenit. (Young, 2012) Tato diplomova prace se bude zabyvat piedevsim Reward-

based crowdfundingem, jehoz hlavni vyhodou je, Ze podnikatel neztraci podil na svém

podnikani. (Fundchaser, 2017b)
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2 CROWDFUNDINGOVE PLATFORMY

Crowdfunding se uskuteciiuje v prostiedi internetu, konkrétn¢ pies crowdfundingové
platformy. Ty vytvafteji prostor pro propojeni mezi lidmi, kteti potiebuji kapital, a lidmi, ktefi
pfebytecnym kapitdlem disponuji. Platformy dale vytvaii organizani systém, pravidla
a podminky shromazd’ovéani finan¢nich zdrojui a jejich naslednou distribuci. Umoziuji tedy
zakladatelim projekti prezentaci jejich ndpadi vefejnosti a nékteré platformy poskytuji
I pomoc a rady pro ty, ktefi si s projektem nevi rady. Zakazniky téchto portald jsou predevsim
mali a stiedni podnikatelé, zivnostnici, startupy a dalsi jednotlivei a skupiny, ktefi maji napad,
ale schazi jim finan¢ni zdroje na samotnou realizaci. Pfispévatelem muze byt kazdy, kdo ma

volny kapitél, ktery chce investovat a pfispét tak do projektu, ktery ho zaujal.

Za mateiskou zemi crowdfundingovych platforem je povazovano USA. Nyni je tento
zpuisob financovani rozsifen po celém svété¢ a kazdym rokem nabird na popularite. Nabizi
projektim zdzemi a publicitu, a tim padem vétsi moznost ziskani penéznich prostiedkl pro
jejich realizaci.

V roce 2001 byla v USA zalozena oficialn¢ prvni crowdfundingova platforma ArtistShare,
ktera funguje dodnes a je zaméfena na hudebni produkci. (ArtistsShare, 2018) Ve stejném roce
vznikla také platforma DonorsChoose zamétujici se na podporu Skol, vzdélavacich projekta
a studentt. (DonorsChoose, 2018) Vznik dalSich platforem na sebe nenechal dlouho ¢ekat,
v roce 2016 byl jejich pocet odhadovan na zhruba dva tisice, nékteré z nich budou rozebrany
nize.

Crowdfunding se sice stale rozsifuje po celém svété, ale dle Strokové (2018) bylo v roce
2012 vice jak 60 % celosvétového trhu crowdfundingu soustiedéno v USA. Evropa potom
predstavovala asi 35 % a zbytek svéta pouhych 5 % z celkového objemu ziskanych prostiedk.
Podil jednotlivych zemi na crowdfundingovém trhu je ur¢eny na zdklad¢é mista, kde je platforma

zalozend, nikoli na zéklad€ ptivodu obchodnikli a podporovateld.

Vétsina platforem, které jsou zminény nize, funguje na principu ,,v§echno nebo nic*,
nékteré naopak nabizi moznost ,,flexibilniho financovani®. Prvni varianta znamena, ze pokud
se projektu nepodaii ziskat pfedem stanovenou ¢astku béhem pfedem stanovené casové lhity,
neziskava zadné ptispeévky a kampan se stane neuspesnou. VSechny vybrané penize jsou potom
vraceny prispévatelim. Moznost ,flexibilniho financovani“ umoznuje, aby si zakladatel
projektu ponechal vSechny piispévky, které se mu podafilo ziskat, aniz by splnil cilovou ¢astku.
Stac¢i dodrzet vSechny ostatni podminky projektu. (Fundchaser, 2017a)
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Kazda platforma ma sva pravidla, se kterymi je vhodné se dopfedu obeznamit a je nutné
je respektovat. Tato pravidla hraji zasadni roli pro podnikatele, kteti chtéji své projekty
zafinancovat crowdfundingem. Dulezité je byt obeznamen s typem crowdfundingu, ktery
platformy podporuji, dale s ¢asovou lhlitou, kterou zadavatel kampané ma pro ziskani penc¢z

nebo s poplatky, jez si dana platforma Gétuje za podporu a zvefejnéni kampang.

Vtextu nize bude podrobngji piedstaveno nékolik platforem, které jsou
na crowdfundingovém trhu nejzndméjsi a nejcastéji vyuzivané. VétSina z nich vyuziva

predevs§im Reward-based crowdfunding, na ktery je tato prace primarné zamétena.
2.1 Zahrani¢ni crowdfundingové platformy

2.1.1 Kickstarter.com

Kickstarter je crowdfundingova platforma, ktera byla spusténa 28. dubna 2009
v USA. Zakladajicimi ¢leny byli Perry Chen, Yancey Strickler a Charles Adler. V soucasné

dob¢ ma Kickstarter 119 zaméstnanci pracujicich v New Yorské centrale na Lower East Side.

Mise, kterou se tento projekt od zacatku fidi, je v anglickém originale véta: ,, Our mission is
to help bring creative projects to life. “ (Kickstarter, 2018a) Volné pielozeno to znamena, ze
misi Kickstarteru je pomoci privést k zivotu kreativni projekty. Vznik Kickstarteru ma totiz
svij pribeh, ktery s touto misi souvisi. V roce 2001 chtél jeden ze zakladatelti platformy, Perry
Chen, pozvat na festival Jazz Fest DJ, ktery by zde vystoupil. A¢ véd¢l, ze publikum by o jeho
vystoupeni mélo velky zajem, nemél dost penéz na realizaci projektu. V tu chvili se zrodil
Vv jeho hlavé napad na vytvoreni webové stranky, kde by si mohli lidé koupit listky na koncert
doptedu. V ptipadé¢, Ze by se nevybralo dost penéz, akce by se nekonala a lidem by byly penize
vraceny. Projekt se mu podatilo realizovat az o nékolik let pozdé&ji v roce 2009 v New Yorku
za pomoci Yanceye Stricklera a Charlese Adlera. (Kickstarter, 2018a)

Tato platforma funguje na principu ,,all or nothing* neboli ,,v§echno nebo nic“, pokud
se tedy zakladateli kampan¢ nepodaii za stanovené obdobi cilovou ¢astku, neziska k realizaci
svého projektu Zadné financni prostiedky. Obecné se zamétuje predevsim na kreativni projekty,
jako jsou napftiklad projekty z oblasti filmu, hudby, médy, designu nebo tieba technologické
inovace ¢i poc¢itacové hry. (Kickstarter, 2018a)

Kickstarter se dlouhodobé snazi o naprostou transparentnost, proto publikuje podrobné
statistiky o veSkerych jeho projektech. Snazi se tak dosahnout divéry vSech zapojenych stran.

Je mozZné se podivat bliZe, jak si vede tato platforma v ¢islech.
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Tabulka 3: Aktualni statistka platformy Kickstarter.com

PoloZka Pocet

Pocet prispévateli 15570 813

Pocet vybranych penéz 4 037 938 896 USD
Pocet uspéSnych projektii 155 116

Pocet neuspésnych projekta 268 858

Pocet aktualné béZicich kampani 3616

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Kickstarter (2018b)

Tabulka 3 uvadi dosavadni pocet piispévatelil a vybranych penéz. Zaroven je pro porovnani
uveden pocet uspéSnych a netspéSnych projekti, ktery tikd, ze 37 % projektd na platformée
Kickstarter je uspéSnych a 63 % se stanovenou penézni Castku ziskat nepodaii. Data jsou

aktualni k datu 3. 12. 2018.

Podil jednotlivych kategorii ispéSnych projekti
1,24%1:97%0,90%

0,20%

1,91% ,

2,85%' | ’/_
_\\

5,34%_\

22,69%

5,45%

5,50%

5,74%

5,74% 20,42%

10,04%
11,13%
= Hudba = Film & Video = Publikace = Design = Technologie
= Komiks = Méda Divadlo = Jidlo = Fotografie
= Remeslo = Hry = Uméni Zurnalistika = Tanec

Obriazek 1: Podil jednotlivych kategorii uspéSnych projekti na Kickstarteru
Zdroj: (Kickstarter, 2018b)
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Na Obrazku 1 je graf, ktery znazoriiuje podil jednotlivych kategorii na celkovém poctu
uspésnych projektt, které byly zrealizovany diky platformé Kickstarter.com. Uvedena Cisla
jsou procentnim podilem na celkovém poctu uspésnych projektd a jsou aktualni k datu
projekty v USA je s podilem 22, 69 % kategorie Hudba. Hned na druhém misté je kategorie
Film a video s 20, 42 % a na tietim misté jsou Publikace s 11, 13 % a hned na ¢tvrtém misté
kategorie Design s 10, 04 %. Nasleduji potom kategorie Technologie, Komiks, Moda, Divadlo,
Jidlo a Fotografie. S niz§im podilem potom fadu zakonéuji kategorie Remeslo, Hry, Uméni,

Zurnalistika a Tanec s 0, 20 % podilem.

A jak koresponduje podil kategorii na v§ech doposud zaloZenych projektech na platformé
Kickstarter s vySe uvedenym grafem? Z doposud 427 594 zalozenych projektd ma nejvetsi
podil kategorie Film a video, kterd je také na druhém misté v UspéSnosti projektd. Druhy
nejvyssi pocet projektu si piipisuje kategorie Hudba, jez dominuje v tspésnosti v grafu vyse.
Na tietim misté, co se poctu zalozenych projekta tyka, je kategorie Publikace, ktera je v grafu
vyse na Ctvrtém misté. V objemu zveiejnénych projektii poté nasleduji kategorie Hry, Technika,
Design, Uméni, Jidlo a Mdda. Nejméné zaloZenych projektid je v kategoriich Divadlo,

Fotografovani.

Je evidentni, Ze ¢im vice projektd je v dané kategorii zaloZeno, tim je vétsi Sance, ze jich
vice uspéje. Je tomu tak 1 v tomto ptipad¢€ s tim, ze na prvnich ptickach jak v poctu zalozenych
projektii viibec, tak v tspésnosti jsou kategorie Film a video a Hudba. Tyto dv¢ kategorie jsou
v USA velmi popularni a pravé v téchto oborech se zde snazi uspét mnoho lidi z celého svéta.
Neni proto piekvapenim, ze k tomu vyuzivaji crowdfunding a nejznaméjsi crowdfundingovou

platformu Kickstarter.

-27-



Procenta vybranych ¢astek u neuspésych projekta

13,70% 10,43%

22,51% ’

29,00%

6,54%

17,81%

=0% =1%-20% =21%-40% =41%-60% =61%-80% =81%-99%

Obrazek 2: Procenta vybranych ¢astek u neaspéSnych projekti na Kickstarteru
Zdroj: (Kickstarter, 2018b)

Graf na Obrazku 2 vyse udava, kolik procent z pozadované ¢astky bylo vybrano k datu 2. 12.
2018 na netispésné kampané od doby vzniku platformy Kickstarter. Vice jak 10 % projekti
neziskalo ani jeden dolar, 6,54 % projekt se podatilo vybrat ¢astky v rozmezi 1 % az 20 %
z pozadované ¢astky. 17,81 % projektt ziskalo ¢astku mezi 21 % az 40 %. Nejvétsi podil 29 %
maji projekty, které¢ ziskaly od 41 % do 60 % z pozadované castky. Mezi 61 % a80 %
z pozadované castky ziskalo 22,51 % projektt a 13,7 % projektl se zase podafilo témét
dosahnout svého cile a jejich ziskana ¢astka se pohybovala mezi 81 % a 99 %. Z grafu vyplyva,
ze vice jak 10 % projektt jsou naprosto neuspesné a je nutné, aby se autofi téchto kampani
zamysleli nad celym konceptem, ktery vefejnost nezaujal. Oproti tomu vice jak 13 % projektii
bylo velmi blizko k ziskani cilové ¢astky.

Kickstarter uvadi, ze k datu 2. 12. 2018 bylo vybrano 420 000 000 americkych dolart
na neuspésné projekty. Nejvice penéz, které byly vybrany na netspé$né projekty, a poté
vraceny prispévateltim, byly ziskany v kategoriich Technologie, Design, Hry a Film a video.
Konkrétné v kategorii Technologie se jedna o vice jak 93 milioni americkych dolart,
Vv kategorii Design témét 73 miliond americkych dolarti a v Kategorii Hry vice jak 68 miliont
americkych dolart. VSechny tyto uvedené kategorie vyzaduji ziskdni pomérné vysokych
castek, aby mohl byt projekt uskuteénén. Pfestoze na mnoho z nich bylo vybrano penéz hodné,

ani tak nedosahly ke spInéni cilové Castky a staly se tak dané projekty netispésnymi. S velkym
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¢iselnym odstupem poté nasleduji kategorie jako Jidlo, Hudba, Méda a Publikovani. Naopak

nejméné ,,netspéinych* dolart bylo vybrano v kategoriich Zurnalistika, Tanec a Remesla.

2.1.2 Indiegogo.com

Crowdfundingovou platformu Indiegogo.com zalozili v roce 2008 v kalifornském San
Franciscu Danae Ringelmann, Eric Schell a Slava Rubin. Danae Ringelmann vymyslel
pocitacovou hru, ale nemé¢l dostatek penéz, aby projekt posunul na dalsi Groven. Eric Schell
se zase snazil ziskat penize pro Divadelni spolec¢nost v Chicagu a Slava Rubin se snazil ziskat
prostiedky pro vyzkum 1é¢by Kahlerovy nemoci, na kterou zemftel jeho otec. VSichni tii méli
pomérné konkrétni a zajimavé ndpady a projekty, ale chybély jim finan¢ni prostfedky, proto se

rozhodly, ze za pomoci internetu dosdhnou svého.

Indiegogo ma projekty rozdéleny do tii hlavnich sekci: Tech & Innovation neboli Technika
a Inovace, Creative Works, tedy Kreativni projekty a Community Projects neboli Spolecenské
projekty. Jednotlivé sekce maji potom své podkategorie, diky kterym je vyhledavani projekti
mnohem snazsi. Nabizi jak moznost samotného crowdfundingu, tak také pomoc pii samotném
startu Uspé$né dokonceného projektu. Na webovych strankach je mozné najit kampané, které
se snazi ziskat penize pro start svych projektl, ty je mozné najit v sekci Funding. Rozsifit
uspésné kampané Ize pomoci aplikace In Demand, ktera umoziuje pokrac¢ovat v ziskavani
penéz a budovani komunity i po ukonéeni kampan¢ tak dlouho, jak bude podnikatel chtit, neni
zde uz zadny cil zaméteny na ziskavani finanénich prostfedkid ani zadné limity. Na konci
usp&sné kampané je mozZnost vyuzit tzn. Marketplace. Indiegogo poskytuje néstroje
pro naplnéni a schopnost prodat dany produkt nebo sluzbu na trh. U vybranych projektt
dokonce pomaha pii spolupraci s odborniky z oblasti vyroby a logistiky.

Aby mély projekty vétsi Sanci na uspéch, je spravné a do detailu pfipravena kampail tim
platformy, velmi dobie uvédomuje a nabizi tak naptiklad sluzby kreativcti, pomoc pii nastaveni
marketingové komunikace, pfi vyrabéni prototypti nebo rady pti ziskavani licenci a zajiStovani

distribuce. (Indiegogo, 2018a)

Indiegogo nabizi dostupné, snadné a bezpetné cenové podminky. Udtuje si piispévek
ve vysi 5% za to, zZe je vyuzito jejich platformy. Dale jsou uctovany platby za kreditni karty
tretich stran, jsou to 3% a 30 centl k tomu.

Na rozdil od Kickstarteru, na Indiegogo je mozné volit ze dvou variant ziskavani penéznich

prostiedkil. Pevné financovani, neboli ,,v§echno nebo nic*, znamena, Ze pokud nejsou splnény
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pfedem stanovené cile, jsou vSechny ziskané penize vraceny. Druhy zptsob je tzv. flexibilni
financovani, kdy si miize podnikatel ponechat vSechny ptispevky i v piipad€, ze nesplni svij
cil kampang. Flexibilni financovani je vyhodné pifedevsim, pokud projekt nema piisné

minimum financovani. (Indiegogo, 2018b)

V roce 2014 uvedla spole¢nost Indiegogo na trh Indiegogo Life, sluzbu, kterou mohou lidé
vyuzit k ziskani penéz na mimotadné zivotni udalosti, naptiklad 1€kaiské vydaje, oslavy a jiné.
Za tuto sluzbu nebyl u¢tovan poplatek za platbu. V roce 2015 byl Indiegogo Life piejmenovan
na Generosity.com a funguje dodnes jako samostatna platforma, ktera se zamétuje pouze

na dobroc¢inné projekty. (Generosity, 2018)

Me¢sicné navstivi portal Indiegogo.com asi 15 miliont lidi z celého svéta a je zde mésicné
zveiejnéno kolem 19 000 kampani. Az 30 % z tspéSnych kampani je realizovano mimo USA,
je to tedy dikaz, Ze Indiegogo.com je celosvétove popularni a uspé$na platforma, mohou se zde

zapojit 1idé z 235 zemi z celého svéta. (Indiegogo, 2018a)
2.2 Ceské crowdfundingové platformy

2.2.1 HitHit.com

vvvvvv

uspesnych kampani a vybranych ptispévki ty€e. Zametuje se na kreativni a zajimavé projekty

a snazi se tak pomoci spojit investory s témi, kteti maji napad a chut’ a silu ho realizovat.
Platforma se reprezentuje témito slovy:

., Hithit propojuje kreativni lidi s témi, kteri je chtéji podporit. Plni sny umélciim, kreativciim,
designérum, vyvojarum, génium. Plni je i vam. Je to novd, inspirativni forma propojeni

obchodnikii s klienty. Obé strany navazou jedinecnou spolupraci. “ (Hithit, 2018c)

Projekty Ize zaradit do jedné z patnacti kategorii, které zahrnuji modu, uméni, sport nebo
tteba technologie. Kazdy projekt ma na ziskani doptfedu stanovené penézni ¢astky maximalné
45 dni. I na HitHitu plati, ze v ptipad¢, pokud se nepodati ziskat cilovou castku, autor projektu
nedostane nic. Je to Vv podstaté piejaty model z americké crowdfundingové platformy
Kickstarter.com a snazi se tak motivovat zakladatele projektli k nastaveni redlnych cilt

a prispevatelé zase nemusi ¢ekat dlouho na uskute¢néni samotného projektu.

Dle statistik této platformy je nejcastéjSim prispévkem 200 K¢ az 500 K¢, obvykle ve forme
reward-based, za dany pfispévek tedy dostane prispévatel piedem stanovenou odmeénu.

V ptipadé zpozdéni odeslani odmény je ukolem Hithitu zaurgovat dodavatele. Zadny veétsi
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problém doposud ale nenastal, tento koncept je zalozen i na predpokladu vzajemné diaveéry jak

podnikatele, tak prispévatele. (Krcmic, 2015)

A jaké jsou podminky pro vyuziti platformy Hithit.cz? Sviij projekt zde mlze zvetejnit
kazdy, je vSak potieba se nejdiive zaregistrovat a projit schvalovacim procesem, kdy HitHit.cz
posoudi, zda danym projektem nedochazi k poruseni moralnich hodnot nebo zékonti. Pokud je
vSe v poradku, mize byt kampan spusténa. Zakladni provize pro platformu Hithit.cz u projektu,
které maji cilovou ¢astku do 200 000 K¢ je 9 %. V ptipad¢, Ze se jedna o vétsi projekty, jsou
domluveny individualni podminky na miru konkrétnimu projektu. K provizi je nutno piipocitat
jesté DPH z provize a bankovni poplatky, které se pohybuji mezi 1,5 % az 2,5 %. Provize je
také jednim z divodl, pro¢ se snazi kazda platforma, aby byly jimi zvefejnéné projekty
uspésné. Hithit proto nabizi i moznost profesionalni pomoci pii tvorbé kampané ve formeé

coachingu, copywritingu nebo pomoci pfi tvorbé fotografii a videa pro kampan. (Hithit, 2018d)

2.2.2 Startovaé.cz

Dalsi c¢eskou crowdfundingovou platformou, ktera zde bude blize pfedstavena,
je Startovac.cz. Ke spusténi této platformy doslo v dubnu v roce 2013. Jedna se o platformu
zam&fenou Cist¢ na klasicky crowdfunding, Startovac¢ je ur€en pouze pro kreativni
a podnikatelské projekty, neni uréen pro charitativni sbirky. Pro ty tu jsou podle zakladateli

Startovace jiné platformy.

Startovac pracuje s modelem ,,v§e nebo nic*, tedy bud’ projekt dosahne v ur¢eném ¢asovém
limitu pozadované cilové ¢astky a penize jsou zadavateli kampané poslany, anebo projekt na
cilovou ¢astku v casovém limitu nedosédhne a zadavatel kampané¢ nedostane nic a zaslané penize

se vrati jednotlivym pfispévatellim, kteti projekt podpofili.

Poplatky spojené s projekty publikovanymi ptes Startovac se odviji od vySe dosaZené
¢astky, kterd byla vybrana. Deviti procentni provize je odectena z kampani, jejichz dosazena
cilova castka je nizsi nez 50 000 K¢ nebo 2 000 EUR. V ptipadé€, ze se jednd o projekty
s cilovou ¢astkou rovné nebo vyssi nez je 50 000 K¢ nebo 2 000 EUR, odectend provize je 7 %.
5% (v¢. DPH) provize je potom odectena z kampani, kdy byla dosazena cilova castka rovna

¢1 vyssi 500 000 K¢ nebo 20 000 EUR.

A jaka je lhtta pro vybér penéz? Zakladatel¢ kampani maji na vybér tfi Casova obdobi,
konkrétné 15 dni, 30 dni nebo 60 dni. Kazdy z téchto limiti mé sva pro a proti. Nejkratsi casové
obdobi 15-ti dnti je uréeno piedevsim pro projekty, které usiluji o ziskani nejnizsi ¢astky, kterou

je 60 000 K¢&. Dilezité je mit kampan doptedu dobie pripravenou, jelikoZz béhem pouhych 15-
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ti dnti neni ¢as na jeji Gpravu. 30 dni je nejcastéji volena lhiita, ktera je doporuc¢ena pro vétsinu
kampani. V ptipadé volby 60-ti dni je mozné kampan v priabéhu propagovat, ale je potieba dat
si pozor, aby nedoslo ke stagnaci. (Startovac, 2018b)

vvvvvv

vvvvvv

bude hovoteno V této praci déle.

2.2.3 DalSi Ceské platformy

Ceskych crowdfundingovych platforem, které stoji za zminku je cela fada. Vétsina z nich je
zaméfena na kreativni projekty nebo nabizi moznost ziskat penézni prostiedky pro témet
jakykoliv projekt, dal$i jsou uzce specializované, naptiklad na sport nebo hudbu. NiZe je uveden
vycet vybranych ceskych aktivnich platforem a zékladnich informaci o nich. Uvedené
informace o aktualnich poctech aktivnich ¢i usp&nych projekti jsou aktualni k datu

3.12. 2018.

Portal Nakopni.me je jednim z nejstarsich dodnes fungujicich v Ceské republice, nelze viak
heslem ,,Nastartuj sviij projekt!” funguje od roku 2011 na principu ,,v§echno nebo nic* pro
vSechny druhy projekti a kampani. Specificky je tento portal predev§im moznosti dlouhé
casové lhlty pro ziskdni penéz a vymyka se tim tak trochu pravidlim klasického
crowdfundingu. Do jednoho z aktualnich projektl je naptiklad mozné investovat az do ¢ervna
roku 2019, coz je vice nez 7 mésicd, pficemz ostatni platformy nabizi lhiitu obvykle pouze
kolem jednoho mésice. Aktudlné je na tomto portile mozné investovat do péti projektd,
splnénych projektl je na portale uvedeno padesat jedna. U vétSiny z nich chybi v kampanich
zajimavé nazvy, videa a kampané jsou obecné predstaveny spiSe textovou formou, coZ nebudi

Vv potencialnich pfispévatelich prvotni nadSeni ani zajem. (Nakopni.me, 2018)

Darujspravne.cz je crowdfundingova platforma zaméfend pouze na charitativni projekty.
Plati zde pravidlo, Ze 1 kdyZ se nepodafi vybrat cilovou ¢astku, vybrané penize putuji na dany
ucel, coz je u charitativné zalozenych projekt zvykem. Platformu provozuje Foérum darct, které
se touto &innosti zabyva ji z od roku 1997, s podporou Ceskoslovenské obchodni banky a Ceské
televize. Aktualn¢ bézi na tomto portale dva charitativni crowdfundingové projekty, je zde ale

mozné prispet 1 na sbirky, které nejsou Casové omezené.
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., Hlavnim cilem projektu Daruj spravne, jenz je zaméren na individualni darcovstvi, je co
nejvice zjednodusit cestu mezi darci a neziskovymi organizacemi a odbourat starost, zda
penize putuji tam, kam opravdu maji. ““ (Darujspravne.cz, 2018)

Sportstarter.cz nabizi moznost pfispét na sportovni aktivity konkrétnich ¢eskych sportoveii,
ktefi jsou star$i 16 let. Portal pracuje s nenaplnénou sbirkou, tedy veskeré vybrané prostiedky
jsou poslany autorovi bez ohledu na dosazeni ¢i nedosazeni cilové ¢astky. Zajimavosti je,
ze se portal snazi sportovce motivovat k vynalozeni veskerého usili pro tspésné zvladnuti vyzvy.
Pti vybrani kompletni cilové ¢astky je zde moznost marketingové podpory ze strany provozovatele
Sporstarter.cz, a to ve 3 mésicich nasledujicich po ukonceni. Provize pro provozovatele portalu ¢ini
z vybrané ¢astky 10 % a slouzi zejména k pokryti nakladti za webovou prezentaci, zpracovani videa
a grafiky, medialni podporu a bankovni poplatky spojené s platbami. Provozovatel sepisuje
s kazdym sportovcem individudlni smlouvu. Aktualn€ neni na této platformé Zadny aktivni projekt
a na svych strankach se pysSni osmi kampanémi, které¢ v minulosti zvetejnili, posledni v roce 2016.

Portal je v8ak stale aktivni a Ize na ném zalozit novy projekt. (Sportstarter, 2018)

Portal Fundlift.cz nabizi moznost investice diky crowdfundingu. Investovani na portale Fundlift
je aktivitou na kapitalovych trzich. Investice zde probihaji pfimo prostfednictvim spole¢nosti
Roklen360, a.s., obchodnika s cennymi papiry, nad kterym vykonava dohled Ceské narodni banka.
Umoziuje investorim podpofit za¢inajici firmy a finan¢né se podilet na jejich potencialnim

uspéchu, na vybér maji z tzv. minibonda a konvertibilnich investi¢nich certifikatu.

,,Minibond je dluhovy instrument, ktery investorum plati urok, neprinasi vsak narok na podil v
dané firmé. Investicni certifikat je cenny papir, ktery funguje jako dluhopis az do chvile, kdy
nastane jedna z nekolika predem definovanych situaci. Pak investor ziskava podil ve firme.
(Fundlift, 2018)

Na portalu Fundlift.cz je aktualn¢ jedna aktivni kampan. Uvadi informace o tom, ze 90%
projekta zalozenych na jejich portale je uspésnych, konkrétné jde o 44 projekti, které v predem
stanoveném Case ziskaly pozadovanou finan¢ni ¢astku.

Je zfejmé, ze i na Ceském crowdfundingovém trhu je pro pfispévatele pomérné velky prostor pii
vybér vhodného portalu. Nutné je vzdy doptedu zvazit, ktery typ crowdfundingu je pro dany projekt

vhodny a na zdkladé toho vybrat i1 pfislusnou platformu a zhodnotit podminky, které autorim

vvvvvv

poskytnout lepsi zazemi a propagaci, jelikoz jsou obecné vice zndmé, ale zaroven je na nich

mnohem vétsi konkurence mezi samotnymi projekty.
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3 KLICOVE PARAMETRY USPESNE CROWDFUNDINGOVE KAMPANE

Crowdfunding je zaloZeny na ochoté lidi pomahat ostatnim a jejich projektim, které
je oslovi, jsou jim blizké at’” emocionalné ¢i geograficky. Princip crowdfundingu zahrnuje tii
hlavni subjekty, které se do tohoto procesu zapojuji. Jsou jimi crowdfundingové portély, neboli
platformy, tedy poskytovatelé sluzby, pak tvlrci projektii, a potom samotni piispévatelé,
v anglickém originéle ,,backers®. Cely proces crowdfundingu a Sance na Uspéch kampané jsou

potom ovlivnény nékolika klicovymi parametry, které budou popsany nize.

Nasledujici obrazek a podkapitoly popisuji faktory, na které je doporuceno brat zietel, aby

se kampaii zatadila mezi UspéSné financované projekty.

Prentace

e Propagacni video

Realny financni
cil

Vhodny Uspésna
crowdfundingovy crowdfundingova
portal kampan

Komunikace

Obrazek 3: Kli¢ové parametry uspéSné crowdfundingové platformy

Zdroj: Viastni zpracovani (Young, 2013)
3.1 Volba portalu

Vhodné zvoleny crowdfundingovy portal je zakladnim kamenem uspéchu. Zasadni je urcit,
zda bude projekt hudebni, charitativni, sportovni, nebo zda se bude dotykat n¢jaké komunity.
Poté je mozné vybrat vhodnou platformu, pfes kterou bude proces financovani realizovan.
Na ¢eském 1 zahrani¢nim trhu jiz existuje platforem nékolik, nékteré jsou tizce zaméteny,
napiiklad pravé na charitativni nebo sportovni projekty, jiné maji Siroky rozsah a umoziuji

financovat témér jakykoli napad. Dulezita je také vyse poplatkd za vyuziti jeho sluzeb nebo
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obecna znalost dané¢ho portalu, jeho velikost a navstévnost miize totiz zna¢né zvysit Sanci

na uspéch.

Kazdy z portalii mé sva pravidla, se kterymi je dobré byt obeznamen jiz pfi jeho vybéru.
Napftiklad doba, po kterou bude mozné pfispivat na kampan, je povétSinou urena prave
crowdfundingovymi portaly. Portaly bud’ urci ¢asové rozmezi, ze kterého si piesné obdobi
muze volit sam autor, nebo stanovi délku fixné. (Young, 2013) Délka by méla byt obecné
nastavena tak, aby bylo mozné udrzet v lidech pocit naléhavosti. Dlouho trvajici projekty

nemuseji nutné znamenat vice vybranych prostiedka. (Steinberg, 2012)

3.2 Stanoveni realného finan¢niho cile

Vétsina crowdfundingovych portalil, kterym bude v této praci dale vénovéana pozornost,
funguje na principu ,,vSechno nebo nic*. Znamend to, Ze ziskané financni prostiedky jsou
vyplaceny pouze v piipad€, kdyz je cilova Castka dosazena. V piipad€, ze tomu tak neni,
veskeré prostiedky se vraceji zpét k jejich majitelim. Je proto diilezité nemit finan¢ni cile ptili§
vysoké, naopak je doporuceno se zamyslet, jaké je minimum pro fungovéni projektu. Obecné
plati, Ze ¢im mén¢ je Zadéno, tim budou potencionalni piispévovatelé motivovanéjsi se zacastnit
a budou vice ochotni se zavazat k cili, kdyz véfi, ze je dosazitelny. Logicky, kdyz ¢loveék
ptispéje svymi penézi na dany projekt, zalezi mu na tom, aby byl usp&$ny a jeho investice
splnila tcel. Kromé ¢astky potiebné k realizaci projektu je ale nutné také zapocitat naklady,
které budou vynalozeny na vyrobu a distribuci odmén nebo poplatky, jez se vyplaci

crowdfundingovému portalu. Od toho se potom odviji finalni cilova ¢astka. (Steinberg, 2012)

3.3 Prezentace projektu

Prezentace projektu je doprovdzena vSemi vySe 1 niZze uvedenymi faktory. Zplisob
prezentace projektu ovliviiuje jeho uspésnost a zajistuje dostatek prispévatel. Z prezentace
kampané musi byt evidentni, Ze autofi projektu v to, co nabizeji, v&ii a jsou ochotni udélat vse,

aby uspéli. A jaké mohou byt klicové faktory dobré prezentace projektu?

Prezentace projektu by méla mit ptib&h, jehoz cilem je ziskani penéznich prostiedkii. Déle
je potteba vzbudit pocit divéry, jednodussi to v tomto piipad€ maji projekty, u kterych je autor
nebo samotny projekt jiz diive znam. Lidé totiZ radéji podpoii néco, v co véfi. Proto je také
dilezité predstavit jak projekt samotny, tak i autory projektu, osobni sympatie totiz mohou hrat
velkou roli. Naptiklad moznost nahlédnuti do zakulisi vznikajiciho projektu muze byt jednou

Z cest, jak rozsifit ptispévatelskou zakladnu.
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Jednim z dalSich aspektti, které by nemély chybét kvalitni prezentaci je vzbuzeni pocitu
naléhavosti. Kampan trva jen né€kolik desitek dni, proto je nutné na ptispévatele apelovat
a zduraznit jejich dulezitost v celém procesu, aby neotaleli s ptispévkem. (Young, 2012)

(Crowder, 2017)

3.4 Propagacni video

Video neni povinnou soucasti prezentace projektu, avsak v dnesnim multimedialnim svéte plati,
Ze mu uzivatelé davaji Casto prednost pied psanym textem kampani a statisticky zvySuje Sanci
na uspésnost projektu. Propagacnimu videu, které bude dany projekt reprezentovat, je tieba
vénovat velkou pozornost. Je to totiz pravdépodobné jedna z prvnich véci, kterou potencidlni
ptispévatelé uvidi. VéEtSina lidi si totiZ jako prvni véc pusti video, az poté, v piipad¢, Ze je video
zaujme, Cte dalsi informace (Young 2013). Video nemusi byt nato¢eno profesionalné
s prislusnou kvalitou, mélo by vSak korespondovat s tématem a konceptem projektu. Obecné
by mélo byt struéné a vystizné tak, aby stihlo do dvou minut piedstavit cely projekt a dokazalo

udrzet pozornost divaka.

Soucasti videa by mélo byt pfedstaveni autorti, projektu samotného, cilii kampané
a vysvétleni, na co piesné jsou potieba pozadované penize. V ramci videa, ale i celé kampang,
je potfeba zminit vSe, co by mohlo pomoci ptesvedcit prispevatele, aby vlozili penize do daného
projektu. Neni vSak zadouci slibovat nesplnitelné, autor projektu si musi byt jist, Ze svym
slibim dokaze dostat. Dulezité je také ve videu zminit odmény, které jsou potencidlnim

piispévatelim k dispozici, ty totiZ mohou ¢asto hrat zasadni roli. (Steinberg, 2012)

3.5 Odmény pro prispévatele

Tato prace je zaméfena na Reward-based crowdfunding, tedy typ crowdfundingu, ktery
je zalozen na ziskavani penéznich prostfedkti pomoci nabizenych odmén. Jejich nabidka
jejednim ze stézejnich faktort, které mohou ovlivnit Uspé&Snost projektu. Pfi planovani
crowdfundingové kampané je potieba, aby bylo ujasnéno, které zboZi a sluzby mohu
byt nabidnuty, kolik jich bude a kolik budou stat. Cilem je vytvofit hmatatelné a cenové

spravedlivé odmény (Young, 2013).

Dulezité je dodrzet obecné pravidlo, ze by mély byt k dispozici odmény v hierarchicky
sefazenych riznych cenovych kategoriich, aby mohli pfispét lidé jak mensi ¢astkou, tak ale také
t1, kteti chtéji projekt podpoftit sumou vetsi. Za ptispévky v mensi financni hodnoté by mély byt
nabizeny jednoduché a drobné odmeény. S postupné se zvysSujicim ptispévkem by se méla

hodnota odmén adekvatné zvySovat. Neni vSak nutné, aby méla odmeéna skute¢nou financni
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hodnotu, kterd se rovna hodnot¢ ptispévku, jez je za ni vyzadovan. V nékterych ptipadech
se muze jednat o hodnotu symbolickou, avSak pro nékoho zasadni. Napftiklad spole¢na veceie
s jednim ze zakladatelli projektu ve skutecnosti nema cenu 20 000 K¢, avsak pokud se jedna
0 zajimavou nebo znamou osobnost, najde se mnoho pfispévatell, kteii nevahaji tolik penéz

za tuto odmeénu utratit. Lidé chtéji casto ziskat néco, co si nemohou jednoduse koupit.

Obecné je nutné, aby byly odmény atraktivni, originalni a kvalitni. Casto se mize stat,
ze samotna kampan a cil projektu ptispévatele ptili§ neoslovi, ale zalibi se mu jedna z odmeén,
diky které se rozhodne ptispét. V nejdrazsich kategoriich by mél autor nabidnout néco opravdu
exkluzivniho. Mize se jednat napiiklad o moznost upravy findlniho produktu dle prani
ptispévatele nebo o jiz zminéné osobni setkani s tvlrci dila. V ptipadé globalnich kampani
nesmi byt opomenuta ani distribuce odmén. Je nutné si uvédomit, Ze odména mtize putovat pies
cely svét, proto je potieba s timto faktem pfi stanovovani odmén pocitat. (Visegradgroup, 2015)

(Entrepreneur, 2017)

Odmény by mély byt originalni a dostupné pro vSechny, aby dokéazaly oslovit Sirokou skalu
prispévatelti. Obecné jsou definovany tii typy moznosti pro vytvoieni odmén. Typickou
odmeénou je kopie nebo prototyp produktu, ktery prostiednictvim crowdfundingu vznika. Tato
odména mlze byt pouzita napiiklad u filmu, hudby, knihy nebo jakéhokoli inovativniho
¢i designového produktu, ze kterého lze vytvorit repliku. Druhym tipem na odménu je zazitek,
Casto to byva specialni odména, kterd se da uplatnit pii vyS§im prispévku. V takovém piipade
muze jit naptiklad o osobni spolupraci autora s pfispévatelem. Specidlnim zazitkem miiZze byt
také napfiklad soukromd prohlidka zakulisi filmu, setkani s frontmanem kapely, soukromy
koncert. Tietim tipem odmény je upominka na projekt, pfedmét s osobni vazbou k projektu.
Takovymi predméty byvaji napiiklad podpisy od autord, jméno ptispévatele v titulcich filmu,

tricka nebo specialni edice vyrobku. (Young, 2013).

3.6 Komunikacni strategie

Stanoveni zptisobu a konceptu komunikace je velmi diilezité. Pro nalezeni spravné strategie
a zpusobu komunikace je nutné stanovit cil a vizi projektu. Znamena to ujasnit si a védét presné,
kdo, jakozto zakladatel projektu jsem, a co piesné chci. Je nutné byt schopen jasné komunikovat
v souladu s cilem a vizi projektu. VEédét, kdo je cilovou skupinou je zasadni, jelikoz to ovlivni
volbu zpusobu komunikace. (Steinberg, 2012). Patii sem také vhodné zvoleny nazev projektu.
Ten urcuje, zda se potencialni prispévatel nad danou kampani viibec pozastavi, a poté ptipadné
rozklikne jeji odkaz a bude vénovat sviij ¢as ¢teni jejiho obsahu. Obecné roste pocet projekti,

které se snazi ziskat penize pomoci crowdfundingu, proto je zdsadni se na prvni pohled odliSit
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a zaujmout. To stejné plati pro uvodni obrazek videa, které je obvykle umisténo hned pod
nazvem kampang. Je také nutné vytvorit kratky popisek, ktery bude umistén pod ndzvem a bude
cely projekt v par vétach charakterizovat. Prostor je pouze pro par desitek slov, proto
je doporucovano volit stru¢né sdéleni, pro¢ je vlastné dany projekt zajimavy. Dalsi casti
komunikace je vlastni ptib¢h. Ten by mél stru¢né€ a vystizné€, zaroven zajimave, vysvétlit, kdo
je zakladatel kampané a proc tuto kampai déla. Nutné je vzbudit pocit diivéry a sympatie, které

potencialniho pfispévatele presveédci prispét na dany projekt svymi penézi. (Young, 2013).

Samotné stvofeni celého projektu je dlouhodobd prace, ale umisténim kampané
na crowdfundingovou platformu prace nekonéi, naopak vsechno teprve za¢ina. Sifit
a komunikovat kampan mezi potencidlni prispévatele je zdkladem uspéchu. Existuje k tomu
nékolik kanald, v dne$ni dobé roste sila crowdfundingu naptiklad i diky socialnim sitim. Dalsim
fenoménem poslednich let jsou skupiny lidi, ktefi maji skupinu fanouskd, tzv. influencefi. Jsou
to napiiklad lid¢, ktefi pisi blog, to¢i videa na YouTube nebo maji velky pocet sledujicich
uzivateld na Instagramu. Tito lidé mohou tviircim projektu pomoci rozsitit povédomi o jejich
crowdfundingové kampani mezi velky pocet lidi. Dulezité je si v tomto piipad¢ urcit svou

cilovou skupinu a podle toho zvolit danou osobu, ktera by méla pomoci k medializaci projektu.

Pokud maji autofi projektu nebo projekt samotny jiz néjakou zdkladnu ptiznivei, je mozné
a velmi prinosné je zapojit jest¢ diive, nez bude kampan spusténa. Je naptiklad mozné
je pozadat o jejich nazor pii tvorbé odmén. Dostanou tak pocit vlastni dulezitosti a budouci
motivaci se aktivné podilet na kampani. Obecné je proto jejich pomoc velmi piinosna, diky
socialnim sitim je totiz mozné dostat projekt i jejich pratelim a ptateliim jejich pratel v podstaté

zdarma. (Steinberg, 2012)

vvvvv

je propagace a snaha ziskat co nejvice pfizniveid. Autofi projektu se musi pokusit o osloveni
co nejvétsiho okruhu lidi, pokud tak jiz neucinili v ptipravné fazi. Diky internetu a socidlnim
sitim je nabizena spousta moZnosti, jak rozhodit sit¢ a oslovit co nejvice potencidlnich
prispeévatelli. Socialni sit€¢ umoznuji sdilet informace mezi ptateli i v podstaté cizimi lidmi.
Pokud je obsah kampané opravdu zajimavy, mize dojit i k virdlnimu zptsobu Sifeni informace,
nejlépe celé kampang. To znamena, Ze obsah budou Sifit lidé tak, ze budou kampan rozesilat

svym znamym a sdilet sami od sebe.

Mezi nejcastéji vyuzivanou socialni siti u nas je Facebook, kde je mozné vytvofit stranka
pfimo pro ucely dané kampané a nechat sdilet odkazy na probihajici projekt své pratele. Dalsi

socialni sité, které je mozné k propagaci vyuzit, jsou Twitter, LinkedIn nebo Instagram. Ten
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umoziuje sdilet obrazky a kratka videa s kratkym popisem, a zaujmout zde 1ze predevsim dobie
zpracovanou grafikou. Pti volb¢ stéZejni socialni sité je nutné vzit v potaz charakter projektu,
neni vSak vylouceno byt aktivni na vSech socidlnich sitich najednou. Dalsi formou podpory
projektu je napiiklad komunikace s vybranymi médii, kterd uz je ovSem obvykle zpoplatnéna
nemalymi ¢astkami. K propagaci muze slouzit také webova stranka, ktera je za timto uc¢elem
ptimo vytvofena a muze slouzit ke zvefejiiovani novinek a stavu projektu. Studie Nielsen, ktera
je zminéna v publikaci The Everything quide to crowdfunding (Young, 2012) proukazuje na to,
ze pouze 14 % lidi davétuje klasické reklamé, oproti tomu 78 % lidi divétuje doporuceni
od jejich pratel. Dalsi vyhodou socialnich siti je v podstaté zanedbatelna cena za reklamu

a propagaci, v porovnani s tradi¢nimi zptisoby reklamy.

Béhem kampané je podstatné aktualizovat a informovat o novinkéach z projektu vSechny
pfiznivce a piispévatele. Nezbytnd je komunikace, nejcastéji na socidlnich sitich je nutné
reagovat na dotazy. Kampan je aktivni jen nékolik desitek dnd, je proto tfeba byt ve stiehu
a reagovat rychle a snazit se oslovit co nejvice lidi. Provést zmény v zavislosti na zpétné vazbé
je dalsi véc, kterd mize prispét k uspéchu. Lidé cCasto projekty komentuji a mohou mit

pfipominky, po jejichz zapracovani muze urovein kampang vzrust.

Obvykly pribeéh ziskdvani prosttedkli na jednotlivé kampané je dle (Bocek, 2016)
nasledujici. Pti porovnani tii kampani z portalu Startovac.cz je jasné, Ze nejvice penéznich
prostiedkti ziskaji projekty vzdy hned po spusténi kampang. ,, Vétsina kampani ma proto tvar
. kolébky “: vetsina penéz prichdzi na zacatku kampane, a pokud projekt bojuje s prekonanim
cilové castky, pak se prispévky znovu zvySuji v poslednich dnech.” (Bocek, 2016) Dle
pracovnikl platformy Startovac.cz je potvrzeno, Ze kdo ziska dostatecné rychle 20 % z cilové
Castky, ma jeho projekt velké Sance na uspéch. V piipad¢ nezdafeného startu kampané také
klesa jeji Sance uspeSného dokonceni. Nékdy ale autoriim projektli par dni pfed koncem
samotné kampané chybi cast penéz do cilové ¢astky. Stava se, Ze v takovém piipadé penize
na svij projekt doplati sami autofi napadu. V ptipadé, Ze by si zbytek penéz neposlali sami,
ve vétsing piipadd by nedostali nic, proto je pro né lepsi zbytek cilové ¢astky doplnit ze svého.
Ceské platformy tento postup neodsuzuji, ale americky Kickstarter ano a v piipadg,
7e se 0 takovém jednani dozvi, tvrdé ho postihuje. Uspéch kampané je ale také v zajmu
samotnych crowdfundingovych platforem, z kazdého uspésné dokonéeného projektu si nékolik

procent Uctuji.
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4 ANALYZA PROJEKTU Z KATEGORIE FILM A VIDEO V CR

Tato kapitola obsahuje analyzu ¢eskych crowdfundingovych projektl z kategorie Film
a video, kter¢ jsou zalozeny na Reward-based neboli odménovém crowdfundingu. V textu nize
jsou uvedeny statistiky uspéSnosti projekti na ceskych crowdfundingovych portalech
Startovac.cz a Hithit.cz. Rozbor se tyka téchto dvou vybranych portalt, které jsou
nejvyuzivanéj$imi Reward-based crowdfundingovymi portaly v CR. Tyto dva portaly jsou
obecné znamé a funguji na stejném principu, a je proto mozné jejich vysledky porovnat. Dale
je uveden rozbor c¢tyi konkrétnich projektt, které v roce 2017 a 2018 usilovaly o ziskani

penéznich prostredkd.

4.1 Analyza crowdfundingového portalu Startovac.cz

Portal Startovac.cz poskytl aktualni informace pouze o poétu GspéSnych a neuspé$nych
projekti, které byly skrz jejich platformu zvefejnény. Jak je mozné vidét z grafu na obrazku 4
nize, od biezna roku 2013, kdy byl portal zalozen do ledna 2018, bylo zveiejnéno celkem 1 210
projektd, z toho 739 bylo uspésnych a 471 netspéSnych. Z celkového poctu zvefejnénych
kampani byla potom kategorie Film a video zastoupena s 13,64 % poctem 165 zvetejnénych
projektd. Usp&snych filmovych projektii bylo celkem 88 a neusp&snych 77, coZ je pomér 53,33
% tuspésnych projekt ku 46,67 % netspéSnych projekti.

Podil uspésnych a netspeésnych projekti na Startovaci

800
739
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D
o
o
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Pocet projektt
w B (93]
o o o
o o o

N
o
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100 77

uspésné uspésné filmové projekty neuspésné neuspésné filmové projekty

Uspé&snost projektt

Obrazek 4: Podil uspésnych a neuspésnych projektii na portale Startovac

Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat od Startovac.cz
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Pro hlubsi analyzu byla pouzita data ze zdroje (Rozhlas, 2016), ktera jsou aktualni

k 21. 10. 2016, a umozni lepsi srovnani s uspé$nosti na portale Hithit.

Pocet projektl dle kategorii na portale Startovac

250 227
200
= 160
3 150
° 121 114
[aF
>3 100 87
o? H pocet projektil
55 p proj
50 29
I H
O —
Knihy & Hudba  Ostatni Film Uméni, Hry& Veéda& Podnikani
Komiks divadlo,  Apps technika
tanec
Kategorie

Obrazek 5: Pocet projekti dle kategorii na portale Startovac
Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat z Rozhlas (2016)
Nejpocetnéjsi skupinou, co se poctu zalozenych projektii tyka, byla na portale Startovac
kategorie Knihy & Komiksy s celkem 227 projekty. Nasledovala kategorie Hudba, poté
kategorie s oznac¢enim Ostatni a za ni na ¢tvrtém misté kategorie Film s poétem 114 zalozenych

projektt. V grafu niZe je poté piiblizena uspésnost projekti v jednotlivych kategoriich.
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Podil aspésnych a netispésnych kategorii na Startovac
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Obrazek 6: Podil uspésnych a netispéSnych kategorii na portale Startovaé

Zdroj: Viastni zpracovani dle dat z (Rozhlas, 2016)

Nejvyssi tspésnost maji, dle grafu uvedeného na obrazku ¢islo 6, projekty z kategorie
Hudba, 75,6% projektim se podafilo ziskat cilovou ¢astku. V zavésu je kategorie Podnikani,
ktera ovSem, pouze se tfemi zastupujicimi projekty, neni vhodna pro obecné posouzeni. Treti
z fady nejvetsi uspésnosti je kategorie Knihy & Komiksy, 64, 76% projekti uspélo. Kategorie
Film je v ptfipadé crowdfundingového portalu Startova¢ na pfedposlednim misté. Podatilo se
uspét jen 53 projektim ze 114 spusténych, coz je vyjadieno v procentech 49, 49%. Nelze vSak
fici, ze by to bylo negativni zjisténi, v oblasti crowdfundingu je témér 50% uspeésnost pomerné
vysoka Sance na Uspéch a znaci to, Ze pokud je projekt spravné uchopen a fizen, mlize uspét.
Nejnizsi Gispé$nost maji projekty z kategorie Hry & Apps, z 55 projektt ziskalo cilovou ¢astku
jen 19 z nich.

V Tabulce 4, ktera je uvedena dale, je abecedné setazeno vSech 114 projektd, které byly
v kategorii Film na platformé Startova¢ zvefejnény od jejiho vzniku az do roku 2016.
Konkrétné€ prvni zalozeny projekt na této platformé v kategorii Film byl zvefejnén k datu 23. 3.
2013. Poslednim zvetejnénym, mezi uvedenymi projekty v tabulce nize, je projekt zvetejnény
dne 3. 10. 2016. Analyza probé&hla na zakladé nékolika charakteristik a bylo zjistovano, zda je
dané projekty splnily ¢i nikoliv. Jednotliva kritéria jsou uvedena v zahlavi tabulky.

Jednim z aspektl, které maji vést kampan do uspéSného cile je i vhodn€ zvoleny
crowdfundingovy portal. U vS§ech hodnocenych kampani niZe predpokladame, ze byl pro jejich

prezentaci zvolen vhodny portal, jelikoz se jedna o projekty zalozené na Reward-based a zvolili
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jeden z nejznaméjsich a nejpouzivangjsich crowdfundingovych portalt v CR, tedy Startovad
nebo Hithit.

Jako prvni byla u projektd v Tabulce 4 hodnocena celkova prezentace projektu. Bylo
hodnoceno, zda je nazev projektu poutavy a vystizny, stejné tak je dilezita délka a zajimavost
uvodniho popisku na crowdfundingovém portale. Dale bylo v celkové prezentaci projektu
sledovano, zda je projekt opatfen fotografiemi a jsou predstaveni jeho autofi €i ostatni postavy
souvisejici s projektem.

Vlastni propagacni video kazdého projektu by jiz m€lo byt samoziejmosti, ale pfesto u
nekolika projekti chybélo, je tak druhym z hodnoticich kritérii. Dal§im z hodnoceni jsou
nabizené odmény, za splnéni tohoto aspektu bylo povazovano nabidnuti alespon péti odmeén a
vice. Paté kritérium, komunikace autorti projektu s potencialnimi ptispévateli a témi, ktefi jiz
ptispéli, byla hodnocena na zéklad¢ aktivity jak na crowdfundingovém portale, tak na
socialnich sitich. Splnén byl tento aspekt v ptipadé&, Ze autoti projektu odpovidali potencidlnim
prispévatelim na jejich dotazy, v pribéhu kampané, ale také po jejim skonceni, ptidavali
ptispévky a novinky na socialni sité, ale také na crowdfundingovy portal. Dale je uvedena
uspésnost projektu, tedy zda se na dany projekt podarila ziskat cilova ¢astka ¢i nikoli. Kone¢né
vybrana castka, kterou se autorim podafilo vybrat je uvedena ve sloupci vedle pozadované
cilové ¢astky. Za témito udaji je uvedena jejich procentni uspésnost, tedy procentni dosazeni
vybrané sumy z pozadované cilové castky. Pocet piispévatelt tika, kolik lidi si vybralo
Z nabizenych odmén a na dany projekt pfispélo. V piipadé rozboru dat z portalu Startova¢ byl
tento udaj dostupny pouze v piipadé, Ze se jednalo o Uspé€Sny projekt. Rozbor téchto vyse
uvedenych kritérii plati stejnym zptisobem i v Tabulce 6 a 7 pii rozboru dat z portalu Hithit.

Pouziti symbolu ,,v"“ znamena, ze byla dana charakteristika splnéna, v piipadé, Ze splnéna
nebyla, je v ptislusné kolonce symbol ,,x*“. O projektech z portalu Startova¢ nejsou dostupné
informace o délce trvani projektl, proto tento faktor u téchto projekti posoudit nemizeme a je

Vv tabulce 4 vyznacen symbolem ,,-*.
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Tabulka 4: Prehled projekti z kategorie film a video

Nazev projektu

#71JUCOMEBAVI
2v1: kvalitni
studentské filmy
32 UTAJOVA-
NYCH STRAN
Assassin's Creed:
Extinction - short
film

Babi - film o dvou
generacich
BROUKEM PRES
KAVKAZ

BXM - Bloody
Workshop
Celovecerni film
Untitled Project
Cesta do Zemé
koni

CESTA VZHURU
Cesta za snem -
Skoda 110L na
Rallye Monte Carlo
CESTA ZA SNY
NASICH DETI
Cestopis: 14 dnti
ve viaku
CINEMASPOT
workshopy

Czech Machine
Runs England
DEAD MAN —
Peacock Ball
videoklip
DiffView - Faze II
DOKOLAKOLEM
- BAJKAL 2014
Dokonceni filmu
THE INSIDE OF
Us

X\ X\ Prezentace projektu

(\

X\ X Propagaéni video

<\

X X Nabizené odmény

(\

X\ Komunika¢ni strategie

x

(\

Délka trvani projektu
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3800 95 000
84930 84000
20800 200000
31266 30000
30970 30000
24900 60000
4000 30000
2159 10 000
63550 60000
370827 300000
440 66 000
26 705 20000
1300 12 000
16199 16 000
35800 190000
18900 18 900
3000 20 000

290 309 250 000

32613 100 000

4

Procentni uspéSnost

4%
101%

10%

104%

103%

42%

113%

12%

106%
124%

1%

133%

11%

101%

19%

100%

15%
116%

33%

Fispévateld

v

Pocet p

(]
oo

60

29

90
508

109

12

18

317



Nazev projektu

Dokument na
kolesach
Dokument
Policejni kun
Dokumentarni film
FK Dukla Praha
Dokumenty z
mezinarodniho
setkani Taizé
Dopisy od Karla
Capka

Dracak 2 - Nova
uroven

DRAYS - Cesky
akénak

Drsny Spasitel
DVD PACI PAC
"kde bolo,tam
bolo"

Dv¢ slova —
romanticky film

DVTV EXTRA

EXPEDITION
ALL AFRICA
2016 NA
PLATNE

Ezopové -
dokument o
televiznich véstcich
Falesny svatebCan
Fanouskovsky film
Star Trek: Skryté
hry

Filmovy festival
Litoméfice 15
Filmovy spot

k cyklu
dokumentérnich
filmti PRULOM

< Prezentace projektu

<\

X  Propagacni video

<\

X Nabizené odmény

<\

X  Komunikaéni strategie

<\

Délka trvani projektu
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300
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27 000
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59 399
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25000
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150 000

33 000

20 000
100 000

202 500

99 000

750 000

200 000

10 000
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47 047

25 000

55 000

4

Procentni uspéSnost

136%

1%

145%

18%
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31
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Nazev projektu

Filmovy tabor
kruton

Freebord in
Norway
FUKAFUTOKYU
Gibraltar v
ramenou
Globestein
Gravitation

HELL

HRA NA VRAHA
I all - vydani
horori na DVD
Hudebni porad
BLACK TONE
MUSIC

Chcete se naucit
gruzinsky?
Indymedia: Doku-
ment o situacii na
vychodnej Ukrajine
Infobaden TV
Jidelni listek - short
film

JUMP 'N TRAVEL
Kino Brasil —
Karneval
brazilského filmu
Kino Brasil -
Karneval
brazilského filmu
Kolem tfi mofi
KOMICI S.R.O.
FILM THE TOUR
2016

Komici z Na
Stojaka: "Musime
se sejit."

Krasy ptirody po
celém svéte

x XN XN X X X  Prezentace projektu

(\

<  Propagacni video

AN N NEANER

<\

X Nabizené odmény

NN N SN

(\

Komunika¢ni strategie

x

Délka trvani projektu
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116%
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0%
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0%
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13%
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Nazev projektu

Kreslené filmy z
déjin filosofie
Evropy

Maly filmovy
festival mladé
tvorby

Maturita
MEDIATOR

Na kole Napfic¢
Australii

Na Nahaci svetom
Na vlastni pésti
NA ZIVOT!
Nase krasne malé
mesta
Nekone¢no
Neuteces,
Neschovas se.
Slenderman Movie
NewGame

NINA

O Hloupém
kralovstvi
Odvracena strana
détstvi
Omlouvame se
Vase svatosti
PET TUCTU
COMBEHO
PLANTAZNICI
Podivuhodna noc
Toma Ravena -
Studentsky film
Prach a broky
Prazdno -
kratkometrazni
film

PROJEKT FIT
DETI

Prezentace projektu

<\

N X N K x ¥

<

ANIN

Propagacni video

<\

ANEE N NE NN YA NE VBN

<

AR
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x

<
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x

<
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15800 45000
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302200 280 000
3550 277 000
10600 35000
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26 770 26 000

21000 140000
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Procentni uspésnost
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Nazev projektu

Prozij s ndmi
regatu

PRES
KONTINENT NA
KOLE 2015
PSYCHOPOMPOS
absolventsky film
ve 3D

RC AUTA po
Brnu, proZenou se
v kartonu
REFUGEES TO
AFRICA

Rezie nezije

S Capkem krajinou
Amundsena
Snapshot

Snézi!

SOCIAL
DISASTER
Spoznaj Euroépu !
Spoznavaj
Slovensko s FREE-
RUN SLOVAKIA
Spravedlivi —
Studentsky film
Stoji hruska -
filmovy muzikal
STOPEM KOLEM
EVROPY

Strateni v bielej
Syrie - cesta za
poznanim
TCHAJ-WANDR
Trabantem napfic¢
Tichomotim
UPROSTRED
ZAR{ ZPEV
Utopenec TV
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3750 90 000

11933 215000

116 820 95000
15595 80000
5072 50000
2000 60000
3050 63500
24401 19000

170900 150 000

300 98 750
9072 40500
3210 3000

25800 20000
35550 30000
5400 70000
21411 135000
1403 65000
10 248 100 000
2788

688 500 000
38 000 30000
643 10 000

4

Procentni uspésnost

4%

6%

123%

19%

10%
3%
5%

128%
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0%
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129%
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16%
2%
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558%
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6%
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V TOM SIROM
POLI -
ANMOvANY Y Y Y x - Y 38610 35100 110% 30
VIDEOKLIP
vellvletedld - v v v o x 20449 200000 15% -
Vibracie v v v x - x 27864 594000 5% = -
Zscent v prokiogy X Y %X % 1050 7500 1% -
Vidét a zemiit.
Novyfilmod v v v v - x 44166 300000 14% -
Marka Dobese.
vt Y Y Y- x 1549 100000 1% -
WhatI'veseen v v v x - v 25056 23490 107% 7
YOUAREHERE v v v v - v 55071 54000 104% 60
Zklim&Omveny v v - v 37800 20000 189% 26
corave jﬁﬁ‘;ﬁ x v v x - x 2750 20000 13% -
Zavod
elektromobilt v v v x - X 800 555555 0% -
kolem svéta
e e % Y Y x - x 0 84000 0% -
Zeptejse v v v x - v 29768 25000 119% 21
Aafabdon: v v v v - v 17720 15000 118% 24
Zivot po -
postapokalipticky v v v x - x 180 1000 18% -
film

Zdroj: viastni zpracovani dle podkladii z (Rozhlas, 2016)

Prvnim z hodnocenych kritérii byla spravna volba crowdfundingového portalu. V tomto
piipadé je mozné ¥ici, Ze viechny z vyse uvedenych projektt zvolily spravny portal. Zadny

z projektid nemél charitativni zamér nebo jakykoli jiny, ktery by se neslucoval s uverejnénim
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na portale Startovac. Toto zhodnoceni mimo jiné provadi i sam crowdfundingovy portal jesté
pted tim, nez danou kampan uvetejni.

Prezentace projektu byla hodnocena na zaklad¢é nazvu a popisu kampan¢ a dostupnych
informaci a materialG na hlavni stran¢ dané kampané na crowdfundingovém portale. Jako
kampané s nedostateCnou uvodni prezentaci projektu bylo oznaCeno celkem 15 z vyse
uvedenych. Nejcastéjsim problémem byla minimalni dostupnost informaci o projektu a jeho
zaméru na Uvodni strang. Casto chybély jakékoli fotografie, které mohou potencialni
prispévatele zaujmout, a v n¢kterych ptipadech byl za nedostateCnou prezentaci povazovan
nevhodné zvoleny nazev nebo popis projektu.

Propaga¢ni video chybélo ve vySe uvedené tabulce pouze v jediné kampani. Projekt
snazvem ,,Chcete se naucit gruzinsky?“ se zatradil mezi ty nelspé$né a z pozadovanych
90 000 K¢ se mu podafilo ziskat pouze 150 K¢. Ostatnich 113 projektii své propagaéni video
mélo. V dnesni dobé je video povazovano za nutnou polozku u kazdé kampané, ktera muze
napomoci K zaujeti novych ptispévateld.

U Reward-based crowdfundingovych projekti hraje velikou roli i dostatecna nabidka
odmén. V tomto ptipadé bylo kritérium povazované za splnéné v ptipadé€, Ze autofi projektu
nabizeli 5 odmén a vice. V idedlnim ptipad€ by mély byt odmény dostupné i1 na redlnych
fotografiich nebo dostatecné popsané. Z hodnoceni v tabulce vychazi, Ze toto kritérium splnilo
98 projektt, tedy 85,96 % projektd, z toho 50 z nich bylo uspésnych.

Komunikaéni strategie byla hodnocena na zakladé komunikace autori projektu
S pfispévateli nebo potencidlnimi pfispévateli. V ptipadé, Ze komunikace probihala
na socialnich sitich, minimalné jedné, byla ptfidana na strance kampané na crowdfundingovém
portale asponi jedna aktualizace/novinka 0 projektu a bylo odpovézeno na komentaie
potencialnich pfispévatelt. 67 projekti toto kritérium splnilo, z toho 42 bylo uspé&nych.
47 projekti podminky nesplnilo, i tak z toho 11 bylo tispésnych.

V ptipadé, Ze projekt nebyl uspésny, nejsou dostupné informace o tom, kolik ptispévatela
chtélo ptivodné na kampan ptispét. Na uspésné projekty z kategorie Film ptispélo v priméru
208,6 ptispevatell.

Vliv na uspésnost kampané miize mit i vySe pozadované cilové ¢astky. Graf na Obrazku
¢islo 7 dokazuje, Ze nejvice projektil z oblasti Film, které se snazily na portale Startovac ziskat
finan¢ni prostiedky, usilovaly o ¢astky do 50 000 K¢. V tomto ptipadé€ pievazovala tispéSnost,
celkem 33 projektim se podaftilo cilové Castky dosahnout, 23 projektli neuspélo. V druhé
kategorii, kterd usilovala o cilovou ¢astku mezi 50 000 K¢ a 99 999 K¢, bylo celkem 30
projektii. Uspélo pouze 11, zbylym 19 projektiim se to nepodatilo. Projekty, které se snazily
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ziskat ¢astku mezi 100 000 K¢ a 149 999 K¢ byly obecné nejméné uspésné, z Sesti uspél pouze
jeden, 5 projektii bylo v této skupin€ netispéSnych. Nejméné pocetné zastoupenou skupinou,
S pouze ¢tyfmi projekty, byla skupina, ktera se snazila uspét s cilovou ¢astkou mezi 300 000
K¢ a 499 999 K¢, uspésnost zde ale byla 50%. Skupina projekt, ktera se snazila ziskat nejvice
penéz, byla druhou nejméné pocetnou, obsahovala 5 projektt. Tti z nich byly uspésné, dvéma
se cilové ¢astky dosahnout nepodatilo. Nejvyssi pozadovana ¢astka byla 750 000 K¢ a usiloval
o ni jiz dfive zminény projekt DVTV Extra, kterému se podatilo svou cilovou ¢astku piekrocit
o 187%, celkem ziskal 2 154 486 K¢&. Na zadklad€ vySe uvedeného lze tedy fici, Ze nizsi

pozadovana cilova ¢astka muze byt zarukou vétsi Sance na uspéch.

Pocet projekth z kategorie Film podle pozadované ¢astky

35

33
30
25 23
20 19
15

11
10 8
5 5
1 l 2 2 3,
. - ] []

do 50 000 50001-99999 100 000 - 149 999 150 000 - 299 999 300 000 - 499 999 vice nez 500 000

Pocet projektt

(]

Pozadovana Castka

H pocet uspésnych pocet netspésnych

Obriazek 7: Pocet projekti z kategorie Film podle poZzadované ¢astky na portale Startovac

Zdroj: vlastni zpracovani dle (Rozhlas, 2016)

-51 -



Z vyse uvedenych 114 kampani z kategorie Film bylo celkem 53 projekti uspé$nych a 61
projekt bylo netspé$nych, v procentech vyjadieno je to tedy 45,61 % uspesnost. Tabulka 5

umoznuje porovnani uspésnych a netspésnych projektii, které splnily dana kritéria.

Tabulka 5: Porovnani uspé$nych a neuspé$nych projekti na portale Startovaé

Uspé&sné projekty Neiisp&$né projekty
Vhodné zvoleny portal 100 % 100 %
Prezentace projektu 93 % 80 %
Propagacni video 100 % 98 %
Nabizené odmény 96 % 79 %
Komunikace 79 % 41 %

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z (Rozhlas, 2016)

Kritérium vhodné zvoleného portalu, prezentace projektu, propagac¢niho videa, nabizenych
odmén a komunikacni strategie splnilo zaroven 37 uspésnych projektt, tedy 32, 5 % ze vSech
zkoumanych kampani. Ostatni z nich alespoil jedno kritérium nesplnily, pfesto se své cilové

¢astky dosahly.

Z Tabulky 5 vyse také vyplyva, Ze nejvetsim problémem, a tedy nejzasadnéj$im kritériem,
bylo pro tvirce kampani naplnéni komunikaéni strategie. Piesto, Ze toto kritérium nesplnilo
21 % z nakonec UspéSnych kampani, podafilo se jim svou kampan dotdhnout do zdarného
konce. To jim bylo zajiS§téno ve vétsin€ piipadl tim, Ze ale splnily vSechna ostatni kritéria.
Pouze jeden projekt byl tispéSny presto, Ze nesplnil jak kritérium komunikace, tak ani kritérium
prezentace projektu. Co ptesné tak za jeho tspéchem stalo je té¢Zko odhadnutelné, nabizi se
moznost, Ze piispévatele zaujalo propagacni video ¢i mél projekt jiz pred spuSténim kampané

silnou zakladnu podporovateli.

4.2 Analyza crowdfundingového portalu Hithit.cz

Ziskana statistika od crowdfundingové platformy Hithit poskytuje informace o vsech 1899
zvetejnénych projektech od roku 2012 do konce roku 2017. Jednotlivé projekty jsou zarazeny
vzdy do jedné z 16-ti nabizenych kategorii. Z toho celkem 891 projektd bylo tspéSnych a
vybraly dohromady 132 707 261 K¢. V téchto Cislech je kategorie Film zastoupena v ptfesné
90-ti ptripadech, projektim se podaftilo ziskat celkem 14 832 841K¢. 1007 z celkového poctu
projekti vSak bylo netspésnych, ztoho 101 nelspé$nych filmovych projekti vybralo
dohromady 1 427 083 KZ¢.
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Pocet projekti dle kategorii na portale Hithit
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Obrazek 8: Pocet projekti dle kategorii na portale Hithit
Zdroj: Viastni zpracovani dle dat z Hithit.cz

Z grafu na Obrazku 8 je mozné vidét, ze nejCastéji zastoupenou kategorii je kategorie
Hudba, ktera je zastoupena s 423 projekty téméf dvojnasobnym poctem oproti kategorii druhé.
Tou je Literatura, poté nasleduje kategorie Uméni a na ¢tvrtém misté je kategorie Film s poctem
191 projektt. Celkem tyto Ctyti kategorie, které maji nejvyssi pocet zaloZzenych kampani, tvoti
témer 60% vsech zvetejnénych projektii. Trojici s nejmensim poctem zastupujicich kampani je

kategorie Hry, Fotografie a Tanec s 11 projekty.

-53-



Podil aspésnych a netispésnych kategorii na Hithit
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Obriazek 9: Podil uspéSnych a netuspéSnych kategorii na portale Hithit
Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat z Hithit.cz

Vyse byl uveden pocet zalozenych kampani, takova ¢isla ale nezarucuji uspésnost. Pomer
poctu zalozenych kampani a uspé$nych kampani v dané kategorii ukazuje v grafu obrazek 9 a
Cisla jsou nasledujici. Celkovy pomér Gispésnosti je na portale Hithit 46,92 %, tedy 46,92 %
projektt uspésné dosahne stanoveného cile a vybere dostatek penéznich prostiedki. Toto ¢islo
je v porovnani S nejvétsi svétovou crowdfundingovou platformou Kickstarter pro potencialni
crowdfundingové podnikatele mnohem pfiznivéjsi, jelikoZz tam je GspéSnost pouze 35,63 %.
V kategorii Film potom mluvime o 47,12 %, coz je jesté 0 0,2 % vyssi uspé$nost nez je pramer
vSech kategorii. Pro srovnani s nejcetnéjsi kategorii Hudba to je ale o 8,2 % mén¢, hudebni

projekty maji totiz pomé&r tspésnosti celych 55,32 %.

V nize uvedené Tabulce 6, je abecedné sefazeno vSech 192 projekti, které byly zvetejnény
Vv kategorii Film a video na platformé Hithit. Prvni zaloZeny projekt na této platformé
v kategorii Film a video byl zvefejnén k datu 17. 1. 2014. Poslednim zvefejnénym, mezi
uvedenymi projekty v tabulce nize, je projekt zvetejnény dne 29. 12. 2017.

Analyza probéhla na zaklad¢ stejnych charakteristik, jako tomu bylo v predchozi
podkapitole 4. 1., s ndzvem Analyza Startovac¢. Bylo zjistovano, zda dané projekty jednotliva
klicova kritéria splnily €1 nikoliv. Jednotliva kritéria jsou uvedena v zdhlavi tabulky. Jedna
0 zhodnoceni, jaka byla celkova prezentace projektu nebo zda mél projekt vlastni propagaéni

video. Dal§im z hodnoceni jsou nabizené odmény, komunikace autort projektu s potencialnimi
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prispevateli a témi, ktefi jiz ptispéli. Dale je uvedena tspésnost projektu, vybrana Castka, kterou
se autorim podatilo vybrat a vedle ni i pozadovana cilova ¢éastka. Procentni tspéSnost a pocet
ptispévatelll, kteti si vybrali z nabizenych odmén a na dany projekt ptispéli.

Stejné jako u tabulky 4, i zde v tabulce 6 znamena pouziti symbolu ,,v'“, Ze byla dana

charakteristika splnéna, v pfipadé, Ze splnéna nebyla, je v piislusné kolonce symbol ,, %,
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Tabulka 6: Prehled projekti z kategorie film a video (v CZK) - portal Hithit

Nazev projektu

"Hrajeme si s
certy" Loutkova
filmovéa pohadka v
exteriérech
(Vy)lécit? - Treat,
or cure?

161>88

2V Poballti -
amatérsky
dokument z Litvy,
Lotysska a
Estonska

3Kino -
mezinarodni
filmovy festival v
Praze (4.ro¢nik)
INIGHT's

8 hlav Silenstvi
Absence blizkosti
Aert¢k 2014
Animacni dilna na
Zakladni skole
Manesova v
Otrokovicich
Animovana videa
zdravého cviceni
pro déti Lali joga
ART BRUT FILM
2018

ART BRUT FILM
Olomouc

Atelier Reher Saal
Aussie Film Fest
AZ po usi v mechu
- kratky animovany
film

Az zapadne Slunce
Bardzo fajny
festival
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Vybrana ¢astka [K¢]

0

160 410
54 800

600

11 100

9200
428 416
251 400

60 000

61 400

17 650

7 350

50 130

1320
55020

68 266

60 000
58 351

PoZzadovana ¢astka

[K¢]

195 000

150 000
50 000

70 000

50 000

125 000
380 000
220 000
50 000

59 999

120 000

50 000

50 000

60 000
54 321

60 000

60 000
55000

4

Procentni tspésnost

0,0%

106,9%
109,6%

0,9%

22,2%

7,4%
112,7%
114,3%
120,0%

102,3%

14,7%

14,7%

100,3%

2,2%
101,3%

113,8%

100,0%
106,1%

Fispévateld

A

Pocet p

0

193
83

1

433
131
25

64

21

12

36

77

91

32
132



Nazev projektu

Bo Hai - filmo
vietnamské
komunité

Camino on wheels
2017

Cesta mladého
muze divo¢inou k
objeveni sebe sama
Cimrman Conquers
The New World!
Cinepur, vydani
dvou ¢isel
filmového
dvoumési¢niku
Collective Loss of
Memory -
dokument o vzniku
projektu.
Containall
Cornelia - Film
studentt UTB
Crazy Film Fest
CZizincll -
Foreigners CZ 11
Cerné labutg leti do
svéta

Death Over Gold
Degustace s
Karlikem

Denik psa Pirata
Dlouhy, Siroky a
Bystrozraky —
filmova pohadka
Dny evropského
filmu 2017

Do vétru —
dokonceni filmu
Documentary
movie The last
kingdom of
dragons

Prezentace projektu
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Vybrana ¢astka [K¢]

82 700

204 509

13 550

154 600

101 430

1400

88 033
104 722
54 480
15500

10 100
155 400
450
4140

37 450

9900

471550

12 850

Pozadovana ¢astka [K¢]

75000

200 000

60 000

120 000

99 000

50 000

75000
89 000
50 000
112 000

50 000
150 000
70 000
70 000

120 000

120 000

450 000

50 000

4

Procentni uspéSnost

110,3%

102,3%

22,6%

128,8%

102,5%

2,8%

117,4%
117,7%
109,0%
13,8%

20,2%
103,6%
0,6%
5,9%

31,2%

8,3%

104,8%

25,7%

Fispévateld

v

Pocet p

171

271

14

198

199

240
171
84
17

30
131
2
3

24

23

179
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Nazev projektu

Dokonceni
freeridového filmu
Milvoll: Cesta je
cil

Dokument "J4,
hrac" o
problematice
hazardu v CR
Dokument o
splnéni détského
hokejového sna
Dotoceni hraného
filmu "Na
Svobodu”
Expedice
Aconcagua - spolu
az na vrchol

Farej za Cineport!
Feel the Middle
Ages!

Feldou do Ciny
Festival
bollywoodského
filmu

FILM — Listi ze
stromu svobody
Film "SAMA" -
pomozme Lubé
Znovu na jeviste
Film Moc
myslenky

Film o mobilizaci
1938

Film o pabiteli i
vrahovi Tatunca
Narovi

FILM V RADIU -
FRANK

Film Vaginator:
Dawn of the
Bitches

Prezentace projektu

Propagacni video

<\
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(\

Komunika¢ni strategie
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a8 O
45  x
45  x
45  x
45  x
30 v
45  x
45 v
30 v
45 v
30 v
30 v
30 v
45 v
45  x
45  x
30 v
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Vybrana ¢astka [K¢]

20 350

600

47 850

550

90 750

20 780
106 700
58 026

150 550

94 130

358 800

85 604

54 500

8 270

56 800

Pozadovana ¢astka [K¢]

70 000

200 000

160 000

99 000

90 000

72 600
100 000
50 000

150 000

90 000

300 000

80 000

52 000

111 000

78 000

50 000

4

Procentni uspéSnost

29,1%

0,3%

29,9%

0,6%

100,8%

28,6%
106,7%
116,1%

100,4%

104,6%

119,6%

107,0%

104,8%

0,0%

10,6%

113,6%

Fispévateld

v

Pocet p

N
o

47

66

40
176
125

60

82

329

157

72

14

41



Nazev projektu

Film Vylet do
Parize

Film za 48 dnina 5
Kontinentech - CR
za Evropu

FILM:
DUCHOVNI
MISTRI
ODHALUJI
TAJEMSTVI
NAPLNENEHO
ZIVOTA

Filmovy festival
Cacikano
Filmovy Festival
CERNA VEZ
Filmovy festival
Litoméftice 13
Filmovy festival
Litométice 14
Girl Power Movie
HEREC -
Absolventsky film
Hitch Around
Africa

Horké koupel -
kratky film
CHLAPI DOMA
NEVARI{ aka
MUSKI KUHAR
Choose your wave
Industridlni ptibéh
Kladna

Jak to fict détem /
What to Tell the
Kids

Join us for a film in
the museum!

N\ Prezentace projektu

<\

<\ Propagaéni video

<\

<\ Nabizené odmény

<\

Komunika¢ni strategie

x

<\

Délka trvani projektu

N
(6]

N
ol

30

45

45

45

45
45
45

45

45

45

45
45

45

45
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Uspé&nost projektu

x

<\

x

Vybrana ¢astka [K¢]

900

55484

25744

5405

16 150

53 800

52 650
107 078
61127

46 040

2900

1600

145 700
22 750

130 800

276 916

Pozadovana ¢astka [K¢]

50 000

54 848

120 000

55555

55 000

50 005

50 000
100 000
60 000

110 000

125 000

90 000

125 000
70 000

100 000

250 000

4

Procentni uspésnost

1,

oo

%

101,2%

21,5%

9,7%
29,4%
107,6%

105,3%
107,1%
101,9%

41,9%

2,3%

1,8%

116,6%
32,5%

130,8%

110,8%

Fispévateld

A

N Pocet p

w
B

22

25

20

60

38
296
59

110

398
41

100

290



Nazev projektu

Julian Assange and
Masha Aljokhina
of Pussy Riot in
Czechial
Karpatské hry
Miloslava
Nevrlého

Kino 2.0

Kino Liberec
Kinovak
KOSMOSUVENY
RY

Kratky film na
téma: Je t€zké byt
tim, kdo ztstal
Kriminalka
Rumburk
Kruanova
dobrodruzstvi
Kysely Dech
(amatérsky film)
Legendy staré
Prahy

LESHY

Letni kino v
MeetFactory
Letokruhy_film,
ktery 1é¢i

Lieben Liben
Life without art is
stupid

Lord Hoven - film
Lorm's Alphabet
Magda aneb S
tebou ne!
Magicky hlas
rebelky

Machovi v patach

Prezentace projektu

NEENENENEEN

<

S OS

RN N RN

ANEERN

Propagacni video

<\

NEENENENEEN

<

S OS

RN N RN

ANEERN

Nabizené odmény

(\

AN NN <

<

AN N

NN

Komunika¢ni strategie

(\

N N % % <

<

AN AN

NN

Délka trvani projektu

w
(@)

45

45
45
45

45

45

45

45

45

52
45
52

45
45
45

45
45

45

45
45

- 60 -

Uspé&nost projektu

<\

x

v

v

x

v

v

x

Vybrana ¢astka [K¢]

202 700

14 000

1600
10 900
500

354 855

56 150

1000

181 210

9650

6 550
96 150
97 750

17 600
55201
220

3800
61 300

56 437

203 081
9 000

Pozadovana ¢astka [K¢]

200 000

250 000

50 000
65 000
300 000

100 000

100 000

77000

170 000

50 000

150 000
75000
80 000

57 000
50 000
80 000

50 000
300 000

55000

200 000
50 000

4

Procentni uspéSnost

101,4%

5,6%

3,2%
16,8%
0,2%

354,9%

56,2%

1,3%
106,6%
19,3%

4,4%
128,2%
122,2%

30,9%
110,4%
0,3%

7,6%
20,4%

102,6%

101,5%
18,0%

Fispévateld

v

Pocet p

al
[op}

4
10

1126

56

310

20

17
109
68

15
29

63
152

117
6



Nazev projektu

MALA Z
RYBARNY -
INTERAKTIVNI
VYSTAVA K
ANIMOVANEMU
FILMU

Manes na nabfezi
Metr a pul na $itku
Mezi Pllky -
internetovy
ske¢ovy potad
Mijazaki v Biu
Oko

Mijazaki v
Univerzitnim kiné
Scala

Milada

Muz, ktery sazi
stromy - Tour de
Czech
Mystifikaéni
dokument V. B.
NA SPACIRU ZA
KRAJANY
Nadéje pro déti
upliku
NAGANO -
ZROZENI
HRDINU
Nahrajme ptib¢hy
hrdind, nez navzdy
zmizi

Nastroj valky
Nastroj valky
Natoceni
dokumentéarniho
filmu Ja, asistent
Nebezpeci klidu

Prezentace projektu

Propagacni video

Nabizené odmény

Komunika¢ni strategie

Délka trvani projektu

45
45

45

45

45

45

45

45

45

45

45

45

45
45

45

45

-61-

Uspé&nost projektu

x

x

x

x

Vybrana ¢astka [K¢]

4 349

3700
50 000

4 200

233710

115793

61 600

72 400

2 100

1000

435 300

38470

192 800

201 050
72170

13770

50

Pozadovana ¢astka [K¢]

350 000

200 000
50 000

70 000

100 000

100 000

1000
000

70 000

142 500

300 000

249 000

1000
000

150 000

190 000
480 000

80 000

50 001

4

Procentni uspéSnost

1,2%

1,9%
100,0%

6,0%

233,7%

115,8%

6,2%

103,4%

1,5%
0,3%

174,8%

3,8%

128,5%

105,8%
15,0%

17,2%

0,1%

Fispévateld

v

Pocet p

40

823

369

83

101

612

34

90

90
62

41

1



Nazev projektu

Nejlepsi
kamaradky
Nenechte
Orechovku
zamrznout
NEVER TOO
LATE movie -
Czech snowboard
movie

NEVINA

No Limits
Himalaya 2016 -
cestopisny film
Novy projektor pro
plzeniské Filmové
noci

Odborny dohled
nad vykladem snt
Okudzava v miru -
dokonceni
dokumentarniho
filmu

OLGA 80

On the Road

ONE FINE DAY -
kratky artovy film
One Last Ride
Opavsky Pav

Osm lahvi

Plac svatého
Sebestiana
Podivuhodny
ptipad Tonyho
Shoemakera
Podpoime spolecné
s Fénix radiem
mladé talenty!

<\ Prezentace projektu

\

ANERN

DU N S N

(\

<\  Propagacni video

\

DN NIE NI NI N NN <

(\

<\ | Nabizené odmény

<

NI NN NN <

<

Komunika¢ni strategie

x

<

X N X

8
s B
e 3
e T
- L
= ="
o -
: %
= | &
z &
(=R )
45 x
45 v
45 v
45 v
45  x
45  x
45 Vv
30 x
45 v
45 v
45 x
30 x
45  x
45 Vv
45 Vv
45  x
45  x
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Vybrana ¢astka [K¢]

13 000

115750

355 223

81 100

9880

1050

256 800

28 900

124 400
57 800

100

2150
200
60 600

70 740

500

Pozadovana ¢astka [K¢]

100 000

95 000

300 000

80 000

70 000

80 000

250 000

140 000

100 000
50 000

180 000

50 000
50 000
60 000

66 000

50 000

100 000

4

Procentni uspéSnost

13,0%

121,8%

118,4%

101,4%

14,1%

1,3%

102,7%

20,6%

124,4%
115,6%

0,1%

4,3%
0,4%
101,0%

107,2%

1,0%

0,0%

Fispévateld

v

Pocet p

=
N

168

464

86

14

58

14

23
74

1

0



Nazev projektu

Pojd’te NaFilM do
muzea!
Poradensky
videokanal pro
neuplné rodiny
Potidme
promitacku kinu
Sokol

Posledni ptipad
detektiva
Kone¢nika
Posledny vikend
Pravdivy ptib¢h
Pavla Wonky
Prebudeny -
Stefanikove viny
21. storocia
Premiéra filmu -
Hloubka Ostrosti /
Depth Of Field
Prezident Blanik
Prvni snih

Prvy slovensky
horor - DVD
Pies Caru

Ptipad smrtici
spiraly - zabavné-
vzdélavaci film
Ptistoupili?
Ptakopysk
Robine? -
absolventsky film
Rodinny
comingout -
dokumentérni film
Roots in Ego -
kratky film
Rozmarny letiak

<\ Prezentace projektu

<

NI N NI NN

<\

ANERN

<\  Propagacni video

<

NI N NI NN

<\

ANERN

< Nabizené odmény

<

ne

NI N N N N N NN

x

* Komunika¢ni strategie

ne

ne

ne

DN NI NS I N A N N NN

x

8
s B
e 3
e T
- L
= ="
o -
: %
= | &
z &
(=R )
45 Vv
45  x
45 v
45 v
45  x
45  x
45  x
30 x
30 VvV
45 v
45  x
45  x
45  x
45 Vv
45  x
30 Vv
45 x
45  x
45 Vv
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Vybrana ¢astka [K¢]

200 000

2 400

117700

85 650
100
6 350

4 400

17 583

1932357
67 800
5883

8 900

100

52919
5600

61 275

6 400

6 350
167 486

Pozadovana ¢astka [K¢]

120 000

60 000

110 000

85 000
100 000
80 000

150 000

60 000

1500 000
65 000
55090

75000

50 000

50 000
100 000

60 000

50 000

50 000
165 000

4

Procentni uspéSnost

166,7%

4,0%

107,0%

100,8%
0,1%
7,9%

2,9%

29,3%

128,8%
104,3%
10,7%

11,9%
0,2%

105,8%
5,6%

102,1%

12,8%

12,7%
101,5%

Fispévateld

v

Pocet p

265

6

160

88
1
8

10

50

3219
110

14
10

1

44
15
80

13

115



Nazev projektu

ROZSVIT
SVETLO, AT JE
VIDET - film pro

kino i televizi
Seversky filmovy
podzim 2013
Sitcom - Promin,
mami.

SK Slavia Praha -
dokumentarni film
»Spolu jsme
silngjsi“

Slamak

Snéz tu zabu OFF
prostor/ L’espace

OFF 2016

Stan se
producentem filmu
z Afriky!

Stanite se rodici
filmu Nerodic¢
Strazci
bezejmennych
STUNTERSMOVI
E

Svaty Mikulas
Tajemstvi Divadla
Sklep aneb Manual
na zachranu svéta
Takovej barevnej
vocas letici komety
Tam kde Zijes
(dokument o
televiznich
vésteich)

Tane¢ni film -
Ostravica Textilia:
Luxury Memories
The Amazing Way
The Elements

Prezentace projektu

Propagacni video

\

Nabizené odmény

<

Komunika¢ni strategie

<

x

B
%5 B
s 3
\Q §
£ =
N -
> w
S (=)
= | 3
= &
(=R )
45 v
45 Vv
30 Vv
30 VvV
45 v
45 Vv
45 v
45 Vv
45 x
45  x
45 x
45 x
45 Vv
45 x
45 Vv
45 x
30 VvV
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Vybrana ¢astka [K¢]

326 496

81 450

53 150

323701

95 950

53 540

212 040

122 087

3500

28 200
4100

112 022

480 300

7312

80 600

3700
185 650

Pozadovana ¢astka [K¢]

275000

80 000

50 000

300 000

90 000

50 000

200 000

111 000

77 000

200 000
50 000

199 000

350 000

60 000

80 000

150 000
140 000

4

Procentni uspésnost

118,7%

101,8%

106,3%

107,9%

106,6%

107,1%

106,0%

110,0%
4,5%

14,1%
8,2%

56,3%

137,2%

12,2%

100,8%

2,5%
132,6%

Fispévateld

A

Pocet p

175

166

35

229

80

57

260

115

28
15

143

545

18

96

6
337



Nazev projektu

The Lift / Jezdci
velkomeésta

The White World
According to
Daliborek
Tomorrow Will Be
Better - piib¢h
mistra svéta v
FMX

Trhlina

Troufnes si na
Vaznou znamost?
Tugela Falls -
piepiste ucebnice
zemepisu!

TY VOLE,
VOREL!

Unos Mrazkové —
studentsky film
VE SVETLE
IKON - dokonceni
neobycejného
dokumentarniho
filmu

Vespa Balkan Trip
Vyzpytatelné cesty
Wild club Kanada
2016

XIV. Queer
filmovy festival
MEZIPATRA
YUBOX (I Wish
You Love)

Z Usti a7 na konec
svéta

Za poklady
stfedniho Polabi
Zahada lokalek
Zahradka - Krajina
domova: Jeseniky

<\ Prezentace projektu

\

<\  Propagacni video

\

<\ | Nabizené odmény

<

Komunika¢ni strategie

x

<

8
s B
e 3
e T
- L
= ="
o -
: %
= | &
z &
(=R )
45 Vv
30 VvV
53 «x
45  x
45 Vv
45  x
30 x
45 Vv
45  x
30 x
45  x
45 x
45 Vv
45  x
45  x
45  x
45  x
45  x
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Vybrana ¢astka [K¢]
Pozadovana ¢astka [K¢]

79566 70000

527990 420 000

3450 80 000
21000 60000
80350 70000
4250 195000
60 900 100 000
53211 50000
27900 130 000
11100 50 000
63573 260 000
18 000 100 000
70033 70000
150 130 000
5500 60 000
100 51 000
153 000 249 000
200 200 000

4

Procentni uspéSnost

113,7%

125,7%

4,3%

35,0%
114,8%

2,2%

60,9%

106,4%

21,5%

22,2%
24,5%

18,0%

100,0%

0,1%
9,2%

0,2%
61,4%
0,1%

Fispévateld

v

Pocet p

137

848

14

28
152

10

30

57

28

167
18

67

116
1
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Zachovejme tvafea . 45 760700 700000  108,7% 929
piibéhy minulosti
Zachraiite herecky -~ us o 191350 180000 106,3% 313
Z filmu Bella Mia!
ZitaKabdtovi— . . 45w 680 50000 14% @ 3

100 let
Z\V/'éstovén.i anevb vy v v v 45
Bedrichu, jsi and€l
Zviditelnime i tebe!

Sportemk v v v x 45 x 1050 90 000 1,2% 3

uspéchu...
Zivotnakoletkich v v/ v x 45 x 4700 100000 47% 8
Zdroj: vlastni zpracovani dle podkladit od portdlu Hithit.cz

x

6350 450000 1,4% 15

Tabulka 7: Ptehled projekti z kategorie film a video (v EUR) - portal Hithit
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g2 ¢ = & X & D ~ & =
Q = N ) - | =] = [
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= S & & E € @ = ° 5 -
[ ) o < > = < Q 1]
> N = =y N ] 51
& e & 2 g £ = =5 S S S
3 o S B R = A A~ A
Z. M/ >
21. international
festival of Local v v v v 45 v 13080 12000 @ 109,0% 142

TV Golden Beggar
22nd Interantional

Festival of Local
v v v v v 0
TV Golden Beggar 45 8 180 8 000 102,3% 83
2016

Dano Drevo a

turnaj Mekyho - 45, 5oga 2200  240,2% 363
Zbirku -
dokoncenie filmu

Dokumentarny film
oVYSOKYCH v v v x 45 x 194 8 000 2,4% 11

TATRACH

PA'RRA[—EL' v v v v 45 v 7064 7 000 100,9% 72
Komiksovy film
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Po stopach Majstra

Pavlaz Levote - v v Vv v 45 «x 60 10 000 0,6% 4
unikatny dokument

Pocta ﬁlmc?vym v v v v a5

Klasikom

Som - Studentsky

film

X 118 1900 6,2% 9

x v v  x 45 x 0 6 023 0,0% 0

Zdroj: vlastni zpracovani dle podkladit od portalu Hithit.cz

Prvnim z hodnocenych kritérii byla spravna volba crowdfundingového portalu. Zadny
z projekti nemél charitativni zamér nebo jakykoli jiny, ktery by se nesluc¢oval s uvetrejnénim
na portale Hithit. Je tedy mozné fici, Ze vSechny z vySe uvedenych projektl zvolily spravny
portal.

Prezentace projektu byla hodnocena stejné jako v piedchozi podkapitole 4.1 na zakladé
nazvu a popisu kampang a dostupnych informaci a material na hlavni stran¢ dané kampané na
crowdfundingovém portale. Jako kampané s nedostate¢nou tvodni prezentaci projektu bylo
oznaceno celkem 10 ze 191 kampani. Minimalni dostupnost informaci o projektu a jeho zdméru
na uvodni strané, chybé&jici fotografie a nevhodné zvoleny nazev nebo popis projektu

Stejné jako v ptipad¢ portalu Startovacé, propagacni video chybélo ve vyse uvedené
tabulce pouze v jediné kampani. Projekt s nazvem ,,Zita Kabatova — 100 let” se také zatadil
mezi ty neuspésné a z pozadovanych 50 000 K¢ ziskal pouze 680 K¢. Ostatnich 190 projektt
své propagacni video mélo.

U Reward-based crowdfundingovych projekti hraje velikou roli i dostatecna nabidka
odmén. V tomto ptipad¢ bylo kritérium povazovano za splnéné v ptipad¢€, ze autofi projektu
nabizeli 5 odmén a vice ve finanéné odstupiiovanych verzich. V idealnim ptfipadé by mély byt
odmény dostupné i na realnych fotografiich nebo dostate¢né popsané. Z hodnoceni v tabulce
vychazi, ze toto kritérium splnilo 180 projektt, tedy 94,24 % projektd, z toho 86 z nich bylo
uspesnych.

Jak jiz bylo uvedeno vyse, komunikaéni strategie byla hodnocena na zakladé komunikace
autorl projektu s ptispévateli nebo potencidlnimi pfispévateli. V ptipadé, Ze komunikace
probihala na socialnich sitich, minimalné¢ jedné, byla pifiddna na strance kampané
na crowdfundingovém portale aspoii jedna aktualizace/novinka o projektu a bylo odpoveézeno
na komentate potencidlnich pfispévatelll, byl povazovan tento klicovy faktor za splnény. 131
projekti toto kritérium splnilo, z toho 77 bylo uspésnych. 60 projektti podminky nesplnilo, i tak
z toho 13 bylo uspésnych.
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Na uspésné projekty z kategorie Film piispélo v pruméru 220 piispévatelti. Na neuspésné

projekty potom v pruméru 18,8 piispévateli.

Na portale Hithit je potom nejc¢astéji vyuzivana délka trvani kampané 45 dni, konkrétné

v kategorii Film a video v 165 ptipadech, poté 30 dni ve 24 piipadech. Podle uspésnosti se zda

byt vhodnéjsi volbou délka trvani 30 dni, aspéSnost je zde 62,5 %, v pfipad¢ trvani 45 dni je

uspésnost kampani jen 45,5 %. V dvou pfipadech potom kampan trvala 52 dni a v jednom

ptipadé 53 dni a 23 dni.

180

[~ T
N D D
o o o

Pocet kampani
=
o
o

80
60
40
20

Délka trvani kampani z kategorie Film a video

165
23
1 ] ? ot
23 dni 30 dni 45 dni 52 dni 53 dni
Pocet dni

B Pocet kampani z kategorie Film a video

Obrazek 10: Délka trvani kampani z kategorie Film a video na portale Hithit

Zdroj: vlastni zpracovani dle podkladud z Hithit

Graf na obrazku 11 dokazuje, Ze nejvice projektt z oblasti Film a video, které se snazily

na portale Hithit ziskat finan¢ni prostfedky, usilovaly o cilovou ¢astku mezi 50 001 K¢ a

99 999 K¢&. V tomto piipadé prevazovala, a¢ pouze o jeden projekt, uspéSnost. Celkem 34

projektim se podatilo cilové ¢astky dosahnout, 33 projektii neuspélo.
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Pocet projektil z kategorie Film a video dle pozadované cilové
Castky
40
35 34 33
30
25

20

21 21 19
15
15 14 13
10 8
6
0 [ |

do 50 000 50 001- 99 000 100 000-149 999 150 000-299 999 300 000-499 999 vice nez 500 000
Pozadované cilové ¢astky

Pocet projekt

(]

B Pocet uspésnych projekti Pocet netispésych projektt

Obrazek 11: Pocet projekti z kategorie Film a video dle poZadované cilové ¢astky na portale Hithit

Zdroj: viastni zpracovani dle podkladii z Hithit

Celkem tedy ze 191 zvefejnénych projektd na platformé Hithit v kategorii Film a video
uspélo 90 z projekti, 101 bylo netispésnych. Vyjadieno v procentech to je 47 % tspésnost v této
kategorii. Tabulka 8 potom zobrazuje porovnani toho, jak splnily Gspé$né a neuspésné projekty
jednotliva kritéria.

Tabulka 8: Porovnani uspéSnych a neuspésnych projektii na portale Hithit

Uspé&sné projekty Netspésné projekty
Prezentace projektu 100 % 90,1 %
Propagacni video 100 % 99 %
Nabizené odmény 95, 56 % 93, 07 %
Komunikace 85, 56 % 54, 46 %

Zdroj: viastni zpracovani dle dat z portalu Hithit.cz

Kritérium prezentace projektu, propaga¢niho videa, nabizenych odmén a komunika¢ni

strategie splnilo zaroveinl 75 uspésnych projekti, tedy 39, 27 % ze vSech zkoumanych kampani.

4.3 Porovnani vysledkii obou platforem

O tom, zda bude projekt uspésny, rozhoduje piedevsim to, jak budou splnény uvedené
faktory. Podstatnou roli hraje ale i samotna napaditost projektu a to, zda jde o zajimavy koncept.
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Z vyse uvedenych tabulek vyplyva, Ze mezi plnénim doporucenych charakteristik v radmci
portald Hithit a Startovac neni zfejmy znatelny rozdil. Je tedy na autorech projektu, ktery ze
dvou zkoumanych portalli pro uvetejnéni své kampané zvoli. Podminky obou portalti jsou
srovnatelné, zménu v UspéSnosti by moznd mohlo pfinést zvefejnéni daného projektu na
zahrani¢ni crowdfundingové platformé. Porovnani obou platforem je uvedeno a popsano
Vv tabulkéch nize

Projekty, které byly publikovany na obou platformach a byly netspésné, vykazuji
spole¢nou Vlastnost, kterou je pifedevsim nesplnény faktor vhodné komunikacni strategie.
Pokud zakladatelé projektu nevykazovali dostate¢nou komunikaci S potencialnimi piispévateli,
byl projekt ¢asto, bez ohledu na ostatni charakteristiky, netspésny. V pripadé portalu Hithit tak
neuspélo 80 % kampani, které nesplnily tento faktor, v ptipad¢ Startovace potom 75 %.

V dnesni dobé, kdy lidé vnimaji nejvice obrazové podnéty je velmi dilezité, aby bylo
soucasti kampané 1 propagacni video. Jelikoz v tabulkdch vySe jsou projekty, které jsou
zaméteny nebo jakkoli souvisi s oblasti filmu a videi, vétSina z nich ho obsahuje. Dva projekty
se ale rozhodly spustit svou kampan i bez videa a ani jeden z nich neuspél. Je to tedy dikaz, ze
¢im vice obrazovych materialt prezentace projektu obsahuje, tim je vétsi Sance, Ze zaujme vice
lidi.

Tabulka 9 zobrazuje obecné porovnani vysledku z platforem Startova¢ a Hithit. Nejvice
zastoupenou kategorii na Startovaci byla oblast Knihy & Komiksy, na Hithitu potom kategorie
kategorie Hudba, na Hithitu kategorie Nadace VVodafone, ta ale obsahuje projekty z riznych
oblasti, proto neni vhodna pro posouzeni obecné. Hned v zavésu za ni je v uspeSnosti kategorie

Divadlo.

Tabulka 9: Porovnani vysledka platforem Startova¢ a Hithit

Startovad Hithit
Nejpocetnéjsi kategorie Knihy & Komiksy Hudba
Nejhaspésnéjsi kategorie Hudba Nadace Vodafone
Celkova procentualni uspésnost 60, 43 % 46, 92 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Porovnani vysledkii v kategorii Film a video nabizi Tabulka 10 nize. Procentualni uspésnost
Vv kategorii Film a video se 1i$i o pouhych 1, 51 %, na portale Hithit je o tento rozdil s 47, 12 %
vy$§i. Kritérium vhodné zvoleného portalu bylo splnéno u vSech projektti na obou portalech.
Prezentace jednotlivych projektid byla ale o poznani lepsi na portale Hithit. Tam se toto
kritérium podafilo splnit 94, 76 % projektliim, na portale Startova¢ 86, 84 % projektim.
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Propagacni video chybélo, ve zde zkoumanych datech, vzdy v jednom ptipad¢ na kazdém
portale. Kritérium rozmanitosti a rozsahu nabizenych odmén a komunikaéni strategie byla
splnéna ve vétsim procentu na portdle Hithit, rozdil oproti Startovaci je téméer 10 %.
Nejzadangjsi cilova ¢astka byla v ptipad€ portalu Startova¢ do 50 000 K¢, v piipadé Hithitu
mezi 50 001 K¢ a 99 999 K¢.

Tabulka 10: Porovnani vysledki v kategorii Film a video na platformach Startova¢ a Hithit

Startovad Hithit
Procentualni uspésnost v Kategorii film 45, 61 % 47,12 %
Prezentace projektu 86, 84 % 94,76 %
Propagacni video 99, 12 % 99, 47 %
Nabizené odmény 85, 96 % 94,76 %
Komunikacni strategie 58, 77 % 68, 57 %
Nejzadanéjsi cilova ¢astka do 50 000 K¢ 50 001 K¢ —99 999 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Rozdily mezi vysledky obou platforem, které vyplyvaji z tabulky 9, mohou byt zplisobeny
mimo jiné neaktualnosti dat, ktera byla pouzita pro porovnani z portalu Startovac. Jak jiz bylo
zminéno vyse, portal Startovac¢ neposkytl aktudlni statistiky, které by umoznily analyzu, byly
proto pouzity podklady z roku 2016, které byly ziskany ze zdroje (Rozhlas, 2016). Data pro
analyzu z portalu Hithit byla aktualni. V porovnani téchto dvou platforem je celkové Startovac
Ze vice neZ na volb& mezi dvéma zminénymi portaly zavisi na spiSe na kampani jako takové a
prokazatelny zasadni rozdil mezi nimi v tomto ptipad¢ neni.

A jak by tedy na zakladé vySe uvedenych vysledki uspésny crowdfundingovy projekt
v kategorii Film a video mél vypadat? Mgl by zvolit vhodny portal, v Ceské republice tedy
idealné HitHit.cz nebo Startovac.cz. Vysledky dokazuji, Ze oba portily vykazuji pomérné
slusné a srovnatelné vysledky ispé$nosti. Délka trvani kampané se zda byt idealni do 45 dnd,
Vv piipadé€ potieby totiZ poskytuje dostatek casu pro rozsifeni informace o jejim konani. VéEtSina
téchto uspesnych projektl usilovala o vybér ¢astky mezi 50 001 K¢ a 99 999 K¢&. Existuji ale i
vyjimky, kterym se podafilo ziskat mnohem vice penéz. Autofi uspé€Snych projektii ale méli
vétSinou s crowdfundingem zkuSenosti nebo méli velky pocet fanouski a podporovateld jesté
pted spusténim kampané.

Zasadni je pfi snaze o ziskdni co nejvice prispévatelti komunikace, v dnesni dobé¢ je proto
nutné vyuzit vSechny dostupné komunikacni kanély. Socidlni sité jsou potom idealni ptilezitosti
pro samovolné Sifeni informaci, je nutné si vsak uvédomit, kdo je cilovou skupinou. Jako velmi
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ucinné se v posledni dobé ukazuje vyuziti vlivu znamych osobnosti a uspésnych lidi na
socidlnich sitich, v CR konkrétné na Instagramu nebo Facebooku. Tito lidé mohou za honora
nebo barterovou vyménu sdilet projekt, informovat o jeho konani a nabadat své fanousky
k zapojeni se. V tomto pifipadé je idealni, pokud je dana osoba s projektem spjata blize,

naptiklad se na jeho tvorbé¢ podili nebo tc¢inkuje ve filmu ¢i videu.

4.4 Analyza vybranych projekti z oblasti Film a video

V této kapitole jsou uvedeny ¢étyfi Reward-based projekty z oblasti Film a video, které
byly zvefejnény pies Ceské platformy Startovac nebo Hithit. Byly vybrany pro podrobné&jsi
analyzu, aby mohlo byt prakticky ovéteno, zda doslo k naplnéni doporuc¢enych charakteristik
kampané. Vybrany byly takové projekty, které byly sice z jedné kategorie, ale kazdy z nich m¢l
odlisné téma a bylo mozné sledovat jejich prub¢h, a poté zhodnotit pfipadné pticiny jejich
uspéchu nebo naopak netuspéchu. Pro vice informaci byli osloveni i samotni autofi projektu,

kteti v n€kterych ptipadech poskytli dopliujici informace.

Studentsky film Koufeni zabiji
Kampan s nazvem ,,Studentsky film Koufeni zabiji“ byla spusténa 28. 1. 2018 na
strankach crowdfundingového portalu Startovac. Jejim cilem bylo vybrat penize na natoceni
filmu, jez je maturitnim projektem. Celkem kampan trvala 30 dni, béhem kterych se podatilo
vybrat presné 120% z cilové ¢astky 50 500 K¢, tedy 60 700 K¢. Zakladatelem kampané byla
Michaela Vitkova, ktera je zaroven produkeni filmu. Na filmu spolupracuje se svym tymem ze
Stfedni filmové Skoly ve Zling, spole¢né jiZ natocili nékolik kratkometraznich filma, jejichz
ukazky bylo mozné vidét i v jejich promo videu k této kampani. (Startovaé, 2018c)
Pozadovana ¢astka, kterou pottebovali tvlirci pomoci crowdfundingu ziskat byla 50 500
K¢. Rozpocet filmu dle autort presahuje ¢astku 100 000 K¢, tudiz vitaji kaZzdou pomoc a diky
crowdfundingové kampani chtéli zafinancovat alespoii 50% z planované Castky. Penize autofi
projektu potiebuji predev§im na dopravu do Italie, kde se bude film natacet, na zaplaceni
nékterych herctl, zapijceni techniky, pronajem letadla, ubytovani v Italii, kostymy, catering a
na n¢které rekvizity, které si nejsou schopni sami vyrobit.
Na zobrazeném grafu nize je vidét prubeh celé kampané a velikost jednotlivych
prispevkll k danému datu. Lze fici, ze prabéh ziskdvani penéz byl v tomto ptipadé pozvolny a
pribézny. Cilové Castky se podafilo dosdhnout az po 29 dnech, tedy den pied skonfenim

kampan¢. Nakonec se podatilo vybrat 60 700 K¢, tedy 120% z cilové castky.
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Pribéh kamapné Studentsky film Koufeni zabiji
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Obrazek 12: Priubéh kampané Studentsky film Koufeni zabiji
Zdroj: vlastni zpracovani dle (Startovac, 2018c)

Na hlavni stran¢ kampané na portalu Startovac¢ byly zodpovézeny zakladni otazky, jako
napiiklad, co je cilem filmu, kde se bude film odehravat, kdo jsou jeho autofi, pro¢ potiebuji
podporu nebo co mohou potencialnim ptispévatelim nabidnout.

Celkem bylo nabizeno potencialnim pfispévatelim patnact odmén, které byly v riznych
cenovych kategoriich sefazeny od téch nejlevné;jsich za 150 K¢, az po exkluzivni odménu za
25000 K¢&. Dilezité je také zminit, Ze nckteré odmény byly uvefejnény na realnych
fotografiich, ptispévatelé se tak mohli snaze rozhodnout, o kterou z nich budou mit zajem.
Konkrétné jsou uvedeny vSechny nabizené odmeény, véetné jejich nazvu a poctu, ve kterém byly

nabizeny, V tabulce nize.

Tabulka 11: Piehled nabizenych odmén - Studentsky film Koufeni zabiji

Cena Nizev odmény Vyuzitia/nabizena
150 K& [_Jvedeni v titulcich + odkaz na Pocet neomezen
film
200 K¢ Placka Pocet neomezen
250 K¢ Magnetka Pocet neomezen
350 K¢ Fotka Stabu Pocet neomezen
400 K¢ DVD + krabic¢ka z natac¢eni Pocet neomezen
500 K¢ DVD + placka + plakat Pocet neomezen

-73-



¥ + kopie scénar § y
600 K& DVD + kopie scénate + musle z Pocet neomezen

Italie
900 K¢ Tricko 12/15
1000 K¢ Domaci slivovice + merch 7/13
1 000 K& Komparz + pozvanka na 10/10

premiéru pro dva

2 000 K& Pozvanka na premiéru pro dva + Pocet neomezen
merch

5000 K¢ Soukroma projekce 2/3

8 000 K¢ Vsechno pod touto odménou Yo

15 000 K& Natoéime ti promo, reklamu, 2/3
video

25000 K¢ Jed’ s nami do Italie 1/1

Zdroj: viastni zpracovani dle (Startovac, 2018c)

Autofi se snazili s pfispévateli komunikovat po celou dobu trvani kampang, a to jak na
profilu kampané na portale Startovaé, tak pfedevsim na své strance na Facebooku. Predstavili
sebe, tedy realizacni tym, ale i hlavni cil projektu. Hlavni strana projektu na portale Startovac
obsahovala mimo propagacniho videa a povinného popisu kampang také fotky Stabu, ktery se
na nataceni filmu podili. Obecné se to zda jako dobry krok k tomu, aby byla vzbuzena divéra
a moznost spojit si cely projekt s konkrétnimi tvafemi a lidmi, kteti mohou byt potencialnim
prispévatelim sympatiCti. Predstaveno bylo také misto, kde se bude samotné nataceni
odehravat. Na strankach crowdfundingové platformy byly také dva komentare, na které tvlrci
zareagovali, coZ u ostatnich kampani neni automatické a mizZe to byt jednou z véci, kterd
zvySuje ditvéru, a dalsi navstévnici stranky se také nebudou ostychat vznést dotaz.

Na socialni siti Facebook ptidavali tviirci pravidelné pirispévky a snazili se udrzet
kontakt se svymi ptiznivei. Pfidali n€kolik videi, naptiklad z hereckych castingi 22. 2. 2018
byla autory pfidana novinka, jednalo se o video s nazvem Teaser, které predstavovalo kratkou
upoutavku na vznikajici film. Snazili se tak povzbudit dalsi lidi k tomu, aby na jejich projekt
prispéli. (Startovac, 2018c¢)

Tato kampan poskytla potencidlnim ptispévatelim v tivodni prezentaci na portéle
Startova¢ dostatek informaci o projektu i jeho autorech. Nechybélo propagaéni video ani
dostatek zajimavych odméin. Autofi nezapomnéli na komunikaci, kterd probihala jak na
strankach crowdfundingového portalu, tak na socialnich sitich. Cilovou ¢astku se jim podafilo
piekrocit o 20 % a splnénim hodnocenych kliovych faktort se zapsala tato kampan mezi ty

uspesné.
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Makova panenka — video plné tygra

Kampan s nazvem Makova panenka — video plné tygru byla zvefejnéna na portale Startovac
29. 1. 2018. Za 40 dni, béhem kterych kampan trvala, se podaftilo ziskat 139% z pozadované
¢astky 50 000 K¢, celkem tedy 69 832 K¢. René Matlasek, mlady hudebnik, je autorem této
kampané, jejimz cilem bylo ziskat penize na natoceni videoklipu k pisni s ndzvem Makova
panenka. Tato kampan neni prvnim crowdfundingovym projektem, autor ma jiz podobnou
ptedchozi zkusSenost, proto lze ptedpokladat, ze v tomto piipade bude splnéna vétsina klicovych
parametra spésné kampané. Zveiejnéni kampané pies crowdfundingovou platformu Startovac
zvolili z divodu podpory ze strany portalu. Je zde mozZnost angazovani vétSiho poctu lidi,

pfedbézna reklamni kampaii projektu a tim je zarucen jeho lepsi start. (Startovac, 2018d)

Kampan méla za cil ziskat stanovenou pen¢zni ¢astku ve vysi 50 000 K¢ za 40 dni. Jak
popisuje graf niZe, po dvou tydnech bylo ziskano 20% z cilové ¢astky, coZ mohlo znacit nepfilis
pozitivni budoucnost kampané. Hned za dalsi dva dny ale doslo k nartistu az na 83% z cilové
¢astky, o dva dny pozd¢ji, 15. 2. 2018, jiz byla cilova ¢astka prekrocena o celych 25%. Tviircim
kampané se poté do 11. 3. 2018 podafilo diky 45-ti pfispévatelim vybrat celkem 139%
Z piivodné pozadované castky, tedy presné 69 832 K¢&. Cilova ¢éstka, ktera byla ziskana diky
crowdfundingu pokryje zhruba 50% celkovych ndkladl na natoceni videa. Autofi ale zaroven
odpovédéli, ze bez penéz od prispévatelii by projekt zrealizovat nedokdzali. Dalsi finan¢ni

alternativou, ktera doplni prostiedky z crowdfundingu bude sponzoring.
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Priibéh kamapné Makova panenka - video plné tygra
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Obrazek 13: Priubéh kampané Makova panenka - video plné tygra
Zdroj: viastni zpracovani dle (Startovac, 2018d)

Propagacni video bylo natoceno piimo pro ucely této kampané. Vystoupili v ném herci,
ktefi jsou i soucasti piipravovaného videoklipu, tak samotny zakladatel kampané a autor pisné.
Ve videu je také vysvétlen nazev kampané. Makova panenka je nazev pisn¢, pro kterou bude
natoCen videoklip, na ktery se vybiraly penize. Druha ¢ast nazvu - video plné tygrti vychazi
Z nazvu trojice hercti, ktefi vystupuji pod prezdivkou Tti tygfti.

V ramci kampané nabizené odmény jsou uvedeny v Tabulce 12 nize:

Tabulka 12: Piehled nabizenych odmén - Makova panenka - video pIné tygri

Cena Nazev odmény VyuZita/nabizena
100 K¢ Zrnko maku Pocet neomezen
200 K¢ Foto - Panenka a jeji tygii Pocet neomezen
300 K¢ Juchajda s makovou panenkou Pocet neomezen
400 K¢ CD Mezi prsty s vénovanim Pocet neomezen
500 K¢ S panenkou na vécné casy Pocet neomezen
1000 K¢ Balicek maku Pocet neomezen
2000 K¢ Ukaz se v klipu 5/5

3000 K¢ Soukromy koncert u vas doma Pocet neomezen
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Soukromy vecer s herci a
5000 K¢ . 1/1
muzikanty

10 000 K¢ Panencina makovice Pocet neomezen
Nejvétsi makovice — hlavni

20 000 K¢ ) . Pocet neomezen
sponzor videoklipu

Zdroj: viastni zpracovani dle (Startovac, 2018d)

Celkem jedenact odmén bylo nabizeno V idealnim cenovém rozvrzeni, od 100 K¢ do
20 000 K¢. Nejlevngjsi byla za 100 K¢, ktera nesla nazev Zrnko maku, neposkytovala vsak
ptispévateli zadnou vécnou odménu, nasledovaly hodnotnéjsi odmény odstupiiované po
stokorunach. Nejdrazsi odménou byla moZznost stat se hlavnim sponzorem videoklipu za 20 000
K¢. U vétsiny odmén byl jejich pocet neomezen, u dvou za 2000 K¢ a za 5 000 K¢ byl pocet
omezen na mnozstvi 5 a 1, vyuzity byly v plném poctu.

Komunikace s pfispévateli a snaha oslovit nové piispévatele probihala jak na strankach
kampan¢ na portale Startovac, tak na profilu na Facebooku a Instagramu samotného autora. Na
portale byly béhem trvani kampané zvetejnény dvé aktualizace, které informovaly, a zarovei
d¢kovaly, za doposud vybranou ¢astku. Druhd z aktualizaci vyzyvala dalsi ptispévatele a bylo
V ni pfislibeno, Ze pokud bude vybrano 200% z cilové ¢astky, tedy 100 000 K¢, bude autory do
1éta natocCen jesté jeden klip, tolik financnich prostiedk se ale vybrat nepodaftilo. (Startovac,
2018d)

V této kampani bylo vyuzito vSech dostupnych kanéli ke komunikaci s potencialnimi
prispévateli, v¢etné socialnich siti, kde byli velmi aktivni. Prezentace projektu byla zajimavéa a
propagacni video ptredstavilo jak samotny projekt, tak zainteresované osoby. Autofi nabidli 1
dostatek zajimavych odmén, a proto je moZné povazovat tuto kampail za tu, kterd splnila

kli¢ove faktory, a stala se tak ispeSnou.

Ty vole, Vorel!

Projekt snazvem ,,Ty vole, Vorel!” probihal v srpnu roku 2017 na portale Hithit
a zapsal se mezi ty netspéSné. Smyslem této kampané bylo ziskat penize na prehlidku filma
a oslavu celoZivotniho dila reZiséra TomaSe Vorla u pfileZitosti jeho Sedesatych narozenin.
Za projektem stal autor Bio Art Production, coz je produkéni spolecnost, ktera dlouhodobé
s rezisérem Vorlem spolupracuje. (Hithit, 2017)

Cilova ¢astka, kterou se nepodaftilo naplnit, byla v tomto piipad¢ stanovena na 100 000

K¢. Vzhledem k tomu, Ze byla ¢astka pozadovana na oslavy a promitani filmu, nikoli na vznik

wrwe
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na kampan piispélo 30 lidi celkovou ¢astkou 60900 K¢&, coz je pouze 60% z plvodné
pozadované castky.

Jako Vv jedné zmala kampani zde chybélo propagacni video, coz je piedev§im
u projektu, ktery s filmovanim obecné¢ izce souvisi, velky nedostatek. Video by mélo obsahovat
predstaveni projektu samotného, ale i1 pfedstaveni tviirci. M¢lo by na prvni pohled zaujmout.
Ptispévatelé si, podle predchozich poznatkl, pottebuji kazdy projekt spojit s konkrétnimi
osobami a osobnostmi, které je mohou presvéd¢it svymi sympatiemi, coz zde nebylo ani mozné,
jelikoz k osobnimu pfedstaveni autorti nedoslo.

Kampan nabizela pfispévatelim moznost vybrat si pouze z 0Smi odmén. Nejlevnéjsi
odména byla za 100 K¢, poté nésledovaly dalsi odstupiiované az po nejdrazsi odménu na 10 000
K¢&. Vsechny odmény byly nabizeny v omezeném poctu, prestoze vétsi ¢ast z nich byla vzdy
vyuZita, cilova ¢astka byla naplnéna pouze na 60%. V tomto piipadé¢ méli autofi uvazovat o

doplnéni vice odmén. Chybély také fotografie, které by nabizené odmény zobrazovaly.

Tabulka 13: Pfehled nabizenych odmén - Ty vole, Vorel!

Cena Nazev odmény VyuZzita/nabizena
100 K¢ Fandim tvorbé Tomase Vorla 197/200

300 K¢ Fandim Vorlovi a chci slavit 89/100

500 K& DVD Tajemstvi Divadla Sklep, 44/50

plakat a oslava

1 000 K& Podepsana knizka a oteviené 6/10
dvefe na oslavu
Podepsana knizka, DVD

2000 K¢ Sklepak, plakat, oslava a 8/10
PERMICE na projekce
Nataceni filmu s Tomasem

3000 K¢ 8/10
Vorlem

5000 K& Darkova kolekce vSech filmu 14/15
Tomase Vorla

10 000 K& Ty vole, Vorel, to je TOP! Jsi 4/5

pravy mecenas kultury.
Zdroj: vlastni zpracovani dle (Hithit, 2017)
Komunika¢ni strategie u tohoto projektu nebyla ptili§ dimyslna. Autofi se neptedstavili,
uvedeno bylo jen jméno produkéni spolecnosti. Nedoslo tak k osobnimu poznani. Aktivita na
socialnich sitich byla téméf nulova, existenci projektu sdilelo jen par souvisejicich po€int se

zminénou produkéni spolecnosti. Profily pro tuto konkrétni kampail zalozeny nebyly,
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potencialni ptispévatelé se tak nemohli o projektu dozvédét vice informaci, nez které byly
pfimo na strance portalu.

Tato kampan nesplnila hned nékolik z klicovych faktorti, které mohly ovlivnit jeji
uspéch. Zasadnim problémem je, ze nedoslo k dostatecné prezentaci zaméru kampané, chybélo
propagacni video, které by cely projekt predstavilo. Nebyla zde zajiSt€éna komunikace
s potencialnimi pfispévateli a nebylo k ni vyuzito socidlnich siti. Z té€chto divodi je ziejmé, ze
kampain neméla velkou Sanci na uspéch a ziskani 60 % penéz z cilové castky tuto skutecnost

potvrzuje.

Za najkrajSimi cestami Eurépy

Projekt s nazvem Za najkrajSimi cestami Eurdpy byl zalozen s cilem ziskat penize na
natoéeni dokumentu o cesté za dobrodruzstvim do Rumunska v dobovych automobilech
Trabant 601, Lada 2101 a Skoda 120M. Autorem této kampané na portale Startova¢ je Martin
Sarvas, vystupujici pod prezdivkou Marly, ze Slovenska, ktery zalozil tuto kampan jako sviij
prvni crowdfundingovy pocin. Platformu Startova¢ pro tento ucel autor, dle svych slov, zvolil,
jelikoz se mu tento portdl zdal jako nejvice znamy. Nejjednodussi cesta, jak se dostat do
podvédomi hodné lidi a zvysit tak Sanci na ziskani stanovené cilové ¢astky vedla tedy pies

Startovac.cz. (Startovaé, 2018e)

Kampan byla spusténa na 60 dni, cilové ¢astky bylo dosazeno po 36 dnech. Pozadovana
¢astka 1000 EUR byla nakonec ptekonana o 20%. Dohromady bylo vybrano 1200 EUR
a prispélo 38 lidi. Ziskanymi penézi z crowdfundingu pokryje autor projektu zhruba 70%
celkovych nakladu, tudiz by se, dle slov autora, bez pomoci piispévatelti nejspise nepodatilo
projekt realizovat. Dalsi alternativou by byl sponzoring, ktery i tak doplni zbyvajici naklady,

které nepokryje vybrana ¢astka z crowdfundingu.
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Priibéh kamapné Za najkrajSimi cestami Eurdpy
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® Vybrano EUR Pocet ptispévatelt

Obrazek 14: Pribéh kampané - Za najkrajSimi cestami Eurépy

Zdroj: viastni zpracovani dle (Startovac, 2018e)

V propagacnim videu se predstavili vSichni ¢lenové posadky, ktefi se planuji na cestu
do Rumunska vydat. Zaroven ukazali prostiedi, ve kterém pracuji a ze kterého vychazi jejich
vztah k automobilim. Vyzvali potencialni pfispévatele k podpote a pfislibili pokra¢ovani
o projektu v dalsich videich. Ta na sebe nenechala dlouho ¢ekat a byla zvefejiiovana

na YouTube kandle autorti a jako novinky na strance projektu na crowdfundingovém portale.

Projekt nabizel potencialnim pfispévatelim pouze sedm odmén. Nejlevnéjsi z nich
za 5 EUR nabizela podékovani v pfispévku na strance kampané na Facebooku. Nasledovala
odmeéna za 10 EUR, kterd zaruovala umisténi jména pfispévatele na vSech autech vypravy
a podepsané fotky od posadky. Nasledovalo n¢kolik dalSich, cenové umérné odstupiiovanych
odmén. Za 400 EUR bylo mozné ziskat umisténi jména nebo reklamy ptispévatele napiiklad ve
vysledném filmu, na vSech vozidlech nebo na Facebooku, dale podepsané fotky, pét DVD
s natocenym dokumentem a dv¢ tricka. Krom¢ dvou nejdrazsich odmeén, které bylo mozné

ziskat jen dvakrat, byly ostatni v neomezeném poctu.

Tabulka 14: Piehled nabizenych odmén - Za najkraj$imi cestami Europy

Cena Nézev odmény Vyuzitid/nabizena
5 EUR FB Pocet neomezen
10 EUR ) Pocet neomezen
20 EUR Potéseni Pocet neomezen
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30 EUR Usmév Pocet neomezen

50 EUR Radost Pocet neomezen
200 EUR Odvezeme té na akci dle tvého 2/2

vybéru

Budes vsude, kde to jen bude
400 EUR o 212

mozné

Zdroj: viastni zpracovani dle (Startovac, 2018e)

Autor kampan¢ s prispévateli komunikoval po celou dobu trvani projektu, a to jak na
profilu kampané na portale Startovac, tak také na své strdnce na Facebooku. Stranka projektu
na portale Startova¢ obsahovala mimo propagacniho videa a povinného popisu kampané také
ptedstaveni posadky, ktera se vyda na cestu spole¢né s autorem kampané a mnoho fotek. Autor
nezapominal odpovidat ani na komentare, které se na strdnce kampané na portale Startovac
objevovaly. Nechybély ani pravidelné novinky, kterych bylo pifidano po celou dobu trvani
kampané sedm. Obvykle obsahovaly informace o stavu celého projektu a pod¢kovani za
doposud ziskané penize. Na socidlni siti Facebook byly ptfiddvany pravidelné piispévky
a fotografie, autor se tak snazil se svymi ptiznivci udrzet kontakt.

Obecné lze fici, ze v této kampani byla velmi dobie uchopena predevsim prezentace
celého projektu, kampan obsahovala video a komunikacni strategie byla ziva. Autofi se po
celou dobu snazili udrzet kontakt jak sjiz vzniklymi pfispévateli, tak s t€émi potencialnimi.
Volba crowdfundingového portalu nebyla rozhodné Spatnou volbou a nabizené odmény sice
nebyly v Siroké skale, ale byly vétSinou v neomezeném poctu a v dobrém cenovém rozlozeni.
V tomto ptipadé€ je mozZné fici, Ze byly splnény klicové faktory, diky kterym se kampan stala
uspésnou.

Projekty Studentsky film Koufeni zabiji, Makova panenka — video plné tygri a Za
najkraj$imi cestami Eurdpy jsou i spole¢né s kampani Ty vole, Vorel dikazem toho, jak je
dilezité, aby dbali autofi kampani vySe uvedenych doporuceni. Kazdy z téchto projektli mél
jiné téma, da se tedy fici, ze 1 rozdilnou cilovou skupinu a autofi pfistupovali ke kampani
s riznymi piedstavami. U vSech byl ale stejny cil, a to ziskani cilové ¢astky. U vétSiny projektt
z kategorie Film a video se snazi autofi ziskat finan¢ni prostfedky na samotny vznik dila,
nemohou tedy doptedu zarucit jeho kvalitu ani to, ze se bude pfispévatelim opravdu libit, jako
tomu je naptiklad u néjakého designového vyrobku, ktery asponi v podobé urcitého prototypu
jiz pfi zahdjeni kampané existuje. Jejich hlavnim Ukolem je tedy zaujmout a piesvédcit

potencidlni ptispévatele.
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5 DOPORUCENI AUTORUM KAMPANI

V Kapitole 4 byly sestaveny tabulky shrnujici jednotlivé klicové faktory, které by mély byt
dodrzeny, aby se stala crowdfundingova kampan uspé$nou. Spole¢né s tabulkami byly
analyzovany i konkrétni kampangé z kategorie Film a video na portalech Hithit a Startovac, které
patii v Ceské republice mezi nejznaméjsi portaly, jez funguji na bazi Reward-based

crowdfundingu.

V teoretické Casti prace byly shromazdény informace, které doporucuji, co by nemélo byt
opomenuto pii vytvareni crowdfundingové kampané. Na zaklad¢ téchto faktorii byly jednotlivé
kampan¢ zhodnoceny. Kampan¢ v kategorii Film a video vSak maji sva specifika. Autofi se
Vv tomto piipad€ snazi pomoci crowdfundingu obvykle ziskat penize na vznik samotného
projektu. Prispévatelé tak vlastné nikdy nevi, jak piesné bude vypadat vysledny projekt, oproti
konkrétnimu produktu, ktery je jiz vytvoten, v kampani pfedstaven a zobrazen a autor kampané
chce pomoci crowdfundingu jen rozsitit moznost vyroby. Proto je nutné v kategorii Film a

video zaujmout jinymi aspekty, nez je produkt samotny.

Soucasti kampané by mélo byt vzdy propagacni video. Lze fici, Ze v dneSnim
multimedidlnim svété je v podstaté nutnost, piedev§im u projekti, které se tématem filmu
a videa zabyvaji. Potencidlni pfispévatelé mohou toto propagacni video brat jako malou ukazku
vysledného filmu nebo videa, proto je nutné, aby bylo maximalné kvalitni a vysledny projekt
dostate¢né reprezentovalo. Existence propaga¢niho videa miize ¢asto o samotném uspéchu
projektu rozhodnout. V tabulkach, které byly uvedeny v Kapitole 4 a zobrazovaly projekty
zoblasti film avideo na Ceskych platformach, je zietelné, ze vSechny kampané, které

propagacni video neobsahovaly, neuspély.

Z marketingového pohledu by nemél v dobré kampani chybét ptibéh, ktery je v podstaté
I zakladem komunikaéni strategie celé kampané. Muze se jednat o pfib&h, ktery vedl autory
k zaloZeni crowdfundingového projektu a natoceni filmu, nebo tfeba ptibéh lidského osudu,
ktery bude pouzit jako namét filmu samotného. Pokud je soucasti ptibéhu néco, co dokaze
oslovit Sirokou vefejnost, Sance na tspéch kampané se zvysSuji. Podstatou crowdfundingu je
ziskat penize od velkého poctu lidi, je tedy nutné je k nim samotnou informaci o existenci
projektu dostat, poté je oslovit a zaujmout natolik, aby byli ochotni svymi penézi pfispét.
Vyuziti zndmych a popularnich osobnosti k rozsifeni povédomi o projektu mezi vefejnost
filmovych crowdfundingovych projektii v CR je ziejmé, Ze Eeské prispévatele nejvice oslovuji

témata motoristiky, publicistiky a politické satiry.
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Socialni sit¢ maji dnes velky potencial a hybou svétem. Jejich spravné pouziti mize témet
jisté ovlivnit i usp&snost kazdé kampang. Pro uéely crowdfundingovych kampani je v CR asi
nejpouzivanéjsi socidlni siti Facebook, pro, vétSinou mladsi uzivatele, to miize byt i Instagram.
Je proto nutné uréit cilovou skupinu, kterou chce zakladatel projektu oslovit, a cilit
tak komunikaéni strategii k ni. Sifeni vy$e zminéného p¥ib&hu pomoci socialnich siti je potom
skvé€lou strategii k osloveni velkého poctu lidi. DalSim zadkladnim kamenem, ktery pomuze
k ziskani cilové ¢astky, je zajimavost a originalita projektu. S tim souvisi také vhodné zvoleny

nazev a popisek. M¢l by byt struény, trefny a na prvni pohled zaujmout.

Silna komunita podporovatelii je zdkladem uspéchu. Je dobré projekt predstavit minimalné
okruhu svych znamych jesté pred spusténim kampané. Ti se s projektem sezndmi a budou poté
ochotni kampan ihned po jejim spusténi podporit. Prispévatelé obecné radé€ji prispivaji na
nebyl podpofen nikym, ani z autorova okoli, je nezaujme. Naptiklad byt jakozto zakladatel
projektu znamy uz predtim je také zaruceny recept pro osloveni velkého mnozstvi lidi. Dulezité

je totiz vzbudit v lidech duvéru. Kampané, které pii ivodni prezentaci piedstavili tvirce

vvvvvv

Pokud pfispé&vatele nezaujme nazev projektu, ani video nebo osobnosti, které se na projektu
podili, mize je zaujmout napiiklad jedna z nabizenych odmén. Hodné¢ odmén, tieba
vV omezeném mnozstvi, ale v zajimavém provedeni a v Sirokém cenovém rozpéti miize piilakat
nejednoho pfispévatele, ktery se na strankach projektu objevil mozna i ndhodou. Je proto
vhodné odmény zminit napiiklad jiz v propaga¢nim videu nebo alesponi vlozit, pokud mozno
realné, fotografie na hlavni stranu kampan¢ na portale k informacim o projektu.

24

Obecné lze také fici, Ze Cesky narod zatim neni zvykly touto cestou investovat. Oproti tomu
napiiklad obyvatelé USA na crowdfundingovych portdlech vyhledavaji investi¢ni ptilezitosti.
Ziejmé je ale to, ze Cesi radi podpoti to, co je bavi a zajima. Reward-based crowdfunding je
tak vybornou kombinaci, neni ani tak o investicich, jako spi§ o snaze podpofit néco nového,
Semuz zadali Cesi pfichazet na chut. Dokazuji to predeviim rekordy, které na &eskych

crowdfundingovych platformach padaji.
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ZAVER

V prvni, teoretické, Gasti prace byl objasnén pojem crowdfunding, jeho vyvoj v Ceské
republice i1 ve svété. Byl vysvétlen rozdil mezi druhy crowdfundingu a popsany jeho pozitiva
a uskali. Predstaveny byly také crowdfundingové platformy, které jsou nejcastéji vyuzivany
a poskytuji tak zazemi pro vznikajici projekty. Zaméfeni této prace bylo na Reward-based
crowdfunding, jez je v dne$ni dob& v CR nejrozsifendj§im typem crowdfundingu. Konkrétng

vvvvvv

kampani své zastoupeni.

Druha ¢ast prace obsahovala analyzu, kde bylo sledovano dodrzeni kli¢ovych faktord,
jejichz splnéni by mélo byt zarukou uspéSnosti kampané. V ramci samotné analyzy, byly
zkoumany Ceské projekty publikované na platformach Hithit a Startovac¢ v kategorii Film
avideo. Na zaklad¢ statistik z téchto svou portald bylo zkoumano, ktery z klicovych faktora
mize mit nejvétsi vliv na Gspésnost kampané. Detailné byly potom zanalyzovany 4 projekty,
které vykazovaly spolecné rysy. VSechny byly publikovany na Ceskych crowdfundingovych
platformach, které jsou zaloZzeny na Reward-based crowdfundingu, a to konkrétn¢ v kategorii

Film a video. Kazdy z nich byl ale svym zptisobem originalni a mél rozdilnou cilovou skupinu.

Cilem prace bylo provést analyzu Gispé$nosti ceskych projekti, zalozenych na Reward-based
crowdfundingu, z oblasti Film a video a stanovit, které klicové faktory mohou mit vliv na jejich
vysledek. V této kategorii je pro spéSnou kampan nezbytné kvalitni a poutavé video, které
bude projekt propagovat a reprezentovat. Dal§im zdkladnim kamenem Uspéchu je aktivni
komunikac¢ni strategie, ke které mohou autorim dopomoci socialni sité. Ty maji v dnesni dobé
Siroky rozsah, a Ize pomoci nich oslovit velké mnozstvi potencidlnich ptispévateld. Cela

kampaii by mé¢la obsahovat ptibeh, ktery zaujme.

Provedené analyzy dokazaly, ze je dualezité jak splnéni doporucenych faktoru, tak také
vybudovani si silné komunity podporovatelti a hlavné aktivni u€ast na pribéhu celé¢ kampang.
Je nutné dat potencidlnim pfispévatelim pocit zii€astnénosti, moznost nahlédnout do zékulisi
celého déni a informovat je o tom, jaké budou dalsi kroky. Autofi kampané musi mit stale na
finan¢nich prostfedkil teprve zac¢ind. Podle poctu zvefejiiovanych kampani a vySe vybranych
Castek lze Fici, ze crowdfunding je v Ceské republice stale na vzestupu a lidé o né&j maji zajem,

jak z pohledu zakladatelti novych kampani, tak jako ptispévatelé.
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