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ANOTACE

Pr§ce se zablvg probl emat i k dwn?2makdveRitaon g o v
| idla pro mhdrh.&kg&imcidrd@den? t®matu pTjde o
mar ketingovich n&s tr§waaTk eutpil nagtonvi @ zkhon Al k a c
radaru natrh N8sl ednD bon8ouhytpnovempl ement aci
komunikace pedou tak® zhodnoceny

KLELOVC SLOVA

mar keti ngov 8§ ko muwa, segnacotace, brainst@mingaveletrh, TUAV

TITLE

Marketing communication to launch the UAV radathe market

ANNOTATION

The thesis deals witthe issueof marketingcommunicationduring thelaunchof the new
UAV Radar tothe market. UAV Rdar means a sensor for detection of drones. One of the
first parts of thisthesisis focused oran analysis of possible markeg tools which can be
used inmarketingcommunicationduring the launclof new UAV Radar tothe market. The
important part of tis thesiscontains the suggestions, which are based on the resuls of
previous analysis. Finallythe proposals for the implementation of appropriate marketing

communications are evaluated.

KEYWORDS

marketing communicatigrBWOT analysissegmentatiorrainstorming, fair, UAV
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bVvOD

Di pl omovg8 pr8ce se zablvsg problemati kc
UAV radaru natthywod m2 nk§ch konkr @ANV?2 r sapl detekeildrmsutgi?
pSesnhNji Seleno jedng§ s eelnmaloaocdraziowploghod aisel | o
specifickasmtnostmi pohydudr €AYy e aleg siouost a
UAV. Spol el nhD st Dolktmacsegsmt ®mTag it aed Mo rodsasut un
ivelice re§8l n® IprSé pdatydSBAY tso prSéjseBvaj 2 c2 mi
letouny cog bvy®swh8 fchd®pr mae hpattDvp S2 padNUAViesigs t ®
teroristy. Z tohoto titulu je det&kce UAV velmiakt u8l n?2 t ®ma . Potv
Ministerstvapr Tmy s | u ,a kosbgcth®@tdiul o d ctaa | méd pprr aj ek
avlivoje senzorw2pghooth¢ekhdi pdi®alampdlue |-CZp st
virobce radi okomuni kmT,n2z%s kaa Iraa deaatoavd ic hn &
senzoruVpol ovi nN r oku t2e0nit9o HsgywsytVERmp onP for u U Vv
sv®ho nov®ho virobku na trh, potSebuje zvc

Ve vztahu Hogi ck ® n&vaznostati Egpgee®dppbbmev §
| tyS z8kladpteh?2 k&§pdfDolse Yedn8§8 o teoreti
mar keti ngov® rkonou nitkeaocree.t i k® | 8st i j sou
komuni kace, dTl egimo8§ nde pmern tsa de ztpri $iviy toail 2smp
do problematikyDr uh§j ¢ SeDmpeVv §na ® anal |jze ptorptswa,n §n
spol elT-@dstai jej2ho nov®ho vdi&rloebkjjee JAWesdtego
marketingovd khombhBeapé&c2 oboweliasshpiTsTa pr
vhodn® mar ket i nPgoojve® pkroomuend ekraac eSWOT anal 1 z @
informace o pozici 8§wmpiol Seges®i pnabiltemat ivk
pr ov esegme@ace trhu a targeting, to zd Tvodu sdrh®PIvmu® mar ke
komunikacekdyj e pods,8ajtamk® | e c 2djakhdoslevitPpping me z & n b
mognlch magkrehTngov®ukeden? kA& kadaru na
metoda bainstormingu jej2g vistupy zvol 2 MNas tzugkyl ajy
vistupT teoretick® a analytick® | §sti j e
uveden? produktu |Matitrh.e Qlpgadt cawnsm § mar, Tz
marketingoV ¢ hspe i al i st T spol el njoisgti PDnyktea ® z Hlyl

'Pro Wl ely t® o diplomov® pr8ce je pojem spolelnos

korporac2ch, tj. jako obchodn?2 spolelnost.



brainstorminguVpos| edn2 hodhandeenl 8§sbizppket marl
syst ®mu .

C2l em prs8ce je na z8kladhD teoretick®
komuni katce amadV®@s mognich marketingovlich
podpory zahw&8JAWinPki diloav ®pr o dat @k di. ANrao nz[8 Kk |
proveden® anallzy budou stanoveny n8vrhy
n8st rro8cimpodpory za 8d Dn2 UnAOW ®hadaru na tr h. Vylt
n 8§ s | zZhalnoteny

Zpracovsgn2 vige uveden®ho t®matSi hl ®dn p
kpraktick®mu ,zakiDpen®j pr §destupy biutaidgako s «
mar ketitugloe§ «ter8 byzmldaaun d&p ovmmd bty lkspr 8v

n8stprrooj uveden2 UAV radaru na trh.
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1 CHARAKTERISTIKAMARK ETI NGOVE KOMUNI K¢

ADobrT marketing nen2 n8hoda, ale =faop
veden? s vdeargnDj2grt cnhejm®dstroj T a techni k.
novg Segeno? | asto komplexn2ch vizev na poc
21. stolset8¥ 8§ | ak v(KodeoaKeller, 2013,.s38mMNn 2 m.

Mar ketingovl mix

Kotler a Amstrong (2003 uv §d 2 f e kgtei ven 2 mar ketingovl
vgechny | 8sti m aj rekdeet i nkgooovr ®dhi on onvi axnul  vp rbglay r a m
poskytnuta nejvygg2 mogn8 hodnota a t2zm b
(vi zekolpreg§zsoust aavd em&mtkr ophy positioningov
vi sl edk gattho v ®

Kotler a Kel |l err k(e2 0 In3y)o vdRgt feiknRu jkd amgi f i ko
n8§strojT marketingov®ho ,mi xof(gladel Reéna (pricéd)r o |
akomuni kace (promotion) . Z pohllend8us t rmojdT
mar ketingov®ho i @8® [ pgopPl skuppngcesy (pr¢

a vikon (performance).

Product Place

_ . kansg§gly
rozmanitost ' robkT p o k trhut 2
kval_lta sortiment
design _ lokality
\Z/Ianst{r;olstlka Mar ket mir ¢ z8soby
cnalxe doprava
velikosti
slugby
z8ruky

Price Promotion

podpora prodeje

reklama

osobn2z prodej
Lg};lic relations

S22 m mar keting

cen2kov8§8 cena
slevy

dobasplatnosti

pl atebn2z podm?2 nlg

Obr §tM&r ketingovli mix (Kotler a Keller, 20

Mar keti ngov8 komuni kace
AKomuni kace se z8kazn2kem a dal ¢g2 mi z
marketingov® mi xu nej m®&nhD (Poegd0blpsz9a a nej \

11



Zamazalovsg8 (208nRkediefgouggekomenimkamec 3 e
kt er ®h o mienf prSrewjvedd| uj eme | i ovl i vRupimme |
di alog. ProstSednictv2m mar k esp olgedved tk§oingu r
podvhNdom2 sdpoottvS8ed2i tjed jT2 ai mage, je tzv. hl
komunik&e e by mhRlo bit S2zen2? kladnlTch vztal
prodejn2ho a spotSebn2ho stadia spolelnh =

Strategie marketingov® komuni kace

VpS2stupu marketingu nejde pouze o0 to
pSedstavit z8kazn2kTm. Marketing je zal o
kontaktu se z8kazn2ky. Pro dobr® fungov§8n-
komunikacev e s p o hmaltumaesztuij 2 c2 mar ket (Foreg @011 k o mun

Foret (201l mairvi§d2z §lgleadn2m c21l em propa
zvigen2 zisku, zvigen2 odbytu produkt T,
spolelnosti. Podstata vn2m8n?2 ¥spRDgn® pr oy

1.1 N8 s t marketmmgov®komunikace

Clow a Baack (2008) definuj?2 integrovart
koordinaci a integraciv g e ¢ h mar ketingovlch Kkomuni kal n
vi §mzpol edloosiciel en®ho programue dopad max
mini m§l n2 dar k 8k komghitac§ e t T k8§ vegkwea ® kolmaulni
Tvr 8mci mar ketingovich kangl T, mezi podni ko

t a koMunikacd nt. &8s r oj e manrukne tkiarcgeo @ kmo gn® vi d

Clowa Baack (2008) S2kaj?, ge nelze mluv
sl ev | program vhDrnostn2ch kuponT pokud
objemu prodeje, povDdon?¥r noo sztnia.l ce anebo z¢&

Produkt - Cena - Propagace |- Distribuce

Reklama ) Podpora prodeje Osobnz

A 4

Dat ab § PS2mi| Sponzol I nternl Vztahy
marketing marketing marketing marketing sveSe|]

Obr 82N&stroj e mar ket(ClowpBaatk, 2008 muni kace

12



Pl $n@ar ketingov® komuni kace
Clow a Baack (2@a08yn¥ND&arkgeimg je za

pl 8§nu, jehog hl avn? myglenkou je cel kovD
Marketingoy T pl 8§n by mnl koordinovat | innost.i k
tak vgechny propagal n? aktivity. Hl avn2m

sdNlea8ejknosti Obr&gl&z B2 KEmonstruje pl 8§n
Clow a Baack (2008) wuv§gdz2arkketkiyng @wel kdle§

f stualn?2 anall za
T marketingov® c21 e
T marketingovl rozpol et
T marketingav® strategi e
T marketingovg taktika
T hodnocen2? viIkonu
Integradni
nastroje
IMC Vyhodnoceni
promalé | programu
Intemetovy fimya |integrovaného
matketing podniky | marketingn
Osobni prodej.
databazovy Vztahy Propagzaéni
Podpora Pmpagce matketing s vefejnost nastroje
prodeje "EEE § afizeni vztahi a sponzorské
spotrebite se zakazniky programy
Provedeni reklam y: Provedeni reklam v Rf:klar_nni
Rizeni Teoreticky rim ec Strategie sdéleni Reklama: nastope
reklamy a typy lakadel a realizaéni rim ce Vybér médid
Fitemi imagea Chovéni Analyza @
fzeni znatky kupujicich propagact
piilefitost
Zakladna

Obr 8§ 3RIkEAar k e t kKomunikaeg®low a Baack, 2008)

111 Rekl amn2 n8stroje
Rekl amn? m®di a je potSeba si viyeb 2 d Rlt e ¢
vybrat s ty nejvhodnDnDj g?2 z nich. Rekl am

13



spol ekooktien| npSeshodo®mar ekl amn2m trhu,
snag? mesxd®Bné f(®awta Baack, 2008)

Prvn2zm krokem e fpeokutti nn22 zr8kka zam?yk aj,e vugi n
mn | potencion8l n?2 z8kazn?2k r e kel kalmaumn 2 a psadr
vyprovokovat odezvu z8kazn?ka ve formhD n8§
proni knut?2 do (GlbwoalBhackd2008® p a miDt i

Clow a Baack (2008)%plpgenesdpakh§dsag 2 sklg
neoddRlitelnlch | &§st?2:

T wytvoSe n 2 sch®matu S2zen? rekl amy r&meial
spol el nosti

T dTklrmgm®my gl en? proveden?2 rekl amy (vI1b
reklamn2ho triku a vibhDr typu realizalr

9 pel |l vV GM®di 2

Rekl ar
strategie

Pr oved
reklamy [¢—

Strategie
sdnDIl en?

Real i z
r §mec

A

Rekl ar
triky

Obr §24R&k | a mn 2(ClonwsgaBaackp2008)

Na obr8zku 4 jsou wuvedeny r ekl a¥enpg gnn8ost

reklamu.

1.12 Propagal n?2 n8stroje

DsphNDgng8 marketi sgoy &8 kamuwrBikd seaaadr® hk3uz o b r
Nejprve je nutn® ur|it spotSebitelsk® a m
ng8sl edn formulovat rekl amn2 kampani, kte

sestav? struktura podpory prodre® ep ad plmag?2g?2

14



sdhRDInamr2ket i ngov® komunipkatp%®2d p deaz i p rpa dbejaey,a
propagace, paS2vnlt anhayr kGowaSedyekj2008)s t 2

Clow a Baack ©20p®8)k pvddze, ejesep zaemSuj
mal oobchodn?2 prodejce, vel koobchody, di st
Rozd?z2| me z i podporou prodejeaom, spet Seoit t
propagace je pS2mo zamRSen§ rvak8k omd gyv ®@ko v
vkl 8d8 v2ce svich propvbbedkEndbegedbmrypp

jak®hokoliv jin®hoPPrrnipagarkzhonms§pSedfe:
z8kazn2kTm bez vyugit?2 jaklehRetcevv@abmds
se zablTvsg oddhDlen2 PR, kter® se zamRSuj e

subjektykomuni kuj 2 c2 mi.VeeswvpPioDemaolse®i ngu se gp
| epg2 neqg @§PSoddnoSt TpkuSb Isipcointeal.m@st igeviNDnuj 2 vel
kobranhD pSed negativn2mi zpr&vami o sv® ||
pozitivn?2 a viditeln8 sdbDlen?2.

Clow a Baack 6udjemoddrymotEjeRmez i n8t er ® pat ¢
veletrhyaoboroe ® v I1,st avy

rekl amn2 ,pSedmhty

prezentacew?2 st D ,prodej e

prodejnz sl evy

prodejn2 soutRNDge

prodejn? pob2dky

A =2 =4 4 -4 -4 -2

vzdDI 8vac?2 progr amy
Veletrhyao b o rwilvs®t avy
Foret (201dlh)eturvtBy2a Ylestvavy se d2ky svd
do aktivita n 8 vzt @jhT s. vDeoSepondopsatrly prodeje se S
n8vaznost.i na obchod. Vel etrhy a vistavy
komuni kace. Jedn8 se o0 znal ost a vymezen
odpov2daj2c2 dahrfsmoh @d mdesi§ent, r izy§jan vistavy
formou propagace, kter8§8 vyug2vsg rTznTch ke
Clow a Baack (2008) vr d2p,ohde da vel ebbbg a aldrza’
mognost objeven2 potebch@dm2ch p&kamer” K]
prodat SVvV® produkty. Otev2r§ se tam pS2|

15



pos?2lit vztahy se st8vaj?2c?2mi z8kazn2ky n
pos?2l esdpo] m®Pnpajipld ky.

Zpohl edu prodejce umogRuj 2 vel etrhy a

produkty, z2skat nnovn® ksopnotlaukptry§8 ca , n anogzoaut s:
vihodnTch nab2dk8&8ch. i YeplStiftlmygs td& \plu P jstent 2k
aprod8vapSxppemn®m prost Sed?2, khledommBo wpes§

pS2padni sz &fv@khwradBaack, 2008)

Dle Forea ( 2011) mus2? SedgapnSizpSrtaovsoivapou akc
nej vilt g2ho polregmuvdah®mammiochu. f Po IzeaskempP
konkr®tn2m trhu se st§8§v§ pSipravovan§ akc
vyst avpg R &R ntosk ipro n8vgthRDvn2ky. Takovsg§ i
veletrhu meeigayystajvakatel i tak mezi ng8vgt
kolik viznamnTch n8vgtnRDvn2kT se na velet
zpTsobem na veletrObu Shekle 5v yothbavazwgte. ko

vel etrz2ch a vistav§sc

Organi z

- AN

N§vgtDvL J Vystavoyv
(avete) (e
[ N§vgtDv] [Vystavov]

~

Obr 83k&kmuni kaln?2 vazby na veletrz2ch a vis

Foret (201ls)podmmBwpsegnget vyug2t i dal
d2ky kterl
vkatal ogu, bil | &roea§ldwy,, T Rk §tuym2 svt m 3 ¢ hr ek ®

m se mTge zviditelnit nebo prez

prezentovat se 2 gtei s k opvri onszhleBpewthrdilicdkivaic2i vvy
pS2mao el u Bphot asiepm@®hou % astnit odbornTlc

semi n§ST, kulatlTch stol T, nebmoseéeniJigoa
poOmoc.i svimhchprmoptagrail 81 T (prospekt T, ds8r k
z8kazn2kem komuni kuje jig samotnl design e

N8vgtRhDvnzci al e i vyst amvabv altcel @ onkuk &\

obudouc2ch vivojovich tr e®dakcchh o d\ha2 nmv & tesdfnr§

16



ge tato aktivita vgatysmelpaf $ié s trieas t (porai,an§v
2011)

Foret (2011) wuvs&8d? hlavn2 c2l e veletrht
prezentace p o | e, | nzonsatlik y ,
navazovsgn2 a upevRbod&mlmikomamtkt T s

prezentace nov®ho produkt u,

= =4 =4 =4

budovs8n2 i mage spol el nosti
Foret (2011) zmid&uj @sn @ ek anmepallret redodsnibhS

pos2|lit obphodm2erwztaahywks® pos2l|lit hospods§

t

Y
d

P
Kk

r

S
S
o

ypickl prodej, i kdygd nepat $2 mezi hl avn
odpory prodeje neg do ck@blIniNDk ol e lkatdielmms. d
8 I vDt g2 specializace na %%zce zamBDSenou
Sedevg2m osobn?2 prezentace, kter § opsaothSr2

omuni kac?2 se z§kaeznPkeyds tCesvowbjne2: prezent ac
M vzhled st 8nku,

T pS2tomnost prodejcT,

T pSipraven® propagaln2 materi 8ly (prospe
f Yw%r oveR ex(poreh B011T at d.

Foret (201ll)yspadotviak®, ®geywg2vaj2 v2ce
TznhD RaoambPatu$2 mezi nD osobn2 pmédejn2c
dNl ovac2ch prostSedc?2ch, direct mar ket in
pol el napbobmmc't ag ve dubBj eB%et] h§wh YWUsphg
bchodmZaoh .| ed

Foret (2011) shrnuje :komunikaln2 pS2nos

f osobn? kontakt se z8kazn2ky, obchodn?2 mi

=

vihodn§8 pozice pro obchodn?2 jedn§n2, n
z8)jem o sproo ecu kntoys t i

dobr® komuni kal n2T nial m@WQttNDwryssk Rvovat el
prezentace se kon8 ve vymezen®m m2st D ¢

nab2dku produktT | ze pSedv®st ve skutel

= =2 =4 =

pS2legitost sl edovat nezkreslen® reakc

produktT, vlastn? mi dotazy mPprgdekihe sl edc
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T lze rozv?2jet propagal n?2 pTsoben?2, pos?
n8stroj T

f mognost monitorovat konkurenci,

T prohl 2dka expozic vTdl 2ch produkt T,
vkonkr ®t n2m obor u.
Foret (2011) SeplapdbmRuwjeé¢ etgbem je tSeba

kter® vgyeh&pegP®2 mar kes p olgelv@bd[ter astee gieed n a't

c21l e:
1 poznattrh,
1 vstoupit na trh,
1 upevnit pozici na trhu,
T zl epgit pozici na tr hu.
Foret (2011)agtmimRajweel gter Wu vy gaduj e p¢
komuni kaci . Na veletrz2ch se vyskytuje zi
pasivnhD vyl k8vat, ag si nhNj akT ng§vgtNDvn?2

napS2kl ad:

1 z2sk8n2mnmPoshrl@F@et Snku v

f pomoc? vyugit?2 direct mai | u, zasl 8§n2nm
mognost pSipojit ke zvac2mu dopisu vst.
vyugit?2 arelllamwiwtavigtn,

T pSipraven2m obhobh&skekmampu rozd§hoat r
prospekty,

1 =zajistt aby st 8nek byl co nejatraktivniDj g2,
aktivity, kter® pSitahuj?2 pozornost kol
Na jedn® stranh veletrhy pSing§g2 znal n

pSi sp®lsé | memali ® obch (oet,2011)T sl edky

1131 ntegraln2 n8stroje

Clow a Baack (W2yYWEi)t 29 kiarj £p o hjesdt ad prel§iotu
gl ob8l n2jmak®hlok olzi v m2st a. Kupuj 2c?2 mT g e
prodg8vajS2cnalb? zlkfé& podobnl produkt za pod
prostSed2 z8visgpamlae | miotsgg St v2a sephaheun) v d a |
Internet a podni k8chAegsneg vdobND st al v e liirctee guw loan

mar ketingov® komuni kaci
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| nt er nmarketin@hoe vyug?2t pky, bunadjpovg@nBn2zna
apro podporu prodej e. Pr o | mtne8gr apa v athash ol
internetu a jeho matrkepabhpgdbobholjad&e®me? | nk
vyug2v8egragiprok® ¢k(@ldwy Baatko2§g08) a sl ugeb

Clow a Baack (2808 )nt evi@gety MEQYeme n
marketh go v 1 ¢ hMakk & tvii fugkoawilintainetu jsou reklama, podpora prodeje,
z§8kaznick® sJa$edjyn-o bvtzhtoadhoyve§sn 2 . gz a D% ef bubnvkse
str &mlod el nMasrtketi ngovl tT m thyc hmmdl f i &itgd=t,
internetovl mrpodreamoéSpeuwebprv®pagadinkyed
produkt T.

1.2 N8 kupn?2 scphoolve§lnifo st 2

Foret et al . ed2n0?20m )z ez nsitRUug e?j,n2gceh j%uk ol T
anal lza ng§kupnz2zho cshpot§hebi aelrozmad odva8Em@ir
rozhodovac2ho probl ®mu vgdy stoj? ident i f

doch§yhoknocen?2 variaozhpahuerhadanieBR@®@phH il
ke koupi,Obr 8zek 6 zobhBkRmppehprobedN8kUpw? gamic

i nstjig ustejn® anebo vel mi podobn®, nezs§gl e
obchedomdi edebbos tvl, §dn*zpol tovou | i pSp2 escpi 1T vi kcok
rysemuorgangc 2 j e t18we §a splwd ppdov®&n? , na tk2one

se pod2| N§kupe2osbbvsg&n2 organizacz2owTligeRib]
to pSedevg2m tyto faktory:

T nezbytnost skupinov®ho rozhodov8n2 a zk

T rozhodov8n?2 vo kH eeu pdi®lter,v8 ob

1T organizace mus? rozhodovac? proces pSi
j sou obvykle znalnhD z8vi sl ®,

T osoby, k't ep®h ojdsoovua ¢ & m procesu ixm&Riowvt§ar

objektivn¥mémi $akjfekvyi
9 nakupovan® wilrtogoiknyo ub Ttveacjleni cky tn §tr ®@d mnm®i,
iobc hodn ?Foetetal|l 200} i

Uv NDdon | Specifikace Hl ed 8§ vibng | Vy
pot Se® virob[™ dodavd ® dodavatele[™ n

Obr 88FRRrkoces n8kupn?2ho ceéaly801)? organi zac?2 (
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13 N§stroje strategick®ho mar ketingu
Pel smacker, Geuens a @rek gthi n(g2oWOR3 ) a N2l K
pS2legitosti produktT na trz2ch a pSingg
pl §novgn?2 mamkjteziyngenw®i fi kace rTznlchousku
c2lem marketi ndde® aldaeourTd tksaec kel r§ mec proc
definova® c2 1 ov® skupkhgd8&8 rzezbBedment ace, tar (
Kotler a Amstrong (2004) zmi Ruj 2, ge
ng§stroje pro z2sk&n2 k6hhurneh|l markbkbhodygoua
segment ace j e bhomo georzn 2l es R p inmy , kter®
charakteristikami, potSebami a n&8kupn2m c
atraktivity jednotlivich seRomeintiTona nwglemdi
zaujet?2 g8douc?2zem?zipxreoydsukticuhhue 2 | wy®e sk upi |
Pel smacker, Geuens eadBer ghv @ 2 Gdyd@dntace, e f o
targetingu a positioningu jsou:
T definice krit®ri2 segmentace,
1 definice profilu sgmentu,
T posouzen? atraktivnosti segmentu,
T vl bnRNr skidpihy v ®
f definice pogadonvyasn®B&kh2 k M2 st Dn2 v

1.3.1 Segmentace trhu

Bednar| 2k ( 20jIn2) stevgrnte2n,t ¢evotS2 skupi na
podobn® kupn? n e bSp osl peonteSeshl no2v ug o vwigne2c.h ny
jethn2virobkem, al e pracuj 2 S trhem di f e
speci al i zovram okuwo mkarb®tdrk?2u spkupi nu z8kazn? kT.

Segmentace trhu se provsg8§d? =z titulu zo
postaven? na mal ®no kg eag mevidt uo sHeog opatizdrh
dojde ke zmengov§gn? kapagpdlye $tnrohsut, i np r pyand®?
trhu. BDkol em segmemtiasctei kj,e vnyanheezzeenn?? jgpetdanr oat|
kupn?2 a s po(Befheabrn|22 kc,h 02v0§1n2?)

Bednar |2 kuveSidiZhB o DadaVvilsyt urppay wsegment al n?
T zjistit rozd?2l nost ol ek8vsgn? z8kazn2kT

produktu, na pS2klad jaks§ vliastnost | e
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f jaklrced2!l mezi citlivost2 jednotlivlich
ng8stroje a m®dia ve vztahu k urlit®mu v

T v lem a jak se | ig2 hodnocen?2 produktu
virobky spoaSphbvevaskeapianBSebbeg®aje nes

T urlen2 krit®ri?2, ktoew8n2magréo viastplhg rkceu ks
Postup pSi tvbzéNhDreerdhMeint ade navazuj 2c?

T rozdnDIl en? trhu na homogenn?2 acedrklyen2viu
z8kazn2ka k virobku,

T vibNDr souboru krit®ri2 nebo charakteri s
T urlen2 vibRrov®ho souboru, kterlT bude ¢
1 shrom8¢gdhNn2 %daj T a jejich n8sledn® zpr
1 tvorbasegmeift, r ozl |l enNDn?2 z8kazn?2kT do kateg:t
T vytvoSen?2 profilu segment] z8&8kazn2kT, t
T propol et veli kesti jebgmentzwngbedma rdlo?skt,u

Eckhardtov§, 2014)

1.3.2 Targeting

Eckhardtovg (2014) def i nsug ez a nyesS utjaer gneat
jednotlivich segmentT a na vEpDt edBoammRij t
sv® s.nagen?

Pel smacker, Geuens acBeeghaxppdbbglatwalkt
ze kter® se vym2r anjE§ ock?ellanmo@®BSIS kapba§ S C 2
aby sespol e|] nosta kolia sdgmdt § s ea zk m&fdntje pro ni
nejzaj2mavnjg?2.

Pel smacker, Geuens, ageB®Ovgmt (2ROBYnauv §.
druhTm rozhodava&im kmwhiRmdir?o cemnel zkee proaingt? T
el ement y: rozsah a r Tst wietganent 4l sepjod hed mD{
astabilita segmemmDSupPevmu povekcs8l 2 rT
spol ebodetivhodniDj g2 se zamNSiatkt nanmesgym
uvel kTch segmentT existuje vel mi sil ng koc
pomoc?2 Port ersd kdejembvdachluu bpriBtnia soul asn8 kon
trh, substituln?2 produkty, vyjedn8vac? s?2|

Eckhardtoopof@Pupge dDamhNDSit enty abyase sBahaa ¢
ner ozmDI ni leadn dt8ll iev @alk Aud) kepohp ®o
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9 pSi Sazen? hodnot yreadnpnti ¢I magjelgepat T ma

5nej hor g2 mo gm8s | wearuij & ct2 &)h obdamsdwch?]|

skupinou z8kazn?2kT, konkur ence segmemtu, or i
souadd i remn2mi c¢c21i, n8klady na marketin
T cel kov® hodnocen?, sel t emegmeqneacrh shom%i
k“sdaj Tm ze segmentace, vytyoSen2 Kkoneln

f vibr nejatraktivnhRDjg2ho segmentu.

Eckhardtog (201 4) zima Rg ¢ tei, nge jue mogn® zam
segment a nabzzet p O ls&peo |j2dtdaen sgeo de@mtha a l
jedinou kartu. Druhou mognost?2|l ¢m pammidSje
pr oduwlatks® mygler at nNDkol i k s eidymje2ntt Tp rao dkuakg d ¢
Nebo seamIget jeden produkt v2ce segment Tr

a slugby pro jednotliv® z8kazn?2ky.

1.3.3 Positioning

Positioning znamemd§glosivmtysstl Dn 2s poméSlekbypn 2 |
definovat jako zpTsob, jakTm c2lpoBoshk&mpi
konkurenln2mwWpproeceskit Tumi sSov@ontamus?t mgi tva:
z8kazn?ka, jehdo k pjorzirtayl ke o @ jb@gbnpecker,dGekensu
aBergh,2003Ec khar dtovsg§, 2014)

Eckhardtovg (020Uj4dsnS¥nk?§,sigekdoo jsou z§
popg S u, stanoven?2 si poSad?2 nip vystupovat.tJak chceme,n u |
abylonkr ®t n2 c¢c21 ov Bla,slk2urp i snia w8 sv 88§ sstpayj ovat .

Eckhardtovge@dB00lKh) vevBdd iy spriospod Sem? |

definovat, | 2m se ddelm §ue evtaej eo ch akb® ndkkuar €

srovnat jednotble®&8s€8gmenaypbtBebami z¢
1 definovat, Jjak chcete VvTII z8kazn2kTm

viejich mytel Zaujeéhmat .

Strategie positioningu

Pel smacker, Geuens a Bwem2gsht [(n220 1[Br) o dzunki tR
| asto poug2v8§ vizu§ln?2 N8§str oj mapa vn2m
di menze dTlegit® pro z8kazn?2ka. K a gadmapap r o
zobrazuj e, kde maj ? p rSotdruaktteyg i set epj ons® td hoanri a
z8kl adDn:
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vl astnost?2 produktu,
ceny nebo kvality,

ugi t 2z,

t S2dy produkt u,
ugivatel T produkt u,
konkurent T,

nebo kul t u(Pesmacker, @asugns &Berfh, 2003)

=4 =2 4 4 -4 -5 -2

14 Teoretick® vymezen2 pougitlich anal
Vr 8miciipl omov® pr8ce bude pougita SKWOT
zjigtNn2 situaln?2 anptbzyvepblelmao awdbu ag e

mar keti ngov.® komuni kace

141 SWOT anallza

Anal Tza SWOTi We&hessesn Qppdrtsnitesi Thr eat s) j e
situaln?2 anallzy. Tatakawal I Sap2oh dlamits® é d &
obsahuje n§l egi thostvniStVWBNT2 haon apirfazsyt.Sed2 sp
spol el nbsviriNj g2ho pBodobeGetospel dalotRmwssttibuypp a
m&§ tSiprfwemre2e,f &zi se sb2rajujinpoimacey B
aal ternativ jejich Segen? doppotPem?§stmBno
anal Tzy pSedyskuaywejne Kkohkluacaoaken2 wbh&dyenh
apros anoven? cgdoll e Isirmdaitad iv8, 2009)

Tabulka 1SWOT anallza

PS2zniv® NepS2zniv®
Siln® str8n Sl ab® str8nk
Neboli ppelbdeabe&|{Jsou vnit Ssnp?o |negldnkg

sespol emmTngoes tbop &8 Gvd o s a gee2nl2 T nhNj akT
potenci §I podpdq i migmugl2edywosé mDh

VnitSn?

pom8haj 2 dosahdqna odsltir aalzen®ponRIn
c21 T. viivT
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N PS2legitos| Hrozby

o>|/Jsou pozitivn2 |[PSek8gky a negat.i
o/mohou ovlivnit s e | isnpnool setlinkat seteis®n
gbudouc2 vivoj. |[dosagenkotemT mana
tedy mnI| a vyugjejich vliivconane
stanovenlch c¢ 2| |elimnovat.

Zdr oj : H8ze (2011)

Vpraktick® | §sti vwichl§edk S WOId nmmcad l2z,a f
pol ogce v t ®thoo dannoaclelnzze. pUSisdiNlinitch str &§nek
stupnice od jednilky do phRtky. PSi pSid
auj ednil ky nejniggz2. U slablch strg8nek a
jednil ky doM2mm2unsu sj epdiitiklyk.ou j e ch8p8na nejn
nejvygg? nespokojenost. Po ohodnocen?2 pol
V&ha vyjadSuje dTIl egi tdoasnt®mj efdankottolriu T € &i Ipr
str8&nkyyi,t os$%l @ hrozby) mus2? d&§t soul et va
vDt g2 dTlegitost dan8 pologka vwn8hanHdodwnyrc§
Z2skan® hoddanno®ny fsaektwr u oeletdeu.zvPE&YS soU
aex ern2ho prostSed?2. Visledkem je suma vn
znal 2 pozitivn2 situaci. Naopak nuljevinutin
stanovitopgBe n2 , j ak d a (FotisFompuls,2HDi zI| epgi t

1.4.2 Brainstorming

Pojkarovs§ (2013) S$2k§, ¢ge z8&8kladn2?2 pod
ge skupina kryptrio@mkluasee vo hodnhD v2ce orig
stejnl polet jednotlivcT samostatintl.o | gles$t
dvans8cti |l idech, vhodn® je aby nebyly odl
to narugit prTbNRh myglenek a n8padT.
Pravidla brainstormingu:
nesm2 se kritizovat ¢g8dn® n8pady,
mus2 blt naprost§ volnost,
plodit co nejv2ce n8padT,
kagdl n8pad se mus2 zapsat,
ng§pady se mus?2 nechat uleget,
Y%l astn2ci s(Pojuldr ®dV &, rd0h3)

24



F8ze brainstormingu:

T sezn8men2 se s brainstormingovl mi pravi
1 sezn8§memobd &®me m,
T rozcvilka pomoc?2 her,
T vliastn?2 Dbrainstormingovs8 diskuse,
T pSest§8§vka ve chv2li kdy nepSich8zej?2 neé¢
! n8pady se nechaj?2 uleget,
f zpracuj 2 (sPeojvklasrlioevdsk,y 201 3)

Brainstorming w r a X i mus2 m2t danl popis isttwmac
a | asu, |  eny brainstormingov® skupiny, |
pr ob2uhvactl nAn®m prost Sed?2. Pro rozehS§gtz2 s
slovn2ch asociac?2ch. Pot® se vznese dt8Hzak

zaznamen8v 38 zz8zpniasnouww an&pdadTk se mTgou poug?2t
stanovena krit®ria hodnocen2. Kagdl n8§pad
lznamen§ gpat nlhnoSuppbrt, 20¥7hi kaj 2 c 2

15 UAV syst ®my
Pro wkem® zkrat kydeatAd/i | jnDdpompSEaty®my

bezpilotn2 |l eteck® prostSedky. vPvdj en®Hben
spol el nosti j] sou pops8ny re8ln® hrozby t0D
detekce.

151 Popi s syst®mT UAV

Dle Fahlstroma a Gésona(2012)ex i st uj 2 t Si typy |l et adel
mimo raketJ e d n §b eszpiol ot n2 | ¢UAVE®, pvasdttSealdy pi
( RPVs) a drony. Tato skupindovazi delt ep &
zangl i ¢ k ®Unmanned aevialivehidimeboliz k r § tJ&Vh Pro tatdetadlasetedy
poug2vaj?,UAV@aRPVrebolnZamyg | i ck ®ho ARemotely pi
pil otovaRP¥j $ et asimASov 8niat uzoev avnz®d Sploeznilx e, RP
UAV um2 spl nit napiograanovalli t 0 AY mn &ngadksy? PHA M.

Fahl strom a Gl eammulostibgyylgZ)thinor d et adé av
jako drony. Dron je bezpgnSltyn2 0Oneetgahdi cok 858
augi vatel T pni&gewneygmoagatiet 8 kt er ® maj 2 omezel

vypl nBhhToBr mis2 a | ®taj? ,neasdt§|lrenzn aj pml
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styly, jakojec 2 | dooowunezawragngilrook® svkeSej nosti,

praktiick®dyg je tento ob etechnickyn &g pn2Bedyrpio o U
nejn8rol nhNj g2 slireotzes@Kkpdld autonamnd Ima f umTkgcee mb T t
pravdDhDpmoadopmbo ArdmdofR movingch |i.ve veler

Jestilei JUAV S2zen® manud&mhanwamie bma wj$eges| nn2a
S2 zremiRlkMdo m§ zkugenosti s pilarmg8na2 mobWx
autopilotyan avi gal n2 kstyesrt@® mayd t gpaiople i & k g k u(Fahlstrahr § h
aGleason, 2012)

Fahlstrom a Gl easoanu8l0n122m ozvni 8RIU§ 2, m ¢je
S2zen? porzilcre2 mANVasst aven2m & up a dporbonsit Gley n i
pSep? B&kloW,®hp ovladéabe dnebo p®| ak(mydgi2 haoe
trackbal |l u)powmmt2DnS®hd? c¥ wvmagRej e @i @&bialuil
apSevz2t kontrolu po dosagen? pogadovan®hc
rgdio inprei8ameogramovanou misi mTgou | i

Fahlstrom a Gl eason e( 32 @&H2)oydsi ecckdl o nLhi®@W ag-
slogertewmlbizé¢el , jedn® nebo v?2adenepod zgd "M
akontrd ohstaniczu § i thezl ant® § e nKRos p o fMnto&wW® s Iy & \ZzéHendje
spougtnDc? a obnovovac? sdblsyst @mpavemrt ep
a¥adr gbu. Vel mi jednoduchlT ob®dbmig z(Bakstrgnms y s t
aGleason, 2012)

Air vehicle

Data link

antenna

Obr §Z@kecnl UAV syst®m (Fahlstrom a Gl easo
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UAV sydS®mg plougoj gnsk® YUl el yzem2Selvi§ g
“wtoky na nepS2mohdura PalVu sy sp Deny &agnebo vdrn ez m®
dohstuUAV sysb@mprwopn®2 zen?2 vi detzall?i pfeA¥ome kal
systugnynej sou visadou jenom odborn2kiiminebc
do styku inilmid@yenkatjeer Tg8dnowo dé&km,geg®str @an
konl 2 ng xtar smeSerchrggEthedh el @kt eelakROEMH 0 v e d e

152 Bbvod do problemati ky

UAV sygsa@myaj?2 vel kT tomodzasatcthp n opsSi stpfid Hat
ajejich pSij aptreuldrk8® mue mao.zvdjky technol ogi 2,
akumul 8torT a mal ® senzory pro sbbDr infor
j akT mi jsou napS2klad autonomn? | et po d
z8znamu VveozJyy sgekn®m ar z 8 z n asnauh,, vriktlga?t i oomddr av
avyni kaj2c? mao@®V adyvidibt elumo kK8t n2S awlug €t no § i
bezpel no §TtCZ,2017)i zi ko

Bezpelnost n? rizi kochmTgkdenabyatpShpadl
spSistgvaj2c?2mi nebo vzIvetganj® c A enh o dl Pejt mladnhy
z8j movich oblastech, jakImi jsou jadern®
vli 8dn?2 budovy, stadiony, st8tn?2 hiddnedgna
dobRD nelze ani trochu podceRbALts yherho@&uobdy? tt
svich z§8jOmem@ahen2 z8kazu vzletT UAY] mowite
obl astech, pro uk& zbbr ggzee nnaz YRV r Sozykana ®mMT
novoz®l andsk®m traa@akiz8§skbevas®ucinset y kllpd &
akde by mophS20op addbri®mu kst Sael i WAFT-CRRAEINDOIT]

Obr 88@4«nal enUA¥YS8kgpam®wmpPz® andsk®m tracku (
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O t®t o problematice Ao dronech jako o
rTzn® |1 8§nky a, vprdoe ap Sedkr iStkepzederoms T bugni n
pSedstavujPog2edhBuaptd. o nebezpel n®m rupoa u ¢ 2
Krimin8l n2kT nebo teroristT. Di skut uj 2 t e
detekovat a eliminovaketiTatld pal bbaezipaanli nkoosz
slogky koNci S2jna 2014 vyhl §sil Pentagon
syst®my prot.i dronTm. Shh&kokld e iméakmal s:
pSed mognT m zneeugoirti2sm iccrkdmi Y& okTm a ohr o
fot bal u, ale tak® n8vgthDvnz2ci konae Ttmy.s | bl
br a (SE¥.OCK, 2018;Pa g k o v 8No v280kI057;No v § k201F Tr uh | §;S, y
Viral videos, 2017)

Obr §AdDonsvibugni ncawupbeds hrozbu (Prime Co
20152018)

Zt ohoto titulu Ministerstvo prTmyslu a
podpory vizkumu a vivoejejekigzyemABrein@,orj
objemtPkesunoadrplzochouf:CZ Spa.lse.l nogav RO a :
oposkytnut?2 ¥l elov® podporyvindhajSEgem&t p¥tog
vizkum, vivoj a inovace, jej2mg pSedmhDtem
voblastiletgt DA. Fegen2? projektu je rozl o@z&njoi ¢
brzy bude m2t hotovI pr oduwktly§mirseabi allazndua | n
plochou a se specifickTl mi vli astnost mi poh
produkt 2l epnoouug 2 ma rck et i n(llinisteorus t kv @ mupnri Tknaycsi | u
2015;T-CZ, 201&, 2017)
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2 ANALhZA TRHU

Vanal yti ck® | §sai spoalde€|Zpdsatd sT avae nsUAVhot n’
radagpr o kt esrylprlacWwW®Emaanal T zanaCdlzegm jte®tze? s k
opozicis p ol e hantdus ¥ri§ mc i Segeny® UAVo brl edmaart i .k Aby
kvibDru spr&8§vn® marketingov® komunikace, |
kterl se chd&he damdRSiptroaveden targeting,
kterou s e s p oAlneall nlozset abp@dde Ed upena soul asn
komuni kace spolelnosti. P r ou vneS8dvernh?y Uavr kreat di

bude pougdgit ormmgut oda br ains

2.1 T-CZ, as.
Spol eT-@dsizalogen8§ v r &cez 8vOAU7 vmsgP avw Idrud
VPraze. Svou | innost %BstmdalvelE8ld RardubmeZGav AP &

m& na tuzemsk®m CZz g her adrcie|Sni 2nno ut rhAMCIOENT.n 0 S t
aszamhDSuppe aktivity na obchodn2, finan]| n?
spol eze@jom®na z obl anotbii | lovt®h ok @h o ,{T-EGAMOI® h 0 |
2013.

TCZ zamhRSuje sv® aktivity na |leteckTl,
dod8vky |l etigtn2ch r aBdasry[s,t @mo[nia orraodiiack acrmt
pro gelSpohiet @ sjou | i nnosvt oppSerdeecvhg2madi o
aradi ol okal nsSpolkebmodktyabl v vIivojem, virob
el ektroniky a to pro zak8zky j&kjeojyvénsk®
zaS2ze®M] spelelnhD s proveden2m prSatotvyp o
funk|l|n2ch zaS2zen? kusov®ho a mal os®ri ov ®|
mont §92 a uv§dhNn2 zaS2zen? do provozu a s
tak® z8ruln? (&C4H20%18043)| n2?2 servi s

Viro®kewortfoliozraddamuge® | eitvigze?2 proadar
vojensk® i.cPgehhedpolLgptempbesn® pEkbhi§t
moni t orysvta@m 1030 AAMSBO s$sM@®MyvV.T vioejdonv?int &z pr
vivoj radarov®ho | i dilUAVmdar(TdaZt2e1820i3) UAV sy st

2.2 UAV radar
Radar ov®etle kdujs¥ e # mic2 mal ou odraznou pl o

vliastnost mi pohybu. Tento radar je mimo p
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informacekd al g2 mu vyugit2, pr o2 Yl eaelynasrkulhmThXl @l
Cz, 2015)

2.2.1 PopisUAV radaru T-CZ

Radarov® | i ¢l évee ldmeit erhkailj c2o0draznou pl o
vlastnostmi pohybuC2 | e nej sou jenom dm2onyr osat edk yo s
kSi guj2c?2 stSel yanetDbl oiukebned2®c ppep S&r ey p o
Tento radar je mimo pSehledov®ho zaad a2 enu
vwugi t 2, pro Yl el y s ouwhrrmam@&hanUagred cahvad n 2j, e
jako staciom@gmésts?y s ®ms t(lB3n2 nasnsotnoogs&rau,i c
principeRabanooe®t|idlo je mogn® phuywytt®mwe
st8vaj2c2ch prim8rn2ch radaru nebo ho | ze
Je tSeba (pozUAVWe®Zdvairz Tobb & d e kchognbs) abjekt pouze
detekovat aletekovanou informagioskytnos, al e d 8leeg kwngdnBo MA@z rz n
senzor bud®j iptotBe by g@PpliTeCZ,L91§208mMu oc hr any

Kryt?2 prostoru zajigSuje ant®nn?2 syst®
ESA m§ diagram %zkl v elevaci a&@z2&irakl mut
sektoru. Rozsah elevac2 OA ag 45A je pokr
PSij2?mac?2 ant®na typu DBF vytvg§S2 soul asn
prTbNRhem v elevaci, zahrnuj2m@uehkmiealoll tsl
p8smu X a vyug?2 BCZF2OUIGW modul ace

Z8kl adn?2 technick® parametry

Princip linnosMonostatickT
Frekvence 8925 MHz

G2Ska p§sma 75 MHz

Modulace FMCW

Vistupn?2 vIkonll2w
Ant ®nn? syst®m
Azi mut 81 n2 sekX0A
Elevace 0i45A
Vys?2]| ac?2 ant ®nEBA
Pol et prvkT64
Zisk 21 dB

Polarizace Hori zont 81 n?2
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PSij2mac?2 ant®nBaF (v2cesvazkov§g)
Pol et prvkT64

Zisk 27 dB

Polarizace Verti k8l n?2
Nakl §phDn? + 2-@A A
Hmotnost do 150 kg

Technn ck ® parametry
Mi ni m§l nz detekmn2 vzd8l enost
Ma x i nmdddam 2 2 km (pro RCS 0,03 fi
1.5 km (pro RCS 0,01
Maxi mg8ln2 vigk3mOmad ter ®nem

Ro z h ? agenutu 2 A
Rozl i @gewatiz v 2 A
Rozlidg®Inéev 6m

Doba obnovy informace 2s

Min. rychlostUAV 0,5m/s
Odrazn§ pl oc h a008# 15 dBsm)
Vistup ASTERIX Cat 48
(T-CZz, 2017)

Obr 8§ 20&JRV radars p o | e |-@Z¢TsQZ,i201T)
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222 Konkuren| n2 Segen?

VeletthWor | d ATM Congr e $S,e 20d8mwrdil atsaktivitl tchy a |
na veletrhu vystavovalo spoustu spolelnos
spol el nosti se vivojem jenom chlubily, a
radaruuJ ednal o se o n 8 sThates] HENSOLEDT, GSp Gommunination t i
& Systemes, AVNON GROUP, Blighter, IDS, Prime Consulting & Technologhs.
obzKd jsou vyfoceny vistavn? e Xlgva protatyp K ¢
UAV radaru od spl el nost i HE N S O L riight, UAVI tidectiorB tadac &d K
spol el D&s tai apdNTH KCommunication & Systems ma Sa z ¢ ®Mu s WD
produktov®ho portfolia.

ANTHUAY sy

&
\ S 3
-y

ATCSIMULATOR

Obr §tl&/K st avn2 expozspel &fumpksr 2nl| n2ch

23 Anall za st§vajtcdohd snaaketimysove
usta&djvz2c2ch virobkT

Spol ebposptrost Sednictv2m marketingov® |
z8kazn2kT a dotv§gsS? I mage. S p ovowe komunkkaci s e
ai nvestuj e do rTznTch Smpadlkétniomgovpahg? v s
propagaln2ch n8stroj T, vyug2vsg reklamy, [
prodej e, sponzor sk®ho marketingu,veS$ajtreays
Spolelnost klade vysokledfTiatvAam poéedpgent afy
na veletrzXalzde8Ddv o 0w k@i wiez2 %l astn2 mini m§

T-CZ m§ stanovenou korpor 8t n?2 identitu,

Vmanu§8lu vizugln?2 stylu je isthhohemp®vpodyu
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hl avil|l kov®ho pap?ru, technick® a obchodn?

apod.

Spolelnost vyug2vs8 n8sleduj2c?2 formy

pr

f %l ast na podnikatelspll ethznanisrsd rcihl 2( pz & z%Ir

obmny nebo ministra obchodu a prTmyslu

upevnit svt®e rpiotsdraivzemir, vwe kterTch jig

T sponzorstv? ( hprawjné k tpua r A @ a dat snhaogwe

p

bez

sponzorovsgn2 spol glasesiEihéeh raka%) n¢l raldr

f aktivn2 a pasivn?2 %% ast na odbornlTch kc
f obchodn?2 cesty, prezentace spolelnosti
f vistavy a veletrhy,

§ inzercewdbornTch | asopisech,

f prezeh ace na internetovlich serverech,

! intemete/ T mar keting (informace o produktec
T Il enisAsvi*’ci ace obrann®ho a bezpelnostn2z

| esk®ho ¢gel ez@iCZ,8048)o pr Tmysl u

8% 4%

m reklama

® podpora prodeje

Eosobn2z pr

H internet

mvztahy s
52% mpS2mi mar

u sponzoring

29%

Obr 8i2RlozdNDIl en?2 n8kl adT nM&Z,@HEck et i ngov ®
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Obr 82rkbrazuje rozdRlen? n8kladT d&&Z mar
vkl §8d8 v2ce svich propvbedkEndbesgedbmrypp
jak®hokoliv jin®ho propagaln2ho n8stroje.

196 3% 2%
6%

m veletrhy a konference
mrekl amn2 pSe
Eprezentace Vv
m tiskoviny
Epropagal nz v

88%

Obr 823RlozdNDIl en?2 n8kl adT-CA2018)odporu prodej e

Obr 8§z ekk alz3u jpemr k@a8tsnt2 n8kl adT nae pvoydhpadkrl u§
na veletrhy a konference. Di vi z &orld &BM ol o
Comgress(WATMC), Idet alndoDefence kde pr ez esvwjesy £t WAJECEC hny
se kong&8 kagdoyldlenn,a dlna oelf eetnrche se st S2da

Obr §24&/K st av n?2 -GZngpWorld ATM Cofigress 2014 (autor)

Spolelnost zalala do lepg2cbcel g80as6n2dt
mNDIT&LZs kr omniNgtggdvn2 expozice. Pro uk8zku | e
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expozice naWATMG/r oce 2014 a pro pozrobm&névn el Ombh
expozicena t om s am®roce@Eé etUr hut @ t o byl dobr T k
prezentace spolelnostdial g Omur ok| eppogzednl®?j i p rdeo
kredesignu |l oga a k zaveden? korpor8tn2z id

Obr 25N 8§ v s t\av n?2 T-€&np Warld ATM Congress 201 ®estalla, 201p

PSi zavsg§diDn? monitorovac2ho s@&t ®mwggi
komuni kal n?2 nNg8stroj p o d pMATMC 2018 &de eljezentcda a s t
Monitorovac?2 .syBZkRyn \6d IM©OtNr2hsuk as$ @o | ked mtoasktt y
aprojevili z8jem o081 eAtc8prnaBkdni zIfott @pPRH
(dgILe

Obr §teNiEv s twyvn? -@Xnploleti2018 oTvol n)8, 2015
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Na obr §zek uz olber awzlesit anv8nvr hex pozdZce & pmateé
spol el nosti PAMCO nBr vEIZeTuw 8w NI dyESBa 2s@yrsht ®&m

231 AnalTza vhodalkosfdren@ el et r hT

Vhodn® veletrhy pro prhlddpaghmicti  ZUaAivn Sreandr
abezpelnostn2 techniku. Na z8kladhD zkugeno
n8sl eduj2c2 veletrhy. Odbor n@r k 0 h ®enueegie®@ed a |
dan® problemati ky napS. zamhRSen® na bezpel

PSehl ed kong8n? mezin8§rodn2ch vistav v
techni ky je vgdy pr o n 8sploesdlueg @nc22m r|o?ks | keo nmp
pro obranfl ar Toreyzsple | m$esd¢ M8z epj 2 ¢ 2 h cek obchédu z
amar ketingu | erpat. PSehlegdSmkeora&8§Aodn2ch

Tato anallTza m§ slougit pro z2skgn2z pS
CZ sysk®nEf annSovvmiarféting v ® k o m W/ nabukce2cjseu zobrazeny
nadch&dejtzacyy a konf er@anmcneohlka eWlTacsht nbiyt sree k
se opakblbnp?2 Bebo dvouletou periodicitou.
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Tabulka2Doporul en® veletrhy a konference
Ter miN§zev ;/I; ?ntno Detaily Pozn.
07-09/ ATC FORUMi Me z i n 8 r o | Dubai, www.atcforum.com | 1,4
05/2018 [vli st ava syst ®mT|SAE
08-09/ CANSO Global ATM Summit and| Bangkok, | https://www.canso.or¢ 1, 2
06/2018 | 22nd AGM Thajsko | /canseasiapacific-
conference?2018
11-15/ | EUROSATORYi Me zi n8r (Pa S2 ¢|www.eurosatory.com| 1, 3,
06/2018 |[vT st ava pozemn?|Francie 7
protivzdugnTich
syst ®mT
7-10/ INDODEFENCEi Me z i n 8§ r | Jakarta, http://www.indodefen | 1, 5,
11/2018 [vi st ava voj ensk|l ndon|cecom/ 7
ng§moSn2 technik
20-22/ INTERSECi Me zi n 8r o d | Dubaj, www.intersecexpo.co| 3
01/2019 ([bezpel nostn2ch SAE m
12-14/ WORLD ATM CONGRESS Madrid, www.worldatmcongre| 1
03/2019 |[Mezi n8§rodn2 vT1s|GpanDss.org
syst ®mT S2zeno?
03/2019 |[Saf ety konfer en|Pr ah a|http://www.caa.cz/saf| 6
ety-konference?018
2931 IDETi Mezi n8rodn?2 |[Br no, |http://www.bvv.cz/ide| 7
/05/2019|a bezpel nost n? t/idet2019/
Pozn8§mky:
Pozn.1 [Soul 8§st2 je konference i vlIstava
Pozn.2 |Or gani z8torem je CANSO, naprost §
vt ®t 0 organi zaci
Pozn.3 [VI st @va cs$ §l n2 Y% a6MPO Lesk® republ i
Pozn.4 |M2 st o k onmBMrk¥%na kncuel osset i naps. Kanad q
Pozn. 5 | Dotace na veletrh
Pozn.6 |Or gani z8torem je BDCL
Pozn.7 [VI stava se kon§8 jednou za dva roky
Zdroj: MS Line Publishing Housg017 s. 6263), T-CZ (2018b), ATC Forum (2017), Canso
(2018), Eurosatory (2018), IndoDefence (2017), Messe Frankfurt (2018), World ATM
Congress (2018), DbSad pro ci v217h2 | etect v?
Mezin8§rodn2 vistavy a aksamf2e rvg2lcee nnBeTyf t 1B
specialistT na ATC/ATM ze 70 zem2 svDta.

anavgt?2v?
N a
CANSO,

naprost §

h o
akci

nsopsot | ed
vVDAHJBSRa

tom mTge

ORTC IFarum22017) del eg8t T
CANSO Gl obal

ATM Sunmnmi8ttl | asmede m2

uvagovat,

pSingg:?
pobDeoce] Ehnsd, 2008 z8§kazn2 kT
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http://www.atcforum.com/
https://www.canso.org/canso-asia-pacific-conference-2018
https://www.canso.org/canso-asia-pacific-conference-2018
https://www.canso.org/canso-asia-pacific-conference-2018
http://www.eurosatory.com/
http://www.indodefence.com/
http://www.indodefence.com/
http://www.intersecexpo.com/
http://www.intersecexpo.com/
http://www.worldatmcongress.org/
http://www.worldatmcongress.org/
http://www.caa.cz/safety-konference-2018
http://www.caa.cz/safety-konference-2018
http://www.bvv.cz/idet/idet-2019/
http://www.bvv.cz/idet/idet-2019/

Mezin8§rodn?2 vistava pozemn2ch a pr
EUROSATORY, #PaS%kioes01@ sedvacg§t ®ho p&t®ho r
YWl astnilo 1 571 vystavov@8OelnBvgh®vge ki lao
del egac?. Vel etrh navgt2vilo 8 217 ar m8dn
103 zem2ch. Tat otavadkfciec ij &l nj2e dvalbaZE g2 midR a( MM G
ni gg2 n8klady, vikElmpdiy lvegysk@ volsvr @BweEa mespatz
vistavn2 expozice. Jednkktesé -@Fvidak®emoplkl 3
(Review, 2017Eurosatory, 2018)

|l ndoDefence je mezin8rodn2 vistava VoOj
“ astn?2 z8stupci-CMi jies tpe rasstitane Ikeebmmat i@t.a Ta k ¢
vystavuje v 8 mc i vistavn2 expozice sv®ho sil n®h
wwzce spokuptaovlme mministerstvy, velvysl anc
seojedenmej vI znanmnrjr@dast ®je Asi (inddD&fgncey2017)

Mezin8rodn? vel etrh bezpelnostn?2ch t e
informativnhD, budgbgnuwedenh@®Zvl aamhR2 sie Ma
bezpelnostn2chnaeaij wijgzrka mnlik dim2enn n ovsetl re2t o th Tt ebe
pr8&vhn tento vel etwlihstafvinesivglcn 3 ewlj edin? mL R

vystavovat v 8 mc i | esk® vhstuagvent2Si & x proazki (MS§Linke a d y
Publishing House2017;Messe Frankfurt, 2018)
Veletrh WATMC vMadr i du m§ vel kT rozsah a Vo

ofici 8§l n2chhcBd@j0ll8seevetrhu z%l astnilo pS
a225 vystavovatel T z rekordn2tbmtl@83okema.
povinn8.etNdouv&kagdorol nhD vystavuje | esk® F
buNto na veletrhu vystavuj?2 nebo ho zalcésrg
CANSOvp ar t n &ATCA{Wofld AFM Congress, 2018)

Safety konferencecBSZduopeb&watv, |l g& &e
konativn 8 sl eduj 2c2m roce 2019C.Z Pogkud)lkldy stvomu
m2 sto kdeefmDrgagniej ev t o pot enci(8%a2d zpsrkoa zcni? ki
2018)

Tradil|l n?2 Mézitm®r obmr2an®e a bezpel nostn?
vBrnhn, podporuje a W astn2 se j2 nejvlizn
Nej vDt g2 m vyst avov atMaistersdtivo obiamisR{ ® g8 d ea/AdI@eStdrah
LR ( AgRReveletrht ak® navgt Dvuj 2 Mimastenstavnobahynrebo d e |
Ar m820 zz e m¥eletrhy Brnoa20142017)
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232 Mognosti publikace
Ve sobthodd ¥y oj enskou, bezpelnostn?z, |l et ec

spousta | asopisT, Iviek okvtaetr,T cahl g ej emoigknood psuet

z§l egitost, je&kohkKe®anz?pmubl akapi sw zvE§g§it.
(nejefektivnhRjg2z). OvNRSit sriukz&dm cz2J aemno®haon
z8kazn2ka neboef&darmn®todbarbry@Gppt ed ojejsht p o\
produktech, inovac2ch.

Tato anallza m& slougit pro by¥GZngohld p S
propagovat jmg 2napoMnorcadanr§,vr hTm mdr&ketuwnagad
| asojpsswy vybr8&§ny na z8kladhD zkugenost2 obc

a jedngnz2, na z8kladhR zaBkaesttmi i obohmdno
|l asopisT (Future airport, Janeds, Air Tr ¢
veletrhuWATMC.
1 Future airport

Jedn8 se o anglickl | asopis, kterl se
dvoustranou inzerci (2x A4) jed0GBT.V| asopi se jsou publikova

o problematicd AV systl®mgnek tam mOEZaai sgpobhel past
na trh svTj | XO systempl §edn8nxel @t swisa®r
Lasopis je publikovg&&n na rTznlch -GZonebdider en
m2tta k v B ¢ kHRutare Airport, 2018)
T Janeds Airport Review

Nejstarg? a veloker prleste gh® 4 asojpernss kE
gk8lu | asopi sT, rkTtzewl®& hs eo bd peabidaallsi,tziwzje?jov@m s
abezpel nostn?2 techni ky. Pubel i kowt§in2 df d 8@ k
vonhNDco vygg? cenov® relaci neg je | asopi
publ i kov§8n na veletrz2ch, konferedh?2 plo gtpc
oborn® sp&ltekBmstwcikl aniTm segment Tm. Zvggit
vyug2t of®kbi ¥8Bji mafkaenedaguy 201 dpku
1 Air Traffic Technology International

Jedn8 se o |lasopis zamhRSenT nho plowzue c Kk ¢
Lasopis je distribuovgn | 2drTm |l eteckTlch
di stribuov§8n na mezing§rodoahch Lasespias §cjhe
ivel ektroni crka® weldmowilc h st r(8im Kraffich Tedinalogy p i s
International, 2018)
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f Review pro obrannl a bezpelnostn2 pr Tmy
Nej zn8§mnRDj gkeslka® opé subvli ce zamhRSuj 2 c? S
pr Tmys|I . Vydavatel stv?2 AMBciLaO0?2 b:ecpeis®od
pr Tmys A@BP)kR er 8 spolupracuje ma nnejtreTzsnVjyg
sMPOaMO. Lasope vyd§v § (MStigePubkishigytHoudep2018p k a
MS Line Publishing House (2018) S$2k&§,

prvky. Zlaasprpi® jreozes2| &8n prostSednictv2zm
zavg8§gen?2 | asopisu na vybran® instituce o0s
di stri buovg8n pracovn?2ky na jednotliv® mez

opravdu g¢girok§g:
- Sen8t a Poslaneck8 snDmovna, Parl ament
- Ministerstva a wWSady LR (BbSad vl §dy 1

zdravo,tnictvz2)

- Ministerstvo obrany, LR a Gener 8l n2z gt
- Ministerstvo vnHZ6aLRR, Policie LR a
- Ministerstvo prTmyslu a obchodu

- spol eVlnRost i

- zahranil|l n2z LRastoupen?z v

- zahranil?2 (pSedstavitel ® NATO, EU, j e
- Slovensk8 republika (PSad vlI&§dy SR, ¢
Oz br oj e n IMinisterstio Vnitr&IR, apod.)

MS Line Publishing Hoursekd 2WyY8hH § z2mi |IRtuy ¢
CDI'S Revi ewl np?l uwsy diSpredic mI§ v ed jen ® thdbDefencez Idet
Idehu, Eurosatory. L a seol peikst njaam izpikb®l N &k ov&knlTa d n
od g®fr MAlnet @emkyza pubBl nBatiedoyol§z

- Adinzerce1® 0 0, K|

- 1 strana A80C® KIll §nku

- 2 str. TPLRO|OIO8 KKK u

- titwltm2zana + 2730000K| PR | I 8nku

- 1stranaimerce + 1sttaa P R 1]15080n0k. uK |
f Svihnt prTmyslu

LeskT | asopi s SvDnDt pr Tmyslu je distrilk
Zej m®na pS2 mionb | acsrtes StrTIimys | u, l ogi sti ky a
bonitn2zm, %sphRgnim osob8&&m v Lesk® r &plbli
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radaruby byl a zaj2mav§ rubrika zamRSen§ na |
publi kaci vych8z2 n8sledovnhi:

- 1x1/2 stranyzacenu Z20 0, K|

- 2x 1/ 2 strany + PR olvi§§mpaek zz2dhd raddla)) (Kdea

(1/2 strany za 2000K ).

1 Repor tpgrgTemyzs | u

T-CZ vyugil o liaspwyhlsiuk ghreecproy $I8ge publ i kac
divize spolelnosti p$2gad®znigendym spebi§glel.
by se vyug?2ttomtud ||i ksacppei suivh€enai uvagovangu
35900K] nebo celB30B8(RaparAdgés5z. prTmysl u, 2

24 SWOT anallza
C2lem t®to anallzy jesppt skabthdvt Eméior Beg
problematiky UAV radaruS WOT anal T za bz§kl as®l3thlrveinms tnar
ze znal ost? zamDsecanc Tk®pol ¢ Mbgthioneédddblyd
zkresl en?2 cel ® situmaesdxkt acvheynb?n T InWQTE v dIn
pracownpzknTi czh hierarchilkaki%helsT uprRgami zace.
Situace, kter§ byl a T€&f iviyorg rr§ nporvd  dsiys
| i didet Bkci n2zkolet2c2ch c¢c21T. Sestaven?
situace, -Co aat savmenod n®ho produktu UAV radar
Disk ut ovanl probl ®mJwki®r g isrout ori hinm®g wa: s | @
a hrozbostivspalve |Ish ost i k UAV radaru a jejicl
ZjigtnNDn® informace ze SWOT anasltlaznyovpc
ng8sl ednl ch doproaruketnizn gpaw® vkodmwni kace a t a
Brainstormi ngovm®arskezd m2g,ov ¥l amtntager , d

technickl Seditel, vivojovl pracovn2k, obc

241 SbDr 1 nformac?
V. prvn2 f8zi SWOT anallzy®sweitdliteBvaj 2 i r
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Tabulka3SWOT anabizainfor mac?2
Typy faktorT

PS2zniv® NepS2zniv®
] Siln® str&n| Sl ab® str §nl
A Dl ouhodob® zkugen|A Syst®m objekty pou
tthu, T7CZ j e n8sl edn? je eliminovat (zne
~ Pardubice A Vzhled UAV radaru
c| A Dobr ® wdtcehloy n® mi A ZpogddmRow|l en2 pro
W | A Dobr8&8 komuni kace A Ome z & h ® apnr| ons?t n& prablggci
~ | ANovl produkt, UAV|A Nedostatek silnTch
—| ADobr® vztahy nawlzidA Nedostatel n® perso
< spolupr 8ce dokon|len2 vivoje
=1 A Mobiln2 syst ®m A Rderence
AKryt2 z8jmovich s|AVysok8 cena
™~ A Dedi kovanl syst®m|A Problematick® vykr
- detekci UAV) jednoho sektoru, p
= A Modern2 koncepce |A Radiolokaln2 princ
© senzory)
(7]
o PS2|l editost Hrozby
®) A PotSeba produktu, |ARostouc? konkleémno
A Legislatva-d o budoucna zamNSilo na Segen?
naS2zendpgviCrAl0®m M A Koncepce, kters8 by
. | et i ¢ Smkdgtekdi @Ade vyhovovat pogadavk
o A Z?sk@kBkekhtakt T n
—| A Mognowitdi t gl adopi §
Q| A Spoluprsg8ce s inte
c prodej syst®mu by
> | A Zz2sk@kn&zzkal nT fin
udrgen2z a rozvoj
finanln2 prost Sed
pr odukpodfeli®h o
AVyugit2 syst®mu p
A Dod8&8n2jmrkdpro gtak
pro bezpelnostn?

Zdroj: autor

Siln® str8nky

Dl ouhodob8 pTsobnost na trhu a zkugen
silnou str 8mRZAjensspd leed|nr? ksetrris g 6 ¢ e TESIH Pardulicg.t n 2
DS2vhNj g2 stTESIL2A si@pbcydynyosdv Ddom2 nej enom |
ale pak®Ndom2 zahraniln?2 odborn® veSejnos
vyhl §genlr.§nkat mespornhD pat S2pordesdir uy ehaobdyp
spolelnosti pSi-CZmTdwy Edé& b rzincan &z th allpFrthesy i
zej m@magnwsti pope@jnicti §s$@2smtizmt esprudtisrrem a od
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p Si n §nre2dczhm, ge spolelnost pracud &v 8n as pvoll ved
naj evo, ge se shag? svoj e portfolio r o :
vradi ol okaln2 brangi . D2ky dobrTm vztahTm
a ochothD dosahovat c¢21| T wneodmyslige |pnlTocdhn 8v Tshpood
UAV radaru je ta, ¢ge se jp8nhgadh mpbti$Sabsy
pSem2stit agédnalRdD@dieastsi e yws t @e byt @ nsut, r
modern2 . k&mgepciz§] mov] awh v yastt@mB tji2gnNaRIp&S®

z8§stavbnN. Vel klim plusem je specializace s\

Sl ab® str8nky

Syst ®m m§ i sv® shah@®NDsgr e8hky eapjedhert
zat2m je syst®m ve f8zi,ktegalpopwRawi ej e@ra
princip i t o, ge syst®m objekty pouze det
sintegr8torem, kterT dod&8n2 ostatn2ch pog.
prost SedkT zastSeg2cov®3u digd &¥agred i pdymos p
dodavatele. Vzhled UAV radaru se jisthD ds§

virobku od grafika, prozhe gp@g?2 spochkh ®omga s i
podceRovat doKpolpd Rtktpv mT e XxphkdaZetpSe db NI

aspolelnost tak bude m2t probl ®&m svTj syst
UAV radaru a letigth mTgou bilt -@oshwpsid |
stanovit priority, strategigt omt o proj ektu a vIvoj pos2 1l it
ZamDs t m-@Mtcvir d 2 ge na veletrhu Worlpdl AT Mo ¢

kt sre® do Segen?2y tudjt op upsriovbbl ye epaypsovk®&nmoul im ej § 2

Jako d8i spalel-6asm8tamereA® finan| n2 p
db8 na t o, aby emr®o sat SeefdekKyrni $vynl ymaeyaidgje me/nt
oefektivn? vol bu prezentace (Yl asti na z
vl asopi sebude v8hat a dPakadtbudps yosstt @me d bugen kulvr
spl Rovat pogadavkgbnsaskaezrnnkgpvd podeoSen,
snal ezen2m siPISanT awhv @ d@PeAt Ty r o bbbt ynrae ftervhe n c
probl ®Mémgi t ® je z2skat i dedrmgp §tdet atnktler
z8kazn2ka je cena, sgSizjp $Se dbyoddqigem e de adedeundal:
sespol|l ¥pavoetn2zch kal kul ac?2ch. Cenai ,hralje t
odpov2d8 kvalith.
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PS2|l egitosti

Jak jig bylo zm2nDno, trh jemovehicéd at
di skuzeSegen®ma®t o| pholjl @maymniek y d eptoe K3MYb2ac 2s
systO®mytman 2 jak§ jeeamgt N, tak St8tn2 o0z0Z oj e
vsoul asn® dobhD eviduje popt8vky na tento
syst ®mT bude dramat i ckwe lzkvTyny opscedtae!n ir%esd neSini. ¢
je legislatva,& se o]l ek8vat, ge do budoucna mTge
vybaven2 letigS. To by mohlo zvigit popt §\

Vel etrh s8&8m o sobhN pSingg2? spoustu pS
z8kazn2ka, o0 upbehBdh2kth wmavdhin2 zxsok§mrkst
jsou tak® semin§Se, Npbtzenltabep8ybegivbuasat
tomu napomoct vyugdgit?2m rDOalndg2c hp jaRabr Bt thdTsgte2
zviditelnit, infor mo v a t 0 nov®m produkbaesopies p,omiotcér

dost §v8 odborng veSejnost, potenci§ln2 z§}

Spol upirtcegrs§t ory bWTMs psoyl set|l ®row t i mo hl a
zak8zky. Pokud by seramdav§zay yspgloRowalvziga
aspol upr 8ce by byl a bezprobl ®mov §, j edna

opravidel nl Z&domauizsglsd ®mMTh zak8zek spoleln
kterT mTge vyug2t nalimovaoiul psoaduke omv@do

kapacity a mMWe?2jenimTge i@ Byitpgd ot pSi st §va

zdokonal uje svoje produktov® portfolio.
Hrozby
Nej viDt g?z hrozbou je rostouc? konkwojea c
tDchto syst®mT a nRhRkteS?2 ug i SV® syst ®m)
vbSeznu 2018&okdmdEhPRn?prwjektu t®t o hrozbh
TCZ mus?2 snagit, aby syst®m dokoséi hasthal

konkurence TCZ pSedbNDhne a spolelnost toaldt.D dlugl2e
zhrozeb je koneePpcbybagsn@amueCi.elhaha jd ebyp st ®m
vyhovoval pogadavkTm trhu (napS. mTge bilt

242 Hodnocen?

Druhou f8§8z2 SWOT anallzy | e Tabuka 4h owrnloe r?
z2skan® itabdlkg3 Unaeccke e® st anoven?2 swa hoopaer8e¢ I i
odhady oéd¢hmopwPadrcovn2dd spolelnost. T
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Tabulka 4SWOT anéalbdnacen?

Sil n® str8nky V8hj{HodnogSou|l
Dl ouhodob® zkugenost 0,05 4 0,2
Dobr® vztahy s obchoy( 005 3 0,15
Dobr§8 komuni kace pSi| 005 3 0,15
Novl produkt, UAV r a{( 005 3 0,15
Dobuvy®t ahy mezi-pzadi§t 0.10 3 03
spol upr 8ce

Mobil n2 syst®m 0,25 5 1,25
Kryt2 z8jmovIich sekt{ 017 4 0,68
Dedi kovanl syst®m 0,10 3 0,3
Modern?2 koncepce 0,18 4 0,72
Suma 1,00 3,9
Sl ab® str8nky V&8hi{HodnogSoul
Systo®mekt ouze det

eliyminovatnn yoP 0,07 2 0.14
Vzhled UAV radaru 0,05 -1 -0,05
ZpogdhDn2 v dokon] en?z 0,20 -5 -1
Omezen® finanln2 proy{ 005 -2 -0,1
Nedostatek silnlTch a{( 010 -3 -0,3
Ngdo_state!k@pperﬁgnﬁ 0.12 4 0,48
vlivoj] e

Reference 0,05 -2 -0,1
Vysok§8 cena 0,13 -4 -0,52
Problematick® vykryt 0,16 -5 -0,8
Radiolokaln2 princip| 007 -2 -0,14
Suma 1,00 -3,63
PS2 | egitost.i V&h{HodnogqSoul
Pot Seb a apaktiorbsi tkhti u , 0,23 5 1,15
Legislativa-d o budoucna mTg

povi nn®m vybaven2 | e| 0,07 3 0,21
UAV

Z2sk8n? zak8zek a kol 020 3 0,6
Mognost zviditelnhDn? 0,08 2 0,16
Spoluprmm8cegrs8tory UTM 0,20 5 1
Z2skgn2-zmak §idekk i nan|

udrgen2 a rozvoj vlivy( 010 5 0,5
na inovace produktov
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PS2 ]l egitost.i V&hi{HodnodqSoul
Vyugit2 syst®mu pro 0,05 4 0,2
Dodg&8n2 radaru jalf pr 0,07 4 0.28
bezpelnostn?2 sl ogky
Suma 1,00 4,1
Hrozby V8h{HodnodqSou|l
Rostouc? konkurence,
zamhNSilo na Segen? t 0.70 4 2.8
Koncepce,nekvtr(f:géneb,ylrae 0,30 D 06
vyhovovat pogadavkTm
Suma 1,00 -3,4
| NTERSIEI n® & Sl ab® st 027
EXTERRS&2l egitosti & 0,70
CELKEM 0,97
Zdroj: autor
243 7Z8viNDr SWOT anallzy

Visledkem hodnocen2 SWOT anallspojelngdg

extern? akhadnbuyl
pSeva( upjo2d stvyg tsgl Ba bn@ ga h
pS2| egiv2ocse iho zmanddSad rt o\

spoustou

nepSevyguj 2 pS2legitosti
hodnot ¢ h n®
T-CZ by
oatraktivn?

Z8sadn2zm

veletrty

str8nky
mNDl a vyug?2t
t rh

vistupem

s e pS2legitost 2.

je zamhNDSit se na z2s
nab2z2, propagovat

kterlT Kkryje
mo h | a sdymentistee zzpaen istt -G8iZ md o d kak.®

skyosntc®np cji a k ov yma v ii |

odedi kovanl syst ®m, Z8§)j mov® s

kapacity,

zaprao v a 't na odstranin? nebo zm2r nhDn?2 dopad
kapacity pracuj avdy ma ¢ Jd W odadeday e,n? vIivo,j
Obava je tak® ta, ¢ge koncepce bude neojce nkr,:
m2sta, kde by se cenapadktl atdil dhek s eml2@é ts
nevykrT ve§ v3e6 0fA8 z iJ, ge poug?vs§ jenom jeden
poug2vat |ewytSo prablo®m. mdTs 2 radiojoaeeg i t t echni
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2.5 Segmentace trhu

UAV radar je vivojovim projekCzZm atyi @
kef ektivn? apli kaci mar ketingov® komuni ka
ucelenlch skulpGZws elBlkagsm®dujd@ppNgwvekyyi na ten
aol ek 8v §, ge se n8&rTst potSeby tRNchto sys
oprojektsv e | kT m p oT-GZn201gE | e m

Segment ace tirnmtue rwy cshpSozi?er mp gt zrk @ lk@axntl ¢ h
zamdst nB@Zvmar ket i ng welehu pVorld ATM, Corgressn®d i 2 , i nt

atisku.

251 VI bNr segmentaln2ho z8kIl adu

T Civilntz8ldz gptdIndby2 ssoyhsit ®aubrnBni t | et oV
seoproti opatpdeamid. sPSet UAV s pSist8vaj 2
VOSUHE Jgh®prmemeNdan z &8kl adhN z2skanlTch infor
ngr Tst popt8&vky | eti gS dobadoucrdci hgtuor osvyastt @n
od organizace ICA@ povr i nn®m vybaven2 |\W®lIRgjSe tjendi
akciong8Sem Letigthn Praha, a.s. Rsetg@utl,§tnm
letigS je Min(feoderostcoviBPprTlemyil @teTt 2
viesk® rredpudni chrovzuivigRa®Sad pr o c iBvO)l n?2
neboli Air Navigation Services ProviddANSP) a Civil Aviation Authority (CAA),
(Di vinov§g, 2 O0Miiistersttbaldptaw, 201826 k7; Aer ohol d
LetigtnhD Praha, @ddz8 20187z 2008b) | et ov®ho

T Vojensk§8 zIS&ktaizqntBem je Milnetse @tr\sa vSoyasrd iRg
mTge svyomjugrisgski nm alket ipgrto’tmi opat Sen2, aby
spSist8&vaj2c2mi nebo vzI| ®t ajacami mabee o dD
mTge sbobhgianmRk sviolj epobtd(lRahgk ov.§8, 2015)

1T Bezpelnostiby slke§ ko cvhyruagnifl yv | 8sdknl2acdhT bpual
zdrpj fvimo® vy , snkiIn asdt¥8,tsn2 ch hranic a obecn
hodhDdyugiv 2 : pSedeftian® T ddkhalréams2 i cki i
(vhRc2), pSevozu zak ZBkm&hcekzazm®2g2| wiSrels
ust 8t n2ch ozbrojenTch sl ogek j e LRol i
(Ministerstvo Obrany)K o mor a z8chr an8§8ST zdrav@ZSni ck
Mi ni ster st v)oRapcd,R@EY)ot ni ct v?2
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T M2 s tkéde jsou heliporty i nemocnice(Mini st er st vo) ,zdmavtoa
turisticklich cest8&8ch, k$.e Depa Ktemdtimdr yo |
NZ, Ministerstvo)VYyw@itm2:hoz pbrosnlded2ps:
spSist8&vaj2c2mi nebo vzl ®taj2c2mi helik

T M2st a, kter§&8 je opbtSPSiekt ektab®rzpye)|Vvildsztngd
(Ministerstvo spravedinosti)b y vysgist @wne hkanhD,pSbdalj ik
teroristicklch YtpdSkp,adk) vddEmirR, pRaboz
v Dz (TiCZ, 2015M¢ 1 | e )., 2014

T Integ(8ta8n?2 Yicsdhdaovatianlokt er ® zprTeCZbySe dk

jimdodalaUAVraadr . Jednal o by se o integraci
Traffic Management (UTMNa z 8434 aldddn® st 8t n2 zak8zky
syst ®me m, kterl ke sv®mu fungovg8n? pot

UTM svys tCBrdodatraddr,k t edrol syst ®mu pSéwneegr §n

| i diICZ Tapoj? do sv®ho neynd g2undm ubopsvia@yau? d

systm@infue blt zabudov§&n i Isiytseée ®mstnar erdér

ugi vadetseplo! e | nkotsetr 8 praoj i =8 kR azkno?nkpall eizzna c i

integracgT-CZ, 2018a)

Vichodi skem pro ur]en? z8kaeskRT reyll
fungow$n2atm2ch zem2AV sreadmTgebyl impihtl. bTt
uveden® skupiny z8kazn?2KkT:

T ANSP(vLesk® republ),ce fTLP LR, s.p.
CAA(vLesk® republice BDCL)

Ministerstvo obranyAr m8da Lesk®eteptubtiky

Ministerstvo vnitra

Ministerstvo spravedlnosti

Mi ni sterstv,o zdravotnictv?

Mi ni sterstvo givotn2ho prostSed?2

spol el nocshopon®@at nUAY r adar (Tda, 2018b g2 ho s

= =2 4 4 -4 -4 -2

252 VI bNDr souboopi kujiz®*F ¢k Pegment al n2 z

Krit®rdild ejnsaouwd|l e geografick®ho hl edtla ska
z8kladhD krit®ri?2 bude zj izgandhS? , njaak® kj§e tr
segment Tnimakomuaikovats r espektive jakou mar.ket.
VibRNr souboru krit®ri2 bude rozdRlen do pc
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A =/ =4 =4

=

Segmentace dle geografick®ho hledi ska
zamNDSen2 se na,phegskek&nepubfiekenc?, by
rozghA&edal g2 ea rsolpSekyd iz nddTsob?

sv Nt owagi SbBedn?2 pEvzospka§n2 referenc?2 by s
Evropu a Asii

Segmentace podle 8 k u paiff o8 n 2

CivilnB letig

s upeR pSipraivzem8 swlir ckbee kk,oiujpd nd om m v I8 In ¢
o nhDMm&® hemyvs| u, koupit

ugi vat el ispkriv osttra?t usgi vat el

frekvencei Nn@dénougzosystnrkoupj edno l eti g
vybavovghetdgBg2ch

pref erence u(giikvalitd selvisvijasobhasst ,. obchodn
Vojensk:8 letigth

supeR pSipravemd@stviimodekpDpiez 8o emDna hl
i nfor,mov§&n

uyi vat el ispkriv osttra?t usgi vat el

frekvencei e8khopg&zovl n8kup syst ®mu pr
vybavovgn2 dalg2ch letigs

pref erence u(giikvalitd selvisvijasobhasst,. obchodn
Bezpelnositn2 sl ogky

s upeR pSipr aivzeanj?sm8 skee okSovihppie bek koupi t
ugi vat el ispkdt esnuwcdjtiSysnt? e |
frekvencen®BkppwhdDt g2 ho, mnogstv2 syst®mT
pr ef er ence u §iikvalitd, sefvismobildas t n o s t 2

M2 sta, kde :jsou heliporty

ugi vat el ispkriv osttra?t usgi vat el

frekvenceée] e&hkamp8z,o vy bkeowepn? napS. vgech
pref erence ugiiktvnallciht av,| assetrnvoisst,2 hospod§&rr
M2sta, kter8§ je potSeba zabezpel it

s upeR pSi pr aivzennSo svtiir okbee kk,0 uzpaij 2 m§ se o0 n
ugi v alt esltsgkbtuenci 8l n2 ugivat el

frekvencén@Bkmpmpw2ce syst®mT
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253

pr ef er ence u §iikvatitd, selvismobilgas t n o st 2

I ntegr8toSi (hlavn2 dodavatel ®

supeR pSipraveinomsaiji2 kwl rdocbeefkim hlsowb B i
zaj?maj? se o0 j,eho koupi (pSeprodej)
ugitveal skipsbargkaznnpntkaomajegsd2 realizaci
frekvencézB88&kespost na vz2ce faktorech (n
tyto syst®my, cog je z8visl® na nabzd
apod.) pokud byzalg@domra® Svztahybya byp @l uperz§cre
jednal o by se o tpiogSupn®r awyibdheloviEni§h ep
pr ef er enkb ev u gisrefaremee tkealita, seryis obchodn?2 podpo
Medi 81 n2: zvykl osti

¢ vil n2inl8etgit @ivigh Tv ed eemMIM,PATG bd m@ar n® konf
semi s§8edmPEN2int er ntsktelev®e str §nky,

voj ensk§ i Méaiegtoln n§vgt DvieasmDSerell eh r mB
abezpel nost n2odbec h®o | koogni fee, rl eanscoep,io § ¥ & H ik I®!
charakteru, organi zov@®di #:0 dvizé, iktertee® & k
str8nky,

bezpel nosti®dd ast odlep ov enl8evtgrthdv nobsehPBehhoh

techniku,z abezpel ovac? techni ku, Sy s§ cRmrya nan ¢
zaS2zend?2born® konference, seamit 0y ®e ,st 5184
televize

m?2 st a, kde jiseuebhehypostgpdevgaeatom®ds &r
| asozpdmlySen® na zdravotn?2 techniku,

m2 st a, kt er 8 b¢ 2p épwdtiSetbrahyza odborn® ko
| sopi sy zamNSen®l erka )r reoenagoe p € k oo s(ten 2 t
as y st ® migterstvaspravedinostj)) da | g 2 m®dd ,a: r azeHleavs ,z i
str8nky

integr8toSi (hliaeletrthyzd mi8ea®eAT@)NATMbr an
abezpel nost n(B2B tbuwsinesshoodl boogrine® d laesdogovi Sigk, M® ¢

televi ze, internetov® str8nky.

Urlen2 vibRrov®ho souboru
Vzhledemle speci al i zaacdil es pvd Ise lumpdls tziey BSIWOIT® at

segmentyc i vi €N gf Bns k& niteetgiMBoisegBéentpy spol el nos
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prodat vt g?2 mmoed atrva2t ssyest®mPpy avidel n® n
fungov§g8nz,
Zeegmentace soubor T dl eedwyjbrcan Tvclhs tkurpiyt @

T zamhNSen2? se na LR,

zvolen® segmenty znaj?2 virobek, jsou o
koupi,
T jednal o by se o postupn® vybavovs8g§n?2 | et
zvol en® segmenty preferuj? kvalitu, ser
f medi 8l n2 zvyklostmi jsou: Yol ast nebo n
sledovg8&n2 odbornTch | asopisT, televize

2.6 Targeting
Vzhledemkobor u a kepokloenltr@KstthmI|Tg vsggmenty,nn@ t ¢
kter® by se spolel hoasegmBVvialgamdsS Wbhjedems k 8
ke specifikacitohoto obchoduk d e d o mrg&uppr okd pk ©Ft Sedni ct v?2
zak§zdgksou vpyadgpadba\Bkny na protopepreerteSnertoas k at r e f
systa®nuak r oz gh®tivostsatojiclp TBokiitlai Bgxhbyl a
nej dSRvavpot ® dal gr ¢ atdhimdnitulo bude ¢Z®t o | §st i :
na potenci §LR2 z8kaznz2ky
Vypav en2 civi lLiR2 dly Izatjiig$iVvo FLPsp®llwmmg
sintegr £ZMobedmoTby se j eidwnialtn2 Ina&tsil gtdlij 2 c 2
T LetigthD V8cl,ava Havl a Praha
T Leti gtTm SBmrmyo
T LetigthD Leoge Jan8l ka Ostrava

T LetigtDhD, Pardubi ce

T LetDi Ktarl gvy Vary

9 LetigthD Mnichovo Hradi gtn (nepravidelnl

T LetKgh®Bvice (nepprawz)del nT | eteckl

f LetigdddcWody (nepmpravwd del nT | eteckl
Vybaven2 pro vojensk§8 Voebrang Mdhlo byyse jedadt o u

owwbaven2 n8sleduj2c2ch |letigsS:

1 L et Prghtikbely,
T LetL§sDav
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T Let NgmNRgS nad Osl avou
T LetigthD. Pardubi ce

Jednkm2zovich potenci §tlen@rctht 0ess ka 282 knf
mohlapar ti ci povat na |j ej i cvhendo dz8yvjkeSwt ha pjreod nl:
spol el nost? URC a jedAd&€Z MygNamoshd au nsapglzeal
spol el nost?2 OPTOKONtAelBo esnensp &leeurity.

2.7 Brainstorming

Pro volbu marketrongaw®rbaoamwidicka ne,pmag J |
budepougi ta metoda brainstormingu.

Situace:T-CZ vyv2j2 novl Ilokdet®enkcir am?az ksek®e t| 2
obchodu a marketingu Seg?2 volbu markahi ng

tak, aby byla prezentace nejefekv n Dj g 2 .

ProblJ@rkiou mar ketingovou komuni kaci pou
takti ky, co m§ blt obsahem sdRlen2? L2m j e
Brainstormi ngovm®arskezd m2g,ov ¥l amtn:ager , d\
technichkll vépaoimit@dvbncchkodn?2 Seditel, konstruk

M2 stosetl a@am’ku u Matdndlo.4.btatv l7e0@.er a ,

271 Pr TbNDh sezen?
1) Sezn8men?2 ptalidy braimstorkifigu s
f nesm2 se kritizovat §g8dn® n8pady
T naprostg§ volnost
T plodit ono8praedjTv 2 ce
f kagdl ng8pad ,se mus?2 zapsat
f nechat n8pady uleget
f rovnost Y astn2kT
2) Sezn&§meSme2gend ms probl ®me m
3) Rozcviisllloan?2 kopans
4) Samotn8 brainst@@mmittngovs§ di skuze
5) PSesti@hkar st ven?
6) Ul egen2 n8padT
7) Zpracovgn2 visledkT
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272 Zapsan® n8pady
Jakou marketingpvou komuni kaci poug2t, jak8§ m®di
f direct marketingi osl ovit potenci 8§l n2 z8kazn?2ky,

amailu, telefonickynebe j edng8n2 m osobn?2 schTzky,

osob# n8§vgthNDva, prezentace produkt u,
inzerce v odborn®m | asopi su
W ast oranlocdhb konferenc2ch, seming§S2ch,

“Wwast na vybran®m veletrhu

mar ketingov® materi 8ly

= =2 A 4 -4 -2

internetav® port$s8ly

Vol ba marketingov® taktiky, co m8 blt c
Mar ketingov8 taktika

9 zamRSit se na siln®ho partgevatTe€kt erd s
f mar ket i ngovTCZvdystalg hav Joy YAY radarudotaci, o nk ur en |
spol el notsa&im®asgei loi tao dot aci nez2skali.

Navr genmaombhestahngoyv ®ho sdnRDl en?

Y nadpissT-CZ uvg8§d2 na trh -dWRadathovI syst ®m Ar

T w®st ppoel &hnfoG2tliT jms ma ojhwa @iimybezpel nos

 wvyrobitg af i ck,] Iltaemlerzauj me,

T zZm2 nk ak ®n2z2dkot ace na VvIvoj UAV radar u,

T w®st hl avypgt(@miwody m je UAV radar vIjin
L2 mUA¥ radar: vijimelnl

f deteke mi krioddrroonn]], kterT se snag@g? skrilvat,

T modern2 ,koncepce

f dedi kovanl syst®m (specializovanl na de

T mobil n2 syst ®m.

273 HodnockeseupT brainstormingu
Vtabulce 55 sou zhodnoceny vIistupy brainstor .|
ng§pad je ohodnocen na zsntaumpemiS§c ig poad nll dao 55 .v
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Tabulka5Ho d nowxlesnt2up T br adlesds tamromiemd «« hp&r i t ®r i 2

VytvoSenTN§kIa.smjldnos't Potend cekem
implementace dopad

Direct marketing S S S 15
Osobn2 n8§ 4 3 4 11
prezentace produkit

Il nzerce v 3 5 2 10
| asopi su

bl ast na

konferenc 3 4 2 9
semi n§S2¢c

bl ast na 2 4 4 10
veletrhu

Mar keting 3 5 2 10
materi 81l vy

I nterneto 4 4 2 10

Zdroj: autor

NejdTlegithDjg2m hodnot 2c?2 mZk rbiyt &rei enmd | ja
na direct marketing, bShbnhA?k&vagtiBilaspoha
Zcel kov®ho soul tu, m8 nej viDtg? hodnotu di

snadnh i mplementovanl, tak m§ nejvhDtg2 pot

274 Doporul en?
PSi sezen?2 vzni kl eunvheSdkel ndnavihercorb dop o
f T-CZ by se mhla zejm®na zamRSit na dire
z8kaannka “l ast na odborn®m veletrhu,
f ddl e byl a nawddpema®mmiaeso@i u jako podrg
odborn® veSejtomEZigmEMdbyT produkt,
jednou podstatnich takitai ksijlen ®hampSero d€a ,

=

koncov®mu ugivatel:
f vmarketingov®nrCZs dniXdlean 2 u vo®s tT ge dostal
syst ®mu, usy®as It e, | pnbosgdargioRkl3 | e mat i Kkou souvi s

grafickl banner, kterl zaujme a upozorr

28 Shr nzustvamalft i ck® | 8sti

Soul asnhD sUAVYzsmgsbh®mDPu i reg8l n® hrozb)
rizi ko mTge nastat na | etigt?2ch, kde by p
|l et ouny mohl v®st k v8gn® nehodi, ale ta
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napS2klad jadews®oel®Reprogormy, poJensk® ob]
st8tn? hranice a obecnBhD m2sta, kde BA/ poh
systi®nKlo zbran2 v rlukotuerkariimg tnB.l n®@&HAlrnnrgae |
velice diskakbu@hhmm t®mat em. Z tohoto ti
dodavatele tRDchto syst®mT.

Spol el nost poug2vsg8 girokou gk8lu propa
prodej e, pS2m®ho marketingu, osobnzalw ®p o ¢
mar keti nguveaSevjzntoasht? . s Spol el nost kl ade v
prost Sednictv2m prezentace svich Ssyst ®&mT
Ssyst®ma,pdugila pro jeho uveden?2 nai %lrds tkc
na veletrhu. D2ky veletrhu spolelnost z2s
produkt i potenci 81 n2 [x8lkea zbnylcyi yvahnoagl sytRzuopvesi n
a mogn® Ktasm®i § ¥ ppuopagahi AJA @darum § Hhgpomoctn 8 vr h T m
mar keti ngov® komuni kace.

T-CZ by mhla vyug2t pS2legitosti, zamnhRS
Jedn8 se o atraktivnZ8§satlnzsm sphbouspem p&:?2
zamhNSit se na z2 skvant?2 piStleegyriSttoosrtad , a kuyeu ®
syst®m jako mobiln2? modern2? koncepci, VYyZI
z8) mov® sektory. Pokud spolelnost bude m?2
bezpelnost-@6Z bVodhk® MmNl a zapracovat na ¢

slablTch str&8§nek, zejm®na pos2lit vivojove
kpr odldeork2ony en2 vIivoje syst®mu. Obava je t:
se pSiepfBPobiat trhu, naj2t Segen?2, m2sta,
zpodstatnich slablTch str&8&nek je, ge syst®
jeden sektor, kterlT pokrTvg§ pouze 90A, m
vwSegit technickl %sek radiolokace.

Vsegmat aci t mow ddddugiméa Kgrelst homogennz2ch
na z8kladhR vistupVzhd eIWOT kaen alpaaieli ad n atad ?
Kri tpedlie geografi ck®hoho hlaedimeka 8| hreSikowgp o &
ointegr8tory, ciWalz8khadwjanss8pilmiznguNby
zamNSi t se hl avddld 8naz m nstyesgtr@now ¢ ¥ & ®oBx thyautgn N
mo h | bTt ygt ®ml ®mp, hwd o k o adladap-Ryby muSdtashlrdatr k a
dodavatele pr o spl nNDn?2 pogadavkT a i nt e

proeliminaci UAVs y s t. ®mT
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V| 8sti targetipogenbyByYynzmz8RAazn2ci, na

zamnNSi th.y Boekudednal vybavienk|l hati gSi $HAAN, r ac
(ANSP), s vy s ts®dogalyblyo.gnU) vybaven2 prsyy paRompils k §
Ministerstvo obrany AL R LetectvoPot enci 8l n2 m i ntegr 8toren
URC, OPTOKON nebo Siemens Security.

trh:
1

PShirainstorsmizerqméyv &m ni k| mauInérsdeakewj22 cv2l ro

T-CZ by se mhRDla zejm®na zamhNSit na dire
z8ka=annka “l ast na odborn®m veletrhu,
dgl e byla navwvddheoma®kmhiaso®i su jako podrg
odborn® veSejno€Zi mgnNdoBk,T optorh, ¢ge T
jednou podstatnich taktik je zamB$§esn®ms ao
koncov®mu wugivateli,

vmar keti ngov®nrCZs dnfd)lean 2 u vb&s t T, ge dostal

syst ®mu, usy@®acs It e, | pnbosgdargioRl3 | se mat i kKou souvi s
grafickl banner, kterl zasjim®elua upozorr
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3 NCRH MARKETI NGOVMIKACE MU

Vt ®t o | 8sti bude naumkategena wmaedeni ngAV S8
Budou zde wuvedeny vhodn® marketingov®ansgs
z8kl adnD vistupT ze segmbuddvddme va nB unpSvzrahrua
vhodn®ho veletrhu,pSéemPRem®oghbbiiehadcerezen
mar ketingovl mRir o mat asinBdmgy®ho konceptu nav
komunikace budou v ¥v o divedeny segmenty trhumar ket i ngovl cz21
mar keti ngovs§ takti ka a obsah mnarketemgovon g o v

komuni kac?2.

31 Koncepce marketingov® komuni kace
C2|l ov® segmenty
Vzhl edem ke specializaci spol el nosti
vojensk® |letigtNh & 8khadtr §eeg$icsl ni lou penteoh

navrgamleti ngov.8 komuni kace

Mar ketingovIl c2l
Marketingovim c2l em | e izwvislkn8nrfo za kwaajneé
aintegr8torT), z2sk8n?2 obchodn?2scpholze8lsntousptciT

Positioning

Spol el nost by z®batn2moademaoah!| & o ktguon js8 t n 2
prezentujemare$®| mhosit ¥l §VHi%e st anovieag®a ,p opudl
graficklTch prvkT, gabl ona hlavil kov®ho pa
potisk reklamn2ch pSepomDeédTnadspio dz.a Nsevd® vm o S
mnoho, my M8angi jlkazmel|l nost . i

Die vistupT za [Bal@dmingunkadrikzet i ngov® kon
spol el nost mnDI|l a propagovakonsyesptc®m jvaykzad vin
odedi kovanl syst®m, kterT kryje z8 mov® se

Pro trgn2 um2st Dnj22 cb2u dnea rnkaevtrignegnoag 8nbsksad nelx
zvigit i nformovanost 0O existenci produkt u
cenhD, kvalithD aadwl gddh2vi hog®8ct gproct M&Ibn® hdoa
produktu, vyvolat W\ P m pot Sebu kouphR aabpBeS§ehdlai ts ph

dodavatele.
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Mar ketingov8 taktika
Zvistupu brainstmarhkiengmgbhVi®ajkOemuns &ace
zamNSit se na siln®ho partnera (inte®r8tol
zast Seg?2 awW@edkhynynapodjod §@ZX uby §kAkza2 mar kat i r
dostala na vIivoj UAV radarunostaciseod MBC
adotaci nez?2skali.
SdNDIl en?2
Zbrainstormingu vgplyhull en8voph nDadT-a8% |
CZ by se mhRDla zamhRSit na n8sleduj2c2 obsat
nadpissATCZ uv §d2 n aAntitUAVWRadan ik $tr m2vpo dpa&muu by
m2t soybschRadn$om&82ewst by ho mhDla zvEggit
! w®esdas|IEpdl el nAB21li T je mnohbdyadng z pn&imeo sj
posl §n2 by teadne nmoll oaurbTitt Duvby mohl o zaujn
f sdhRlen2 by mNRlo blt dopHKtnddnio zakarfd zxkjl en
zdS§,l Kej e zobr azemdod u g pr&hsgtto?r u (kryt? S €
uni k 8UAVi fPadarem na obr8zku 17 je zobrazen
grafikTm pSi tvorbhN takov®ho banner u,
zm2nka o0 z2sk§&n2 dotaa eSinmdag n?T v ojg au Al\b trad
w ®st hlasgst @inthd cdho UAV radar je zal og
jedng se o @mdi koeanl ksysie ==&hmeEwnd Jde
imi krodrony, kteedrn@8 nseek co Pppe k¥ ey | sydhityt
signsgl ,
T uw®st hlavn?z vl @t c&kDt ipaa am@klryds?dy st ®enu

Al .
Py e 3 = i q ‘l nu -
Podfvejwﬂba Jniitéfn % ?TH) x

schopny detekovat-drony V.mistech,
kde mohou zpUsobit nebezpeci

(NG TeCH

Obr §276k afi ckl Dbanneg3vobdda,2@)&t oru dronT
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32 N§strajlketm ngov® komuni kace
N2ge jsou umaedkayi mgov®@ykomuni kidmehta® b

i nformovat ,6owlSevwnvitd| d%l dvi® skupiny. Prost:
obchodn?2 znalka spolelnosti dost&8§vy&daag pe\

T pS2m® osloven?2 potenci 8ln2ch z8kazn2kT

vl st akenference

1T odbol a®opi sy

f marketinglyv® materi §

321 PS2m® osloven? potenci&8ln2ch z8kazn?
Direct mar k eveliceegf ejket ijvenenc2pnsnz§ s aw § fDn2 n
natrhjev hothap Tenomtar ket i ngov @plod md miolsd wenT §e dl o
kontakty, se ktejlimi tm§ sug8phuzh2kyfahgent.
integr8tory nebo mTge navsg8zat nov® kont a
osl| oivreap $nai &em, dopi sem, telefonicky, 0SO
syst ®mozvE8&§n2m ampezentatideé aivuadmes 8§ty pS2m®ho
potenci 8| nz2 ozb§lkaasztniz2 cdéi (il n2ho nthelyso§teamSik)@B
obchodn?h@po¥moekku j ak®homsIm®wz .a z8kazn?2Kky

322Vistavy a konference

Ukonlen2 vivoTJO6X®ABempzojekta detrekzkod
odraznou plochoufi by mhDlo bpted8hRAED, sygst
roku pSed t2m. Navrhovanim veletrhem pro
Congress 03/2019 a nebo IDE 05/ 2019. Byl o by dobr® zaj
vistavu jako prototyp. Na veletplbedbyi bpm
bude syst®m hotov, jelikog to nDjdaludoucna ob
mohl a zvag ow adltANSOv@lapal ATM Summit and 22nd AGM, kde se bude
pohybovat spousta pgS8teren? §l 2 cdveRdangeknatz méviloE
let)i gt D

World ATM Congress

WATMC je mezin8rodn2 vistava a kollfaesrter
pTsob2c2tbmforemorvu je t®mNS povinng. N a
FLP a dal g?2 potenci 8l n?2 z8kazn?2ci ANSP,
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navgtRhRDvuj2. Veletrh je padpodtCAPwsSesdqa rcit v
tohoto veletrhu bude zamRSeno na segment ¢
T-CZ by mnDl a zvoloirozlozel sftaavany pplecdobu v st
mNDl a by po organi z8torovi Na g @ b o 8§ezrikauw digheond
rozlogen2 st8nku na veletrhu WATMC.

Obr §18Rlo z | 0 § e nLZ ravefetthi WATMC (Mestalla, 2018)

Samotng§ vistavn?2 €Zmpaozhnaer spwar®moseél e
WATMC orozlozelénfj e zobr azkeh9a na obr §

Obr §t9NiEvr h vistax hraWARMC@udr)ce T
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