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Nové marketingové trendy jako nastroj pro zvySovani konkurenceschopnosti podniku

Zamérem bakalatské prace bylo zabyvat se pozici vybraného sportovniho zafizeni na

regionalnim trhu a jeho vyznamem pro socialni a ekonomicky rozvoj oblasti. Prace je
zameétena na analyzu vyuziti marketingovych trendd, pomoci kterych mohou firmy
zvySovat svoji konkurenceschopnost a upevnit tak pozici na trhu. Vybrané
marketingové nastroje jsou aplikovany v podniku 3D FITNESS a nasledné jsou
analyzovany dopady téchto nastroji a vyhodnoceny vysledky jejich implementace.
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Ostatni pripominky k praci

Studentka zpracovavala diplomovou praci, jejimz pfedmétem byla implementace novych marketingovych
nastroji v podniku. Studentka si vybrala sportovni zatizeni 3D FITNESS, mladou, rozvijejici se firmu, ktera
jako jedina v Zamberku a okoli poskytuje sportovni sluzby v daném rozsahu. Diplomova prace je rozdélena do
péti  kapitol, které na sebe logicky navazuji. Prvni dv€é vymezuji teoretické aspekty podniku
a konkurenceschopnosti, tfeti je zaméfena na problematiku marketingu. Studentka zde popisuje zaklady teorie
Vv oblasti marketingu, pfi¢iny vzniku novych marketingovych trendi a nové marketingové trendy dne$ni doby.
Aplikace vybranych nastroju v podniku 3D FITNESS je pfedmétem ctvrté kapitoly. Pata kapitola shrnuje zaveéry
implementace a na zakladé vysledki jsou stanovena doporuceni.

Za hlavni ukazatel méfeni konkurenceschopnosti byl zvolen na zakladé zavéru teoretické Casti prace zisk.
Aplikace novych marketingovych trendl byla analyzovana pfedevSim s ohledem na zisk a navstévnost, jez je
dal$im dulezitym ukazatelem vypovidajicim o pozici dané firmy na trhu. V zavéru analyzy studentka porovnala
skute¢né piijmy, kterych firma dosahla po zavedeni novych opatieni, s odhadovanymi ptijmy, které vychazeji ze
statistické predikce a které by byly dosaZeny, pokud by se v podniku nic nezménilo. Pozitivné hodnotim vyuziti
statistické analyzy. S ohledem na nizkou miru koeficientu determinace studentka nepracovala pouze s odhadem
hodnoty, ale sintervaly spolehlivosti. Text je doplnén grafy a tabulkami, které do prace ucelné zapadaji.
Predkladana prace splituje obsahové i formalni pozadavky kladené na zavérecné prace.

Studentka zpracovavala diplomovou praci samostatng. Jednotlivé kapitoly pravidelné konzultovala.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

PiedloZena diplomova prace neni plagiat, podobnost s ostatnimi pracemi byla vzdy mensi nez 5 %.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Vdiplomové praci bylo analyzovano obdobi prosinec 2017 — tunor 2018, kdy zavedeni novych
marketingovych trendii vybranému podniku vyrazné pomohlo. Pretrvaval tento pozitivni dopad
i v dal§ich mésicich? Pokra¢uje 3D FITNESS v implementaci navrzenych nastroji?

2. Na zakladé zjisténych skuteénosti zhodnot'te, zda by se firma méla zaméfit spiSe na marketing pies
Instagram, nebo guerila marketing? Ktery z uvedenych nastroju je dle Vaseho nazoru G¢inngjsi?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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