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Vyuzitelnost vysledkii prace
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Ostatni pripominky k praci

Préace je zaméfena na vyuziti modernich marketingovych nastroji, které mohou pfinést pfedev§im malym a
stfednim podniktim diferenciaci na trhu s pomérné nizkymi vynalozenymi prostiedky.

Autorka prace popsala zkoumany podnik, jeho marketingovy mix a navrhla komunikac¢ni aktivitu vhodnou pro
socialni sité, konkrétné Instagram. Dale hodnoti reakci sledujicich na Istagramu, nasledné i miru navstévnosti
zkoumaného podniku a snazi se analyzovat dopad aplikovanych zmén. Ty mohly byt ovlivnény dalSimi vlivy,
coz autorka nezmifuje.

Na str. 33 autorka uvadi, ze moderni marketingovy pfistup vychazi z dobré znalosti zakaznika a je postaven na
segmentaci trhu zdkaznikt. V praktické ¢asti diplomové prace vSak tento pfistup chybi. Pti navrhu vybraného
marketingového nastroje a jeho aplikace pro podnik 3D FITNESS uplatnila postup odpovidajici spise
realizaénimu pfistupu k trhu.

Text je formulovan srozumiteln¢. Autorka pracovala adekvatné s literarnimi zdroji.

Otazky a naméty k obhajobé
1. Pro¢ autorka prace zvolila Instagram a ne jinou socialni sit? Vychazelo jeji rozhodnuti z dobré znalosti

cilového segmentu zakaznika?
2. Jaké dalsi aspekty mohly ovlivnit vysi trzeb na prelomu 2017/18?

Zavérecné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
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