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Ostatni pripominky k praci

Préce je rozdélena do péti kapitol korespondujicich se zakladnimi body zékladni osnovy prace. Autorka se
postupné vyjadtila ke v§em stéZejnim bodtim a splnila tak cil prace. Navrh viralni kampané bakalantka
zpracovala pro fiktivni nove zakladanou spolecnost, coz ¢astecné ovlivnilo praktickou aplikaci jednotlivych
nastroji. Samotny navrh mohl byt 1épe strukturovan a vice respektovat proces nadvrhu virdlniho marketingu
popsany v uvodni reSers$ni Casti prace.

Jazykové¢ a formalné je prace standardni, vytknout Ize chybg&jici seznam zkratek. Celkové lze hodnotit praci jako
lepsi prameér.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakalaf'ska prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENT plagiat. Nejvyssi mira
podobnosti je 0 % a pocet podobnych dokumentt je 0.

Otazky a naméty k obhajobé

V navrhu kampané jste pripravila n¢kolik grafickych navrht reklamnich sdéleni. Co konkrétné tyto reklamy
propaguji a co je motivem oslovenych 0sob dale toto reklamni sdéleni sdilet?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakaléfskou praci navrhuji hodnotit znamkou: C
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