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Ostatni pripominky k praci

Autorka se vénovala vyuziti marketingu ve Skicentru Ri¢ky v Orlickych horach. V teorii se zaméfila na téma
marketingu ve sluzbach a jednotlivé subjekty, ovlivitujici fungovani podniku (konkurence, dodavatelé). Ne zcela
spravné je zafazeno makroprostiedi pod konkurenci (ta je jeho podmnozinou). Detailnéji se autorka vénuje
nastrojum komunika¢niho mixu. V teorii postradam zpracovani tématu Marketingovy vyzkum, ktery v praktické
¢asti byl vyuzit.

Ve druhé ¢asti prace se autorka vénuje predevsim komunikaénimu mixu, oznacuje jeho klady i nedostatky. Pro
ziskani objektivnéjsich informaci spravné zvolila dotaznikové Setieni, které sama osobné realizovala a
respondenty oslovovala. Na zakladé ziskanych informaci navrhla nova marketingova feSeni.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses

Préce byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shleddna pouze zanedbatelnd mira shody do 0,5%.
OtazKky a naméty k obhajobé

1. Autorka vyuzila dotaznikové Setfeni, u obhajoby by méla uvést, co bylo zédkladnim souborem a zda vybérovy
vzorek tohoto Setfeni byl reprezentativni.

2. Na str. 47 autorka uvadi, Ze navstévnost stoupla o 16% diky inovaci v marketingové kampani. Autorka u
obhajoby muze uvést, jaké dalsi vlivy — pfedev§im vnéjsiho okoli — se mohly také podilet na tomto nartstu.

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: C

V Pardubicich 21.5.2018
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