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Hodnoceni diplomové prace
Struktura a stanoveni cile

Diplomova prace je rozdélena do teoretické a praktické ¢asti. Obé ¢asti splnily zadani a dosahly
cile diplomové prace, kterou si autorka urcila jako analyzu obchodnich a marketingovych
cinnosti v podniku. Integrovat obé ¢sti do uceleného celku by bylo pro praktické vyuZiti
diplomové prace v obchodu a marketingu ur¢ité vyhodou.

Jadrem diplomové préce je v praktické ¢asti stanoveni nakladd a vynosd marketingovych
cinnosti a zhodnoceni vysledki. Dale také specifikace problémd a pfekazek, které vedou

k nizsim trzbdm a pfi jejich pfekonani by se dosahlo lepsich obchodnich vysledkd. Tuto &ast
autorka zpracovala velmi detailné a pfehledné.

Odborna literatura a zdroje

Autorka diplomové prace vyuZila jako zdroj v obecnéjsi teoretické ¢asti predevéim literaturu a
pro detailnéjsi specifikaci ¢innosti internetového marketingu vyuZila internetové zdroje. Toto
rozdéleni ma smysl kv(li velmi ¢astym zménam, které jsou pro vétéinu &innosti internetového
marketingu specifické, proto neni vhodné vyuZivat zastaralou literaturu. Velkou vyhodou je také
vyuiiti aktudlnich zdrojd, z kterych autorka ¢erpd. Autorka také velmi vhodné pouZiva grafy a
dalsi vlastni grafickd znazornéni.

Formalni a jazykova stranka

Po formaini strénce spinila diplomovad prace viechny poZadavky. Nékteré formulace a styl
skladby vét, ktera autorka pouZivd je zbyte¢né slo?itd a umozriuje nejednoznaény vyklad.
Jednoduchost a pfimost by prospély pfedeviim v definici rozdilG mezi SEO a PPC.



Doplnujici otazky:

1. Jaké dalsi marketingové zdroje nebo jiné obchodni pfileZitosti byste doporucila firmé
Roltechnik jako moznost pro ziskdni novych zdkaznik( nebo podpory brandu?

2. Jakym zpusobem se v PPC systémech AdWords a Sklik hodnoti kvalita reklam a jaky vliv ma
toto hodnoceni na konéenou cenu za proklik?

Diplomovou praci doporucuji k obhajobé.
Navrzeny klasifikacni stupen: Vyborné
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