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Ostatni pripominky k praci

Prace byla Casové velice naro¢na, a to nejen co se tyka konzultaci s odpovédnymi pracovniky popisované
spolecnosti. Na praci je vidét, ze se autor o danou problematiku zajima. Autor ma v praci nékolik pteklept a
gramatickych chyb (shoda podnétu s piisudkem). Teoreticka Cast je zbytecné obsahla a v popisu spolecnosti se
autor n¢kdy opakuje a ve snaze byt co nejvice podrobny se tak text stava trochu nepiehlednym. Cile dotaznikového
Setfeni byly definovany po konzultaci s vedenim firmy a s ohledem na $etfeni pfed ¢tyfmi lety. Vyhodnoceni
samotného dotaznikového Setfeni je na zakladni trovni. Zavéry a doporuceni jsou zajimavé a podepiené
predchazejicimi analyzami.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses

Prace neni plagiat, shoda 0%.

Otazky a naméty k obhajobé

Byly néjaké zasadni zmény ve vystupech vaseho dotaznikového Setfeni a Setieni pred ¢tyfmi lety? Pokud ano,
tak jaké.

V kapitole 2.1 popisujete etapy marketingového fizeni, kterych etap se tykala vase prace?
U SWOT analyzy mate definované hodnoceni a vahy. Na zakladé ¢eho jste je uroval?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: C
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