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Hodnoceni prace

Pristup studenta k zadanému ukolu, zvoleny postup FeSeni z hlediska souc¢asnych metod:

Autorka diplomové prace definovala v prvni kapitole marketing a v dalSich kapitolach
zavereCné prace teoreticky vymezila marketingovy plan a marketingovy mix, ¢imZ polozila
dostateCny teoreticky zaklad kvalifikani prace. Diplomantka vyuzila 63 zdroji v pouZité
literatute, avSak nekteré jsou na hranici relevantnosti, napfiklad zdroje 4 — 8, 20, 23 a 35 — 38.
Z hlediska vyuzitych analytickych metod byly pouzity jednak metody pro analyzu vnitiniho
mikroprostfedi, vnéjSiho mikroprostedi, ale také makroprostiedi podniku. VSechny pouzité
analytické metody (Porterova analyza péti sil, finan¢ni analyza, analyza jednotlivych nastroji
marketingového mixu, SWOT analyza, dotaznikové etieni) byly vyuzity adekvatné ve vztahu
ke zkoumanému podniku. Zvoleny postup feSeni tedy povazuji za spravny a vhodné zvoleny
z metodologického hlediska.

DosaZené vysledky, jejich spravnost a moznost praktického vyuziti:

Vysledky diplomové prace jsou podloZeny spravnym postupem a je mozné je
prakticky vyuzZit v ramci vybrané spoleCnosti. Autorka vyuzila Sirokou $kéalu analytickych
metod (Porterova analyza péti sil, finanéni analyza, analyza jednotlivych nastrojii
marketingového mixu, SWOT analyza, dotaznikové Setfeni), jejichZ vysledky poslouzily pro
navrh vlastniho feSeni. Pozitivné lze jist¢ ocenit také provedeni vlastniho dotaznikového
Setieni.

Jak prace odpovida normam, zikonnym ustanovenim a predpistim:

Kvalifikaéni prace spliiuje predepsané normy a dale splituje pozadavky kladené na
diplomové prace. V celé¢ diplomové préci je uzivan pojem ,,firma®“, ktery vSak nema oporu
v zékoné €. 90/2012 Sb., o obchodnich korporacich, v aktualnim znéni.



Formalni nalezitosti (pFrehlednost, iprava apod.):

Diplomova prace obsahuje drobné pieklepy (s. 12 "markektingového",
s. 53 "efektivn&j¢i", s. 54 "erkonometrické", s. 89 "PCC kampang" atd., dale nejsou z konct
fadki odsazeny jednopismenné znaky a pomlcky. Zaveére€nd prace obsahuje vyrazy
v 1. osob¢ jednotného i mnozného &isla a stylisticky nevhodné formulace. V uvodu diplomové
prace neni definovan cil diplomové prace. V diplomové praci jsou Spatné ¢islovany obrazky,
ponévadz je dvakrat pouzit ,,Obrazek 2%, konkrétné nas. 19 a's. 25.

Obsahuje prace originalni FeSeni vhodné pro autorské osvédceni, patent apod.? NE

Pripominky a dotazy k praci:

1. V kapitole 3 je teoreticky charakterizovan marketingovy mix 4 P. Pro¢ autorka
nedefinovala i rozsifeni marketingového mixu 4 P, tedy 6 P, poptipad¢ 7 P, kter€ je vyuZivano
pro oblast sluzeb, kdyz autorka piSe v podkapitole 4.1, Ze vybrana spole¢nost nabizi také
sluzby, ¢imz pddem méla analyzovat nejen zakladni marketingovy mix 4 P?

2. Pouzivala vybrana spole¢nost, do doby zpracovani této diplomové prace,
marketingové planovani a marketingovy plan? Pokud ano, pro¢ nebyl marketingovy plan (na
pfedchézejici obdobi) analyzovan?

3. V kapitole 2 je teoreticky definovana segmentace. Pracuje autorka se segmentaci
i ve svém navrhu marketingového planu? Pokud ano, jakad zvolila segmentacni kritéria,
poptipadé¢ segmentacni zakladnu? A jaké budou aktivity podniku v oblasti targetingu
a positioningu, které nejsou teoreticky definovany v kapitole 2?

4. Existuje n&jaka event marketingova akce v Ceské republice, kde by vybrana
spole¢nost mohla propagovat svoje produktové portfolio a zvySovat tak povédomi trhu
o vybrané spole¢nosti?
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