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ANOTACE  

Obsahem t®to pr§ce je vysvŊtlen² pojmu zemŊdŊlstv², jeho vztah k veŚejn®mu sektoru, jeho 

vĨrobn² faktory a moģnosti financov§n². D§le je zde pops§no spotŚebitelsk® chov§n² na trhu 

s potravinami a druhy podpor urļen® agr§rn²mu sektoru a venkovu. N§sleduje zachycen² 

problematiky potravinov® sobŊstaļnosti v ĻR.  

Dalġ² ļ§st je zamŊŚena na analĨzu mnoģstv² spotŚeby potravin§ŚskĨch produktŢ vļ. velikosti 

dovozŢ a vĨvozŢ v r§mci ĻR. Souļ§st² pr§ce je tak® porovn§v§n² velikosti spotŚeby vybranĨch 

druhŢ potravin v jednotlivĨch st§tech: Ļesk® republice, Slovensku, Rakousku, NŊmecku, 

Polsku a n§slednŊ je zde analyzov§n vĨvoj spotŚeby vybranĨch potravin v USA. 

KLĉĻOVĆ SLOVA 

SpotŚeba potravin, potravinov§ sobŊstaļnost, zemŊdŊlstv², spotŚebitelsk® chov§n², spotŚebitel 

 

TITLE  

Consumption of food in the Czech Republic.  

ANNOTATION  

The content of this work is to explain the concept of agriculture, its relationship with the 

public sector, the factors of production and financing options. Further disclosed is the 

consumer behaviour in the food market and the types of support for agrarian sector and rural 

areas. Follow by the capture of the issues of food self-sufficiency in the Czech Republic.  

The next part is focused on analyzing the amount of consumption of food products incl. the 

size of imports and exports within the Czech Republic. The work also includes comparisons of 

the consumption of selected foods in individual countries: Czech Republic, Slovak Republic, 

Austria, Germany, Poland, and then is analyzed trends in consumption of selected foods in 

the USA. 
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ĐVOD  

Potraviny a jejich spotŚeba pln² v ģivotŊ ļlovŊka dŢleģitou roli. PŚiļemģ potraviny neslouģ² 

pouze k nasycen² a pŚeģit², ale z potravin se st§v§ vĨrobek kaģdodenn² spotŚeby, kterĨ jedinci 

pŚin§ġ² potŊġen², poģitek a vĨznamnĨm zpŢsobem pŢsob² na jeho zdrav². Celkov§ vĨkonnost 

ļlovŊka, jeho zdravotn² i duġevn² stav, pŚ²tomnost nejrŢznŊjġ²ch civilizaļn²ch chorob, ale tak® 

d®lka ģivota spoļ²v§ do znaļn® m²ry pr§vŊ na spr§vn®, kvalitn² a dostateļn® vĨģivŊ.  

VĨroba potravin je z§kladn²m odvŊtv²m zpracovatelsk®ho prŢmyslu nejen v Ļesk® 

republice, ale tak® v cel® Evropsk® unii. Z§sadn² roli pŚi zabezpeļen² vĨģivy obyvatelstva 

hraje potravin§Śsk§ vĨroba. Jej²m c²lem je vĨroba a prodej potravin, kter® jsou kvalitn², 

cenovŊ dostupn® a pŚedevġ²m zdravotnŊ nez§vadn®. Potravin§ŚskĨ prŢmysl navazuje pŚ²mo na 

zemŊdŊlstv², se kterĨm je sv§z§n. Zpracov§v§ suroviny, kter® pak uv§d² do obŊhu na rŢzn®m 

trhu.  

Ve spotŚebŊ potravin doġlo v posledn²ch letech k z§sadn²m zmŊn§m. Na ty mŊlo vliv 

zejm®na rozġ²Śen² nab²dky potravin§ŚskĨch vĨrobkŢ souvisej²c² s pŚ²chodem nadn§rodn²ch 

obchodn²ch spoleļnost², vzrŢstaj²c² z§jem o zdravĨ ģivotn² styl, reklama a propagace, zmŊna 

ve vĨvoji pŚ²jmu obyvatelstva, nebo rozġ²Śen² a struktur§ln² zmŊny v r§mci distribuļn²ch s²t². 

Na pŚelomu tis²cilet² se pak jednalo o vstup a n§slednŊ zvyġuj²c² se konkurenci v r§mci 

spoleļn®ho potravinov®ho a agr§rn²ho trhu Evropsk® unie.  

Potravinov§ sobŊstaļnost je z§kladn²m kl²ļem pro pŚeģit² st§tu. Slouģ² pro zajiġtŊn² 

schopnosti zemŊ vyprodukovat a zabezpeļit v pŚ²padŊ potŚeby dostatek potravin pro obģivu 

kaģd®ho obyvatele. OvlivŔuj² ji faktory jako dostatek kvalitn² pŢdy a financov§n². Z tohoto 

dŢvodu je potŚeba vhodnŊ oġetŚovat pŢdu, aby bylo moģn® zajistit dostatek potravin  

i budouc²m generac²m. D§le pak finanļn² oblast pŚisp²v§ k potravinov® sobŊstaļnosti st§tu. 

Avġak z§vislost ļeskĨch zemŊdŊlcŢ na dotac²ch a ciz²ch finanļn²ch zdroj²ch mŢģe bĨt 

riskantn² a mŢģe v®st k ohroģen² jejich existence.  

C²lem pr§ce je analyzovat mnoģstv² spotŚeby potravin§ŚskĨch produktŢ vļ. velikosti 

dovozŢ a vĨvozŢ v r§mci Ļesk® republiky. D§le porovnat velikost spotŚeby vybranĨch druhŢ 

potravin v jednotlivĨch st§tech: Ļesk® republice, Slovensku, Rakousku, NŊmecku, Polsku  

a n§slednŊ analyzovat vĨvoj spotŚeby vybranĨch druhŢ potravin v USA. 
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1 ZEMŉDŉLSTVĉ V Ļ R 

ZemŊdŊlstv², kter® je tak® velmi ļasto oznaļov§no jako agr§rn² sektor, je kl²ļovĨm 

odvŊtv²m n§rodn²ho hospod§Śstv². Z§kladn²m posl§n²m agr§rn²ho sektoru je zajiġtŊn² 

produkce potravin m²rn®ho p§sma, produktivn² zajiġtŊn² os²dlen² venkova a udrģov§n² krajiny 

jako nejdŢleģitŊjġ² souļ§sti pŚ²rodn²ho prostŚed². Hospod§Śsk§ vyspŊlost urļitĨch st§tŢ  

a liberalizace svŊtov®ho obchodu vedla k tomu, ģe zemŊdŊlstv² uģ nen² jen producentem 

z§kladn²ch potravin, ale tak® pln² tzv. mimoprodukļn² funkci. Prvotn² zemŊdŊlstv² se 

rozdŊlilo na d²lļ² specializovan® ļinnosti, k jinĨm odvŊtv²m se vytvoŚily specifick® vztahy  

a vznikly relativnŊ samostatn® ļ§sti ekonomiky, kter® se oznaļuj² napŚ. jako zemŊdŊlsko-

potravin§ŚskĨ komplex, zemŊdŊlsko-prŢmyslovĨ komplex, agr§rnŊ-potravin§ŚskĨ komplex, 

agrokomplex aj.    

Agr§rn² sektor je na jedn® stranŊ vĨznamnou integr§ln² souļ§st² n§rodn²ho hospod§Śstv²  

a na stranŊ druh® si zachov§v§ svoje vlastn² specifick® postaven². Agr§rn² sektor pŢsob² jako 

dŢleģitĨ faktor, jak v ekonomice vlastn², tak i mezi rŢznĨmi zemŊmi, pŚedevġ²m v r§mci EU.  

Klasickou strukturu agr§rn²ho sektoru pŚedstavuje: zemŊdŊlsk§ prvovĨroba (ģivoļiġn§ 

vĨroba a rostlinn§ vĨroba), potravin§ŚskĨ prŢmysl, krmiv§ŚskĨ prŢmysl, sluģby pro 

potravin§Śstv² a zemŊdŊlstv², n§kup, z§sobov§n², rostlin§Śsk§ a veterin§rn² sluģba, z§jmov® 

organizace, aplikovanĨ vĨzkum, dodavatelsk§ a odbŊratelsk§ odvŊtv² pro vĨrobky 

chemick®ho a stroj²rensk®ho prŢmyslu aj.  

V souļasn® dobŊ lze mezi hlavn² sloģky infrastruktury ļesk®ho zemŊdŊlstv² zaŚadit [1]:  

 Ministerstvo zemŊdŊlstv² ï koordinuje hospod§Śskou politiku resortu a jej² vazbu 

s institucemi a ostatn²mi odvŊtv²mi n§rodn²ho hospod§Śstv².  

 Agr§rn² komora ĻR ï pŚedstavuje sdruģen² podnikatelŢ, fyzickĨch a pr§vnickĨch 

osob. Jej²m hlavn²m posl§n²m je podpora podnikatelskĨch aktivit v zemŊdŊlstv², 

lesnictv² a potravin§Śstv².  

 PozemkovĨ fond ĻR ï jedn§ se o pr§vnickou osobu, kter§ je zŚ²zen§ podle 

z§kona. PŢsobnost pozemkov®ho fondu vymezuje z§kon ļ. 229/91 Sb. o ¼pravŊ 

vlastnickĨch vztahŢ k pŢdŊ a k jin®mu zemŊdŊlsk®mu majetku. Fond spravuje 

nemovitosti, kter® jsou ve vlastnictv² st§tu, pŚedevġ²m zemŊdŊlskĨ pŢdn² fond. 

Mezi vĨznamn® ¼koly patŚ² restituce zemŊdŊlsk®ho majetku. Ministr zemŊdŊlstv² 

stoj² v ļele pozemkov®ho fondu.  
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 Plodinov§ burza Brno ï soustŚeŅuje popt§vky a nab²dky po zemŊdŊlskĨch 

komodit§ch, je indik§torem cenovĨch a produkļn²ch trendŢ u zemŊdŊlskĨch 

komodit.  

Ļesk® zemŊdŊlstv² se spoleļnŊ s lesnictv²m svĨm pod²lem na hrub® pŚidan® hodnŊ 

v n§rodn²m hospod§Śstv² pŚibliģuje prŢmŊru zem² bĨval® evropsk® patn§ctky. M§ za sebou 

stolet²mi provŊŚenou tradici, kter§ nejen zaruļovala oļek§vanou sobŊstaļnost naġeho n§roda 

v z§kladn²ch potravin§ch, ale tak® tuto stŚedoevropskou ļ§st svŊta proslavila v zahraniļ². 

Komodity, kter® se v agr§rn²m exportu dlouhodobŊ uplatŔuj², jsou zejm®na ģiv§ zv²Śata, 

ml®ko, cukr, obiloviny a slad. [26] 

1.1 Vztah zemŊdŊlstv² k veŚejn®mu sektoru 

V zemŊdŊlstv² ĻR v souļasn® dobŊ existuj² pŚedevġ²m soukrom® ekonomick® subjekty 

(napŚ. akciov® spoleļnosti, samostatn² farm§Śi), kter® svĨm chov§n²m pŚipom²naj² ostatn² 

podniky, protoģe jejich c²lem je provozovat ļinnost za ¼ļelem dosaģen² zisku. KvŢli posl§n² 

produkovat dostatek cenovŊ dostupnĨch potravin pro kaģd®ho obļana a plnŊn² vĨznamnĨch 

mimoprodukļn²ch funkc², kter® jsou v z§jmu obļanŢ, je nezbytn®, aby existovaly dostateļnŊ 

funkļn² vazby mezi org§ny veŚejn®ho sektoru a zemŊdŊlskĨmi subjekty. St§t m§ vliv na 

ekonomiku pŚ²sluġnĨch subjektŢ v zemŊdŊlstv² pŚedevġ²m [1]: 

 Syst®mem vyb²r§n² dan². 

 Regulac² cen vybranĨch zemŊdŊlskĨch produktŢ ï stanovĨ nejniģġ² vĨkupn² cenu 

za konkr®tn² zemŊdŊlsk® vĨrobky, jako napŚ. u ml®ka.  

 Poskytov§n²m rŢznĨch mimoŚ§dnĨch finanļn²ch podpor a dotac² pro rozvoj 

konkr®tn²ho odvŊtv² zemŊdŊlsk® vĨroby ï pŚedevġ²m za ¼ļelem zajiġtŊn² rozvoje 

specifick®ho regionu aj.  

Hlavn²mi mimoprodukļn²mi funkcemi zemŊdŊlstv² jsou: 

 Efektivn² vyuģit² a p®ļe o krajinu ï v²ce neģ 50 % ¼zem² pŚedstavuje zemŊdŊlsk§ 

pŢda jako jeden z nejcennŊjġ²ch pŚ²rodn²ch st§tn²ch zdrojŢ. 

 Pod²l na zajiġtŊn² dobr® kvality ģivotn²ho prostŚed² ï pŚedevġ²m ovzduġ². 

 Zlepġen² rekreaļn²ch moģnost² obyvatel ï i zahraniļn²m turistŢm. 

 ZajiġtŊn² realizace rŢznŊ zamŊŚenĨch z§jmovĨch ļinnost² ï napŚ. chov ryb, 

pŊstov§n² nŊkterĨch druhŢ rostlin, speci§ln² chovy zv²Śat aj. 

 Pod²l na posilov§n² a udrģov§n² n§rodn²ch tradic ï napŚ. pŊstov§n² chmele. 

 ZajiġŠov§n² vyuģ²v§n² sluneļn² energie pomoc² jej² fixace do hmoty rostlin  

napŚ. vĨroba potravinovĨch a jinĨch prŢmyslovĨch surovin spolu s biopalivy aj.  
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Zabezpeļen²m z§kladn²ch potravin z vlastn²ch zdrojŢ je zajiġtŊna, jak jistota potŚebn® 

velikosti produkce, tak i jejich stabiln² cena. I pŚestoģe vŊtġina st§tŢ si urļit® potraviny dov§ģ² 

(vŊtġinou na rozġ²Śen² sortimentu) a urļit® vyv§ģ² (v ĻR nejļastŊji doch§z² k vĨvozu sladu, 

chmele a cukru), pŚev§ģnou ļ§st z§kladn²ch surovin si vġak konkr®tn² zemŊ zajiġŠuje 

z vlastn²ch zdrojŢ (napŚ. zeleninu, ovoce, maso, mouku, ml®ku, vejce, tuky aj.). 

PŚedpokladem ekonomick® stability a relativn² nez§vislosti st§tu je potravinov§ 

sobŊstaļnost, kter§ je z§kladn² strategickou z§leģitost² kaģd®ho st§tu. [1] 

1.2 VĨrobn² faktory v zemŊdŊlstv² 

Z§kladn²m vĨrobn²m faktorem v zemŊdŊlstv² je pŢda, kter§ pŚedstavuje dŢleģit® n§rodn² 

bohatstv², a proto je potŚeba ji chr§nit. Celkov§ bilance zemŊdŊlsk® produkce je r§mcovŊ 

vyhodnocen§ v n§sleduj²c² tabulce. V roce 2015 celkov§ roļn² ztr§ta produkce v rostlinn® 

vĨrobŊ, kter§ byla zpŢsobena zmŊnami ploch v dŢsledku pŚeveden² zemŊdŊlsk® pŢdy na 

zastavŊnou, lesn² nebo ostatn² plochy, dos§hla pŚibliģnŊ 212 mil. Kļ. [24] 

Tabulka 1: Velikost pŢdn²ho fondu ĻR v roce 1995 a 2015 

Druh pozemku 
VĨmŊra (ha) 

1995 2015 

Orn§ pŢda  3 158 166 2 971 957 

Chmelnice  11 437 10 149 

Vinice  15 670 19 811 

Zahrada 158 443 163 785 

OvocnĨ sad 50 283 45 613 

TrvalĨ travn² porost 886 955 1 000 620 

        Zdroj: upraveno podle [24]  

Na 1 obyvatele ĻR tak pŚipad§ cca 0,28 ha orn® pŢdy. D²ky tomu patŚ² ĻR mezi st§ty 

s podprŢmŊrnou vĨmŊrou zemŊdŊlsk® pŢdy pŚipadaj²c² na 1 obyvatele. DŢvodem sniģov§n² 

kvality zemŊdŊlsk® pŢdy je zejm®na postupn® zvyġov§n² obsahu toxickĨch l§tek z praġnĨch 

spadŢ ze zneļiġtŊn®ho ovzduġ² a ve formŊ miner§ln²ch hnojiv a rezidu² z rŢznĨch pesticidŢ.  

Specifick® vlastnosti pŢdy jsou [1]: 

 NezamŊnitelnost s jinĨm vĨrobn²m prostŚedkem. 

 Nerozmnoģitelnost. 

 Nikdy nedoch§z² k ¼pln®mu opotŚeben² pŢdy ï pokud se spr§vnĨm zpŢsobem 

vyuģ²v§. 
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 Je ģivĨm organismem ï prob²haj² zde procesy biologick®, fyzik§ln² a chemick®. 

 PŢda je nejenom vĨrobn², ale tak® pracovn² prostŚedek.  

Mezi dalġ² produkļn² faktory zemŊdŊlstv² patŚ² pr§ce. Zvl§ġtŊ v rostlinn® vĨrobŊ jsou pr§ce 

v zemŊdŊlstv² ovlivnŊny sez·nnost². ZamŊstnanost v zemŊdŊlstv² se kaģdĨm rokem sniģuje, 

ale k sniģov§n² doch§z² st§le m²rnŊjġ²m tempem. Đbytek pracovn²kŢ v zemŊdŊlskĨch 

podnic²ch meziroļnŊ dosahoval 1,2 % a jejich poļet v roce 2015 poklesl zhruba na 100,9 tis. 

Pod²l pracovn²kŢ v zemŊdŊlstv² na celkov® zamŊstnanosti v n§rodn²m hospod§Śstv² ĻR 

poklesl na 2,0 %. [24] 

Mezi specifiļnosti trhu pr§ce v zemŊdŊlstv² patŚ² [24]: 

 Charakter pr§ce v zemŊdŊlstv² ï pracovn²ci potŚebuj² v urļitĨch f§z²ch pracovn²ho 

procesu vysokou odbornost a d§le mus² bĨt univerz§lnŊji zamŊŚeni. 

 Niģġ² mobilita pracovn²ch sil ï jsou v§z§ny vlastn²mi hospod§ŚskĨmi 

nemovitostmi, vlastn²m obydl²m, zvl§ġtŊ provozn²mi budovami a pŢdou. 

 NerovnomŊrnost v potŚebŊ pr§ce ï bŊhem pracovn²ho dne, tĨdne a roku. 

 Automatizace vĨrobn²ho procesu a omezen§ moģnost mechanizace ï produktivita 

pr§ce je t²m niģġ². 

 PŚ²mĨ vliv ter®nn²ch a povŊtrnostn²ch vlivŢ pŚi vĨrobn²m procesu ï zvl§ġtŊ 

v rostlinn® vĨrobŊ. 

 Vysok§ nerovnomŊrnost mezi pracovn²mi zdroji a pracovn²mi pŚ²leģitostmi mezi 

jednotlivĨmi oblastmi st§tu.  

PenŊģn², tak i zboģn² kapit§l, se v zemŊdŊlstv² oznaļuje jako majetek. Z ¼ļetn²ho pohledu 

jsou aktiva majetkem, kter§ jsou ļlenŊna na penŊģn² a nepenŊģn² (budovy, pozemky, zv²Śata). 

Podle stupnŊ likvidnosti, doba potŚebn§ k jejich pŚemŊnŊ na penŊģn² prostŚedky, aktiva 

ļlen²me na kr§tkodob§ (neboli obŊģn§), jenģ maj² d®lku provozn²ho cyklu kratġ² neģ 1 rok 

(napŚ. drŢbeģe, hodnota poln²ch plodin) a na dlouhodob§ (neboli neobŊģn§) s d®lkou 

provozn²ho cyklu pŚesahuj² 1 rok (napŚ. skot, ovocn® sady aj.).  

1.3 Financov§n² zemŊdŊlstv² 

Financov§n² tzv. zemŊdŊlsko-potravin§Śsk®ho komplexu bylo do roku 1989 

uskuteļŔov§no prostŚednictv²m centr§ln²ho st§tn²ho Ś²zen² ekonomiky. ĐstŚedn²m c²lem bylo 

zabezpeļit plnŊn² ve vĨrobŊ zemŊdŊlskĨch produktŢ m²rn®ho p§sma a Śeġen² dopadŢ tzv. 

diferenci§ln² renty, tzn. pŚerozdŊlovat dŢchod pŚedevġ²m ve prospŊch podnikŢ, kter® 

hospodaŚ² v horġ²ch pŚ²rodn²ch podm²nk§ch na ¼kor podnikŢ, kter® hospodaŚ² v podm²nk§ch 

lepġ²ch. 
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Po roce 1989 se dotaļn² politika koncentrovala na podporu transformace, privatizace 

a restrukturalizace zemŊdŊlstv² pŚi zabezpeļen² efektivnosti vloģenĨch dotaļn²ch prostŚedkŢ. 

Doġlo ke sn²ģen² objemu poskytovanĨch dotac². Po roce 1989 byl vĨvoj celkovĨch 

ekonomickĨch vĨsledkŢ v zemŊdŊlstv² z§sadnŊ ovlivnŊn vĨvojem cen vĨrobn²ch vstupŢ  

a vĨstupŢ. Ceny vstupŢ kop²rovaly inflaci, kdeģto ceny za zemŊdŊlsk® vĨroby (vĨstupy) silnŊ 

zaost§valy za cenami vstupŢ. Dotaļn² politika se zprvu zamŊŚovala pŚedevġ²m na pomoc 

novĨm soukromĨm subjektŢm.  

Od roku 1992 doch§z² k pasivn²mu saldu agr§rn²ho zahraniļn²ho obchodu. Dovozy se 

v rozhoduj²c² m²Śe zaļ²naj² pod²let na rŢstu dovozu tzv. nekompetitivn²ch druhŢ zeleniny  

a ovoce. U komoditn² struktury vĨvozu doch§z² ke sn²ģen² tradiļn²ch exportŢ (sladu, cukru  

a chmele) ve prospŊch produktŢ ģivoļiġn® vĨroby, mezi kterĨmi v®vod² ģiv§ jateļn§ zv²Śata, 

ml®k§rensk® vĨrobky a ml®ko. SoustavnŊ vġak doch§z² ke zvyġov§n² pasivn²ho salda 

agr§rn²ho zahraniļn²ho obchodu. NejvŊtġ² pod²l na dovozu m§ zelenina a ovoce.  

Agr§rn² komora byla zŚ²zena na podporu podnikatelskĨch aktivit v zemŊdŊlstv², lesnictv²  

a potravin§Śstv². OchraŔuje a prosazuje jejich z§jmy a zajiġŠuje potŚeby jejich ļlenŢ.  Mezi 

dva fondy, kter® byly vytvoŚeny na zajiġtŊn² kvalifikovan®ho transferu finanļn²ch prostŚedkŢ 

ze st§tn²ho rozpoļtu na podporu zemŊdŊlstv², patŚ²: 

 St§tn² zemŊdŊlskĨ intervenļn² fond. 

 PodpŢrnĨ a garanļn² zemŊdŊlskĨ a lesnickĨ fond. 

St§tn² zemŊdŊlskĨ intervenļn² fond (SZIF) zajiġŠuje zabezpeļen² regulace trhu 

s urļitĨmi produkty ģivoļiġn® a rostlinn® vĨroby a vĨrobkŢ, kter® vznikly jejich zpracov§n²m, 

vļ. forem regulace jejich prvovĨroby. Mezi hlavn² c²le zabezpeļov§n² regulace trhu Śad²me 

stabilizaci na trhu zemŊdŊlskĨch komodit a zmenġen² dŢsledkŢ vŊtġ²ch vĨkyvŢ v cen§ch  

a popt§vce po tŊchto komodit§ch, u kterĨch trv§ delġ² dobu pŚizpŢsoben² nab²dky. Z pohledu 

pŚizpŢsoben² nab²dky popt§vce byly komodity s kr§tkĨm produkļn²m cyklem ponech§ny 

pŢsoben² trhu.  

PodpŢrnĨ a garanļn² zemŊdŊlskĨ a lesnickĨ fond (PGZLF) m§ za c²l pŚesun dotaļn²ch 

prostŚedkŢ ze SR k urļitĨm subjektŢm v zemŊdŊlstv², potravin§Śstv² a lesnictv². V r§mci 

PGRLF se pravidelnŊ ohlaġuj² dotaļn² programy, kter® vedou ke sn²ģen² nedostatkŢ vlastn²ch 

finanļn²ch zdrojŢ jak na financov§n² investic, tak i na financov§n² provozu. [24] 
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2 SPOTřEBITELSK£ CHOVĆNĉ NA TRHU POTRAVIN  

JeġtŊ doned§vna znali prodejci spotŚebitele a jejich potŚeby daleko l®pe, neģ jak je tomu 

v dneġn² dobŊ. DŚ²ve se vyskytovaly ļastokr§t pouze mal® obchody a majitel®, respektive 

prodejci tak mohli bĨt se svĨmi z§kazn²ky v pŚ²m®m kontaktu. Dnes, kdy dominuj² zvl§ġtŊ 

velk® obchodn² ŚetŊzce, se pŚ²mĨ kontakt mezi spotŚebitelem a prodejcem vĨraznŊ zhorġil. Pro 

vĨrobce potravin je vġak znalost spotŚebitele a pŚedevġ²m jeho preferenc² kl²ļovĨm 

pŚedpokladem k uplatnŊn² jeho vĨrobkŢ na trhu. Obchodn² ŚetŊzce proto mus² prov§dŊt 

rozs§hl® prŢzkumy, kter® se tĨkaj² situace na trhu, oļek§v§n² spotŚebitelŢ, jejich pŚ§n², 

poģadavkŢ a potŚeb.  

BŊhem dvaceti let se uskuteļnily vĨznamn® zmŊny ve spotŚebŊ potravin, a to jak ve 

struktuŚe, tak i v objemu. Na tyto zmŊny mŊly vliv rŢzn® faktory. Mezi hlavn² faktory, kter® 

ovlivŔuj²c² spotŚebu a popt§vku po potravin§ch, patŚ² [33]: 

 vĨvoj spotŚebitelskĨch cen potravin a nepotravin§ŚskĨch vĨrobkŢ i sluģeb, 

 vĨvoj pŚ²jmŢ obyvatelstva, 

 reklama a propagace, 

 nab²dka a dostupnost vĨrobkŢ na trhu ve vztahu k rozvoji distribuļn² s²tŊ. 

Mimo uveden® faktory na spotŚebu potravin pŢsob² tak® napŚ. rozsah samoz§soben², vĨvoj 

kvality, stupeŔ nasycenosti potŚeb atd. NejvŊtġ² vliv na spotŚebu potravin mŊl pŚedevġ²m 

vĨvoj spotŚebitelskĨch cen potravin a prŢmyslov®ho zboģ² i sluģeb ve vztahu k vĨvoji pŚ²jmŢ, 

tedy koupŊschopn§ popt§vka. V souļasn® dobŊ je nicm®nŊ patrn§ tendence ke sniģov§n² vlivu 

cen na spotŚebu potravin. [33] 

2.1 Modely chov§n² spotŚebitelŢ 

V dneġn² dobŊ se dost hovoŚ² o vytv§Śen² novĨch hodnotovĨch postojŢ, kter® jsou zaloģeny 

na principu trvale udrģiteln®ho rozvoje. Mezi ned²lnou souļ§st tŊchto zmŊn mŢģeme zaŚadit 

tak® uplatŔov§n² a vytv§Śen² zpŢsobŢ rozhodov§n² jedincŢ v oblasti spotŚebitelsk® volby. 

Nejedn§ se jen o problematiku volby optim§ln²ho spotŚebn²ho koġe, ale tak® o volbu v oblasti 

nemateri§ln² spotŚeby, tedy sluģeb, tr§ven² voln®ho ļasu a tak® vytv§Śen² preferenc² ve vztahu 

k ekologicky vyhovuj²c²m spotŚebn²m statkŢm. [28] 

KaģdĨ spotŚebitel se snaģ² maximalizovat celkovĨ uģitek ze zvolen® kombinace statkŢ 

a sluģeb pŚi minim§ln²ch n§kladech reprezentovanĨch cenami zvolenĨch statkŢ. VĨbŊr 

z existuj²c²ch moģnost² je prov§dŊn bŊhem urļitĨch omezen² subjektu (napŚ. vĨġe jeho 
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dŢchodu). V r§mci vĨvoje teori² volby spotŚebitele byly postupnŊ vypracov§ny ļtyŚi modely 

[28]: 

 modely hled§n², 

 modely tvorby oļek§v§n², 

 dostaļuj²c² modely, 

 hierarchick® modely odezvy z§kazn²ka. 

Modely hled§n² ï tento model analyzuje chov§n² subjektu bŊhem situace, ve kter® m§ 

urļitou pŚedstavu, kterou koneļnou variantu si chce vybrat, nicm®nŊ nev², kter§ z nich vede 

k jak®mu vĨsledku. Hled§n² pŚedstavuje detailn² zkoum§n² a prohl²ģen² moģnĨch (uģ pŚedem 

vymezenĨch) alternativ volby. Hledaj²c² m§ za c²l zjistit, jakĨ vĨsledek je moģn® oļek§vat pŚi 

vybr§n² jedn® z nich.  

Pokud m§ spotŚebitel moģnost vybrat si kteroukoliv dostupnou alternativu, kterou si jiģ 

prohl®dl, jeho c²lem zjistit, jakĨ poļet prohl²dek jedn® alternativy je za danĨch podm²nek 

optim§ln². VĨhoda z dalġ² prohl²dky by mŊla pŚesahovat n§klady, kter® je nutn® na tuto 

prohl²dku vynaloģit. Pokud tomu tak nen², tak by hled§n² mŊlo bĨt zastaveno a vĨbŊr 

proveden na z§kladŊ doposud z²skanĨch znalost². Jedn§ se o maximalizaci funkce rozd²lu 

vĨnosŢ a n§kladŢ, kde nez§visle promŊnn§ pŚedstavuje poļet prohl²dek.  

Modely tvorby oļek§v§n² ï model analyzuj²c² chov§n² spotŚebitelsk®ho subjektu 

v situaci, kde pŚinejmenġ²m jeden z ¼dajŢ, kterĨ vstupuje do procesu jeho rozhodov§n², mu 

nen² zn§m. Nicm®nŊ je schopen si odvodit urļitou pŚedstavu (odhad ļi predikci) o hodnotŊ 

tohoto chybŊj²c²ho parametru. Obsahem t®to pŚedstavy je pojem Ăoļek§v§n²ñ.  

Tyto modely je moģn® rozdŊlit podle toho, zda [28]:  

 Obsahuj² prvky uļen² z existuj²c²ch chyb v oļek§v§n², nebo ne. 

 HodnotŊ nezn§m®ho parametru se pŚiŚazuj² pouze dva pravdŊpodobnost² odhady 

0 a 1, vedou tedy ke skuteļn®mu oļek§v§n², nebo j² pŚiŚazuj² v²ce 

pravdŊpodobnostn²ch odhadŢ, jedn§ se o tzv. sm²ġen® oļek§v§n². 

 Podle toho, jak® poznatky vstupuj² do tvorby oļek§v§n² subjektu (adaptivn², 

regresn², racion§ln²).  

Dostaļuj²c² modely ï snahou toho modelu je analyzovat chov§n² hledaj²c²ho jedince 

nejenom z hlediska fin§ln² situace (vĨsledku), ale i z hlediska jeho prŢbŊhu.  

Hlavn²m znakem tŊchto modelŢ je, ģe jedinec je spokojen s volbou, kter§ vede 

k vĨsledkŢm, jenģ povaģuje za dostaļuj²c². To znamen§, ģe danĨ vĨbŊr je lepġ² neģ urļit§ 

stanoven§ ¼roveŔ, pod kterou by jeho celkovĨ uģitek nemŊl spadnout. Nicm®nŊ tento model 
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neodpov²d§ principu maximalizace uģitku pŚi minimalizaci n§kladŢ. Tato minim§ln² 

akceptovateln§ ¼roveŔ ve skuteļnosti zachycuje pŚedstavu subjektu o svĨch moģnostech 

v urļit® situaci a o rozumnŊ n§roļnĨch poģadavc²ch, kter® mŢģe pokl§dat na dosaģenĨ 

vĨsledek volby.  

DruhĨm znakem tŊchto modelŢ je pŚedpoklad nedokonal® informovanosti. To m§ za 

n§sledek, ģe prov§d² svŢj vĨbŊr za pŚedpokladu, ģe se nal®z§ v jin®, jednoduġġ² situaci, kterou 

si ve skuteļnosti stanov² s§m podle svĨch schopnost².  

V dostaļuj²c²m modelu jsou lid® charakterizov§ni jako osoby, kter® nejsou maximalist®, 

ļasto jim staļ² m§lo, aby byli spokojeni.  

Hierarchick® modely odezvy z§kazn²ka ï modely jsou oznaļovan® tak® za tzv. modely 

postupu hlavn² myġlenky u z§kazn²ka, pom§haj² stanovit priority v c²lech komunikace. 

Vġechny poģaduj² tŚi kategorie reakc² [28]: 

 pozn§vac² (kognitivn²); 

 citov® (afektivn²); 

 chov§n² (konativn², urļit® ¼sil²). 

Vġichni z§kazn²ci pochopitelnŊ vġemi popsanĨmi kroky neproch§zej², popŚ²padŊ ne ve 

zmiŔovan® hierarchick® posloupnosti, protoģe existuj² i n§kupy impulzivn², kter® uveden® 

procesy zkracuj², souļasnŊ se vġak mohou v modelu vracet o nŊkolik krokŢ zpŊt, neģ 

koneļnou koupi uskuteļn².  

Ten, kdo dok§ģe tŊmto modelŢm dobŚe porozumŊt, mŢģe pak efektivnŊji komunikovat se 

svĨmi z§kazn²ky a vych§zet jim vstŚ²c poskytnut²m takovĨch informac² a podnŊtŢ, kter® jim 

pomohou proj²t jednotlivĨmi f§zemi.  

Mezi hierarchick® modely odezvy z§kazn²ka patŚ² [28]: 

 Modely ļern® skŚ²Ŕky ï zamŊŚuj² se na reakci lid² na urļit® podnŊty. Ġk§la vnŊjġ²ch 

a vnitŚn²ch podmŊtŢ ovlivŔuj²c² lidsk® chov§n² zde nen² dŢleģit§.  

 Modely osobn² promŊnn® ï skl§daj² se z nŊkolika osobn²ch promŊnnĨch (napŚ. 

postoje, n§zory a z§mŊry). Jedn§ se o modely line§rnŊ sļ²tac² (zde se urļ² poļet 

vlastnost², kter® urļitĨ produkt m§, tento poļet se vyn§sob² hodnotou, kterou 

jednotliv® vlastnosti pŚidŊl²me ï model n§m uk§ģe, kter® vlastnosti z§kazn²k vid² 

za dŢleģit® a jakou v§hu jim pŚikl§d§); modely prahov® (z§kazn²ci si vyb²raj² na 

z§kladŊ urļitĨch prahovĨch hodnot jednotlivĨch rozhodovac²ch krit®ri²) a modely 

vĨmŊnn® (z§kazn²k si vyb²r§ produkt na z§kladŊ kompenzaļn²ho mechanismu ï 
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kdy horġ² ¼roveŔ jedn® vlastnosti mŢģe bĨt nahrazena lepġ² ¼rovn² u vlastnosti 

jin®). 

 Modely komplexn² ï do modelŢ sloģit®ho chov§n² se snaģ² zabudovat i promŊnn® 

tĨkaj²c² se vn²m§n², pamŊti, z²sk§v§n² informac², n§zorŢ, vlivu skupiny apod.  

(model Howarda a Shetha).  

SpotŚebitele mŢģeme rozdŊlit do nŊkolika skupin, kter® se liġ² svĨm n§kupn²m chov§n²m. 

SpotŚebitel® jsou diferencov§ni podle pŚ²jmovĨch, vŊkovĨch, vzdŊlanostn²ch a ostatn²ch 

charakteristik napŚ. m²sta bydliġtŊ. V prŢbŊhu ļasu se tyto rozd²ly prohlubuj².  

V r§mci studie Shopper Typology CEE vznikla typologie, kter§ pro segmentaci pouģ²v§ 

rozdŊlen² nakupuj²c²ch do tŚ² os [28]: 

 n§kupn² mobility ï tendence k nakupov§n² autem; 

 cenov® citlivosti; 

 n§roļnosti na Ăn§kupn² komfortñ. 

Formuluje 8 typŢ nakupuj²c²ch, kteŚ² se odliġuj² nejenom v uvedenĨch charakteristik§ch, 

ale pŚedevġ²m Śadou dalġ²ch demografickĨch a soci§ln²ch vlastnost², n§kupn²mi postoji  

a zvl§ġtŊ preferencemi ŚetŊzcŢ a form§tŢ. Mezi tyto typy nakupuj²c²ch patŚ² [28]: 

 ekonom, 

 mobiln² pragmatik, 

 velkorysĨ z§kazn²k, 

 n§roļnĨ nakupuj²c², 

 komunikativn² hospodynŊ,  

 ġetŚivĨ z§kazn²k, 

 nen§roļnĨ konzervativec, 

 pohodlnĨ oportunista. 

Ekonom ï jedn§ se o z§kazn²ka, kterĨ vykazuje malou konzervativnost. Nakupuje m®nŊ 

ļasto, ale za to ve vŊtġ²m objemu. UpŚednostŔuje kvalitn² prodejny nab²zej²c² ġirokou nab²dku 

produktŢ.  

Mobiln² pragmatik  ï jedn§ se o z§kazn²ka, kterĨ m§ jasnou prioritu ï nakupovat ve 

velk®m a za rozumn® ceny. Oproti ostatn²m typŢm nakupuj²c²ch m§ nejvŊtġ² tendence 

nakupovat autem ve vŊtġ²m objemu. Typick® je i znaļnŊ neimpulzivn² a racion§ln² 

nakupov§n², kter® je spojen® s n²zkou m²rou konzervativnosti.  
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VelkorysĨ z§kazn²k ï jedn§ se o z§kazn²ka, kterĨ je typickĨ velmi n²zkou cenovou 

citlivost², ale z§roveŔ i n²zkou n§roļnost². Charakteristick§ je pro nŊj vysok§ impulzivnost. 

ZlevnŊn®mu zboģ² moc nevŊŚ². Sv® preference rozdŊluje mezi diskonty a hypermarkety.  

N§roļnĨ nakupuj²c² ï je charakteristickĨ pro svou n²zkou konzervativnost. Zvl§ġtŊ pokud 

se jedn§ o vĨbŊr co nejkvalitnŊjġ² prodejny a dojmi z nakupov§n². UpŚednostŔuje velkoploġn® 

prodejny, a pokud jde o vĨbŊr t® nejlepġ² varianty, tak radŊji navġt²v² vzd§lenŊjġ² prodejnu. 

Jedn§ se o silnŊ impulzivn²ho z§kazn²ka, kterĨ ļastokr§t kupuje i nepl§novan® vĨrobky  

i takov®, bez kterĨch by se mohl obej²t. R§d zkouġ² jak nov® znaļky, tak i nov® vĨrobky.  

Komunikativn² hospodynŊ ï pro toho z§kazn²ka je typick® to, ģe je velmi m§lo 

impulzivn² a souļasnŊ je tak® vysoce konzervativn², pokud se jedn§ o volbu m²sta n§kupu. 

Jedn§ se o n§roļn®ho z§kazn²ka a jeho vysok® n§roky se projevuj² pŚedevġ²m na dostupnosti 

prodejny veŚejnou dopravou, dŢrazem na vŊrnostn² syst®m a na obsluhuj²c² person§l.  

ĠetŚivĨ z§kazn²k ï tento z§kazn²k se jednoznaļnŊ orientuje na cenu, coģ se projevuje 

pŚedevġ²m ve vyuģ²v§n² rŢznĨch cenovĨch akc². Najednou pak dok§ģe nakoupit i vŊtġ² objem 

zlevnŊn®ho zboģ². CharakteristickĨ je pro nejniģġ² impulzivitu ve srovn§n² s ostatn²mi typy 

z§kazn²kŢ. UpŚednostŔuje nez§visl® prodejny, menġ² ŚetŊzce ļi s²tŊ spotŚebitelskĨch druģstev.  

Nen§roļnĨ konzervativec ï je typickĨ pro vĨraznŊ definovanĨ n§kupn² konzervatismus 

ve spojen² s mimoŚ§dnŊ n²zkou mobilitou. Preferuje menġ² prodejny, nakupuje v menġ²ch 

objemech a necestuje za n§kupy. Nakupov§n² vŊnuje co nejm®nŊ ļasu. Inzerci, reklamŊ 

ŚetŊzcŢ ani cenovĨm akc²m moc nevŊŚ².  

PohodlnĨ oportunista ï jedn§ se o vĨraznŊ konzervativn² typ z§kazn²ka. V porovn§n² 

s ostatn²mi typy nakupuj²c²ch nejm®nŊ vŊŚ² reklamŊ a inzerci ŚetŊzcŢ. Naopak nejļastŊji 

z nemobiln²ch typŢ pŚ²leģitostnŊ koup² nepl§novanĨ vĨrobek ļi nŊco, co pr§vŊ nepotŚebuje. 

UpŚednostŔuje menġ² ŚetŊzce, nez§visl® prodejny a s²tŊ spotŚebitelskĨch druģstev.  

Zastoupen² jednotlivĨch typŢ nakupuj²c²ch v ļesk® populaci v roce 2015 ukazuje 

n§sleduj²c² obr§zek ļ. 1.  
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Obr§zek 1: Graf - zastoupen² jednotlivĨch typŢ nakupuj²c²ch v ļesk® populaci 

Zdroj: upraveno podle [28]  

2.2 Faktory pŢsob²c² na rozhodov§n² spotŚebitele pŚi n§kupu potravin.  

Chov§n² spotŚebitele je pŚi n§kupu zboģ² (n§kupn² chov§n²) ovlivnŊno celu Śadou faktorŢ. 

Mezi faktory, kter® ovlivŔuj² spoleļensk® n§kupy, patŚ² [27]:  

 kulturn², 

 spoleļensk®,  

 osobn², 

 psychologick®.  

N§sleduj²c² obr§zek ļ. 2 zobrazuje vlivy, kter® vz§jemnŊ spolupŢsob² na spotŚebitele  

a v koneļn®m dŢsledku ovlivŔuj² jeho rozhodov§n² a chov§n².  

 

Obr§zek 2: Faktory ovlivŔuj²c² chov§n² spotŚebitele 

Zdroj: [27]  
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Kulturn² faktory - na chov§n² spotŚebitele maj² kulturn² faktory nejvĨznamnŊjġ²  

a nejsilnŊjġ² vliv. Specialist® na marketing mus² ch§pat roli, kterou hraje kultura, subkultura  

a spoleļensk§ tŚ²da. Kulturn² faktory jsou pŚestavov§ny myġlenkami, hodnotami a postoji, 

kterou jsou vġeobecnŊ pŚij²m§ny konkr®tn² homogenn² skupinou a d§le jsou pŚen§ġeny dalġ²m 

generac²m.  

Spoleļensk® faktory - na n§kupn² proces pŢsob² mnoho ļinitelŢ, kter® souvisej² se 

ģivotem ve spoleļnosti. Mezi spoleļensk® faktory ovlivŔuj²c² chov§n² spotŚebitele patŚ² 

referenļn² skupiny, rodina, role a spoleļenskĨ status.  

Osobn² faktory - jsou spojeny s osobnost² z§kazn²ka a s jeho ģivotn²m stylem. Ģivotn² styl 

do urļit® m²ry tvoŚ² na jedn® stranŊ krok vedouc² k individu§ln²m predispozic²m spotŚebitele,  

na druh® stranŊ mŢģeme vidŊt spŚ²znŊnost se subkulturn²mi pohledy. Avġak na jeho utv§Śen² 

se ve velk® m²Śe pod²l² soci§ln² prostŚed². [35] KaģdĨ ļlovŊk m§ jedineļnou osobnost, kter§ 

ovlivŔuje jeho n§kupn² chov§n². Mezi osobn² faktory Śad²me vŊk a f§ze ģivota, zamŊstn§n², 

ekonomick§ situace, ģivotn² styl, osobnost a vn²m§n² sebe sama.  

Psychologick® faktory - n§kupn² rozhodnut² je tak® ovlivnŊno dŢleģitĨmi 

psychologickĨmi faktory jako je motivace, vn²m§n², uļen², pŚesvŊdļen² a postoje. [27] 

PodnŊty ovlivŔuj²c² spotŚebitele a pŢsob²c² na jeho chov§n², mohou bĨt podle vztahu ke 

kupuj²c²mu rozdŊleny na intern² a extern².  

 Intern² faktory zahrnuj² psychologick® rysy jako motivaci, potŚeby, vn²m§n², 

osobnost, uļen² a postoje. 

 Extern² faktory jsou zejm®na demografick® a soci§lnŊ-kulturn² faktory, jako 

napŚ²klad ekonomick® faktory, spoleļensk® hodnoty, referenļn² skupiny a m®dia. 

Mezi demografick® faktory je zahrnov§n zejm®na vŊk kupuj²c²ho, jeho pohlav², 

zamŊstn§n², ¼roveŔ vzdŊl§n², soci§ln² tŚ²da, m²sto bydliġtŊ a etnick§ skupina.  

KromŊ obecnĨch hledisek jsou i dalġ² vlivy, kter® pŢsob² na spotŚebitelsk® n§kupn² 

rozhodov§n² ve vztahu k potravin§m. PŚehled faktorŢ, kter® ovlivŔuj² n§kup potravin, je 

zobrazen v n§sleduj²c²m obr§zku ļ. 3.  
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Obr§zek 3: Faktory ovlivŔuj²c² n§kup potravin 

Zdroj: [28]  

Kvalita a vlastnosti produktu 

V dneġn² dobŊ je pŚi vĨbŊru potravin a jin®ho potravin§Śsk®ho zboģ² dŢleģitĨm aspektem 

vlastnosti a kvalita konzumovanĨch potravin. St§le v²ce lid² vŊnuje pozornost sledov§n² 

situace kolem ġ²Śen² nemoc² zv²Śat a jejich vztahu k potravin§m i pŚesto, ģe ¼roveŔ jakosti  

a bezpeļnosti v ļesk® obchodn² s²ti je povaģovan§ za bezpeļnou. Vn²m§n² potenci§lnŊ 

nebezpeļnĨch potravin (sn²ģen² spotŚeby telec²ho a hovŊz²ho masa vzhledem k hrozb§m 

vĨskytu BSE v Ļesk® republice a v EvropŊ, strach spotŚebitelŢ z vĨskytu ptaļ² chŚipky) je 

faktorem, kterĨ pŚi rozhodov§n² spotŚebitelŢ o n§kupu hraje vĨznamnou roli.  

PŚi n§kupu d§ ļasto spotŚebitel pŚednost vĨrobku, kterĨ se jej snaģ² pŚesvŊdļit o sv® 

konkr®tn² pŚednosti (zdravotn² ļi vĨģivov§ tvrzen² o potravin§ch, kter§ se pouģ²vaj² na trz²ch 

v cel® EU). Jedn§ se o pŚedpoklad nebo konstatov§n², ģe potravina obsahuje urļit® prospŊġn® 

vĨģivov® vlastnosti, jako napŚ. potravina s Ăn²zkĨm obsahem tukuñ, Ăbez pŚidan®ho cukruñ, 

nebo s ĂvysokĨm obsahem vl§kninyñ. Zdravotn² tvrzen² mŢģe bĨt pouģit® buŅ v reklamŊ  

o zdravotn²m prospŊchu potraviny, kter§ se dostavuje po konzumaci urļit® potraviny  

(napŚ. potravina dok§ģe posilovat pŚirozenou obranyschopnost organismu, ļi potravina 

zvyġuje schopnost uļit se apod.) nebo mŢģe bĨt pouģit® na etiket§ch. SpotŚebitel by si mŊl ale 

d§t pozor, protoģe ne vġechna tato tvrzen² a Ădoporuļen²ñ jsou pravdiv§. Protoģe spotŚebitel 

nem§ moģnost si objektivnŊ ģ§dnou z uvedenĨch doplŔkovĨch informac² ovŊŚit, proto 

Evropsk§ komise navrhla novou normu pro pouģit² zdravotn²ch a vĨģivovĨch tvrzen², kter§ 

m§ zajistit, aby spotŚebitel® dost§vali prostŚednictv²m tŊchto tvrzen² pŚesnou a pravdivou 

informaci zaloģenou na spolehlivĨch vŊdeckĨch dŢkazech. Pokud by si spotŚebitel®, napŚ. 

z dŢvodu ¼spory ļasu nebo nez§jmu, neproļetli pŚi sv®m n§kupu informace, kterou jsou na 
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obalech vĨrobkŢ uvedeny, mŢģe doj²t k tomu, ģe jim unikne Śada mnohdy velmi dŢleģitĨch 

informac², napŚ. ve vztahu ke sloģen² vĨrobku (obsah potravinovĨch Ăn§hraģekñ) nebo proġl® 

datum trvanlivosti, kter® mŢģe souviset i s kvalitou zboģ² (pŚedevġ²m v pŚ²padŊ zboģ² 

s kr§tkou dobou trvanlivosti nebo v pŚ²padŊ ļerstv®ho zboģ²). [28] 

Cena 

Aļkoliv se vĨznam jednotlivĨch faktorŢ, kter® pŢsob² na n§kupn² rozhodov§n², posunuje, 

cena a pŚedevġ²m pak rŢzn® vĨprodeje a slevov® akce, st§le patŚ² mezi nejvĨznamnŊjġ² 

hlediska pro vŊtġinu spotŚebitelŢ (i s ohledem na souļasnĨ rŢst cen jsou spotŚebitel® poŚ§d 

cenovŊ citliv²). KromŊ ceny vġak z§kazn²ci zaļ²naj² kl§st dŢraz tak® na kvalitu nab²zen®ho 

produktu, ļerstvost zboģ², ļas str§venĨ nakupov§n²m, doprovodn® sluģby a dalġ². PŚi st§le se 

objevuj²c²ch kauz§ch poukazuj²c² na prodej zkaģenĨch potravin a potravin s proġlou 

trvanlivost², se ļerstvot a kvalita dost§vaj² st§le v²ce do popŚed². Avġak st§le velk§ ļ§st 

spotŚebitelŢ nen² ochotna za zdravotnŊ nez§vadn® a kvalitn² produkty zaplatit vyġġ² cenu, 

kter§ je s nimi pochopitelnŊ spojena. UrļitŊ se tedy nenapln² pŚedpoklad, ģe by spotŚebitel® 

zaļali zcela odm²tat m®nŊ kvalitn² a lacin® vĨrobky. [28] 

ZemŊ pŢvodu 

V pŚ²padŊ potravin je pŚedevġ²m zemŊ pŢvodu velmi dŢleģitĨm ¼dajem, podle kter®ho se 

vŊtġina spotŚebitelŢ o n§kupu rozhoduje. V porovn§n² se zaļ§tkem 90. let 20. stolet², kdy 

z§kazn²ci radŊji nakupovali zboģ² zahraniļn²ho pŢvodu, dnes se opŊt prosazuje preference 

tuzemskĨch potravin. Z tohoto dŢvodu se tak® z§kazn²ci v prŢbŊhu n§kupu zaj²maj² tak®  

o ¼daj o vĨrobci dan®ho produktu. Proto by pro spotŚebitele nesmŊlo doj²t k nejasnosti, pokud 

jde o m²sto pŢvodu a zemi vĨroby. [28] 

Komise EU projedn§v§ pravidla pro oznaļov§n² zemŊ vĨroby a m²sta pŢvodu potravin. Na 

konci roku 2011 vstoupilo v platnost naŚ²zen² ļ. 1169/2011 o poskytov§n² informac²  

o potravin§ch spotŚebitelŢm, kter® mŊn² dosavadn² pravidla urļen§ pro oznaļov§n² potravin. 

Pravidla pro oznaļov§n² potravin dan§ t²mto naŚ²zen²m se pouģ²vaj² od 13. prosince 2014, 

s vĨjimkou ustanoven² tĨkaj²c² se povinn®ho uv§dŊn² vĨģivovĨch ¼dajŢ, kter® se budou 

pouģ²vat aģ od 13. prosince 2016. Od 31. ledna 2013 zveŚejnila Evropsk§ komise dokument, 

kterĨ shrnuje z§kladn² ot§zky a odpovŊdi s c²lem poskytnou pomoc vġem subjektŢm, kteŚ² 

jsou zapojeni do potravin§Śsk®ho ŚetŊzce. Tento dokumentu obsahuje ¼daje tĨkaj²c² se napŚ. 

dostupnosti a um²stŊn² povinnĨch ¼dajŢ o potravin§ch, povinn§ velikost p²sma, vybran® 

povinn® ¼daje ï oznaļov§n² sloģek, oznaļov§n² alergenŢ, ¼daj o ļist®m mnoģstv² potravin, 

datum zmrazen² potravin a dalġ². [34] 
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Znaļka 

Spousta spotŚebitelŢ se pŚi sv®m n§kupu orientuje podle znaļek zboģ² a na z§kladŊ toho 

pak preferuje vĨrobky od konkr®tn²ho vĨrobce nebo oznaļen® konkr®tn² preferovanou 

obchodn² znaļkou (ochrannou zn§mkou). Z tohoto dŢvodu patŚ² znaļka mezi dŢleģit§ 

hlediska pŢsob²c² na n§kupn² rozhodov§n².  

Mnoho vĨrobcŢ se snaģ² prostŚednictv²m rŢznĨch symbolŢ a znaļek pŚesvŊdļit z§kazn²ky 

k n§kupu pr§vŊ sv®ho vĨrobku, kter® deklaruj² ļi maj² deklarovat napŚ. zdravotnŊ nez§vadn®, 

bezpeļn® a kvalitn² vĨrobky. NŊkter® z tŊchto znaļek vġak nejsou certifikov§na ģ§dnĨm 

dozorovĨm org§nem a vĨrobce jimi oznaļuje sv® vĨrobky i pŚesto, ģe nen² splnŊn poģadavek 

nez§visl®ho posouzen² pravdivosti informac² spojenĨch s danĨm symbolem. PŚ²kladem takto 

nedŢvŊryhodn® znaļky mŢģe bĨt napŚ. znaļka Ăekologicky nez§vadn®ñ ļi znaļka "ekologie 

ku prospŊchuñ. Na druh® stranŊ vġak existuj² i znaļky, kde st§t, jako povŊŚen§ instituce, je 

garantem dodrģov§n² poģadovan® kvality (Program ļesk§ kvalita). V tomto pŚ²padŊ m§ 

spotŚebitel jistotu, ģe takto znaļenĨ vĨrobek doopravdy splŔuje stanoven® parametry  

(napŚ. oznaļen² Bio ï Produkt ekologick®ho zemŊdŊlstv² je pŚ²snŊ vyhrazen z§konem  

o ekologick®m zemŊdŊlstv². Zelen§ Ăzebrañ, logo Bio ï Produkt ekologick®ho zemŊdŊlstv², 

kterĨ zaruļuje, ģe biopotraviny jsou skuteļnŊ prav® a poch§zej² z dom§c² ekofarmy).  

V tomto pŚ²padŊ vġak mŢģe doj²t k probl®mu velmi mal® informovanosti z§kazn²kŢ  

o vĨznamu jednotlivĨch znaļek. I pŚesto, ģe v posledn²ch nŊkolika letech doġlo k vĨrazn® 

propagaci znaļky Klasa, kter® vedlo ke zvĨġen² povŊdom² spotŚebitelŢ o tomto symbolu  

a jeho obsahu, st§le ovġem existuj² znaļky, u kterĨch spotŚebitel nedok§ģe urļit jejich n§plŔ.  

SpotŚebitel® v odvŊtv² potravin mohou vyuģ²vat pro svou orientaci pŚi n§kupu potravin 

tak® oznaļen² GDA, tj. detailn² informace o obsahu ģivin a energie v jedn® porci a o jeho 

pod²lu na doporuļen®m denn²m mnoģstv². Tento program podporuje Ministerstvo 

zdravotnictv² ĻR a Potravin§Śsk§ komora ĻR. ProstŚednictv²m srozumitelnĨch informac² na 

novŊ oznaļenĨch vĨrobc²ch se mŢģe spotŚebitel jednoduġeji Ś²dit radami nutriļn²ch terapeutŢ, 

kter® se tĨkaj² pr§vŊ doporuļen®ho denn²ho pŚ²jmu energie a ģivin. [28] 
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Vlastn² zkuġenost 

Pokud se z§kazn²k pŚi n§kupu rozhoduje o konkr®tn²m potravin§Śsk®m produktu, preferuje 

obvykle vĨrobek, kterĨ dobŚe zn§ a se kterĨm m§ dobrou zkuġenost (pokud se nejedn§  

o vyzkouġen² nezn§m®ho a nov®ho vĨrobku, o kter®m se dozv²d§ prostŚednictv²m prob²haj²c² 

reklamn² kampanŊ). Tedy na z§kladŊ dlouhodobĨch zkuġenost² se mŢģe z§kazn²k v nŊkterĨch 

pŚ²padech spolehnout na svoji intuici a instinkt. [34] V tomto pŚ²padŊ kupuj²c² d§v§ pŚednost 

vĨbŊru zn§m®ho zboģ². V prodejnŊ z§kazn²k o sv®m n§kupu moc nepŚemĨġl² a automaticky 

v reg§lu s§hne po zboģ², se kterĨm je spokojen. Jde tedy o rutinn² zvyklostn² n§kup 

osvŊdļen®ho zboģ². Tento jev se mŢģeme nazĨvat jako tzv. Ăn§kupn² slepotañ. [28] 

N§kupn² podm²nky 

Kaģd§ maloobchodn² prodejn² jednotka se v r§mci sv®ho provozu pod²l² na tvorbŊ 

n§kupn²ho prostŚed². N§kupn² prostŚed² je tvoŚeno pracovn²ky, zboģ²m, zaŚ²zen²m, stavbou, 

plochami, provozn²mi operacemi vļetnŊ samotnĨch z§kazn²kŢ. Do souboru prvkŢ n§kupn²ho 

prostŚed² se nejļastŊji Śad² dispoziļn² Śeġen² prodejny (store layout), design prodejny  

(store design), z§kazn²ci, person§l a prezentace zboģ². Do n§kupn²ch podm²nek je Śazena  

i ¼roveŔ poskytovanĨch sluģeb, ġirokĨ vĨbŊr, pohodlnost nakupov§n² a dalġ².  

Jedn²m z n§strojŢ komunikaļn²ho mixu, kter® vĨznamnŊ pŢsob² na koneļn®ho spotŚebitele 

pŚi rozhodov§n² o koupi zboģ², je m²sto prodeje a jeho ¼prava. C²lem kaģd®ho obchodu je, aby 

bylo zboģ² um²stŊn® na spr§vn®m m²stŊ tak, aby z§kazn²ka toto zboģ² upoutalo a motivovalo 

jej k jeho koupi. Prezentace zboģ² je v hypermarketech ļi supermarketech povaģov§na za 

nepostradatelnĨ n§stroj marketingov® propagace, s c²lem zaujmout a motivovat z§kazn²ka ke 

koupi nab²zenĨch produktŢ. Pro prezentaci se vyuģ²vaj² rŢzn® prostŚedky, mezi nejļastŊji 

pouģ²van® patŚ² POS (plastov® ļi pap²rov® reklamn² materi§ly), plak§ty rŢznĨch proveden²  

a rozmŊrŢ, POP (boxy, stojany apod.), prezentace formou ochutn§vek, podpora prodeje 

formou vĨhodnĨch balen² (30% nav²c), akc² typu 2 + 1 zdarma ļi vzorky zdarma apod.  

I kdyģ kaģd§ prodejna se snaģ² vyuģ²vat vġeobecnĨch pravidel pro prodej sortimentu a pro 

prezentaci, ļasto z§leģ² i na podm²nk§ch jednotlivĨch prodejen (velikost prodejn² plochy  

a prodejn²ho prostoru). Jak je zboģ² v reg§lech uspoŚ§d§no (pouģit® techniky prezentace 

zboģ²), tak i nepŚehlednost v reg§lech ļi nepoŚ§dek na prodejn² ploġe je vizitkou spoleļnosti. 

Jak tuto vizitku z§kazn²k vn²m§, mŢģe ovlivnit, zdali se do obchodu opŊt vr§t² ļi nikoliv.  

Za slab® m²sto lze povaģovat neochotnĨ a nekvalifikovanĨ person§l. Pr§vŊ zamŊstnanci 

obchodu pŚich§zej² do kontaktu se z§kazn²ky, proto by se mŊli chovat tak, aby svĨm 

chov§n²m podpoŚili snahu obchodu o pŚ²vŊtiv® n§kupn² prostŚed².  
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VĨznamnou roli pŚi n§kupu potravin hraje tak® m²sto n§kupu ve smyslu vyuģit² 

konkr®tn²ho typu provozn² jednotky (hypermarket, diskont, specializovan§ prodejna, st§nkovĨ 

prodej). Rozd²ln® prodejny poskytuj² z§kazn²kŢm rozd²lnou kulturu n§kupu, ale tak®  

i rozd²ln® n§kupn² podm²nky. Jako nejbezpeļnŊjġ² pro n§kup potravin jsou povaģov§ny 

z hlediska ļerstvosti a kvality zboģ² mal§ pekaŚstv², prodejny s pultovĨm prodejem, Śeznictv², 

naopak nejhŢŚe jsou hodnoceny pŚi kontrol§ch dozorovĨch org§nŢ trģnice a bufety s rychlĨm 

obļerstven²m. BŊhem kontrol pŚ²sluġnĨch dozorovĨch org§nŢ v oblasti potravin jsou  

u st§nkov®ho prodeje na trģiġt²ch mnohdy odhaleny v§ģn® nedostatky v dodrģov§n² pŚedpisŢ, 

kter® se tĨkaj² bezpeļnosti, hygieny a oznaļov§n² potravin.  

ĻastĨm nedostatkem pŚi n§kupu potravin ve st§nkov®m prodeji je uchov§v§n² potravin 

v nevhodnĨch podm²nk§ch. SpotŚebitel® si v tomto pŚ²padŊ mnohdy ani neuvŊdomuj², ģe 

potraviny ļi rŢzn® vĨģivov® doplŔky vystavŊn® na slunci mohou bĨt zdrojem v§ģnĨch 

zdravotn²ch probl®mŢ. St§nkovĨ prodej patŚ² dlouhodobŊ ve statistik§ch ĻOI mezi 

nejprobl®movŊjġ² m²sta, aļkoliv procentu§ln² pod²l poruġov§n² z§kona o ochranŊ spotŚebitele  

a ostatn²ch souvisej²c²ch pŚedpisŢ kles§. PromŊnlivost a nepŚehlednost st§nkov®ho prodeje je 

pŚ²ļinnou, proļ je v t®to oblasti procento kontroln²ch zjiġtŊn² ĻOI daleko vyġġ² neģ je tomu 

v kamennĨch obchodech. [28] 

Doporuļen² 

StejnŊ jako v pŚ²padŊ aplikace n§strojŢ na propagaci mŢģe na rozhodnut² spotŚebitele 

pŢsobit i nez§visl® neplacen® doporuļen² od zn§m®ho ļlovŊka. Tato rada mŢģe i v nŊkterĨch 

pŚ²padech m²t dokonce vŊtġ² vliv neģ jak§koliv c²len§ reklama. Tento zpŢsob reference 

ĂosvŊdļen®hoñ produktu je oznaļov§n za tzv. referenļn² marketing. Z§kazn²k je pŚirozenŊ 

nedŢvŊŚivĨ a v mnoha pŚ²padech nedŢvŊŚuje ani placen®mu obchodn²mu sdŊlen². Referenļn² 

marketing lze povaģovat za dobrou pŚ²leģitost, kdy si mezi sebou lid® navz§jem doporuļuj² jiģ 

Ăvyzkouġen®ñ a ĂovŊŚen®ñ vĨrobky s vysokĨm stupnŊm objektivity (zahrnuty jsou  

i poskytnut® negativn² zkuġenost² s urļitĨm subjektem, produktem apod.). Tato doporuļen² 

lze vyuģ²t jako nez§visl® hodnocen² nezaujat® osoby. Tyto informace ovġem nemusej² bĨt 

¼plnŊ spolehliv®, ale na spotŚebitelsk® chov§n² mohou m²t nezanedbatelnĨ vliv. [28] 

Vizu§ln² dojem (obal) 

Mezi jednu ze z§kladn²ch funkc² obalu v obchod² ļinnosti patŚ² funkce komunikaļn²  

a propagaļn². Obal by mŊl pŢsobit atraktivnŊ tak, aby u z§kazn²ka vzbudil pozornost a vedl ho 

i k nepl§novan® koupi. D§le by mŊl poskytovat informace o vĨrobku, jeho vlastnostech  

a sloģen². VĨznam obalu je pro ¼spŊġnĨ prodej obrovskĨ. PŚi uveden² vĨrobku na trhu je 
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nezbytn® stanovit spr§vnou koncepci obalu (grafick® Śeġen², tvar, barva, pouģitĨ materi§l, 

pouģitĨ text a dalġ² dŢleģit® parametry).  

Dojem, jakĨm obal zapŢsob² na kolemjdouc²ho z§kazn²ka (pŚedevġ²m v pŚ²padŊ 

hledaj²c²ho a nerozhodnut®ho z§kazn²ka), rozhoduje z velk® m²ry o jeho zakoupen²  

nebo o jeho odm²tnut² ve prospŊch jin®ho vĨrobku. Obzvl§ġtŊ pŚi impulzivn² n§kupu je 

upout§n² pozornosti povaģov§no za dŢleģit®. Obal (jeho design) a celkov® uspoŚ§d§n² mŢģe 

z§kazn²ka buŅ pŚesvŊdļit o n§kupu, nebo naopak od n§kupu odradit. Prodejci by rozhodnŊ 

vĨznam obalu a jeho pŢsoben² na z§kazn²ka nemŊly podceŔovat. [28] 

Dostupnost prodejny a ļas str§venĨ nakupov§n²m 

V souļastn® dobŊ nabĨvaj² ļ²m d§l vŊtġ²ho vĨznamu, v oblasti vĨvoje maloobchodn² s²tŊ, 

menġ² prodejny v bl²zkosti bydliġtŊ (doch§zkov§ vzd§lenost), kter® nab²zej² ļerstv® zboģ² 

(ļerstv® masn® a ml®ļn® vĨrobky, peļivo, ovoce a zeleninu), kter® jsou urļen® pro 

kaģdodenn² n§kupy. VŊtġina spotŚebitelŢ st§le v²ce preferuje n§kup vŊtġiny spotŚebn²ho zboģ² 

ve velkoploġnĨch provozn²ch jednotk§ch maloobchodu typu napŚ. hypermarket  

ļi supermarket, kde mohou za pŚ²zniv® ceny ve vŊtġ²m objemu nakoupit potŚebn® zboģ² pro 

dom§cnost, avġak pŚi n§kupu ļerstv®ho zboģ² denn² potŚeby z§kazn²ci upŚednostŔuj² radŊji 

menġ² a specializovan® obchody, kter® maj² v bl²zkosti sv®ho bydliġtŊ. Jeden z dŢvodu je 

napŚ²klad snadn§ dostupnost a ¼spora ļasu, ale tak® osobn² pŚ²stup person§lu a n§kup bez 

dlouh®ho ļek§n² ve frontŊ i za cenu o nŊco vyġġ²ch n§kladŢ a omezen® mnoģstv² nab²dky 

zboģ². S ohledem na ģivotn² styl velk® ļ§sti obyvatel tyto lok§ln² prodejny zvl§ġtŊ ve mŊstech 

prodluģuj² n§kupn² dobu ļasto i do veļern²ch hodin, ļ²mģ tak rozġiŚuj² okruh svĨch z§kazn²kŢ. 

[28] 

Propagace 

V r§mci propagace mohou prodejci vyuģ²t ġirokou ġk§lu n§strojŢ, kter® se na komunikaci 

se z§kazn²kem pod²lej². JakĨkoliv n§stroj propagace (public relations, podpora prodeje, 

osobn² prodej, reklama a dalġ²) m§ sv® specifick® vlastnosti, kter® do znaļn® m²ry maj² vliv na 

jeho uplatnŊn² v urļit® situaci. Vġechny tyto prostŚedky mohou ovlivnit rozhodnut² 

spotŚebitele smŊrem k n§kupu konkr®tn²ho vĨrobku.  

Podpora prodej nejļastŊji m²v§ formu kr§tkodobĨch obchodn²ch podnŊtŢ stimuluj²c²ch 

odbŊratele nebo spotŚebitele ke koupi sluģby ļi vĨrobku. Obzvl§ġŠ se jedn§ o rŢzn® formy 

cenovĨch zvĨhodnŊn² ï bonusy, kupony, rabaty. Mezi n§stroje podpory prodeje, kter® mohou 

v m²stŊ n§kupu bezprostŚednŊ ovlivnit n§kupn² rozhodnut², patŚ² napŚ. ochutn§vky, 
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merchandising a zpŢsoby prezentace nab²zen®ho zboģ² a dalġ²). Prodejci vyuģ²vaj² podporu 

prodeje tehdy, pokud se snaģ² o dosaģen² siln® a rychl® odezvy spotŚebitele.  

Aļkoli je reklama vġeobecnŊ vn²m§na jako nŊco negativn²ho, ļ§st z§kazn²kŢ je pŢsoben²m 

reklamy pŚi sv®m n§kupu ovlivnŊna. Jestliģe si z§kazn²k vyb²r§ z nab²dky rŢznĨch a pro nŊj 

st§le nezn§mĨch vĨrobkŢ, podvŊdomŊ upŚednostn² radŊji produkt, kterĨ je pŚinejmenġ²m 

ļ§steļnŊ zaps§n v jeho podvŊdom².  

Osobn² prodej se realizuje prostŚednictv²m ¼stn² konverzace mezi z§kazn²kem  

a obchodn²m zprostŚedkovatelem. Jeho ¼ļelem je pŚedstavit sluģbu nebo vĨrobek 

potenci§ln²mu z§kazn²kovi (ļi skupinŊ z§kazn²kŢ) se z§mŊrem uskuteļnit prodej. [28] 

Zdravotn² hledisko 

Jeden z faktorŢ, podle kter®ho se pŚi vĨbŊru potravin z§kazn²k rozhoduje, je i zdravotn² 

aspekt. KaģdĨ nakupuj²c² m§ nejvŊtġ² z§jem na tom bĨt zdravĨ a dodrģovat pŚinejmenġ²m 

v z§kladn²ch bodech zdravĨ ģivotn² styl. Protoģe si z§kazn²ci uvŊdomuj², jakĨ vliv maj² 

potraviny na jejich zdrav², st§le v²ce d§vaj² pŚednost produktŢm poch§zej²c² z ekologick®ho 

zemŊdŊlstv². Popul§rnost a spotŚeba biopotravin v ĻR v posledn²ch letech roste 

(Certifikovanou biopotravinu spotŚebitel pozn§ podle n§rodn²ho loga BIO a k·du pŚ²sluġn® 

kontroln² organizace, kterĨmi jsou ABCERT, KEZ o. p. s., BIOKONT CZ, s. r. o. a GmbH, 

N§rodn² logo BIO je ve vlastnictv² st§tu. Biopotraviny mohou bĨt oznaļeny rovnŊģ logem 

EU, protoģe od roku 2009 je povinn® pro veġker® ļlensk® st§ty EU). Roste tak® poļet 

spotŚebitelŢ, kteŚ² nakupuj² u ļeskĨch vĨrobcŢ, aļkoliv z§roveŔ roste i pod²l biopotravin 

z dovozu. [28] 

V ĻR se spotŚeba biopotravin podle nejnovŊjġ²ch dostupnĨch dat v roce 2015 zvedla  

o ļtyŚi procenta. KaģdĨ spotŚebitel snŊdl biopotraviny v prŢmŊru za 191 korun, celkovŊ za nŊ 

Ļeġi utratili 2,02 miliardy korun. Pod²l biopotravin nicm®nŊ ļinil st§le pouze 0,72 procenta na 

celkov® spotŚebŊ potravin v ĻR. [35] Jeden z dŢvodŢ, proļ st§le pŚevaģuje prodej  

tzv. ĂneekologickĨchñ vĨrobkŢ, je ekonomick® hledisko. V porovn§n² s ĂbŊģnĨmiñ 

potravinami je u bio potravin a ostatn²ch produktŢ zdrav® vĨģivy oļividn§ jejich vysok§ cena. 

Sortiment zboģ² v bio kvalitŊ v obchodn²ch ŚetŊzc²ch nen² v porovn§n² se specializovanĨmi 

obchody moc ġirokĨ, ŚetŊzce konkuruj² specializovanĨm prodejn§m zejm®na cenou. [28] 

Jeden z vlivŢ, kterĨ m§ dopad na rozhodnut² spotŚebitele ohlednŊ upŚednostŔov§n² 

zdravĨch a kvalitn²ch biopotravin, je tak® informovanost o principech ekologick®ho 

zemŊdŊlstv² a jeho dopadech na zdravotn² str§nku konzumentŢ vĨrobkŢ zdrav® vĨģivy. 

Kupuj²c² mus² m²t dostatek informac², aby se mohl rozhodnout a zv§ģit vġechny moģn® 
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dopady sv®ho vĨbŊru. St§t je dŢvŊryhodnĨm a nez§vislĨm subjektem, kterĨ se mŢģe na tomto 

zprostŚedkov§n² pod²let. [28]  

Ministerstvo zemŊdŊlstv² pŚipravuje soutŊģ na propagaci biopotravin, jej²mģ c²lem je 

zvĨġit jejich odbyt. MŊla by se vypsat v roce 2017 a st§t bude pŚibliģnŊ 30 milionŢ korun. 

St§tn² zemŊdŊlskĨ intervenļn² fond bude vyb²rat firmu, kter§ tuto kampaŔ uskuteļn². Podle 

manaģerky PRO-BIO Svazu ekologickĨch zemŊdŊlcŢ KateŚiny Urb§nkov® takovou sumu st§t 

dosud do kampanŊ za biopotraviny nikdy neinvestoval. NapŚ²klad na propagaci znaļky Klasa 

dal st§t za dva roky okolo desetin§sobku t®to sumy. Ministerstvo d§le pŚipravuje i tŚ²letĨ 

projekt na pŚechod konvenļn²ch farem na ekologick® zemŊdŊlstv², mohlo by na nŊj 

poskytnout aģ 12 milionŢ korun.  

Vl§da v roce 2015 odsouhlasila pl§n na rozvoj ekologick®ho zemŊdŊlstv² do roku 2020. 

Poļ²t§ napŚ²klad s t²m, ģe by pod²l biopotravin na celkov® spotŚebŊ potravin a n§pojŢ mŊl do 

konce roku 2020 ļinit tŚi procenta. Podle ekologŢ nen² pl§n rozvoje pŚ²liġ ambici·zn², 

pŚedevġ²m ve zvyġov§n² pod²lu pŢdy, na kter® se v ekologick®m reģimu hospodaŚ². Ta v ĻR 

zab²r§ plochu kolem 500 000 hektarŢ, tedy pŚibliģnŊ 12 procent zemŊdŊlsk® pŢdy. [42] 

Konkr®tn² prodejce ï ŚetŊzec 

Urļit§ ļ§st spotŚebitelŢ se pŚi sv®m n§kupu orientuje na z§kladŊ konkr®tn²ch prodejcŢ. 

KaģdĨ obchodn² ŚetŊzec reprezentuje urļitĨ obchodn² koncept, zpŢsob prodeje. KaģdĨ tento 

koncept je charakteristickĨ napŚ²klad n§kupn²m prostŚed²m, ġ²Śkou a hloubkou sortimentu, 

poskytovanĨmi sluģbami, podm²nkami prodeje a jeho celkovou kulturou prodeje. Z§kazn²k si 

vyb²r§ takovĨ druh obchodu, kterĨ se nejv²ce pŚibliģuje jeho potŚeb§m a kterĨ nejl®pe splŔuje 

jeho poģadavky na podm²nky a na formu prodeje. KaģdĨ ŚetŊzec (znaļka) m§ charakteristick® 

urļit® vlastnosti, a pokud se spotŚebitel s tŊmito atributy ztotoģn², d§v§ potom tomuto 

konkr®tn²mu ŚetŊzci v n§kupu pŚednost (i kdyģ z²skat si loaj§ln²ho z§kazn²ka nen² lehk® a ani 

to nen² za vġech okolnost² moģn®). Jestliģe se mezi obchodem a z§kazn²kem vytvoŚ² vztah 

zaloģenĨ na dŢvŊŚe, pro dan®ho prodejce to mŢģe znamenat ¼ļinnou konkurenļn² vĨhodu 

(dŢvŊra napŚ. ve spr§vnou manipulaci s potravinami ļi ve spr§vn®m postupu skladov§n², 

odbŊr zboģ² od kvalitn²ch provŊŚenĨch dodavatelŢ, dodrģov§n² doby trvanlivosti, odpov²daj²c² 

hygienick® podm²nky prodeje, nepouģ²v§n² nekalĨch a klamavĨch obchodn²ch postupŢ).  

Mezi negativn² charakteristika dneġn²ho ļesk®ho maloobchodn²ho prostŚed² patŚ² pr§vŊ 

vyuģ²v§n² rŢznĨch forem klamavĨch obchodn²ch praktik napŚ. ve vztahu k cenŊ nebo se mŢģe 

jednat o uveden² nespr§vnĨch ¼dajŢ na obalu vĨrobku ve vztahu k vĨģivovĨm hodnot§m  

a obsahu. St§tn² zemŊdŊlsk§ a potravin§Śsk§ inspekce je povŊŚena dozorem nad 

http://www.enviweb.cz/eslovnik/21
http://www.enviweb.cz/eslovnik/1006
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potravin§ŚskĨm zboģ²m a potravinami. Jej² hlavn² prioritou je dohled nad bezpeļnost² 

potravin, kde klade dŢraz na kontrolu jakosti a odhalov§n² klamav®ho oznaļen². C²lem tŊchto 

kontrol je chr§nit ekonomick® z§jmy spotŚebitelŢ a poctivĨch podnikatelŢ pomoc² nastaven² 

rovnĨch podm²nek. [28] 

Roļn² obdob² 

Na kupuj²c²ho mŢģe m²t vliv i dan® roļn² obdob². Na skladbu nakupovan®ho zboģ² mŢģe 

pŢsobit i to, zdali se jedn§ o letn² nebo zimn² obdob². Preference spotŚebitelŢ se totiģ v kaģd® 

ļ§sti roku liġ². NapŚ²klad v letn²m obdob² roste z§jem o chlazen® vĨroby, n§poje, ovoce  

a zeleninu. Naopak v zimn² sez·nŊ pŚevaģuj² vĨrobky s vyġġ²m obsahem tuku a energeticky 

vydatnŊjġ², ve spojen² s V§noci pak spotŚebitel nakupuje vĨrobky draģġ² a luxusnŊjġ². Proto  

i tento faktor mus² br§t prodejce v ¼vahu, pokud se chtŊj² co nejv²ce pŚibl²ģit poģadavkŢm  

a potŚeb§m z§kazn²kŢ.  

Na rozhodov§n² o n§kupu a chov§n² spotŚebitele m§ vliv cel§ Śada faktorŢ, kter® vych§zej² 

z vnŊjġ²ho prostŚed². Zde byly pops§ny ty, kter® souvisej² s n§kupem potravin§ŚskĨch 

produktŢ. [28] 
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3 PODPORY AGRĆRNĉHO SEKTORU A VENKOVA  

 ZemŊdŊlskou dotaļn² politiku v ĻR lze rozdŊlit na dvŊ z§kladn² skupiny podle zdroje 

finanļn²ch prostŚedkŢ. Po vstupu Ļesk® republiky do EU jsou zemŊdŊlcŢm poskytnuty 

evropsk® dotaļn² programy (zpravidla ļ§steļnŊ kofinancovan® z rozpoļtu st§tu ĻR), kter® 

jsou pak vhodnŊ doplnŊny n§rodn²mi dotaļn²mi programy (oproti evropskĨm dotaļn²m 

programŢm jsou tyto programy zcela hrazeny z rozpoļtu st§tu ĻR). St§tn² zemŊdŊlskĨ 

intervenļn² fond vypl§c² a administruje evropsk® dotaļn² programy spoleļnŊ s n§rodn²mi 

doplŔkovĨmi platbami. [25] 

3.1 Podpory v r§mci politiky rozvoje venkova a ryb§Śstv² 

3.1.1 Program rozvoje venkova ĻR na obdob² 2014 - 2020 

Program rozvoje venkova ĻR na obdob² 2014 ï 2020 navazuje na pŚedchoz² Program 

rozvoje venkova na obdob² 2007 ï 2013 a nad§le z²sk§v§ prostŚedky na zemŊdŊlstv² a venkov 

z EAFRD. Fin§ln² znŊn² z§kladn²ho programov®ho dokumentu bylo schv§leno evropskou 

komis² dne 26. 5. 2015. 

CelkovĨ rozpoļet programu podle schv§len®ho PRV 2014 ï 2020 je 3 mld. ú. ĻR v roce 

2016 poģ§dala Evropskou komisi, aby v programu bylo navĨġeno kofinancov§n² z n§rodn²ch 

zdrojŢ (ve vĨġi 35 % celkovĨch prostŚedkŢ). Do ļesk®ho zemŊdŊlstv² se t²mto zpŢsobem 

dostane 3,5 mld. ú (a to 1,2 mld. ú z rozpoļtu ĻR a 2,3 mld. ú z rozpoļtu EU). 

V PRV 2014 ï 2020 se novŊ opatŚen² rozdŊluj² na z§kladn² ¼roveŔ intervenc², kter® 

hlavn²m a vedlejġ²m ¼ļinkem vedou k jednotlivĨm prioritn²m oblastem. [24]   

 1 Priorita  - podpora pŚed§v§n² inovac² a poznatkŢ v zemŊdŊlstv², lesnictv²  

a venkovskĨch oblastech. 

 2 Priorita  - zvĨġen² konkurenceschopnosti veġkerĨch druhŢ zemŊdŊlsk® ļinnosti 

ve vġech regionech a ģivotaschopnosti zemŊdŊlskĨch podnikŢ a podpora 

udrģiteln®ho obhospodaŚov§n² lesŢ a inovativn²ch zemŊdŊlskĨch technologi².  

 3 Priorita  - podpora zpracov§v§n² zemŊdŊlskĨch produktŢ a jejich uv§dŊn² na trh, 

vļetnŊ organizace potravinov®ho ŚetŊzce, Ś²zen² rizik v zemŊdŊlstv² a dobrĨch 

ģivotn²ch podm²nek zv²Śat.  

 4 Priorita  - zlepġen², zachov§n² a obnova ekosyst®mŢ souvisej²c²ch s lesnictv²m  

a zemŊdŊlstv²m.  
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 5 Priorita  - podpora pŚechodu na n²zkouhl²kovou ekonomiku v zemŊdŊlsk®m, 

lesnick®m a potravin§Śsk®m odvŊtv² a podpora ¼ļinn®ho vyuģ²v§n² zdrojŢ.  

 6 Priorita  - podpora sniģov§n² chudoby, soci§ln²ho zaļleŔov§n² a hospod§Śsk®ho 

rozvoje v oblastech venkova.  

SvĨm charakterem jsou podpory na rozvoj venkova buŅ ploġn® nebo investiļn². Ģadatel 

mŢģe podat ģ§dost o ploġnou podporu kaģdoroļnŊ do 15.5 v r§mci jednotn® ģ§dosti. Ģ§dosti  

o investiļn² podporu jsou vyhlaġov§ny v r§mci vĨzvy na pŚ²jem projektŢ. [25] 

3.1.2 Operaļn² program Ryb§Śstv² na obdob² 2014 - 2020 

OdvŊtv² akvakultury bude v obdob² 2014 ï 2020 zŚetelnŊ ovlivnŊno uplatŔov§n²m principŢ 

Spoleļn® ryb§Śsk® politiky. Pro ļlensk® zemŊ bude hlavn²m zdrojem investic EvropskĨ 

n§moŚn² a ryb§ŚskĨ fond.  

Operaļn² program Ryb§Śstv² 2014 ï 2020 byl schv§len Evropskou komis² dne 2. 6. 2015. 

Jeho hlavn² priority jsou zamŊŚeny na zachov§n² udrģiteln® produkce trģn²ch ryb z tradiļn² 

akvakultury v ĻR, na investov§n² do recirkulaļn²ch zaŚ²zen² za c²lem zvĨġit tuzemskou 

produkci a na investov§n² do konkurenceschopnosti tradiļn² akvakultury. SouļasnŊ je tento 

operaļn² program zamŊŚen na podporu forem hospodaŚen², kter§ vede k zlepġov§n²  

ļi zachov§n² stavu ģivotn²ho prostŚed² a biologick® rozmanitosti a podporu transferu 

vŊdeckĨch poznatkŢ do podnikŢ akvakultury (procesn² a produktov® inovace). V nov®m 

programov®m obdob² je tak® velk§ pozornost kladena pŚedevġ²m na zvĨġen² pod²lu 

zpracovanĨch ryb, podpoŚe konzumace ryb a propagaci akvakultury. [24] 

3.1.3 Operaļn² program VĨzkum a vĨvoj pro inovace 

V roce 2015 pŚispŊl tak® na podporu agr§rn²ho vĨzkumu a inovac² operaļn² program 

VĨzkum a vĨvoj pro inovace z rezortu MĠMT. Pokud porovn§me ¼daje roku 2015 

s pŚedchoz²m rokem, tak vĨdaje byly niģġ² o celĨch 280 mil. Kļ. [24] 

3.2 PŚ²m® platby 

Jedn§ se takovĨ typ podpor, kter® se poskytuj² ļesk®mu zemŊdŊlstv² aģ po vstupu ĻR do 

EU. V roce 2015 byl zah§jen tzv. v²cesloģkovĨ model pŚ²mĨch plateb.  

3.2.1 PŚ²m® platby ze zdrojŢ EU 

Mezi pŚ²m® platby ze zdrojŢ EU patŚ² [25]: 

 jednotn§ platba na plochu (SAPS); 
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 ozelenŊn² pŚ²mĨch plateb (Greening); 

 platba pro mlad® zemŊdŊlce; 

 oddŊlen§ platba za cukr (SSP); 

 oddŊlen§ platba za rajļata (STP); 

 dobrovoln§ podpora v§zan§ na produkci; 

 kompenzace finanļn² discipl²ny. 

Ģ§dost o tento typ podpor je moģn® podat do 15.5, a to formou tzv. jednotn® ģ§dosti.  

3.2.2 PŚechodn® vnitrost§tn² podpory 

ZemŊdŊlsk® podniky mohou o tento druh podpor, kter® jsou vypl§ceny z n§rodn²ch zdrojŢ, 

ģ§dat od roku 2013. Ģadatel® pak na z§kladŊ tŊchto podpor mohou z²skat dotace na chmel, 

brambory pro pŚeģvĨkavce, vĨrobu ġkrobu, na chov koz, ovc², krav a na zemŊdŊlskou pŢdu. 

[24] 

3.2.3 Ostatn² pŚ²m® platby 

ĢadatelŢm na vybran® zemŊdŊlsk® komodity byly vypl§ceny platby z n§rodn²ch zdrojŢ 

v r§mci dotaļn²ch programŢ stanovenĨch v ĂZ§sad§chñ na z§kladŊ z§kona ļ. 252/1997 Sb.,  

o zemŊdŊlstv². Od roku 2015 je zde zaŚazen pouze dotaļn² program na podporu vļelaŚstv². 

Dotace na zazimovan® vļelstvo ļinila 180 Kļ. Pomoc² t®to dotace bylo v souļtu podpoŚeno 

celkem 592 400 vļelstev a podpora ļinila celkem 79 800 000 Kļ. [24] 

3.2.4 Kontrola podm²nŊnosti 

Vypl§cen² pŚ²mĨch plateb a dalġ²ch environment§ln²ch podpor PRV a nŊkterĨch opatŚen² 

SOT s v²nem je Ăpodm²nŊnoñ splnŊn²m urļitĨch podm²nek, kter® se tĨkaj² udrģov§n² pŢdy  

v dobr®m environment§ln²m a zemŊdŊlsk®m stavu, dodrģov§n²m povinnĨch poģadavkŢ  

v oblasti ģivotn²ho prostŚed², veŚejn®ho zdrav², zdrav² zv²Śat a rostlin a dodrģovat dobr® 

ģivotn² podm²nky zv²Śat. 

Za pŚedpokladu, ģe by ģadatel o podporu tyto podm²nky kdykoli v prŢbŊhu dan®ho roku 

nedodrģel, mŢģe mu bĨt buŅ sn²ģena, nebo v krajn²m pŚ²padŊ neposkytnuta vĨplata danĨch 

podpor. Pomoc² kontrolovanĨch poģadavkŢ je ovŊŚov§no plnŊn² tŊchto povinnost². Jejich 

metodu a formu kontroly podle stanoven®ho legislativn²ho r§mce kaģd§ zemŊ EU urļ² podle 

vlastn²ch n§rodn²ch potŚeb. [24] 
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3.3 N§rodn² podpory a opatŚen² 

N§rodn² dotace ze st§tn²ho rozpoļtu ĻR administrovan® Ministerstvem zemŊdŊlstv² ĻR lze 

po vstupu do EU ļlenit do tŚ² z§kladn²ch smŊrŢ [24]: 

 Podpory rŢznĨch charakterŢ vyhlaġovan® formou Z§sad, kter® jsou kaģdoroļnŊ 

schvalov§ny ministrem zemŊdŊlstv². 

 Podpory urļen® pro lesn² hospod§Śstv². 

 Podpory urļen® pro vodn² hospod§Śstv². 

3.4 Podpory trģn²ch cen a organizace trhu 

Do tŊchto podpor lze zahrnout podpory jak cen spotŚebitelŢ, tak i cen vĨrobcŢ. ProstŚedky 

vypl§cen® v letech 2015 jsou uvedeny v tabulce ļ. 2.  

Tabulka 2: VĨdaje na podporu cen a organizace trhu (mil. Kļ) 

Komodita 

2015 

Celkem 
z toho 

ĻR EU 

Ml®ko       

Ġkoln² ml®ko  59,6 48,4 11,3 

Zvl§ġtn² opatŚen² na podporu trhu v odvŊtv² ml®ka 
0,9 0 0,9 

a ml®ļnĨch vĨrobkŢ - soukrom® skladov§n²  

Jat. skot a hovŊz² maso - subvence na vĨvoz  0 0 0 

Vejce a drŢbeģ² maso - subvence na vĨvoz  0 0 0 

V²no       

Restrukturalizace a pŚemŊna vinic  114,4 0 114,4 

Podpory v r§mci SOT v²nem  28,6 0 28,6 

VļelaŚsk® produkty - zlepġen² vĨroby  64,7 32,3 32,3 

Ovoce a zelenina       

Organizace producentŢ ovoce a zeleniny 76,8 1,3 75,6 

Ovoce a zelenina do ġkol 183,6 39,1 144,5 

MimoŚ§dn§ opatŚen² v odvŊtv² ovoce a zeleniny  14,4 0 14,4 

Propagace zemŊdŊlskĨch produktŢ 51,2 19,2 32 

ZemŊdŊlsk® BPS a vĨtopny na biomasu 4 557 4 557 0 

Celkem 5 151 4 697 454 
         Zdroj: upraveno podle [24]  

Celkov® vĨdaje na podporu cen a organizaci trhu v roce 2015 ļinily 5 151 mil. Kļ. 

Podpory na provoz bioplynovĨch stanic pak pŚedstavovali nejvŊtġ² vĨdajovou poloģku. 

Naopak exportn² subvence v roce 2015 nebyly vypl§ceny vŢbec. [24] 
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4 POTRAVINOVĆ SOBŉSTAĻNOST 

Zabezpeļen²m z§kladn²ch potravin z vlastn²ch zdrojŢ je zajiġtŊna nejen jistota potŚebn® 

velikosti produkce, ale i jejich stabiln² cena. PŚestoģe si vŊtġina st§tŢ dov§ģ² nŊkter® potraviny 

(obvykle na rozġ²Śen² sortimentu) a nŊkter® vyv§ģ² (v ĻR je to tradiļnŊ vĨvoz sladu, chmele  

a doned§vna i cukru), velkou ļ§st z§kladn²ch potravin (zeleninu, ovoce, mouku, maso, vejce, 

ml®ko, tuky aj.) si zabezpeļuje dan§ zemŊ z vlastn²ch zdrojŢ. Je zapotŚeb² vyzdvihnout, ģe 

potravinov§ sobŊstaļnost je z§kladn² strategick§ z§leģitost, kter§ je zapotŚeb² k dosaģen² 

relativn² nez§vislosti a ekonomick® stability st§tu, a t²m vede ke zvĨġen² mezin§rodn² autority 

dan®ho st§tu. [1] 

Potravinovou sobŊstaļnost lze ch§pat jako aktu§ln² pomŊr mezi dom§c² produkc² a dom§c² 

spotŚebou urļit® agr§rn² komodity v dan®m ļase. Je z§kladn²m kl²ļem pro pŚeģit² st§tu. TvŢrci 

zemŊdŊlsk® politiky ĻR doposud sleduj² pŚedevġ²m tuto kategorii, kter§ v prvn² ŚadŊ vyģaduje 

z§jmy vĨrobcŢ neģli spotŚebitelŢ. [13] 

Potravinov§ sobŊstaļnost patŚ² mezi specifick§ t®mata. Potraviny nelze povaģovat za 

Ăobyļejnouñ komoditu, ponŊvadģ jsou potŚebn® pro samotn® ģivobyt².  

Pojem "potravinov§ sobŊstaļnost" mŢģeme jednoduġe pŚeloģit jako schopnost urļit® zemŊ 

vyprodukovat a zabezpeļit v pŚ²padŊ potŚeby dostatek potravin pro obģivu kaģd®ho obyvatele. 

V souļasn® dobŊ je to bohuģel t®mŊŚ nemoģn®. Potraviny se bŊģnŊ dov§ģ² z jinĨch zem², 

vļetnŊ potravin, kter® je schopen st§t vyprodukovat s§m. DŢvodem takov®ho chov§n² je 

hlavnŊ mal§ podpora farm§ŚŢ a zemŊdŊlcŢ, kteŚ² jsou pŚinuceni produkovat potraviny za vyġġ² 

ceny, neģli jsou ceny zahraniļn²ch konkurentŢ.  

Dovoz potravin ze zahraniļ² do zem², kde jsou potraviny produkov§ny m²stn²mi 

producenty, se mŢģe zd§t jako nelogick®. EfektivnŊjġ² moģnost² je podporovat zemŊdŊlstv², 

kter® bere v ¼vahu specifickou produkci kaģd®ho regionu a kaģd® zemŊ. Obchodn² politiky 

zpŢsobuj² to, ģe vġichni nemaj² zajiġtŊn dostateļnĨ pŚ²stup k potravin§m. Ģivobyt² menġ²ch 

farm§ŚŢ ohroģuj² zemŊdŊlsk® politiky, kter® podporuj² orientaci na export, vysok® vstupy  

a liberalizaci obchodu.  

Takov® zemŊdŊlstv² pak nenaplŔuje vizi udrģiteln®ho rozvoje a klade minim§ln² dŢraz na 

poģadavky ģivotn²ho prostŚed². Zvyġov§n² exportu z rozvinutĨch zem², liber§ln² orientace 

chudĨch zem² a mezin§rodn² z§vazky redukce ochrannĨch opatŚen² pŚispŊly v nŊkterĨch 

rozvojovĨch zem²ch k n§sleduj²c²m negativn²m n§sledkŢm [15]: 
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 UpuġtŊn² od pŊstov§n² z§kladn²ch plodin ï z²skat pŚ²jmy pro st§t nut² pŚijmout 

politiku exportn²ho modelu zemŊdŊlstv². VŊtġ²ch exportn²ch hodnot dosahuje 

pŚedevġ²m u luxusn² plodiny ï k§va, tab§k, kakao, cukrov§ tŚtina. Pro vlastn² 

spotŚebu z§kladn²ch surovin musej² st§ty ļasto tyto suroviny dov§ģet.  

 Vyġġ² z§vislost na dovozech ï dumpingov® praktiky bohatĨch st§tŢ a vĨvoz jejich 

pŚebytkŢ za niģġ² ceny tvoŚ² velkou konkurenci lok§ln²m trhŢm. Mnoho farm§ŚŢ 

d²ky tomu musela ukonļit jejich zemŊdŊlskou ļinnost. St§t se pak st§v§ mnohem 

v²ce z§vislĨ na dovozu.  

 Rozpad n§rodn² suverenity ï z§sahy mezin§rodn²ch organizaci (Mezin§rodn² 

mŊnovĨ fond, SvŊtov§ banka) oslabuj² n§rodn² suverenitu st§tu. 

 Oslaben² veŚejn® kontroly ï ¼spory na veŚejn®m financov§n² pŚedstavuj² 

obrovsk® ġkrty veŚejnĨch vĨdajŢ na vzdŊl§n², zdravotnictv², ale rovnŊģ i na 

zemŊdŊlstv².  

 Zranitelnost pŚ²jmŢ ï pŚi zamŊŚen² zemŊdŊlstv² na pŊstov§n² obvykle maxim§lnŊ 

tŚ² vĨvozn²ch plodit se export st§v§ rizikem. Pokud dojde k n§hl®mu poklesu ceny 

nŊkter® z komodit nebo pŚi klimatickĨch vĨkyvech nem§ zemŊ moģnost velkou 

ztr§tu kompenzovat.  

 NerovnomŊrn§ distribuce pŚ²jmŢ ï ekonomick® vĨhody, kter® mohou plynout 

z otevŚen² trhu pro bŊģn® obyvatelstvo chudĨch zem², vlastnŊ nic nepŚin§ġej². 

Doch§z² pouze k prohlubov§n² rozd²lŢ mezi vrstvou bohatĨch a zbytkem populace.  

 N²zk§ pŚidan§ hodnota ï vysok® tarifn² bari®ry vedou k tomu, ģe chud® zemŊ 

pŚest§vaj² zpracov§vat suroviny na produkty s vyġġ² pŚidanou hodnotou. 

 Nerealizovatelnost ochrany ï chud® zemŊ jsou z§visl® na dovozech potravin ze 

zahraniļ², proto nemohou chr§nit svŢj trh.  

SouļasnĨ jev je zaloģen na vertik§ln²m propojov§n² potravinov®ho ŚetŊzce. Privatizace  

a liberalizace vedou ke zvĨġen² koncentrace potravin§Śsk®ho trhu. Pomoc² dalġ²ch faktorŢ 

(¼spora na dopravŊ, nov® technologie) jsou nadn§rodn² spoleļnosti v²tŊzi liberalizaļn²ho 

procesu.  

Vzhledem k tomu, ģe je trģn² s²la koncentrovan§, maj² spoleļnosti obrovskĨ vliv na 

konkurenci ï nastavuj² standardy pro zemŊdŊlskĨ sektor a ovlivŔuj² ceny. Velk® mnoģstv² 

malĨch dodavatelŢ stoj² proti nŊkolika velkĨm spoleļnostem. I pŚesto, ģe je hodnŊ farm§ŚŢ, 

nejsou vġak dobŚe organizov§n² a nemaj² moģnost m²t vliv na cenu.  
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 Nad veŚejnĨmi z§jmy pŚevaģuje zisk priv§tn²ch spoleļnost² ï velk® nadn§rodn² 

spoleļnosti maj² vliv na rozhodnut² WTO (SvŊtov§ obchodn² organizace) a lobuj² 

volnĨ trh.  

 Nadn§rodn² spoleļnosti kontroluj² pŚidanou hodnotu ï velk® spoleļnosti na jedn® 

stranŊ urļuj² cenu, za kterou zemŊdŊlci koneļnĨ produkt prodaj² spotŚebiteli, na stranŊ 

druh® urļuj² cenu, kterou zemŊdŊlci zaplat².  

 Mal² farm§Śi jsou outsidery ï pŚ²sn® nastaven² standardŢ pro vĨkup produktŢ vede 

k tomu, ģe mal² farm§Śi se potĨkaj² s probl®mem se s tŊmito poģadavky vyrovnat. Tyto 

standardy nastavuj² velk® spoleļnosti.  

4.1 M²ra potravinov® sobŊstaļnosti 

M²ra potravinov® sobŊstaļnosti se spoļ²t§ jako pod²l dom§c² spotŚeby na celkov® produkci 

urļit® komodity.  

4.1.1 Rostlinn® komodity 

V n§sleduj²c² tabulce ļ. 4 je uvedena m²ra potravinov® sobŊstaļnosti rostlinn® komodity od 

roku 2015 a odhadovanĨ vĨvoj m²ry sobŊstaļnosti do roku 2030.  

Tabulka 3: M²ra sobŊstaļnosti rostlinnĨch komodit (v %) 

  2015 2020 2025 2030 

ZELENINA  42 43 55 75 

OVOCE 57 59 63 70 

BRAMBORY  80 85 87 100 

         Zdroj: upraveno podle [16]  

Nejm®nŊ uspokojiv§ m²ra sobŊstaļnosti je u zeleniny. Zelenina dosahuje dlouhodobŊ 

n²zkĨch hodnot m²ry sobŊstaļnosti a roce 2015 doġlo opŊt k jej²mu poklesu na 42 %. 

DŢsledkem tohoto sn²ģen² je zejm®na pokles hektarovĨch vĨnosŢ (sucho) i produkļn²ch 

ploch, a t²m i dom§c² vĨroby. Naopak dovoz i vĨvoz se zvĨġil.  

Tak® u ovoce nebyla ĻR v roce 2015 plnŊ sobŊstaļn§. M²ra sobŊstaļnosti v tomto roce 

dosahovala pouze 57 %. DŢsledkem niģġ²ch hodnot je na jedn® stranŊ vyġġ² spotŚeba a na 

stranŊ druh® niģġ² dom§c² vĨroba. [24] 
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ĻR nen² ani u brambor sobŊstaļn§, kdy produkce nedosahuje ¼rovnŊ dom§c² spotŚeby. 

V roce 2015 dosahovala m²ra sobŊstaļnosti 80 %. 

Pro vŊtġ² pŚehlednost je na n§sleduj²c²m obr§zku ļ. 4 zobrazena velikost m²ry 

sobŊstaļnosti rostlinnĨch komodit v roce 2015 a jej² pŚedpokl§danĨ vĨvoj aģ do roku 2030. 

Obr§zek 4: Graf - m²ra sobŊstaļnosti rostlinnĨch komodit (v %) v jednotlivĨch letech 

         Zdroj: upraveno podle [16]  

4.1.2 Ģivoļiġn® komodity 

V n§sleduj²c² tabulce ļ. 4 je uvedena m²ra potravinov® sobŊstaļnosti ģivoļiġn® komodity 

od roku 2004 do roku 2015.  

Tabulka 4: M²ra sobŊstaļnosti ģivoļiġnĨch komodit (v %) 

  2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2020 2025 2030 

ML£KO  123 126 123 120 123 121 119 125 125 129 131 130 130 130 130 

HOVŉZĉ 

MASO 
117 106 107 104 122 121 114 122 132 140 140 140 140 140 140 

DRšBEĢĉ 

MASO 
88,2 90,6 85 85 83,3 78,8 84,9 73,2 69,4 70,8 69,4 65 85 90 100 

VEJCE 95,5 89,7 83,4 84,6 80,6 84,3 84,1 81,6 80,9 85,7 82,9 78,4 85 90 100 

VEPřOV£ 

MASO 
96,9 82,8 79,7 78,7 74 65,1 63,8 60,8 54,5 56,9 57,2 55 60 70 80 

         Zdroj: upraveno podle [16]    

M²ra sobŊstaļnosti v ģivoļiġnĨch komodit§ch se liġ² dle sektorŢ. U ml®ka a hovŊz²ho masa 

je m²ra sobŊstaļnosti vysok§ ï nad ¼rovn² 100 %.  



- 41 - 

 

M²ra sobŊstaļnosti dosahuje trvale vysok® ¼rovnŊ u hovŊz²ho masa. Tato situace je 

ovlivnŊna hlavnŊ znaļnĨm vĨvozem ģiv®ho skotu z ĻR. M²ra sobŊstaļnosti se u t®to 

komodity meziroļnŊ zvyġuje, jelikoģ produkce se zvyġuje, zat²mco spotŚeba kles§.  

Nejhorġ² situace, z hlediska m²ry sobŊstaļnosti u ģivoļiġnĨch komodit, je u vepŚov®ho 

masa. Ļeġt² producenti (pŚedevġ²m zpracovatel®) dosud nejsou schopni ļelit zahraniļn² 

konkurenci. V roce 2015 se meziroļnŊ m²ra sobŊstaļnosti u vepŚov®ho masa znovu sn²ģila  

(o 2,2 p. b.). Na jej²m sn²ģen² mŊl nejvŊtġ² vliv zejm®na pokles vĨroby, na stranŊ druh® pak 

zvĨġen² spotŚeby.  

N²zkĨch hodnot dosahuje m²ra sobŊstaļnosti tak® u drŢbeģe. V roce 2015 m²ra 

sobŊstaļnosti poklesla jeġtŊ o dalġ²ch 4,4 p. b. Tato situace je dŢsledkem vyġġ²ho rŢstu 

spotŚeby neģ vĨroby a zvl§ġtŊ zŚetelnŊ vyġġ²ho dovozu t®to komodity. M²ra sobŊstaļnosti  

u vajec v roce 2015 dos§hla 78,4 % a meziroļnŊ poklesla o 4,5 p. b. V roce 2015 byl tento 

vĨvoj ovlivnŊn zejm®na zvĨġen²m dovozu a m²rnŊ i spotŚeby bŊhem poklesu vĨroby. [24] 

Pro vŊtġ² pŚehlednost je na n§sleduj²c²m obr§zku ļ. 5 zobrazen vĨvoj m²ry sobŊstaļnosti 

v prŢbŊhu dvan§cti let. 

 

Obr§zek 5: Graf - m²ra sobŊstaļnosti ģivoļiġnĨch komodit v jednotlivĨch letech 

        Zdroj: upraveno podle [16]  
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4.2 Budoucnost ļesk® potravinov® sobŊstaļnosti 

Podle ministra Mariana Jureļka by ĻR v roce 2030 mŊla bĨt pŚimŊŚenŊ potravinovŊ 

sobŊstaļn§ v z§kladn²ch komodit§ch, kter® je moģn® v ĻR produkovat.  

Hlavn²m c²le je zvĨġit plochy takzvanĨch citlivĨch komodit, mezi kter® mŢģe Śadit napŚ. 

ovocn® sady, d§le bude tak® potŚeba zvĨġit poļty zv²Śat. V porovn§n² s rokem 2004, kdy ĻR 

vstoupila do EU, se sn²ģily o necelou polovinu stavy prasat. V produkci vepŚov®ho masa ĻR 

nen² dlouhodobŊ sobŊstaļn§, v roce 2015 doġlo znovu k poklesu m²ry sobŊstaļnosti na 55 

procent, coģ v porovn§n² s prŢmŊrem EU je hluboce pod jej² ¼rovn². C²lem ĻR je tedy v roce 

2030 dos§hnout m²ry sobŊstaļnosti alespoŔ 80 procent u t®to komodity.  

Mezi dalġ² ambice patŚ² zvĨġen² sobŊstaļnosti v tŊchto sektorech ï drŢbeģ² maso a vejce na 

100 procent, ml®ko na 130 procent a hovŊz² maso na 140 procent. 

U rostlinnĨch komodit jsou ambice ve zvĨġen² m²ry sobŊstaļnosti n§sleduj²c² ï zelenina na 

75 procent, ovoce na 70 procent a brambory na celĨch 100 procent. [16] 

  



- 43 - 

 

5 VħVOJ VħROBY A SPOTřEBY U ZĆKLADNĉCH SKUPIN POTRAVIN 

N§sleduj²c² kapitola se vŊnuje zhodnocen² vĨvojovĨch tendenc² ve vĨrobŊ a spotŚebŊ  

u z§kladn²ch skupin potravin.  

SpotŚeba potravin nepŚetrģitŊ roste. V roce 2015 pŚipadlo na jednoho obyvatele prŢmŊrnŊ 

771 kilogramŢ j²dla a 250 litrŢ nealkoholickĨch n§pojŢ a miner§ln²ch vod. To znamen§  

o 1,6 %, respektive 0,4 % v²ce neģ tomu bylo v pŚedchoz²m roce. SobŊstaļn² jsme ve vĨrobŊ 

ml®ka, obilovin, hovŊz²ho masa, piva a cukru. [8] 

V rostlinn® vĨrobŊ doġlo v marketingov®m roce 2015/16 (term²n marketingovĨ rok zaļ²n§ 

pro komoditu od 1. 7. a konļ² 30. 6. n§sleduj²c²ho kalend§Śn²ho roku) [18] k meziroļn²mu 

sn²ģen² produkce obilovin, pŚestoģe byla jejich souhrnn§ sklizeŔ vysoce nadprŢmŊrn§. 

Naopak sklizeŔ zrnov® kukuŚice vĨraznŊ poklesla z dŢvodu sucha, tato plodina vyk§zala 

pŚedpokl§danou z§pornou rentabilitu. PŚedevġ²m vĨkyvy v poļas² a niģġ² plochy vedly ke 

sn²ģen² m²ry sobŊstaļnosti a produkce u brambor, obdobnŊ u cukrov® Śepy doġlo ke sn²ģen² 

rentability a produkce. K vĨznamn®mu meziroļn²mu poklesu doġlo u produkce chmele, 

dokonce i pŚes rekordn² vĨġi CZV m²ra celkov® rentability zŢstala z§porn§. K nejvyġġ² sklizni 

od roku 2009 doġlo u ovoce, m²rnŊ se zvĨġily CZV hlavn²ch druhŢ ovoce a jeho vĨvoz. Pro 

vinohradnictv² byl rok 2015 tak® ¼spŊġnĨ a po ļtyŚech letech i ziskovĨ, naopak vĨvoz v²na 

z ĻR se podstatnŊ sn²ģil. Produkce zeleniny i vĨmŊra pŊstebn² plochy se nepatrnŊ zvĨġila, 

zvĨġil se vġak i jej² dovoz a m²ra sobŊstaļnosti zase poklesla.  

V ģivoļiġn® vĨrobŊ podle Soupisu hospod§ŚskĨch zv²Śat doġlo v roce 2015 k meziroļn²mu 

vzrŢstu stavŢ skotu celkem, koz, ovc² a drŢbeģe, naopak stav u slepic a prasat se sn²ģil. V roce 

2015 u vŊtġiny ģivoļiġnĨch komodit se produkce zvĨġila, nejznatelnŊji u hovŊz²ho masa, 

naopak u vepŚov®ho masa a vajec doġlo k poklesu vĨroby. SpotŚeba vzrostla u vġech komodit 

kromŊ hovŊz²ho masa, k jej²mu nejvyġġ²mu zvŊtġen² doġlo u masa drŢbeģ²ho. M²ra 

sobŊstaļnosti u hovŊz²ho masa a ml®ka setrv§v§ znaļnŊ vysok§, na rozd²l u drŢbeģ²ho  

a vepŚov®ho masa a vajec doġlo opŊt k jej²mu sn²ģen². Celkov§ rentabilita u komodit ģivoļiġn® 

vĨroby byla s vĨjimkou ml®ka z§porn§. [25] 

5.1 Rostlinn§ produkce 

5.1.1 Obiloviny  

Obiloviny patŚ² mezi dŢleģit® zdroje potravin§Śsk®ho prŢmyslu a tvoŚ² z§kladn² sloģku 

vĨģivy pro hospod§Śsk§ zv²Śata. Z§roveŔ jsou tak® vĨznamn® pro vyuģit² k technickĨm 
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¼ļelŢm. Z tohoto dŢvodu je kl²ļov® sledovat vĨvoj na trhu s obilovinami a spr§vnŊ 

vyhodnocovat a analyzovat dopady. [1] 

O tom, ģe kaģdĨ rok je naprosto odliġnĨ, n§s spolehlivŊ ujiġŠuje aktu§ln² situace pŚi 

bilancov§n² vĨroby a spotŚeby obilovin. Kdy produkce obilovin, kter§ se v roce 2015 sklidila 

v ĻR, dos§hla vĨġe 8 183,5 tis. t, coģ v porovn§n² s pŚedchoz²m rokem ļin² sn²ģen² o 6,8 %, 

nicm®nŊ v porovn§n² s poledn²mi deseti roky velmi pŚevyġuje prŢmŊr. [25] S ohledem na 

nadprŢmŊrn® teploty mezi zemŊdŊlci panovaly obavy, ģe zrno bude zasychat, avġak ze 

statistickĨch vĨkazŢ je zŚejm®, ģe tyto pochybnosti nebyly zcela na m²stŊ. Vġechny kraje totiģ 

ozn§mily zvĨġen² hektarovĨch vĨnosŢ.  

Na celkov® produkci se pġenice pod²lela nejvŊtġ² m²rou, sklizeno bylo celkem  

5 274,3 tis. t, (coģ pŚedstavuje 64,5 %), d§le pak jeļmene se sklidilo celkem  

1 991,4 tis. t (24,3 %) a n§slednŊ zrnov® kukuŚice dohromady 442,7 tis. t (5,4 % celkov® 

produkce). 

  Bilance spotŚeby a vĨroby obilovin je v ĻR trvale aktivn². Celkov§ nab²dka pro 

marketingovĨ rok 2015/16 ļinila 9 788,3 tis. t, coģ je v porovn§n² s pŚedchoz²m rokem niģġ²  

o celkovĨch 2,5 %. V tomto roce se u obilovin m²ra sobŊstaļnosti meziroļnŊ sn²ģila na  

151,4 %, to je o 10,7 p. b., dŢvodem byla stagnace spotŚeby a pokles produkce. VĨslednĨ 

objem z§sob se meziroļnŊ znovu zvĨġil o 6,4 % na 1 380,3 tis. t, pŚi vyġġ²m dovozu a niģġ²m 

vĨvozu.  

Velikost dovozu obilovin do ĻR (s vĨjimkou rĨģe), hlavnŊ ze zem² EU a ostatn²ch 

evropskĨch st§tŢ, je za marketingovĨ rok 2015/16 odhadov§n na celkovĨch 307,5 tis. t.  

Souhrn vĨvozu obilovin znovu v²ce neģ desetin§sobnŊ pŚesahuje dovoz do ĻR  

a oļek§v§nĨ exportovanĨ objem dos§hl dohromady vĨġe 3 001,0 tis. t, na kter®m se z nejvŊtġ² 

ļ§sti pod²l² pġenice (74 % celkov®ho vĨvozu). Mezi c²lov® trhy obilovin, kter® se vyv§ģ² 

z ĻR, patŚ² zejm®na sousedn² st§ty EU a ostatn² evropsk® zemŊ. VĨvoz mimo zemŊ EU je 

moģn® hodnotit jako bezvĨznamnĨ.  

I kdyģ doġlo v roce 2015 ke sn²ģen² skliznŊ v porovn§n² s pŚedchoz²m rokem, i pŚesto 

mŢģeme tuto ¼rodu hodnotit jako nadprŢmŊrnou a svoj² m²rou ¼plnŊ zabezpeļuje 

kvantitativn² pokryt² dom§c² potŚeby, v dlouhodob®m prŢmŊru ļin²c² 5,5 mil. t obilovin 

celkem. PotŚeba dovozu obilovin, kter§ je z vŊtġ² ļ§sti vyuģ²v§na ke speci§ln²mu uģit², ļin² 

pouze zlomek vysoce aktivn² bilance zahraniļn²ho obchodu ĻR.  
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Intervenļn² n§kup obilovin v EU je v marketingov®m roce 2015/16 uskuteļŔov§n podle 

naŚ²zen² Rady Evropsk®ho spoleļenstv² ļ. 1234/2007 v aktu§ln²m znŊn², pro intervenļn² 

n§kup pġenice je pro celou EU dan® mnoģstevn² omezen² ve vĨġi 3 mil. t. Pro ĻR nebyl 

vzhledem k situaci na trhu v marketingov®m roce 2015/16 oļek§v§n ģ§dnĨ prodej 

intervenļn²ch z§sob ani intervenļn² n§kup. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 5 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby obilovin.  

Tabulka 5: Bilance vĨroby a spotŚeby obilovin 

Ukazatel MJ 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 

Produkce tis. t 8 284,80 6 595,50 7 512,60 8 779,30 8 183,50 

Dovoz tis. t 140,6 284,9 227,2 254,1 307,5 

VĨvoz tis. t 2 678,30 1 843,20 2 736,50 3 326,20 3 001,00 

Dom§c² spotŚeba tis. t 5 510,00 5 438,90 5 335,00 5 417,00 5 407,00 

z toho - potraviny tis. t 2 212,00 2 103,00 2 099,00 2 110,00 2 118,00 

           - krmiva  tis. t 2 734,50 2 759,00 2 622,00 2 654,00 2 628,00 

           - osiva tis. t 330,5 337 346 355 353 

           - technick® uģit² tis. t 233 239,9 239,9 298 308 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 151,7 145,1 143,4 140,8 143,5 

SobŊstaļnost % 150,4 121,3 140,8 162,1 151,4 
  Zdroj: upraveno podle [25]  

PrŢmŊrn§ spotŚeba obilovin na 1 obyvatele byla mŊŚena pro celĨ kalend§Śn² rok, a to od 

roku 2011 do roku 2015. V roce 2015 se jedn§ oproti pŚedchoz²mu roku o m²rn® zvĨġen²,  

tj. o 2,7 kg. PŚiļemģ nejvŊtġ² spotŚeba obilovin na 1 obyvatele byla v roce 2011, kdy spotŚeba 

dosahovala 151,7 kg na osobu. [7] 

V ĻR se ceny zemŊdŊlskĨch vĨrobcŢ hlavn²ch obilovin v prvn²m pololet² roku 2015 

nepatrnŊ zvĨġily, po zbytek roku pak doġlo k jejich stagnaci ļi m²rn®mu kol²s§n² z dŢvodu 

vyrovnan® popt§vky. Naopak dŢsledkem rŢstu ceny kukuŚiļn®ho zrna byla zvĨġen§ popt§vka 

z dŢvodu vĨrazn®ho propadu produkce.  

PŊstitel® obilovin mŊli v roce 2015 moģnost vyuģ²t podpory formou pŚ²mĨch plateb, kter® 

se skl§daly ze zjednoduġen® pŚ²m® platby na plochu (ve vĨġi 3 543,91 Kļ/ha), z pŚechodn® 

vnitrost§tn² podpory (ve vĨġi 192,17 Kļ/ha), z platby pro mlad® zemŊdŊlce (ve vĨġi  

885,98 Kļ/ha) a z platby urļenĨm pro zemŊdŊlce, kteŚ² dodrģuj² zemŊdŊlsk® postupy pŚ²zniv® 

pro ģivotn² prostŚed² a klima (tj. greening ve vĨġi 1 943,62 Kļ/ha). V r§mci projektu 

ozdravov§n² poln²ch plodin mohli vyuģ²t zemŊdŊlci podpory rostlinnĨch genotypŢ s vysokou 

rezistenc² k abiotickĨm a biotickĨm faktorŢm a odliġnou kvalitou obilovin aģ do vĨġe 70 % 
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prok§zanĨch n§kladŢ. D§le mohli vyuģ²t podpory biologick® ochrany jako n§hrady urļen® 

k chemick® ochranŊ kukuŚice do vĨġe 25 %, maxim§ln² hranice vġak ļinila 473 Kļ/ha. [25] 

5.1.2 Cukrov§ Śepa - cukr  

Cukrov§ Śepa patŚ² mezi jednu z nejvĨznamnŊjġ²ch okopanin ve stŚedn² EvropŊ a je 

nejdŢleģitŊjġ²m zdroje k vĨrobŊ cukru. V prŢbŊhu posledn²ch dvou stolet² se cukr stal 

z§kladn² potravinou. CelosvŊtov§ popt§vka po cukru roste a pŚevyġuje 140 milionŢ tun roļnŊ. 

Cukr lze vyrobit pouze ze dvou plodin a to z cukrov® Śepy a cukrov® tŚtiny. DŚ²ve se cukrov§ 

Śepa pŊstovala pouze jako letn² plodina v pomŊrnŊ chladnĨch severn²ch p§smech a tak® 

v hustŊ obydlenĨch a dobŚe rozvinutĨch oblastech. Nyn² se cukrov§ Śepa pŊstuje jako ozim§ 

plodina v jiģn²ch ļ§stech m²rn®ho p§sma: Afrika, jiģn² Amerika, StŚedn² vĨchod a jiģn² 

Evropa. Naopak cukrov§ tŚtina se mŢģe pŊstovat vĨhradnŊ v tropickĨch a subtropickĨch 

oblastech. [4] 

V obdob² od 21. z§Ś² 2015 (od 8. z§Ś² v roce 2014) do 16. ledna 2016 (do 3. 3. v roce 2015) 

se uskuteļnila v ĻR Cukrovarnick§ kampaŔ (tzn. obdob² skliznŊ a zpracov§n² Śepy 

v cukrovarech). Na celkov® vĨrobŊ cukru na MoravŊ a v Ļech§ch pod²lelo celkem pŊt 

cukrovarnickĨch spoleļnost² (Tereos TTD, a. s., Cukrovar Vrb§tky, a. s., Moravskoslezsk® 

cukrovary, a. s., Han§ck§ potravin§Śsk§ spoleļnost, s. r. o., a Litovelsk§ cukrovarna, a. s. 

Kv·ta cukru pro rok 2015/16 zŢstala shodn§ s rokem pŚedchoz²m ve vĨġi 372,5 tis. t.   

V roce 2015/16 se cukrov§ Śepa urļen§ pro vĨrobu cukru pŊstovala na ploġe 45,0 tis. ha. 

PŚi skuteļnŊ dosaģen® cukernatosti dos§hl prŢmŊrnĨ vĨnos cukrov® Śepy hodnoty 60,9 t/ha  

(v porovn§n² s pŚedchoz²m rokem se jedn§ o sn²ģen² o 22,0 %). V porovn§n² s pŚedchoz²m 

rokem 2014/15 se cukernatost Śepy vĨznamnŊ zvĨġila o 14,4 % na 18,2 %, dŢvodem toho 

zvĨġen² byl vliv poļas².  

V roce 2015/16 dos§hla vĨroba cukru v ĻR celkem 451,9 tis. t. Do kv·ty hospod§Śsk®ho 

roku 2015/16  bylo pŚeneseno z pŚedchoz²ho hospod§Śsk®ho roku celkem 65,3 tis. t cukru. 

Kv·ta na cukr v ĻR i nad§le zŢstala nezmŊnŊna, jej² vĨġe ļinila 372,5 tis. t.  

Od hospod§Śsk®ho roku 2007/8 se trvale vyb²r§ vĨrobn² d§vka z kv·t cukru, inulinov®ho 

sirupu a izogluk·zy pŚidŊlen§ vĨrobn²m podnikŢm, kter§ byla stanovena EU na 12 ú/t b²l®ho 

cukru, pŚiļemģ pŊstitel® z t®to d§vky hrad² aģ 50 %. SZIF vybral za hospod§ŚskĨ rok 2015/16 

na vĨrobn²ch d§vk§ch dohromady 122,9 mil. Kļ. Z t®to ļ§stky bylo prostŚednictv²m MF 

odvedeno do EU celkem 92,2 mil. Kļ (tj. 75 %) a 30,7 mil. Kļ (tj. 25 %) se pŚevedly do 
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spr§vn²ch vĨdajŢ SZIF.  V roce 2015 se nerealizoval intervenļn² n§kup cukru a Program 

pomoc nejchudġ²m od roku 2014 jiģ nen² v kompetenci SZIF.  

V prŢbŊhu roku 2014/15 bylo do ĻR dovezeno celkem 426,4 tis. t cukru, z toho 292,9 tis. t 

cukru obsaģen®ho v substituentech vĨrobn²ch a 133,5 tis. t b²l®ho cukru. Vzhledem k poklesu 

vĨroby cukru se v roce 2015/16 zvĨġil celkovĨ dovoz cukru na 446,0 tis. t (tj. o 4,6 %), z toho 

zvĨġen² cukru obsaģen®ho v substituentŢ cukru a vĨrobc²ch na 299,2 tis. t (tj. o 2,2 %) a cukru 

b²l®ho na 146,9 tis. t (tj. o 10,0 %). 

V roce 2014/15 se meziroļnŊ zvĨġil vĨvoz cukru o 13,9 % v celkov® vĨġi 534,1 tis. t., 

pŚiļemģ b²lĨ cukr se z nejvŊtġ² ļ§sti (65 %) pod²lel na celkov®m vĨvozu cukru v roce 

2014/15, celkovŊ se vyvezlo 346,9 tis. t. RŢst vĨvozu byl tak® zaznamen§n u vĨrobkŢ, kter® 

obsahuj² cukr a substituentŢ cukru na 187,2 tis. t (tj. o 20,3 %). KvŢli sn²ģen² vĨroby cukru se 

sn²ģil v roce 2015/16  vĨvoz b²l®ho cukru o 7,6 % a u substituentŢ cukru a vĨrobkŢ obsahuj²c² 

cukr se vĨvoz s rokem 2014/15 sn²ģil o 13,9 %.  

PrŢmŊrn§ CZV cukrov® Śepy dos§hla se v kalend§Śn²m roce 2015 pŚi skuteļnŊ z²skan® 

cukernatosti 852 Kļ/t, oproti pŚedchoz²mu roku se jedn§ o rŢst o 4,2 %. 

V roce 2015 prŢmŊrn§ CPV krystalov®ho cukru v ĻR poklesla v porovn§n² s pŚedchoz²m 

rokem na 12,13 Kļ/kg (tj. o 22,3 %). T®hoģ roku se sn²ģila oproti roku 2014 i spotŚebitelsk§ 

cena krystalov®ho cukru na 17,79 Kļ/kg. 

M²ra sobŊstaļnosti v roce 2015/16 podle bilanļn²ch ukazatelŢ v komoditŊ cukr poklesla        

o 26,5 p. b. na 108,6 %, pŚedevġ²m z dŢvodu sn²ģen² dom§c² spotŚeby a vĨroby cukru. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 6 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby cukru.  

Tabulka 6: Bilance vĨroby a spotŚeby cukru 

Ukazatel MJ 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 

VĨroba cukru v ĻR tis. t 564,40 535,50 512,30 591,40 451,90 

Dovoz celkem tis. t 305,6 294 370,1 426,4 446 

    - dovoz cukru tis. t 86 84 112,7 133,5 146,8 

    - dovoz cukru ve vĨrobc²ch tis. t 219,6 210 257,4 292,9 299,2 

VĨvoz celkem tis. t 348,60 330,00 468,90 534,10 481,50 

     - vĨvoz cukru tis. t 227,5 215 313,3 346,9 320,4 

 - vĨvoz cukru ve vĨrobc²ch tis. t 121,1 115 155,6 187,2 161,1 

Dom§c² spotŚeba tis. t 497,90 518,80 418,20 437,90 416,20 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 38,6 34,5 33,4 31,7 33,6 

SobŊstaļnost % 113,4 103,2 122,5 135,1 108,6 
   Zdroj: upraveno podle [25]  
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V posledn²ch desetilet²ch je v ĻR spotŚeba cukru v porovn§n² s odbornĨmi doporuļen²mi 

skoro dvojn§sobn§. Jedn²m z probl®mŢ je i vysok§ spotŚeba potravin, kter® cukr obsahuj² ï 

vedou sladkosti, pek§rensk® i cukr§Śsk® vĨrobky a slazen® n§poje. [43] 

PrŢmŊrn§ spotŚeba cukru na 1 obyvatele byla mŊŚena pro celĨ kalend§Śn² rok, a to od roku 

2011 do roku 2015. Podle obecn®ho doporuļen² pro konzumaci cukru pro dospŊl®ho by 

maxim§ln² d§vka jednoduchĨch sacharidŢ (cukrŢ) nemŊla pŚekroļit 90 g na den, pŚidan®ho 

cukru (tj. cukru v pokrmech, n§poj²ch, sladkĨch vĨrobc²ch aj.) jen 60 g na den (tzn. napŚ. 

pouze 600 ml slazen®ho nealkoholick®ho n§poje). Roļn² spotŚeba cukru na osobu by tedy 

mŊla odpov²dat 22 kg na osobu. V roce 2015 byla spotŚeba 33,6 kg na osobu za rok, coģ je  

92 g pŚidan®ho cukru na den. [43] PŚiļemģ nejvŊtġ² spotŚeba cukru na 1 obyvatele byla v roce 

2005, kdy spotŚeba dosahovala 40,5 kg na osobu a od toho roku se kaģdĨm rokem aģ do roku 

2014 spotŚeba cukru na osobu m²rnŊ sniģuje. [9] 

CukrovarnickĨ rok 2015/16 lze v ĻR klasifikovat jako nadm²ru ¼spŊġnĨ, i kdyģ nedos§hl 

hodnot pŚedeġl® kampanŊ, kter§ se Śadila mezi rekordnŊ dlouh® a souļasnŊ historicky 

nej¼spŊġnŊjġ². [36] 

5.1.3 Brambory  

Brambory jsou celkem vzato dobr§ potravin. Bohat§ na vitam²ny, miner§ly, proteiny a jsou 

prakticky bez tuku. Na pŊstov§n² jsou znaļnŊ nen§roļn®, protoģe dok§ģou vyrŢst t®mŊŚ 

kdekoliv. NapŚ²klad v tropech se mohou skl²zet jiģ po 2 mŊs²c²ch. K jejich oblibŊ tak® 

pŚisp²v§ fakt, ģe m§ vysok® hektarov® vĨnosy. NejvŊtġ² vrchol sl§vy brambory zaģily pŚi 

prŢmyslov® revoluci v EvropŊ, kdy byly dovezeny ĠpanŊly z Jiģn² Ameriky. [45] 

Hospod§ŚskĨ rok 2015/16 nebyl pro pŊstov§n² brambor pŚ²liġ pŚ²znivĨ, dŢvodem toho 

stavu byly vysok® teploty ve vegetativn²m obdob² a deficit sr§ģek. Uk§zalo se to zejm®na ve 

sn²ģen² hektarov®ho vĨnosu, kterĨ se meziroļnŊ sn²ģil o 23,9 % na 21,1 t/ha. ĐmŊrnŊ poklesu 

vĨnosu se sn²ģila celkov§ produkce brambor na 604,3 tis. t (tj. o 27,4 %). 

V roce 2015/16 doġlo ke sn²ģen² produkļn²ch plochy brambor. NejvŊtġ² pokles plochy 

nastal u brambor sadovĨch na 2,8 tis. ha (tj. o 13,1 %) a ranĨch na 2,2 tis. ha (tj. o 10,9 %).       

U ostatn²ch brambor (ġkrobov® a konzumn²) se produkļn²ch plocha sn²ģila na 23,7 tis. ha  

(tj. o 2,9 %). 

Dovoz brambor (brambory ļerstv®, brambory pŚepoļten® na nativn² ġkrob a brambory 

obsaģen® v polotovarech a vĨrobc²ch z brambor) se v roce 2015/16 zvĨġil, a to u brambor 

ļerstvĨch na 200 tis. t (tj. o 19,5 %), u vĨrobkŢ obsahuj²c² brambory na 170 tis. t (tj. o 1,4 %) 
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a u brambor pŚepoļtenĨch na nativn² ġkrob na 28,0 tis. t (tj. o 10,0 %). Dovoz ranĨch  

a novĨch brambor se uskuteļnil zejm®na ze ĠpanŊlska, řecka a z It§lie. Naopak nejv²ce 

konzumn²ch brambor bylo dovezeno z NŊmecka, Francie a z Nizozemska.  

VĨvoz brambor v roce 2015/16 poklesl na 120,0 tis. t (tj. o 16,3 %), z nichģ nejvyġġ² 

pokles byl zaznamen§n u vĨrobkŢ obsahuj²c² brambory, kde vĨvoz se sn²ģil na 50,0 tis. t  

(tj. o 20,2 %). VĨvoz ranĨch a novĨch brambor byl uskuteļnŊn zejm®na na Slovensko a do 

Rumunska. Naopak nejv²ce konzumn²ch brambor bylo vyvozeno do Bulharska, Slovenska  

a do Rakouska. CelkovŊ bylo exportov§no 30 tis. t ļerstvĨch brambor. VĨrobky skl§daj²c² se 

z brambor byly vyvezeny v mnoģstv² 50 tis. t. VĨvoz brambor v nativn²m ġkrobu proti 

pŚedchoz²mu roku poklesl na 40,0 tis. t.  

V roce 2015/16 vŊtġina parametrŢ bilance brambor potvrzuje tŊģkĨ brambor§ŚskĨ rok. 

NepŚ²zniv® pŚ²rodn² podm²nky zpŢsobily vĨrazn® sn²ģen² prŢmŊrn®ho vĨnosu brambor 

celkem a produkce brambor byla za posledn² tŚi roky nejniģġ². ZvĨġila se potŚeba dovozu 

brambor. V tomto roce doġlo tak® k ¼tlumu dom§c² spotŚeby brambor na 586,0 tis. t  

(tj. o 12,5 %). Jako pozitivn² ukazatel se jev² sn²ģen² ztr§t a odpadŢ na 100 tis. t (tj. o 23,6 %). 

VĨraznĨ propad byl zaznamen§n u brambor urļenĨch k technick®mu vyuģit² na 106,3 tis. t (tj. 

aģ o 33,1 %).  

V roce 2015 pŊstitel® brambor v ĻR vyuģili z prostŚedkŢ EU finanļn² podporu formou 

jednotn® platby na hektar (SAPS). Jej² vĨġe ļin² 3 543,91 Kļ/ha, v porovn§n² s pŚedchoz²m 

rokem tato finanļn² podpora poklesla o 40,9 %. PŚechodn§ vnitrost§tn² podpora byla 

ustanovena na 197,16 Kļ/ha. Ve vĨplatŊ ostatn²ch podpor doġlo k vĨrazn® zmŊnŊ.                 

U konzumn²ch brambor bylo moģn® z²skat finanļn² podporu pro mlad® zemŊdŊlce (ve vĨġi 

885,98 Kļ/ha), dobrovolnou podporu v§zanou na produkci (ve vĨġi 5 411,71 Kļ/ha) a platbu 

pro zemŊdŊlce dodrģuj²c² zemŊdŊlsk® postupy, kter® jsou pŚ²zniv® pro ģivotn² prostŚed²  

a klima (greening, ve vĨġi 1 943,62 Kļ/ha).  

PrŢmŊrn® roļn² CZV konzumn²ch a ostatn²ch brambor v roce 2015 ļinily 4 521 Kļ/ha, 

v porovn§n² s pŚedchoz²m rokem se jednalo o sn²ģen² (tj. o 7,1 %). Nejvyġġ² CZV bylo 

dosaģeno v prosinci, kdy CZV ļinila 6 108 Kļ/t. SpotŚebitelsk§ cena brambor konzumn²ch 

pozdn²ch nepatrnŊ v roce 2015 poklesla na 13,44 Kļ/kg (tj. o 1,2 %). [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 7 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby brambor.  
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Tabulka 7: Bilance vĨroby a spotŚeby brambor 

Ukazatel MJ 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 

VĨroba tis. t 973,90 805,00 646,90 832,80 604,30 

Dovoz celkem tis. t 269,3 273,7 412,5 360,5 398 

VĨvoz celkem tis. t 129,20 135,90 122,60 143,30 120,00 

Dom§c² spotŚeba tis. t 1 114,00 942,90 936,80 1 049,90 882,30 

z toho - potraviny  tis. t 725 670 640 670 586 

   - sadba tis. t 90 90 90 90 90 

   - odpad a skladov® ztr§ty tis. t 150,5 71,1 90 130,9 100 

   - technick® uģit² - ġkrob tis. t 148,4 111,8 116,8 159 106,3 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 70 68,6 68 70,1 66,3 

SobŊstaļnost % 87,4 85,4 69,1 79,3 68,5 
 Zdroj: upraveno podle [25]  

PrŢmŊrn§ spotŚeba brambor na 1 obyvatele byla mŊŚena pro celĨ kalend§Śn² rok, a to od 

roku 2011 do roku 2015. SpotŚeba brambor se v ĻR za posledn²ch ġedes§t let dramaticky 

sn²ģila. V souļasn® dobŊ j²me o v²ce neģ polovinu m®nŊ brambor neģ v roce 1950, kdyģ 

spotŚeba brambor na obyvatele dosahovala 145,9 kg. V roce 2015 se jedn§ oproti 

pŚedchoz²mu roku o m²rn® sn²ģen² spotŚeby, tj. o 3,8 kg. [38] 

M²ra sobŊstaļnosti v roce 2015/16 dostala na nejniģġ² ¼roveŔ let 2011/12-2014/15               

(tj. na 68,5 %).  

5.1.4 Olejniny  

Ze vġech rostlinnĨch komodit maj² olejniny nejbouŚlivŊjġ² rozvoj. RŢst produkce pŚesahuje 

pŚ²rŢstek poļtu obyvatel svŊta zhruba ġestkr§t. Na kaģd®ho obļana ZemŊ v prŢmŊru pŚipad§ 

25,7 kg tukŢ za rok. V roce 1960 na kaģd®ho obļana pŚipadalo zhruba 11,5 kg. Roļn² 

spotŚeba tukŢ tud²ģ za 50 let vzrostla o 135 %. U ģ§dn® vĨznamn® potraviny nen² podobnĨ 

n§rŢst. [39] 

Mezi nejvĨznamnŊjġ² olejninu v ĻR patŚ² Śepka olejn§. řepka je potravin§Śskou surovinou, 

ze kter® se vyr§b² jedlĨ olej. V krmiv§Śstv² se vyuģ²vaj² extrahovan® ġroty a pokrutiny urļen® 

na vĨroby krmnĨch smŊs². řepka mŢģe slouģit jako p²cnina. Zelenou hmotu je moģn® 

vyuģ²vat i na zelen® hnojen². řepkovĨ ojel je tak® surovinou vyuģ²vanou v chemick®m 

prŢmyslu a mŢģe se i vyuģ²vat jako zdroj obnoviteln® energie m²sto fosiln²ch zdrojŢ. řepka 

tak® pŚedstavuje medonosnou rostlinu. [53] 

V marketingov®m roce 2015/16 se Śepka olejn§ sklidila z produkļn² plochy 366,2 tis. ha, 

jednalo se o meziroļn² pokles o 5,9 %. Velikost produkce Śepky, v porovn§n² s pŚedchoz² 
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rekordn² vĨġ², se sn²ģila na 1 256,2 tis. t (tj. o 18,3 %) pŚi prŢmŊrn®m vĨnosu 3,43 t/ha           

(tj. o 13,2 niģġ²). [25] 

Dovoz v marketingov®m roce 2015/16 vzrostl na 130 tis. t. PŚi dovozu Śepkov®ho semene 

patŚ² mezi nejvĨznamnŊjġ² zemŊ ļesk®ho zahraniļn²ho obchodu v souļasnĨch letech 

Slovensko, Polsko, Rakousko a MaŅarsko. Export Śepkov®ho semene je smŊŚov§n pŚedevġ²m 

do NŊmecka, Slovenska, Polska, Nizozemska a MaŅarska. [19] 

Celkov§ nab²dka Śepky se, nicm®nŊ v dŢsledku poklesu produkce, sn²ģila na 1 474,4 tis. t  

a znovu zcela pokryla dom§c² spotŚebu, kter§ ļinila 965,5 tis. t.  

PrŢmŊrn§ cena zemŊdŊlskĨch vĨrobcŢ Śepkov®ho semene se bŊhem roku 2015 st§le 

zvyġovala, a to ze zaļ§teļn²ch 9 521 Kļ/t aģ na roļn² maximum 10 201 Kļ/t v prosinci vlivem 

vyġġ² popt§vky po desetinov®m propadu produkce v EU. Za rok 2015 prŢmŊrn§ CZV se 

meziroļnŊ zvĨġila na 9 860 Kļ/t (tj. o 1,4 %).  

PŊstitel® olejnin mohli v roce 2015 vyuģ²t podpory ve formŊ pŚ²mĨch plateb, kter® se 

v roce 2015 skl§daly z SAPS (ve vĨġi 3 543,91 Kļ/ha), platby pro zemŊdŊlce dodrģuj²c² 

zemŊdŊlsk® postupy pŚ²zniv® pro ģivotn² prostŚed² a klima (greening, ve vĨġi 1 943,62 Kļ/ha), 

pŚechodn® vnitrost§tn² podpory (ve vĨġi 192,17 Kļ/ha) a platby pro mlad® zemŊdŊlce (ve vĨġi 

885,98 Kļ/ha). D§le bylo moģn® v r§mci programu na ozdravov§n² poln²ch plodit vyuģ²t 

podpory biologick® ochrany jako n§hrady chemick® ochrany sluneļnice a Śepky do vĨġe  

25 %, max. vĨġe byla vġak stanovena na 145 Kļ/ha u sluneļnice a 349 Kļ/ha u Śepky. 

PŊstitel® mŊli tak® moģnost vyuģ²t u olejnin podpory tvorby rostlinnĨch genotypŢ s vysokou 

rezistenc² k abiotickĨm a biotickĨm faktorŢm aģ do vĨġe 70 % prok§zanĨch n§kladŢ.  

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 8 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby Śepky olejn®.  

Tabulka 8: Bilance vĨroby a spotŚeba Śepky olejn® 

Ukazatel MJ 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 

Produkce tis. t 1 046,10 1 109,10 1 443,20 1 537,30 1 256,20 

Dovoz tis. t 103 221,7 81,1 111,7 130 

VĨvoz tis. t 303,90 403,80 563,20 543,30 400,00 

Dom§c² spotŚeba tis. t 795,70 971,80 978,30 1 062,60 965,50 

SobŊstaļnost % 131,5 114,1 147,5 144,7 130,1 
 Zdroj: upraveno podle [25]  

Mezi dalġ² vĨznamn® olejniny v ĻR patŚ² tak® sluneļnice, m§k setĨ, hoŚļice set§ a s·ja, 

v nepodstatn® m²Śe pak len olejnĨ.  
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Sluneļnice v marketingov®m roce 2015/16 patŚila mezi druhou nejvĨznamnŊjġ² olejninu 

v ĻR. Produkce sluneļnicov®ho semene se sn²ģila na 15let® minimum 31,6 tis. t (tj. meziroļn² 

pokles o 25,3 %) pŚi prŢmŊrn®m vĨnosu 2,05 t/ha (tj. meziroļn² pokles o 9,7 %). Celkov§ 

nab²dka sluneļnicov®ho semene ļinila 150,9 tis. t bŊhem meziroļnŊ srovnateln® velikosti 

dovozu 80,0 tis. t. Dom§c² spotŚeba se zvĨġila na 120 tis. t, coģ vedlo ke sn²ģen² m²ry 

sobŊstaļnosti na 26,3 %. PrŢmŊrn® roļn² CZV sluneļnicov®ho semene se v ĻR meziroļnŊ 

zvĨġily na 8 892 Kļ/t (tj. o 5,3 %).  

SklizŔov§ plocha m§ku se v marketingov®m roce 2015/16 meziroļnŊ zvĨġila na 32,7 tis. 

ha (tj. o 20,8 %). VĨraznŊ se zvĨġila spotŚeba m§ku na 6,6 tis. t (tj. o 247,4 %) a pŚi objemu 

vĨvozu 25,0 tis. t m²ra sobŊstaļnosti dosahuje trvale vysok® hodnoty nad 405 %. PrŢmŊrn® 

roļn² CZV makov®ho semene se v ĻR meziroļnŊ sn²ģily na 43 890 Kļ/t (tj. o 25,1 %).  

Produkce hoŚļiļn®ho semene se v marketingov®m roce 2015/16 sn²ģila na 16,9 tis. t  

(tj. meziroļn² pokles o 14,6 %), a to pŚi vĨnosu 1,07 t/ha, kterĨ byl shodnĨ s vĨnosem 

z pŚedchoz²ho roku. VĨvoz se sn²ģil na 8,0 tis. t a pŚi dom§c² spotŚebŊ 13 tis. t m²ra 

sobŊstaļnosti ļinila 130,3 %. PrŢmŊrn® roļn² CZV hoŚļiļn®ho semene se v ĻR meziroļnŊ 

sn²ģily na 16 327 Kļ/t.  

S·jovĨch bobŢ bylo v marketingov®m roce 2015/16 v ĻR sklizeno celkem 20,2 tis. t. 

Z dŢvodu sucha se sn²ģil prŢmŊrnĨ vĨnos na 1,64 t/ha. Velikost dovozu v tomto roce ļinila 

22,0 tis. t a velikost vĨvozu pak 4,2 tis. t, ļ²mģ m²ra sobŊstaļnosti se rovnala 51,8 %.  

Produkce lnŊn®ho semene dos§hla v ĻR pouze 2,1 tis. t. Objem dovozu ļinil 3,0 tis. t  

a rozsah vĨvozu tvoŚil 2,5 tis. t. [25] 

5.1.5 Chmel 

ĻR patŚ² mezi nejvŊtġ² producenty chmele na svŊtŊ. Mezi hlavn² pŊstovanou odrŢdu patŚ² 

ĢateckĨ poloranĨ ļerveŔ§k, kterĨ spad§ do skupiny jemnĨch aromatickĨch chmelŢ. Chmel se 

v ĻR pŊstuje ve tŚech oblastech ï Trġick®, ĐġtŊck® a Ģateck®. Vynikaj²c² pŢdn² a klimatick® 

podm²nky vedou k vĨjimeļn®mu aromatick®mu charakteru ļeskĨch chmelŢ. ĢateckĨ chmel 

dosud patŚ² mezi svŊtovŊ nejuzn§vanŊjġ² aromatickĨ chmel. [48] 

Na z§kladŊ ĐKZĐZ se v roce 2015 v ĻR sklidilo celkem 4 843 t chmele (jedn§ se  

o meziroļn² sn²ģen² o 21,9 %) s prŢmŊrnĨm vĨnosem 1,05 t/ha (o 0,35 t/ha m®nŊ neģ v roce 

2014).  

ĻeskĨ chmel patŚ² mezi vĨznamn® poloģky agr§rn²ho exportu. Z ĻR se v roce 2015 

exportovalo dohromady 3 340 t ļesk®ho chmele (celkov§ hodnota dosahovala 877,4 mil. Kļ), 
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z toho pŚibliģnŊ 75 % ve formŊ pelet, zbylĨ pod²l n§slednŊ ve formŊ ġŠ§v, suġen®ho 

lisovan®ho chmele, pryskyŚic a vĨtaģkŢ. ĻeskĨ chmel je exportov§n do zhruba 80 zem², 

nejvŊtġ²m odbŊratelem zŢst§v§ dosud Japonsko, kter® je n§sledovan® Ruskem, Ļ²nou  

a Vietnamem, v r§mci EU pak chmel putuje zejm®na do NŊmecka. 

VĨnosy v marketingov®m roce 2015/16 poklesly, a to pŚedevġ²m d²ky vĨskytu tropickĨch 

dn², kter® nastaly od ļervence do poloviny srpna roku 2015. VydatnŊjġ² sr§ģky, kter® by 

mohly napomoci tvorbŊ vĨnosu, pŚiġly aģ po tomto obdob². I pŚesto, ģe ve chmelaŚskĨch 

oblastech vyuģ²vaj² ¼sporn® z§vlahov® syst®my, nemohli je pŊstitel® pouģ²vat z dŢvodu 

z§kazu odbŊru vody, coģ chmelovĨm rostlin§m zpŢsobilo stres z jej²ho nedostatku. 

Nedostatek sr§ģek nejv²ce postihl oblast Rakovnicka.  

Naopak z hlediska ġkŢdcŢ a chorob chmele lze sez·nu hodnotit relativnŊ kladnŊ. Nicm®nŊ 

na konci sez·ny se objevil probl®m se sviluġkou, kterou zpŢsobil pŚ²liv sr§ģek u pozdn²ch 

odrŢd chmele.  

V ĻR patŚ² vŊkov§ struktura porostŢ chmele mezi jeden z nejvĨznamnŊjġ²ch faktorŢ, kter® 

maj² vliv na vĨnosovou stabilitu. V roce 2015 se pokraļovalo v obnovŊ porostŢ chmelnic  

(o 9,5 % na 430 ha). Optim§ln² doba urļen§ k obmŊnŊ porostŢ ļin² 10-12 let. PorostŢ chmele 

starġ²ch 15 let je na ¼zem² ĻR celkem 38,6 %, coģ zpŢsobuje meziroļn² pokles o 3,3 %. 

PorostŢ chmele ve st§Ś² od 5 do 14 let ļin² jen 37,6 % vġech chmelnic, relativnŊ vyhovuj²c² 

vŊkovou struktura m§ prozat²m pouze Trġicko. M®nŊ pŚ²zniv® neģ je st§Ś² porostŢ je prŢmŊrn® 

st§Ś² chmelovĨch konstrukc², protoģe dohromady 66,7 % veġkerĨch konstrukc² je starġ²ch 

dvaceti let, coģ mŢģe v budoucnu znamenat vysok® investice.  

PŊstitel® chmele mŊli moģnost v letech 2012-14 ļerpat speci§ln² platbu na chmel v r§mci 

ļl. 68 naŚ²zen² Rady Evropsk®ho spoleļenstv² ļ. 73/2009. Od roku 2015 bylo moģn® podat 

ģ§dost o finanļn² podporu v r§mci dobrovoln® podpory stanovenou ve vĨġi 17 357 Kļ/ha. 

PŚechodn§ vnitrost§tn² podpora na chmel byla v tomto roce stanovena ve vĨġi 5 173 Kļ/ha. 

Z prostŚedkŢ EU bylo moģn® vyuģ²t finanļn² podporu formou SAPS ve vĨġi 3 543,91 Kļ/ha, 

d§le pak bylo moģn® vyuģ²t platbu pro zemŊdŊlce dodrģuj²c² zemŊdŊlsk® postupy pŚ²zniv® pro 

ģivotn² prostŚed² a klima ve vĨġi 1 943,62 Kļ/ha a platbu pro mlad® zemŊdŊlce ve vĨġi  

885,98 Kļ/ha. CelkovŊ bylo v roce 2015 pŊstitelŢm chmele vyplaceno 81,0 mil. Kļ na VCS  

a celkem 28,6 mil. Kļ na PVP na chmel.  

V r§mci dotaļn²ho programu ĂUznan§ certifikovan§ sadbañ bylo v roce 2015 vyplaceno 

dohromady 14,7 mil. Kļ. CertifikovanĨch sadeb chmele bylo celkem vys§zeno 981 tis. ks na 

ploġe 308,9 ha.  
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PŊstitel® chmele mohou jiģ od roku 2001 vyuģ²vat i finanļn² prostŚedky z dotaļn²ho 

programu ĂPodpora vybudov§n² kapkov® z§vlahy ve chmelnic²chñ. BŊhem doby jeho 

fungov§n² se vybudovala kapkov§ z§vlaha jiģ na 914,5 ha chmelnic, za podpory tohoto 

programu se v roce 2015 postavilo z§vlahov® zaŚ²zen² na 28,0 ha chmelnic.  

Od roku 2012 je moģn® tak® ļerpat podporu v r§mci ļl. 68 naŚ²zen² Rady Evropsk®ho 

spoleļenstv² ļi. 73/2009. Tato podpora je poskytov§na na urļit® druhy zemŊdŊlsk® ļinnosti, 

vĨznamnĨ pro zlepġen² a ochranu ģivotn²ho prostŚed². Z§mŊrem je podporovat pŊstov§n² 

aromatick® odrŢdy chmele, kter® maj² niģġ² n§roky na ochranu a agrotechniku.  

V roce 2015 prŢmŊrn§ CZV suġen®ho chmele ļinila 190 420 Kļ/t, jednalo se o meziroļn² 

n§rŢst o 11,3 %. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 9 uvedeny informace o ploch§ch chmelnic  

a velikosti skliznŊ chmele v letech 2010 aģ 2015.  

Tabulka 9: Plochy chmelnic a sklizeŔ chmele 

Ukazatel MJ 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Plocha chmelnic ha 6 479  6 288  5 985  5 823  5 748  5 595  

z toho plod²c² 

  chmelnice 
ha 5 210  4 632  4 366  4 319  4 460  4 622  

SklizeŔ t 7 772  6 088  4 338  5 330  6 202  4 843  

VĨnos t/ha 1,49  1,31  0,99  1,23  1,39  1,05  
 Zdroj: upraveno podle [10]  

I pŚesto, ģe v roce 2015 byla sklizeŔ chmele o tŚetinu niģġ² neģ v roce pŚedchoz²m, 

pivovary neoļek§valy, ģe by se zdraģovalo samotn® pivo.  

Ļesk® pivovary v roce 2014 vyprodukovaly celkem dvacet milionŢ hektolitrŢ piva, 

pŚiļemģ spotŚeba piva pŚevĨġila ġestn§ct milionŢ hektolitrŢ. SpotŚeba piva v ĻR od zaļ§tku 

roku 2015 do konce srpna se meziroļnŊ sn²ģila o 2 %. Situace vede ke zlepġen² exportu, kterĨ 

se zvĨġil o 8 %. [2] 

PrŢmŊrn§ spotŚeba piva na 1 obyvatele dosahovala v roce [9]:  

 2005 celkem 163,5 l na osobu, 

 2010 celkem 144,4 l na osobu, 

 2011 celkem 142,5 l na osobu, 

 2012 celkem 148,6 l na osobu, 

 2013 celkem 147,0 l na osobu,  

 2014 celkem 147,0 l na osobu, 
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 2015 celkem 143,0 l na osobu. 

V ĻR zŢst§v§ spotŚeba piva stabiln², kdy ļlovŊk v prŢmŊru vypije kolem 143 l piva za rok. 

St§le se vġak v ĻR vypije nejv²ce piva v EvropŊ. Aļkoli spotŚeba piva v posledn²ch letech 

nepatrnŊ klesla, pokud se na ni pod²v§me v delġ²m horizontu, je tomu jinak. Od 50. let 

minul®ho stolet² doġlo k dramatick®mu zvĨġen² konzumace piva. Podle prŢzkumu Ļesk®ho 

svazu pivovarŢ a skladoven klesl v roce 2015 pod²l ĻechŢ, kteŚ² pij² v restaurac²ch  

a hospod§ch na rekordnŊ n²zkou ¼roveŔ 38 %. [29] 

5.1.6 Ovoce 

V souļasn® dobŊ se v ĻR pŊstuje ovoce na ploġe okolo 19 tis. ha intenzivn²ch sadŢ. Na 

t®to vĨmŊŚe se kaģdĨm rokem vypŊstuje prŢmŊrnŊ 220 tis. t ovoce. Mimo toto mnoģstv² se 

v ĻR vyprodukuje jeġtŊ dalġ²ch 250 tis. t ovoce v zahrad§ch a extenzivn²ch sadech, kter® jsou 

vyuģ²v§ny samoz§sobiteli a na prŢmyslov§ zpracov§n². Kl²ļovĨm ovocnĨm druhem 

pŊstovanĨm v ĻR jsou jablonŊ. Z dalġ²ch ovocnĨch druhŢ je vĨznamn® pŊstov§n² viġn² pro 

zpracov§n². Mezi specialitu tuzemsk®ho ovocn§Śstv² patŚ² pŊstov§n² stoln²ch tmavĨch tŚeġn². 

V oblasti Jiģn² Moravy je dŢleģit® pŊstov§n² broskv² a merunŊk. Mezi dalġ² tradiļn² ovoce, 

kter® se pŊstuje v sadech, patŚ² ġvestky, hruġky a ryb²zy. [41] 

Celkov§ produkce ovoce v roce 2015 dos§hla 401,1 tis. t. V porovn§n² s pŚedchoz²m 

rokem byla produkce o t®mŊŚ ļtvrtinu vyġġ². MeziroļnŊ se zŚetelnŊ zvĨġila pŚedevġ²m 

produkce hruġek (na 23,8 tis. t o 92 %), broskv² (na 11,8 tis. t o 61 %) a ġvestek (na 33,1 tis. t 

o 41 %). O ļtvrtinu se zvĨġila sklizeŔ jablek (na 259,2 tis. t), o 17 % viġn² (na 8,3 tis. t)  

a o  13 % vlaġskĨch oŚechŢ (na 7,1 tis. t). Produkce merunŊk (6,4 tis. t) a ryb²zŢ (16,4 tis. t) se 

od pŚedchoz²ho roku nezmŊnila. Naopak niģġ² hodnot dosahovala sklizeŔ tŚeġn² (9,9 tis. t)  

a jahod (9,7 tis. t) a skoro o ļtvrtinu se sn²ģila sklizeŔ angreġtu (3,1 tis. t), kterĨ se v ĻR 

pŊstuje pŚedevġ²m v soukrom®m sektoru.  

V ĻR se v roce 2015 sn²ģila celkov§ rozloha produkļn²ch ovocnĨch sadŢ oproti 

pŚedchoz²mu roku na 15,6 tis. ha. PŚ²ļinou redukce plochy bylo zpŚ²snŊn² definice kultury 

Ăsadñ, a proto doġlo pŚeveden² velk®ho mnoģstv² sadŢ do skupiny Ăjin§ kulturañ. KromŊ toho 

byly zlikvidov§ny pŚest§rl® a star® vĨsadby, nov® je nicm®nŊ nenahradily.  

Dovoz ovoce do ĻR byl v roce 2015 v celkov® vĨġi 554, 1 tis. t, z hlediska mnoģstv² se 

jednalo o stejnou vĨġi dovozu jako v pŚedchoz²m roce. Nejvyġġ² n§rŢst dod§vek byl 

zaznamen§n u tŚeġn² (meziroļnŊ se dovoz zvĨġil dvoun§sobnŊ). Dod§vky konzumn²ch jablek 

se na celkov®m importu ovoce pod²lely 41 % a jejich vĨġe ļinila 82,6 tis. t za 1,0 mld. Kļ  
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(tj. 12,64 Kļ/kg). V roce 2015 byla kl²ļovou dodavatelskou zem² jablek It§lie s velikost² 

dod§vek 23,8 tis. t za 14,72 Kļ/kg, d§le pak Polsko (17,8 tis. t za 10,03 Kļ/kg), Slovensko 

(11,9 tis. t za 10,57 Kļ/kg) a NŊmecko (10,3 tis. t za 14,64 Kļ/kg). Jiģn² ovoce pŚedstavovalo 

skoro 60 % celkov®ho importu ovoce (327,1 tis. t za 7,6 mld. Kļ). Dovoz ban§nŢ tvoŚil jednu 

polovinu celkovŊ dovezen®ho jiģn²ho ovoce (164,2 tis. t). Dovoz skoŚ§pkov®ho ovoce ļinil 

celkovĨch 16,4 tis. t za 2,4 mld. Kļ a suġen®ho ovoce v celkov®m mnoģstv² 11,6 tis. t za  

0,9 mld. Kļ.  

VĨvoz ļerstv®ho a suġen®ho ovoce z ĻR byl v roce 2015 uskuteļnŊn ve vĨġi 229,2 tis. t za 

3,9 mld. Kļ. Ke zvĨġen² doġlo nejenom u exportu a reexportu ovoce (o 72 %), ale tak®  

u jiģn²ho ovoce (o 20 %). Export jablek byl v tomto roce oproti pŚedchoz²mu roku t®mŊŚ 

dvojn§sobnĨ v celkov® vĨġi 109,1 tis. t. Z§roveŔ se zvyġuj²c²m se dovozem jiģn²ho ovoce 

rovnŊģ vzrostl jeho vĨvoz a reexport ve vĨġi 91,9 tis. t za 2,2 mld. Kļ.   

Ovoce importovan® do ĻR je ve velk®m rozsahu znovu reexportov§no do dalġ²ch zem². 

NŊkter® druhy vyvezen®ho ovoce se v ĻR vŢbec nepŊstuj², zvl§ġtŊ ovoce jiģn². UskuteļnŊnĨ 

vĨvoz tak nemŢģe bĨt obrazem dom§c² nadprodukce. VĨjimkou jsou pouze jablka urļen§ ke 

zpracov§n², kterĨch se v roce 2015 vyvezlo dvojn§sobn® mnoģstv² v porovn§n² s pŚedchoz²m 

rokem. PŚ²ļinou tohoto stavu byla menġ² velikost plodŢ z dŢvodu letn²ho extr®mn²ho sucha.  

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 10 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby ļerstv®ho ovoce v letech 2011- 2015. 

Tabulka 10: Bilance vĨroby a spotŚeby ļerstv®ho ovoce 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

Dom§c² vĨroba  tis. t 273,90 300,00 311,40 325,00 401,10 

z toho - produkļn² sady  tis. t 101,3 138,2 149,2 152,5 188,5 

Dovoz tis. t 187,60 191,60 183,20 190,50 200,00 

VĨvoz vļ. reexportu tis. t 56,30 129,60 84,00 73,80 126,80 

Dom§c² spotŚeba tis. t 356,3 295,4 358,9 383,5 379,3 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 79,4 74,6 76,8 78,1 82,4 

SobŊstaļnost % 76,9 101,6 86,8 84,7 105,7 
Zdroj: upraveno podle [25]  

SpotŚeba ovoce od roku 2013 stoup§. V roce 2015 se spotŚeba ovoce vyġplhala na 82,4 kg 

na osobu, oproti pŚedchoz²mu roku se jedn§ o zvĨġen² o 4,3 kg na osobu. Prozat²m nejvyġġ² 

spotŚeba ovoce byla v ĻR v roce 2009, kdy dos§hla celkem 90,4 kg ovoce na osobu. V dalġ²ch 

letech z dŢvodu hospod§Śsk® krize zaļali lid® na n§kupu ovoce v²ce ġetŚit, menġ² spotŚeba 

byla zaregistrov§na i u vĨrobkŢ z ovoce jako napŚ. u draģġ²ch vysokoprocentn²ch dģusŢ. 
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Sn²ģen² spotŚeby pŚitom nepostihlo pouze ovoce dom§c², ale dolŢ ġlo tak® ovoce jiģn². 

V souļasn® dobŊ se vġak spotŚeba opŊt zaļ²n§ odlepovat od zemŊ. [12] 

V roce 2015 se spotŚebitelsk® ceny ovoce oproti pŚedchoz²mu roku moc nezmŊnily. 

SpotŚebitelsk§ cena konzumn²ch jablek byla t®mŊŚ totoģn§ s rokem pŚedchoz²m  

(na 30,05 Kļ/kg), tak® i cena jahod zŢstala t®mŊŚ na ¼rovni pŚedchoz²ho roku  

(na 127,95 Kļ/kg) a ban§nŢ (na 31,82 Kļ/kg). Ke zvĨġen² doġlo u stoln²ch hroznŢ  

(na 76,08 Kļ/kg), pomeranļŢ (na 32,83 Kļ/kg) a citr·nŢ (na 49,25 Kļ/kg). Naopak k poklesu 

roļn²ch spotŚebitelskĨch cen doġlo u broskv² a nektarinek (na 52,70 Kļ/kg) a kiwi  

(na 69,50 Kļ/kg). [25] 

Projekt ĂOvoce a zelenina do ġkolñ m§ trvale za c²l zvĨġit spotŚebu ovoce a zeleniny  

a vytvoŚit vhodn® stravovac² n§vyku u dŊt² na prvn²m stupni z§kladn²ch ġkol a t²m z§roveŔ 

bojovat proti jejich obezitŊ. Ve ġkoln²m roce 2015/16 se do projektu zapojilo celkem 3 810 

ġkol s t®mŊŚ 540 tis. ģ§ky. Pro jednoho ģ§ka je stanoven roļn² limit na produkty na 318,30 Kļ. 

V tomto ġkoln²m roce ļinila celkov§ podpora ze zdrojŢ EU a ĻR ve vĨġi 194,2 mil. Kļ. [40] 

V ĻR bylo ke konci roku 2015 celkem registrov§no devaten§ct funkļn²ch organizac² 

producentŢ ovoce a zeleniny, dvŊ uskupen² producentŢ a jedna nadn§rodn² organizace. 

Ovocn§Śi mohli v tomto roce z²skat jednotnou platbu na plochu ve vĨġi 3 543,91 Kļ/ha, d§le 

pak platbu za greening ve vĨġi 1 943,62 Kļ/ha a platbu urļenou pro mlad® zemŊdŊlce ve vĨġi 

885,98 Kļ/ha. V r§mci PVP mŊli ovocn§Śi moģnost zaģ§dat o platbu na zemŊdŊlskou pŢdu, 

jej²ģ sazba ļinila 192,17 Kļ/ha. [25]   

5.1.7 Zelenina 

Za zeleninu povaģujeme duģnat® nebo listnat® ļ§sti nŊkterĨch rostlin ï koŚeny, hl²zy, 

bulvy, listy, cibule, zduģnatŊl§ kvŊtenstv², semena, plody, Śap²ky, kter® se pouģ²vaj² k vĨģivŊ 

obyvatelstva v syrov® nebo v rŢznŊ upraven® formŊ, a to pro pŚ²mĨ konzum, nebo jako 

surovina pro prŢmyslov® zpracov§n² (suġen², konzervov§n², mrazen²). V EvropŊ se pŊstuje 

zhruba 150 druhŢ zeleniny. V ĻR se vypŊstuje okolo 50 druhŢ zeleniny (pro trh pŚibliģnŊ  

30 druhŢ). [52] 

Celkov§ produkce zeleniny dos§hla v roce 2015 dohromady 247,2 tis. t. MeziroļnŊ se 

produkce zeleniny sn²ģila o 16 %. PodstatnŊ m®nŊ se sklidilo cibule (celkem 33 220 t,  

tj. o -28 %), p·ru (celkem 322 t, tj. o -26%), hrachu (celkem 4 750 t, tj. o -25 %), hl§vkov®ho 

zel² (celkem 45 053 t, tj. o -25 %) a rajļat (celkem 19 583 t, tj. o -18 %). M®nŊ vĨrazn® 

sn²ģen² bylo zaregistrov§no u celeru (celkem 9 937 t, tj. o -15 %), kapusty (celkem 2 653 t,  
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tj. o -12 %), ļesneku (celkem 1 629 t, tj. o -12 %) a mrkve (celkem 31 573 t, tj. o -12 %). 

Naopak produkce se zvĨġila u kedluben na 6 942 t (tj. o 20 %), Śedkviļek na 2 591 t  

(tj. o 15 %) a vĨraznŊ pak u hl§vkov®ho sal§tu na 6 399 t (tj. o 136 %).  

Dovoz zeleniny byl v 2015 v porovn§n² s pŚedchoz²m rokem vyġġ² o 7 %. Importov§no 

bylo celkem 611,2 tis. t zeleniny za 10, 8 mld. Nejv²ce zeleniny bylo v tomto roce dovezeno 

ze ĠpanŊlska (na celkov®m importu se pod²lelo 18 %). Ve ĠpanŊlsk®m importu dominovaly 

sal§tov® okurky (31,9 tis. t, tj. 27 %) pak rajļata (24,3 tis. t, tj. 22 %), papriky (14,5 tis. t, tj. 

13 %) a melouny (31,9 tis. t, tj. 11 %). DruhĨm nejvĨznamnŊjġ²m dodavatelem pro ĻR bylo 

Nizozemsko se 110 tis. t, ze kter®ho se dovezla pŚedevġ²m rajļata (31 tis. t, tj. 28 %), potom 

mrkve (18,9 tis. t, tj. 17 %), cibule (15,3 tis. t, tj. 14 %) a paprika (10,8 tis. t, tj. 33 %). TŚet²m 

nejvĨznamnŊjġ²m dodavatelem zeleniny bylo NŊmecko, ze kter®ho se dov§ģela zejm®na 

cibule (30,7 tis. t, tj. 33 %), hl§vkov® zel² (11,8 tis. t, tj. 13 %), rajļata (7,0 tis. t, tj. 8 %)  

a sal§tov® okurky (6,3 tis. t, tj. 7 %). Dalġ²m dŢleģitĨm dodavatelem bylo Polsko (12 %), kde 

pŚevahoval dovoz hl§vkov®ho zel² (14,4 tis. t, tj. 20 %), d§le pak cibule (9,3 tis. t, tj.  

13 %), rajļat (7,5 tis. t, tj. 11 %) a kedlubnŢ (7,8 tis. t, tj. 11 %).  

Hlavn² objem dovezen® zeleniny pŚedstavovala zelenina plodov§. Import rajļat tvoŚil 16 % 

celkov®ho importu zeleniny, melounŢ 15 % a sal§tovĨch okurek 10 %. Z tradiļn²ch druhŢ 

zeleniny se v roce 2015 zŚetelnŊ zvĨġily dod§vky hl§vkov®ho zel² (na 33,5 tis. t, tj. o 33 %), 

d§le pak celeru (na 10,1 tis. t, tj. o 12 %), mrkve (na 47,2 tis. t, tj. o 9 %) a cibule  

(na 77,1 tis. t, tj. o 9 %). ZvĨġil se tak® dovoz ļesneku (na 6,5 tis. t, tj. o 18 %) a sal§tŢ  

(na 7,3 tis. t, tj. o 14 %).  

VĨvoz ļerstv® zeleniny vļ. reexportu se z ĻR v roce 2015 zvĨġil na 96,4 tis. t zeleniny 

celkem za 1,8 mld. Kļ. Mezi nejv²ce vyv§ģen® druhy zeleniny patŚily okurky nakl§daļky 

(vyvezlo se celkem 11,1 tis. t, tj. 12 % celkov®ho exportu a reexportu), d§le pak mrkev  

(9,9 tis. t, tj. 10 %), cibule (9,4 tis. t, tj. 10 %) a melouny (9,5 tis. t, tj. 10 %). Nejv²ce vĨvozu 

smŊŚovalo na Slovensko (celkem 70 % celkov®ho exportu zeleniny) s pŚevahou dod§vek 

rajļat, cibule, melounŢ a hl§vkov®ho zel².  

PŊstitel® zeleniny mohli v roce 2015 z²skat podpory jak ze zdrojŢ EU, tak i ze zdrojŢ 

n§rodn²ch prostŚedkŢ. V I. Pil²Śi SZP (PŚ²m® platby) mohli pŊstitel® z²skat jednotnou platbu 

na plochu zemŊdŊlsk® pŢdy ve vĨġi 3 543,91 Kļ/ha, potom platbu pro zemŊdŊlce dodrģuj²c² 

zemŊdŊlsk® postupy pŚ²zniv® pro ģivotn² prostŚed² a klima v celkov® vĨġi 1 943,62 Kļ/ha          

a platbu pro mlad® zemŊdŊlce ve vĨġi 885,98 Kļ/ha. V tomto roce mohli zelin§Śi tak® poģ§dat 

o platbu na zemŊdŊlskou pŢdu ve vĨġi 192,17 Kļ/ha. [25] 
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M²ra sobŊstaļnosti v roce 2015 v ĻR poklesla na 36 %. PŚ²ļinou tohoto stavu byla niģġ² 

dom§c² produkce zeleniny.  

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 11 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby ļerstv® zeleniny v letech 2011- 2015. 

Tabulka 11: Bilance vĨroby a spotŚeby ļerstv® zeleniny 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

Dom§c² vĨroba  tis. t 277,60 232,90 239,70 294,20 247,20 

Dovoz tis. t 568,20 534,10 581,30 572,70 611,20 

VĨvoz  tis. t 91,90 92,80 94,60 87,70 96,40 

Dom§c² spotŚeba tis. t 670,1 597,2 650,4 694,8 687 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 85,4 77,8 82,9 86,4 84,8 

SobŊstaļnost % 41,4 39 36,9 42,3 36 
 Zdroj: upraveno podle [25]  

SpotŚeba zeleniny v roce 2015 m²rnŊ klesla na 84,8 kg (o 1,6 kg m®nŊ). V prŢbŊhu deseti 

let vġak spotŚeba zeleniny kol²s§, kdy nejvyġġ² spotŚeba zeleniny byla dosaģena v roce 2014  

a tvoŚila celkem 86,4 kg na osobu. Ve stŚedomoŚskĨch zem²ch roļn² spotŚeba zeleniny 

pŚesahuje i 130 kg. Z toho vyplĨv§, ģe ĻR je hluboko pod prŢmŊrem Evropy. PŚitom prodejci 

n§m po celĨ rok nab²z² spoustu druhŢ zeleniny a vĨrobkŢ z n².  

5.1.8 R®va vinn§ ï v²no 

V ĻR m§me dvŊ hlavn² vinaŚsk® oblasti ï vinaŚsk§ oblast Morava a vinaŚsk§ oblast Ļechy. 

Jednotliv® vinaŚsk® obce jsou d§le souļ§stmi vinaŚskĨch podoblast².  

VinaŚsk§ oblast Morava se skl§d§ ze ļtyŚ vinaŚskĨch podoblast² ï Velkopavlovick§, 

Znojemsk§, Slov§ck§ a Mikulovsk§.  

VinaŚsk§ oblast Ļechy se skl§d§ ze dvou vinaŚskĨch podoblast² ï LitomŊŚick§ a MŊlnick§.  

V roce 2015 se z plochy 15,9 tis. ha sklidilo celkem 90,6 tis. t moġtovĨch hroznŢ  

a prŢmŊrnĨ hektarovĨ vĨnos ļinil 5,73 t/ha. [14] 

Ve 101 ļlenskĨch podnic²ch o celkov® ploġe vŊtġ² neģ 4,2 tis. ha plodnĨch vinic se v roce 

2015 sklidilo celkem 25,4 tis. t moġtovĨch hroznŢ, z nichģ se 14,9 tis. t hroznŢ prodalo  

a 33,7 tis. t tuzemskĨch hroznŢ se nakoupilo. PrŢmŊrnĨ hektarovĨ vĨnos moġtovĨch hroznŢ 

se pohyboval kolem 6,0 t/ha. PrŢmŊrnĨ hektarovĨ vĨnos modrĨch hroznŢ dos§hl 6,5 t/ha        

a hroznŢ b²lĨch 5,7 t/ha.  

Pod²l modrĨch moġtovĨch hroznŢ dos§hl na celkov® sklizni v roce 2015 celkem 35 %. 

Okolo 86 % podnikŢ, kter® produkuj² v²no, z modrĨch hroznŢ pŚipravuje rovnŊģ v²no rŢģov®. 
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Za t²mto ¼ļelem se vyuģilo 21 % produkce modrĨch hroznŢ, tj. 7 % ¼rody moġtovĨch hroznŢ. 

Na tuzemsk® produkci pod²l ļerven®ho v²no tvoŚil zhruba 28 %.   

Ze skliznŊ moġtovĨch hroznŢ se v roce 2015 vyprodukovalo pŚibliģnŊ 705 tis. hl. v²na, coģ 

pŚedstavuje zhruba jednu tŚetinu roļn² spotŚeby v²na v ĻR.  

KaģdoroļnŊ je nedostatek dom§c² produkce v²na Śeġen relativnŊ vysokĨmi dovozy. Do ĻR 

se v kalend§Śn²m roce 2015 se importovalo celkem 1 600 tis. hl. v²na, coģ je prakticky stejn® 

mnoģstv² jako v pŚedchoz²m roce, v hodnotŊ 4,8 mld. Kļ. Dovoz b²l®ho v²na tvoŚil 971 tis. hl. 

(tj. 60 % celkov®ho dovozu, za 2,1 mld. Kļ). Ļerven®ho v²na se importovalo celkem 545 tis. 

hl. (tj. 34 %, za 1,9 mil. Kļ). U ļerven®ho v²na m²rnŊ pŚevl§dal dovoz v²na lahvov®ho (54 %). 

Mezi nejvŊtġ²ho dodavatele v²na v roce 2015 patŚilo ĠpanŊlsko s velikost² dod§vek 529 tis. hl. 

(33 % celkov®ho dovozu) za 769,6 mil. Kļ. Mezi dalġ² dodavatele patŚila It§lie, ze kter® se 

dovezlo celkem 340 tis. hl. v²na za 1 126,6 mil. Kļ. Dalġ²mi vĨznamnĨmi dodavateli v²na 

bylo MaŅarsko (227 tis. hl.) a Slovensko (107 tis. hl.). 

VĨvoz a reexport v²na z ĻR se v kalend§Śn²m roce 2015 zŚetelnŊ sn²ģil. Export v²na dos§hl 

celkem 152 tis. hl. za 735 mil. Kļ. B²l®ho v²na se vyvezlo dohromady 84 tis. hl. za 288,1 mil. 

Kļ. VĨvoz ļerven®ho v²na ļinil 60 tis. hl. v ļ§stce 362,0 mil. Kļ. Z exportovan®ho b²l®ho 

v²na pŚedstavovalo v²no lahvov® 45 %, u ļerven®ho v²na se meziroļnŊ zvĨġil pod²l v²na 

lahvov®ho na 73 %. NejvŊtġ²m odbŊratelem v²na z ĻR bylo tradiļnŊ Slovensko, kter® si 

nakoupilo celkem 117 tis. hl. v²na v hodnotŊ 462,6 mil. Kļ (77 % celkov®ho dovozu v²na).  

V roce 2015 bylo na vĨrobu v²na do ĻR dovezeno celkem 10,6 tis. t moġtovĨch hroznŢ. 

Jejich kl²ļovĨm dodavatelem bylo Slovensko (3,9 tis. t za 19,48 Kļ/kg), pot® n§sledovalo 

MaŅarsko (3,4 tis. t za 11,14 Kļ/kg) a n§slednŊ It§lie (1,4 tis. t za 32,10 Kļ/kg). Moġtov® 

hrozny, kter® byly dovezeny z tŊchto tŚ² zem², ļinily 82 % z celkov®ho dovozu moġtovĨch 

hroznŢ.  

VinaŚi a vinohradn²ci mohli z²skat v roce 2015 podpory jak z n§rodn²ch zdrojŢ, tak  

i z prostŚedkŢ EU. V tomto roce sazba SAPS ļinila 5 487,53 Kļ/ha uģ²van® zemŊdŊlsk® pŢdy 

a PVP celkem ļinily 192,17 Kļ/ha.  

V roce 2015 prŢmŊrn§ CZV moġtovĨch hroznŢ ļinila 17,00 Kļ/kg, jednalo se o meziroļn² 

n§rŢst o 8 %. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 12 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby v²na. 
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Tabulka 12: Bilance vĨroby a spotŚeby v²na 

Ukazatel MJ 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 

Dom§c² vĨroba tis. hl 650,00 470,00 635,00 382,00 800,00 

Dovoz suroviny a v²na tis. hl 1 717 1 597 1 594 1 651 1 600 

VĨvoz v²na tis. hl 282,00 328,00 247,00 198,00 200,00 

SpotŚeba tis. hl 2 037,00 1 669,00 2 052,00 1 980,00 1 985,00 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 19,4 19,8 18,8 19,5 18,9 

SobŊstaļnost % 31,9 28,2 30,9 19,3 40,3 
 Zdroj: upraveno podle [25]  

PrŢmŊrn§ spotŚeba v²na na 1 obyvatele byla mŊŚena pro celĨ kalend§Śn² rok, a to od roku 

2011 do roku 2015. SpotŚeba v²na se v ĻR pohybuje okolo 19 l na osobu. V porovn§n² 

s evropskĨm prŢmŊrem vġak silnŊ zaost§v§me, protoģe ten totiģ ļin² pŚes 36 l na osobu.            

I pŚesto, ģe je ĻR roļnŊ schopna vyrobit pŚes pŢl milionu hektolitrŢ v²na, vŊtġina v²n, kter§ se 

na naġich stolech objev², dlouhodobŊ poch§z² ze zahraniļ². [6] 

5.2 Ģivoļiġn§ produkce 

5.2.1 Skot ï ml®ko, hovŊz² maso 

Ml®ko 

Ml®ko spolu s ml®ļnĨmi vĨrobky patŚ² mezi z§kladn² potraviny potŚebn® pro kvalitn² 

vĨģivu lidsk®ho organizmu, zejm®na dŊt². Ml®ko obsahuje dŢleģit® sloģky jako b²lkoviny, 

sacharidy, tuky, miner§ln² l§tky a vitam²ny, z nichģ nejdŢleģitŊjġ² je drasl²k, v§pn²k, sod²k, 

potom hoŚļ²k a fosfor. Ml®ko ļlovŊku dod§v§ tak® biogenn² prvky (zinek, selen, mŊŅ), kter® 

jsou dŢleģit® pro obranyschopnost organizmu a metabolick® funkce. NejvŊtġ² vĨznam ml®ka 

spoļ²v§ v dod§vce v§pn²ku, kter® patŚ² mezi jeden z nejdŢleģitŊjġ²ch miner§lŢ pro vĨģivu 

ļlovŊka. Je kl²ļovĨ pro tvorbu zubŢ a kost², pro spr§vnou funkci pŚevodn²ho syst®mu 

myokardu, pro regulaci nervosvalov® dr§ģdivosti, pro sr§ģen² krve a pro zachov§n² st§losti 

vnitŚn²ho prostŚed² organizmu. [11] 

Ekonomika vĨroby ml®ka se v ĻR v roce 2015 zhorġila, ale pomoc² pŚ²mĨch plateb zŢstala 

v kladnĨch ļ²slech a vĨroba ml®ka se oproti pŚedchoz²mu roku zvĨġila a tak® jej² progrese 

patŚila k nejvŊtġ²m v EU. Stavy dojnic se nepatrnŊ sn²ģily, ale naopak se zŚetelnŊ zvĨġila 

ml®ļn§ uģitkovost dojnic. Prakticky celĨ pŚ²rŢstek vĨroby se vyuģil ke zpracov§n²  

v tuzemskĨch ml®k§rn§ch. Celkov§ vĨroba ml®ka dos§hla celkem 2 946,3 mil. l (tj. meziroļn² 

zvĨġen² o 3,2 %). PrŢmŊrn§ roļn² ml®ļn§ uģitkovost ļinila 8 001,3 l na dojnici a prŢmŊrnĨ 

stav dojnic dosahoval 368,2 tis. ks. 
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V EU byl ukonļen syst®m kv·t k 31. 3. 2015, kterĨ byl zavedenĨ v roce 1984. Vzhledem 

k ukonļen² kv·t a v souladu se strategi² podpory ģivoļiġn® vĨroba byla v roce 2015 

ponech§na pŚ²m§ podpora urļen§ producentŢm ml®ka. V souladu s naŚ²zen²m Evropsk®ho 

parlamentu a Rady Evropsk®ho spoleļenstv² ļ. 1306/2013, kterĨ umoģŔuje poskytovat urļitou 

ļ§st pŚ²mĨch plateb urļenou na ohroģen® sektory, byla na z§kladŊ naŚ²zen² vl§dy ļ. 50/2015 

Sb., ve znŊn² pozdŊjġ²ch pŚedpisŢ, pro rok 2015 stanovena platba v celkov® vĨġi 3 678,77 Kļ 

na kr§vu s trģn² produkc² ml®ka jako dobrovoln§ podpora v§zan§ na produkci. Mezi dalġ² 

podporu vĨrobcŢm ml®ka patŚila v r§mci syst®mu SAPS na plochu obhospodaŚovan® pŢdy, 

pomoc² pŚechodnĨch vnitrost§tn²ch podpor na zemŊdŊlskou pŢdu a ve formŊ pŚechodnĨch 

vnitrost§tn²ch podpor urļenĨch na chov pŚeģvĨkavcŢ se ve vĨġi 101,63 Kļ/VDJ.  

VĨvoz ml®ka se v roce 2015 v porovn§n² s pŚedchoz²m rokem zvĨġil a ļinil celkovĨch 

1 159,4 mil. l.  MeziroļnŊ se tak® vyvezlo v²ce kysanĨch vĨrobkŢ (o 12,4 tis. t v²ce neģ 

v pŚedchoz²m roce), kondenzovan®ho ml®ka (o 1,5 tis. t), sĨrŢ (o 1,4 tis. t) a suġen®ho 

plnotuļn®ho ml®ka (o 0,8 tis. t). Ze zem² EU se nejv²ce ml®ka vyvezlo do NŊmecka, 

Slovenska, It§lie a Polska. Ml®ko a ml®ļn® vĨroby se vġak vyv§ģely i do tŚet²ch zem² jako 

napŚ. do Libanonu, Thajska, Banglad®ġe, Srbska, P§kist§nu, Kolumbie, Kuvajtu a Malajsie.  

Dovoz ml®ka se v roce 2015 oproti pŚedchoz²mu roku zvĨġil a dos§hl celkem 953,3 mil. l. 

Naopak dovoz vŊtġiny vĨrobkŢ nepatrnŊ pokles s vĨjimkou m§sla, jehoģ import se vĨraznŊ 

zvĨġil (o 4,8 tis. t) a sĨrŢ, jejichģ import jen nepatrnŊ vzrostl (o 0,6 tis. t). Nejv²ce v roce 2015 

dov§ģelo z NŊmecka, Polska a Slovenska. [25] 

PrŢmŊrn® roļn² CZV ml®ka v roce 2015 ļinila 7,66 Kļ/l, jednalo se o meziroļn² pokles  

o 18,7 %.   

M²ra sobŊstaļnosti dosahovala v roce 2015 celkem 131,6 %. PŚiļemģ nejvyġġ² m²ra 

sobŊstaļnosti u ml®ka byla v roce 1989, kdy sobŊstaļnost dos§hla celkem 190,6 %.  

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 13 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby ml®ka v letech 2011 - 2015. 
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Tabulka 13: Bilance vĨroby a spotŚeby ml®ka 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

VĨroba mil. l 2 663,70 2 740,70 2 774,50 2 856,30 2 946,30 

Dovoz mil. l 853 898,5 879,5 935,5 953,3 

VĨvoz  mil. l 1 010,40 1 086,40 1 041,70 1 069,70 1 159,40 

Dom§c² spotŚeba mil. l 2 138,50 2 201,00 2 156,00 2 179,00 2 238,10 

SpotŚeba na 1 osobu/rok litr  55,9 57,2 60,4 58,3 58,6 

SobŊstaļnost % 124,6 124,5 128,7 131,1 131,6 
Zdroj: upraveno podle [25]  

Ml®ka ļeskĨ spotŚebitel vypije okolo 58 l. V roce 2015 roļn² spotŚeba ml®ka dosahovala 

celkem 58,6 l na osobu, oproti pŚedchoz²mu roku se jednalo o nepatrn® zvĨġen² (o 0,3 l).  

HovŊz² maso 

HovŊz² maso spad§ mezi biologicky nejplnohodnotnŊjġ² druhy masa, kter§ jsou cennĨmi 

zdroji z§kladn²ch miner§ln²ch l§tek, manganu, zinku, chromu selenu, fluoru a kŚem²ky, 

pŚiļemģ obsahuje pouze 3 ï 6 % tuku. Je dŢleģitĨm zdrojem ģivin a l§tek pro krvetvorbu. [31] 

Do ĻR se v roce 2015 dovezlo celkem 25,5 tis. t j. hm. HovŊz² maso se do ĻR importovalo 

z 99 % zejm®na chlazen® a poch§zelo hlavnŊ ze ļlenskĨch zem² EU. Dovoz se meziroļnŊ 

zvĨġil jen o 0,4 %. Mezi nejvĨznamnŊjġ² dodavatele patŚilo Polsko (7,4 tis. t), ze kter®ho 

poch§zelo 81 % hovŊz²ho masa z celkov®ho dovozu, d§le pak Nizozemsko (4,3 tis. t), 

Rakousko (3,7 tis. t), NŊmecko (2,2 tis. t) a nakonec Irsko (1,5 tis. t). Dovozy ze tŚet²ch zem² 

pro ĻR nebyly vĨznamn®, protoģe nepŚevĨġily ani 10 % (2,3 tis. t), nicm®nŊ uģ nŊkolik let po 

sobŊ nepatrnŊ rostou. V roce 2015 poch§zely zejm®na z Botswany, Namibie a Austr§lie. Dost 

zŚetelnŊ se v dan®m roce zvĨġil dovoz ģiv®ho skotu do ĻR, jednalo se o pŊtin§sobn® zvĨġen² 

(o 9,9 tis. ks). Dovoz byl realizov§n z velk® ļ§sti v jateļnĨch zv²Śatech. NejvŊtġ² d²l 

importovan®ho skotu poch§zel z Nizozemska a Slovenska (73 %). 

Z ĻR se v roce 2015 vyvezlo celkem 56,9 tis. t j. hm. TradiļnŊ pŚevl§dal export ģivĨch 

zv²Śat, jehoģ pod²l ze souhrnn®ho exportu dosahoval t®mŊŚ 85 %. Z ĻR se v roce 2015 

vyvezlo celkem 261 tis. ks ģiv®ho skotu. Hlavn²m dŢvodem pro n§rŢst exportovan®ho skotu 

z ĻR byla pŚedevġ²m trval§ popt§vka po vġech kategori²ch zv²Śat z ostatn²ch ļlenskĨch zem², 

ale pŚedevġ²m tak® oģiven² exportu na tureckĨ trh. V roce 2015 se exportoval zejm®na jateļnĨ 

skot (96,9 tis. ks), n§slednŊ telata (74,6 tis. ks) a tak® uģitkovĨ a z§stavovĨ skot (77,2 tis. ks). 

Mezi nejvĨznamnŊjġ² odbŊratele patŚili zejm®na ļlensk® st§ty EU s t®mŊŚ 87 procentn²m 

pod²lem na celkov®m exportu skotu. TradiļnŊ smŊŚoval vĨvoz hlavnŊ do NŊmecka, 

Rakouska, Belgie a ĠpanŊlska. Mezi nejvĨznamnŊjġ²ho obchodn²ho partnera poch§zej²c² 
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z neļlenskĨch zem² patŚilo Turecko, kam se z ĻR zvĨġil prodej aģ osmin§sobnŊ a celkovĨ 

poļet exportovanĨch zv²Śat dos§hl 29 tis. ks. Z ostatn²ch zem² pak export zam²Śil vĨznamnŊji 

do Kosova, Bosny a Hercegoviny. HovŊz² maso putovalo ze 73 procent do tŚech zem², a to do 

Nizozemska, Slovenska a NŊmecka.  

RelativnŊ vysok§ popt§vka na evropsk®m trhu po jateļn®m skotu a zvĨġen² ļesk®ho 

vĨvozu pomohly udrģet v roce 2015 v ĻR ceny na rekordnŊ vysok® ¼rovni. CZV jateļn®ho 

skotu v roce 2015 dosahovaly celkem 39,42 Kļ/kg ģ. hm., jednalo se o meziroļn² zvĨġen²      

(o 1,2 %), kdy hlavn² pod²l na jej²m zvĨġen² mŊly rovnocennŊ vġechny kategorie jateļnĨch 

zv²Śat.  

V ĻR byl chov skotu spojenĨ s produkc² podporov§n ze zdrojŢ EU pomoc² pŚ²mĨch plateb 

zamŊŚenĨch na citliv® komodity a z§roveŔ tak® z n§rodn²ch zdrojŢ formou pŚechodnĨch 

vnitrost§tn²ch podpor. Od roku 2015 jsou zvl§ġtn² podpory na citliv® komodity poskytov§ny 

na z§kladŊ nov® SZP pomoc² dobrovoln® podpory v§zan® na produkci. Jde o platbu na VDJ 

masn®ho telete, kter® se narodilo v obdob² od 1. 4. 2014 do 31. 3. 2015, jehoģ matka je kr§va 

chovan§ v syst®mu BTPM a otcem bĨk masn®ho plemene, kterĨ je evidovanĨ v registru 

plemen²kŢ. Pro rok 2015 ļinila ļ§stka na 1 VDJ mastn®ho telete 10 001,78 Kļ. Na podporu 

skotu byly v roce 2015 vyjedn§ny dva typy PVP. Prvn² forma byla ve formŊ tzv. plateb 

oddŊlenĨch od produkce (decoupling) na chov pŚeģvĨkavcŢ (tj. ovc², skotu a koz). V roce 

2015 tato dotace ļinila 101,63 Kļ/VDJ. Druh§ podoba PVP byla zam²Śena v r§mci subvenc² 

v§zanĨch na produkci (coupling) na chov krav bez trģn² produkce ml®ka. Pro rok 2015 byla 

sazba na 1 VDJ kr§vy BTPM stanovena v ļ§stce 131,63 Kļ. [25] 

M²ra sobŊstaļnosti se u komodity s hovŊz²m masem v roce 2015 pŚibl²ģila hranici 150 %. 

Hlavn² pŚ²ļinnou tohoto stavu byl fakt, ģe zat²mco vĨroba stoupla, naopak spotŚeba poklesla.   

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 14 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby hovŊz²ho masa v letech 2011 - 2015. 

Tabulka 14: Bilance vĨroby a spotŚeby hovŊz²ho masa 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

VĨroba tis. t j. hm. 92,00 92,20 88,60 91,60 94,30 

Dovoz tis. t j. hm. 23,3 20,1 22,9 23,9 25,5 

VĨvoz  tis. t j. hm. 39,50 45,10 50,00 50,10 56,90 

Dom§c² spotŚeba tis. t j. hm. 75,60 69,80 60,50 65,30 63,70 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 9,1 8,1 7,5 7,9 8,1 

SobŊstaļnost % 121,7 132,2 146,4 140,3 148 
 Zdroj: upraveno podle [25]  
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SpotŚeba hovŊz²ho masa se v ĻR po pŚedeġl® nŊkolikalet® stagnaci kolem 9 kg dostala 

v roce 2015 na ¼roveŔ 8,1 kg, coģ z celkov® spotŚeby masa 79,3 kg na osobu za rok ļinilo 

jenom 10,2 %. PŚiļemģ tento pod²l byl pŚed 40 lety na ¼rovni kolem 33 %, kdy se spotŚeba 

hovŊz² masa v roce 1975 dostala na ¼roveŔ 28,7 kg na osobu za rok. Trend sniģov§n² spotŚeby 

masa byl postupnŊ zpŢsoben jak cenovĨmi pomŊry mezi jednotlivĨmi druhy masa, tak  

i pŚedevġ²m zmŊnou stravovac²ch a dietetickĨch n§vykŢ a zvl§ġtŊ ģivotn²ho stylu, kdy 

v dneġn² dobŊ dost§v§ pŚednost pŚ²prava rychlĨch teplĨch j²del z drŢbeģ²ho nebo z vepŚov®ho 

masa. Tento trend se i vŢļi tradici n²zk® konzumace skopov®ho a ryb²ho masa oproti ostatn²m 

zem²m Evropy bude nepochybnŊ udrģovat i nad§le. [23] 

5.2.2 Prasata ï vepŚov® maso 

V lidsk® vĨģivŊ hraje vepŚov® maso dŢleģitou roly jako dobŚe vyuģitelnĨ zdroj b²lkovin  

a nŊkterĨch miner§ln²ch l§tek a vitam²nŢ. Nedostateļn§ konzumace masa mŢģe m²t dopad na 

rŢst organismu u dŊt² a mladistvĨch. Maso obsahuje vġechny vitaminy s vĨjimkou vitaminu 

C, ģeleza, zinku, fosforu, hoŚļ²ku a dalġ² stopovĨch a miner§ln²ch prvkŢ. VepŚov® maso se 

Śad² mezi potraviny, kter® jsou vhodn® k vytvoŚen² pestr® stravy, proto je u obyvatel ĻR 

v oblibŊ. [22] 

Celkov§ produkce vepŚov®ho masa (tj. prodej prasat ze zemŊdŊlsk®ho podniku  

vļ. samoz§soben² a exportu) byla v roce 2015 ovlivnŊna poklesem stavu prasat, kterĨ byl 

zpŢsoben nepŚ²znivĨm vĨvojem v tomto odvŊtv² prov§zan®ho sn²ģen²m cen na evropsk®m 

trhu. V ĻR celkov§ vĨroba vepŚov®ho masa v roce 2015 poklesla na 243,8 tis. t j. hm.  

Dovoz vļ. ģivĨch prasat v roce 2015 ļinil celkem 267,1 tis. t j. hm. Poļet dovezenĨch 

ģivĨch prasat se oproti pŚedchoz²mu roku sn²ģil na 439,8 tis. ks. PŚ²ļinou bylo zejm®na niģġ² 

n§kup jateļnĨch prasat v zahraniļ². Ģiv§ prasata se jako obvykle nakupovala v ļlenskĨch 

zem²ch EU. NejvŊtġ² pod²l (84 %) z dovozu mŊla znovu selata, kterĨch se v dan®m roce 

dovezlo celkem 363,2 tis. ks. Poch§zela vĨhradnŊ ze tŚech zem² EU (NŊmecka, Nizozemska  

a D§nska). D§le se jateļn§ zv²Śata vĨznamnŊji pod²lela na dovozu ģivĨch prasat do ĻR  

a jejich celkovĨ poļet ļinil 66 tis. ks. Hlavn²mi dodavateli bylo Polsko a NŊmecko. Ostatn² 

prasata (chovn§, ļistokrevn§, reprodukļn² aj.) se na importu pod²lela m®nŊ neģ 1 %  

a poch§zela zejm®na z D§nska.  

Objem vepŚov®ho masa, kterĨ se nakoupil v zahraniļ² a dovezl do ĻR, dos§hl 250,5 tis. t 

v celkov® hodnotŊ 13,2 mld. Kļ. Hlavn²m dodavatelem bylo NŊmecko, ze kter®ho poch§zelo 

necelĨch 40 % importovan®ho vepŚov®ho masa v celkov® hodnotŊ 5,2 mld. Kļ. Mezi dalġ² 

dodavatele patŚily ļtyŚi ļlensk® zemŊ ĠpanŊlsko, Belgie, Polsko a Rakousko (42 % n§kupu). 
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Import vepŚov®ho masa ze tŚet²ch zem² nebyl vĨznamnĨ, protoģe nedosahoval ani 1 %  

a poch§zel zejm®na z Chile.  

VĨvoz vļ. ģivĨch prasat v roce 2015 ļinil celkem 68,1 tis. t j. hm. VĨvoz ģivĨch prasat 

v tomto roce dos§hl 416,8 tis. ks v hodnotŊ 1,3 mld. NejvŊtġ² pod²l na nŊm mŊla jateļn§ 

zv²Śata (t®mŊŚ 81 %), d§le pak selata (16 %) a ļistokrevn§ prasata (3 %). NejvĨznamnŊjġ²m 

odbŊratelem bylo tradiļnŊ Slovensko, kam putovalo 76 % z celkov®ho poļtu exportovanĨch 

prasat, n§slednŊ NŊmecko, MaŅarsko a Polsko (16 %).  

Objem vepŚov®ho masa vyvezen®ho z ĻR v roce 2015 dos§hl 34,9 tis. t v celkov® hodnotŊ 

1,7 mld. Kļ. NejvŊtġ² pod²l na exportu mŊlo zejm®na chlazen® maso (pod²l 87 %). Hlavn²m 

odbŊratelem bylo opŊt Slovensko, kam se prodalo t®mŊŚ 76 % vepŚov®ho masa,  

d§le pak Polsko a MaŅarsko (15 %).  

Do odvŊtv² chovu prasat byly v roce 2015 c²leny podpory z n§rodn²ch zdrojŢ. V r§mci 

N§kazov®ho fondu byla ģadatelŢm vyplacena podpora na ozdravov§n² chovŢ v celkov® ļ§stce 

787,3 mil Kļ. Z tohoto opatŚen² bylo pro selata ļerp§no celkem 556,7 mil. Kļ a zbytek 

pŚipadl pro chovy prasnic, prasniļek a kaneļkŢ.  

PrŢmŊrn® roļn² CZV jateļnĨch prasat v roce 2015 dos§hly 29,56 Kļ/kg ģ. hm., jednalo se 

o meziroļn² pokles o 11,6 %.   

Ve vĨrobŊ vepŚov®ho masa nen² ĻR dlouhodobŊ sobŊstaļn§ a tento ukazatel se kaģdĨm 

rokem zhorġuje. M²ra sobŊstaļnosti v roce 2015 dos§hla 55,0 % a nach§zela se nejenom 

hluboko pod ¼rovn² prŢmŊru EU, ale tak® pod prŢmŊrem tŚech sousedn²ch zem², niģġ² m²ra 

sobŊstaļnosti byla pouze na Slovensku. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 15 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby vepŚov®ho masa v letech 2011 - 2015. 

Tabulka 15: Bilance vĨroby a spotŚeby vepŚov®ho masa 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

VĨroba tis. t j. hm. 272,50 236,20 241,40 245,90 243,80 

Dovoz tis. t j. hm. 234,7 256,2 249,8 255,7 267,1 

VĨvoz  tis. t j. hm. 59,80 61,30 67,10 73,00 68,10 

Dom§c² spotŚeba tis. t j. hm. 448,20 433,00 423,80 429,90 443,00 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 42,1 41,3 40,3 40,7 42,9 

SobŊstaļnost % 60,8 54,5 57 57,2 55 
 Zdroj: upraveno podle [25]  



- 67 - 

 

V ĻR ļinila v roce 2015 spotŚeba vepŚov®ho masa 42,9 kg na 1 obyvatele, coģ z celkov® 

spotŚeby masa 79,3 kg na osobu za rok ļinilo pŚes 54 %. PŚiļemģ tento pod²l byl pŚed  

40 lety prakticky stejnĨ, kdy se spotŚeba vepŚov®ho masa v roce 1975 dostala na ¼roveŔ  

42,3 kg na osobu za rok. ĻR patŚ² ve spotŚebŊ vepŚov®ho masa k zem²m nadprŢmŊrnĨm. Ļeġi 

maj² nejv²ce na tal²Śi vepŚov® maso, kter® by bylo vhodn® vymŊnit za drŢbeģ², kr§liļ² nebo 

ryb². 

5.2.3 DrŢbeģ ï drŢbeģ² maso, vejce 

DrŢbeģ² maso 

DrŢbeģ² maso patŚ² mezi Ăb²le masoñ a nŊkter® druhy jsou opr§vnŊnŊ povaģov§ny za 

n²zkoenergetick® a snadno straviteln®. Ve srovn§n² s masem jateļnĨm, nazĨvan® t®ģ Ăļerven® 

masoñ, obsahuje drŢbeģ² maso ve svalovinŊ m®nŊ vaziva, z tohoto dŢvodu je kŚehk®, jemnŊ 

vl§knit® a snadno straviteln®. Z nutriļn²ho hlediska toto maso m§ vysokĨ obsah b²lkovin, 

miner§ln²ch l§tek, esenci§ln²ch aminokyselin, v§pn²ku, fosforu a n²zkĨ obsah tukŢ. [5]  

Celkov§ produkce jateļn® drŢbeģe v roce 2015 v ĻR dos§hla 191,3 tis. t j. hm. Stavy 

drŢbeģe v tomto roce ļinily 22,5 mil. ks, z toho stavy kuŚat urļenĨch na vĨkrm ļinily 12,1 

mil. ks, na chov 2,8 mil. ks, stavy slepic 6,3 mil. ks, kohoutŢ 245,5 tis. ks, krŢt 415,7 tis. ks, 

kachen 589,6 tis. ks a hus 19,5 tis. ks.  

Do ĻR se v roce 2015 dovezlo celkem 140,0 tis. t j. hm. ģiv® drŢbeģe (pouze dospŊl² 

jedinci) a drŢbeģ²ho masa. Ģiv§ drŢbeģ pŚedstavovala z celkov®ho dovezen®ho objemu 

v pŚepoļtu na hmotnost pouze 4,4 % (tj. 8,1 tis. t ģ. hm.). Mezi nejvĨznamnŊjġ² dodavatele 

ģiv® drŢbeģe patŚilo NŊmecko (14,6 mil. ks o celkov® hmotnosti 860,2 t ģ. hm.), d§le pak 

Slovensko (4,3 mil. ks o celkov® hmotnosti 6,8 tis. t ģ. hm.) a MaŅarsko (1,9 mil. ks            

ocelkov® hmotnosti 93,7 t ģ. hm.).   

Dovoz samotn®ho drŢbeģ²ho masa v roce 2015 do ĻR ļinil 134,8 tis. t j. hm. Mezi 

nejvĨznamnŊjġ² dodavatele patŚilo Polsko (79,1 tis. t j. hm.), n§slednŊ Braz²lie (17,6 tis. t j. 

hm.), d§le MaŅarsko (9,4 tis. t j. hm.) a NŊmecko (9,2 tis. t j. hm.). NejvŊtġ² pod²l na 

importovan®m drŢbeģ²m mase mŊly droby a dŊlen® maso ze slepic zmrazen® (33,6 %), d§le 

droby a dŊlen® maso ze slepic chlazen® nebo ļerstv® (28 %) a nedŊlen® maso ze slepic 

chlazen® nebo ļerstv® (13,5 %).  

Z ĻR se v roce 2015 vyvezlo celkem 70,0 tis. t j. hm. ģiv® drŢbeģe (pouze dospŊl² jedinci) 

a drŢbeģ²ho masa. Ģiv§ drŢbeģ pŚedstavovala z celkov®ho exportovan®ho objemu v pŚepoļtu 

na hmotnost 50,4 tis. t ģ. hm. Mezi nejdŢleģitŊjġ² odbŊratele patŚilo Slovensko (59,1 mil. ks        
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o 11,7 tis. t ģ. hm.), n§slednŊ Rumunsko (28,5 mil. ks o 1,3 tis. t ģ. hm.), d§le Polsko           

(26,5 mil. ks o 18,2 tis. t ģ. hm.) a nakonec NŊmecko (8,1 mil. ks o 18,3 tis. t ģ. hm.).  

VĨvoz samotn®ho drŢbeģ²ho masa v roce 2015 do ĻR ļinil 35,4 tis. t j. hm. NejvŊtġ² pod²l 

na exportu z ĻR mŊlo Slovensko (21,9 tis. t j. hm.), NŊmecko (5,7 tis. t j. hm.),  Nizozemsko 

(3,0 tis. t j. hm.) a nakonec MaŅarsko (1,9 tis. t j. hm.).  

Z dotaļn²ho programu ĂPodpora vybranĨch ļinnost² zamŊŚenĨch na ozdravov§n² chovŢ 

drŢbeģe zvĨġen²m biologick® bezpeļnostiñ byla v roce 2015 vyplacena podpora ve vĨġi  

440,3 mil. Kļ.  

PrŢmŊrn® roļn² CZV jateļnĨch kuŚat v roce 2015 dos§hly 23,73 Kļ/kg ģ. hm., kachen 

29,32 Kļ/kg ģ. hm., krŢt 39,38 Kļ/kg ģ. hm. a kuchanĨch kuŚat 45,15 Kļ/kg. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 16 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby drŢbeģ²ho masa v letech 2011 - 2015. 

Tabulka 16: Bilance vĨroby a spotŚeby drŢbeģ²ho masa 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

VĨroba tis. t j. hm. 170,10 184,60 176,60 188,10 191,30 

Dovoz tis. t j. hm. 104,9 117,8 114,2 117,9 140 

VĨvoz  tis. t j. hm. 62,30 62,80 67,50 67,10 70,00 

Dom§c² spotŚeba tis. t j. hm. 216,10 238,00 223,60 239,20 261,70 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 24,5 25,2 24,3 24,9 26 

SobŊstaļnost % 78,7 77,6 79 78,6 73,1 
 Zdroj: upraveno podle [25]  

SpotŚeba drŢbeģ²ho masa v posledn²ch nŊkolika letech v²cem®nŊ stagnuje. VĨkyvy 

prŢmŊrn® roļn² spotŚeby se pohybuje okolo deseti dkg. V ĻR byla v roce 2015 spotŚeba 

drŢbeģ²ho masa 26,0 kg na 1 obyvatele, coģ z celkov® spotŚeby masa 79,3 kg na osobu za rok 

ļinilo jenom 33 %. PŚiļemģ tento pod²l byl pŚed 40 lety na ¼rovni kolem 12 %, kdy se 

spotŚeba drŢbeģ²ho masa v roce 1975 dostala na ¼roveŔ 9,6 kg na osobu za rok. DŢvodem pro 

souļasnŊ pomŊrnŊ vysokou spotŚebu je i navzdory n§rŢstu cen drŢbeģ²ho masa velk§ obliba 

tohoto druhu masa na tuzemsk®m trhu. Dosud zŢst§v§ tento typ masa nejlevnŊjġ²m na trhu.  

Vejce 

Vejce patŚ² mezi nejlevnŊjġ², dobŚe stravitelnou ģivoļiġnou b²lkovinu s vysokĨm obsahem 

miner§ln²ch l§tek, vitam²nŢ a nenasycenĨch mastnĨch kyselin. Vġechny tyto l§tky maj² 

pozitivn² vliv na lidskĨ organismus. KromŊ pŚ²m® spotŚeby vajec jako potraviny, se vejce 

(vajeļn§ hmota, ģloutek, b²lek) vyuģ²vaj² jako surovina v rŢznĨch odvŊtv²ch potravin§Śsk®ho 
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(cukr§Śstv², pekaŚstv², vĨroba trvanliv®ho peļiva, masnĨch vĨrobkŢ, tŊstovin, aj.)  

i nepotravin§Śsk®ho prŢmyslu (farmaceutickĨ, koģedŊlnĨ, chemickĨ, textiln², skl§ŚskĨ, 

fotografickĨ aj.). Nem®nŊ vĨznamn® je vyuģit² vajec ve veterin§rn² i hum§nn² medic²nŊ. [37] 

V ĻR bylo v roce 2015 celkem vyprodukov§no 142,9 tis. t vajec n§sadovĨch  

a neum²stŊnĨch do l²hn² spolu s vejci konzumn²mi (tj. 2 485,7 mil. ks). PrŢmŊrn§ roļn² 

uģitkovost nosnic v podnikov® vĨrobŊ zemŊdŊlsk® sektoru dos§hla vĨġe 301,1 ks/nosnici/rok. 

U nosnic v dom§c²ch hospod§Śstv²ch dos§hla uģitkovost 195 ks/nosnici/rok.  

Dovoz vajec a vajeļnĨch hmot v roce 2015 ļinil celkem 44,8 tis. t, z toho v pŚepoļtu  

10,8 tis. t vajeļnĨch hmot a 593,4 mil. ks vajec (tj. 33,9 tis. t). Mezi nejvĨznamnŊjġ² 

dodavatele vajec a vajeļnĨch hmot patŚilo tradiļnŊ Polsko (17,2 tis. t vajec slepiļ²ch 

konzumn²ch, 3,4 tis. t vajec konzumn²ch poch§zej²c²ch od ostatn² dom§c² drŢbeģe, 66,9 t 

vajec n§sadovĨch, 20,7 tis. t skoŚ§pkovĨch vajec a 5,4 tis. t vajeļnĨch hmot), d§le Slovensko 

(2,7 tis. t slepiļ²ch vajec konzumn²ch, 247,9 t ostatn²ch drŢbeģ²ch vajec konzumn²ch, 2,5 tis. t 

vajec n§sadovĨch slepiļ²ch, 5,5 tis. t skoŚ§pkovĨch vajec a 461,5 t vajeļnĨch hmot). Na 

importu skoŚ§pkovĨch vajec a vajeļnĨch hmot se nejvĨznamnŊji pod²lelo Lotyġsko (6,5 tis. t), 

NŊmecko (3,1 tis. t), Nizozemsko (1,0 tis. t), Francie (0,7 tis. t), D§nsko (0,4 tis. t), It§lie  

(0,3 tis. t), Litva (0,3 tis. t) a nakonec ĠpanŊlsko (0,2 tis. t).  

VĨvoz vajec a vajeļnĨch hmot v roce 2015 ļinil celkem 20,5 tis. t, z toho v pŚepoļtu  

17,9 tis. t vajec ve skoŚ§pce a 2,6 tis. t vajeļnĨch hmot. Prvn² destinac² pro vĨvoz vajec  

a vajeļnĨch hmot z ĻR v roce 2015 bylo Slovensko, d§le pak Rusko, Polsko, MaŅarsko, 

Ukrajina, Rakousko, Nizozemsko a Spojen® kr§lovstv².  

PrŢmŊrn® roļn² CZV tŚ²dŊnĨch vajec v roce 2015 dos§hly 1,88 Kļ/ks, jednalo se  

o meziroļn² n§rŢst o 0,04 Kļ. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 17 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby vajec v letech 2011 - 2015. 

Tabulka 17: Bilance vĨroby a spotŚeby vajec 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

VĨroba tis. t   142,70 131,60 141,90 147,20 142,90 

Dovoz tis. t   40,3 39,7 33,7 38,5 44,8 

VĨvoz  tis. t   20,20 16,50 22,40 18,90 20,50 

Dom§c² spotŚeba tis. t   162,80 154,80 153,20 166,80 167,20 

SpotŚeba na 1 osobu/rok ks 254 245 240 242 259 

SobŊstaļnost % 87,7 85 92,6 88,2 85,5 
Zdroj: upraveno podle [25]  
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SpotŚeba vajec v posledn²ch nŊkolika letech v²cem®nŊ stagnuje. SpotŚeba konzumn²ch 

vajec na obyvatele dos§hla v roce 2015 hodnoty 256 ks/obyv./rok.  

5.2.4 Ovce, kozy ï skopov® maso 

Skopov® maso je vynikaj²c²m zdrojem mnoha nezbytnĨch ģivin a podstatnou mŊrou 

pŚisp²v§ k vybalancov§n² zdrav® vĨģivy. Jedn§ se o takovĨ druh masa, kterĨ patŚ² mezi 

nejhodnotnŊjġ² zdroje snadno vstŚebateln®ho ģeleza. D§le je toto maso dŢleģitĨm zdrojem 

proteinŢ, vitam²nŢ skupiny B, zinku a miner§ln²ch l§tek. I velmi mal® mnoģstv² tohoto masa 

poskytuje mnoho potŚebnĨch ģivin. Avġak jeho energetick§ hodnota je v pomŊru k mnoģstv² 

obsaģenĨch proteinŢ pomŊrnŊ n²zk§. [32] 

Produkce skopov®ho masa se od roku 2005 neust§le zvyġuje pŚedevġ²m d²ky zvyġuj²c²m se 

stavŢm tŊchto druhŢ zv²Śat. KromŊ toho mŊla vliv na n§rŢst produkce v minulĨch letech tak® 

rostouc² popt§vka po tomto druhu masa, kter§ je vġak st§le pouze doplŔkovĨm masem na 

tuzemsk®m trhu. V roce 2015 se v ĻR vyrobilo celkem 3,55 tis. t j. hm. Zpravidla jde pouze  

o tradiļn² sv§teļn² spotŚebu a spotŚeba je v prŢbŊhu roku trvale na n²zk® ¼rovni v porovn§n² 

s ostatn²mi druhy masa. Poļty zv²Śat stoupaj² pŚedevġ²m d²ky vyġġ² popt§vce po tomto mase, 

ale tak® rovnŊģ d²ky vyġġ² spotŚebŊ a popt§vce po ml®ļnĨch vĨrobc²ch, kter® jsou z§sluhou 

propagace spr§vn® vĨģivy v²ce ģ§dan® na tuzemsk®m trhu. V pŚ²ġt²ch letech se pŚedpokl§d§ 

pokraļov§n² tohoto trendu, a to jak u masa, tak tak® u ml®ļnĨch vĨrobkŢ tŊchto druhŢ zv²Śat. 

PŚ²ļinnou tohoto stavu jsou mŊn²c² se stravovac² n§vyky v posledn²ch letech a navr§cen² se 

k potravin§m a vĨrobkŢ konzumovanĨch v minulosti.  

Dovoz skopov®ho masa vļ. ģivĨch zv²Śat v roce 2015 ļinil celkem 0,46 tis. t j. hm. Dovoz 

se realizoval prakticky vĨhradnŊ v mase. Mezi nejvĨznamnŊjġ²ho dodavatele skopov®ho masa 

patŚil tradiļnŊ NovĨ Z®land, ze kter®ho poch§zela v²ce neģ tŚetina dovezen®ho mnoģstv². 

Dalġ²mi dodavateli bylo NŊmecko, ĠpanŊlsko, Spojen® kr§lovstv², Nizozemsko, Belgie  

a Irsko. Zbytek dovozu skopov®ho masa zajistilo 12 zem² z Evropy i ze z§moŚ². Dovoz ģivĨch 

ovc², obdobnŊ jako zahraniļn² obchod s ģivĨmi kozami, se jako obvykle pohyboval okolo 

nuly.  

VĨvoz skopov®ho masa vļ. ģivĨch zv²Śat v roce 2015 ļinil celkem 0,20 tis. t j. hm. 

NejvŊtġ² pod²l na celkov®m vĨvozu mŊl n§rŢst vĨvozu ģivĨch ovc², kterĨ v roce 2015 dos§hl 

3 560 ks. Tato poloģka pŚedstavovala v pŚepoļtu v²ce neģ ļtvrtinu celkov®ho vĨvozu 

komodity. NejvŊtġ² poļet kusŢ zam²Śil do Rakouska a MaŅarska. Mezi dalġ² destinace patŚilo 

NŊmecko a Rusko. VĨvoz skopov®ho masa ļinil 0,14 tis. t a mezi nejvĨznamnŊjġ² odbŊratele 
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t®to komodity patŚilo NŊmecko, kam zam²Śilo 56,6 % exportovan®ho mnoģstv² skopov®ho 

masa a Slovensko s pod²lem 29,4 %.  

Chovatel® ovc² a koz mohli v roce 2015 vyuģ²t podpory prostŚednictv²m dobrovolnĨch 

podpor v§zanĨch na produkci i v r§mci syst®mu pŚechodnĨch vnitrost§tn²ch podpor. Pro rok 

2015 byla stanovena platba ve vĨġi 3 670,30 Kļ/VDJ na chov bahnice nebo chov kozy jako 

platba na citlivou komoditu. Sazba pŚechodn® vnitrost§tn² podpory na chov pŚeģvĨkavcŢ se 

rovnala 101,63 Kļ/VDJ a sazba pŚechodn® vnitrost§tn² podpory c²len§ na chov koz a ovc² 

ļinila celkem 61,17 Kļ/VDJ.  

PrŢmŊrn® roļn² CZV skopov®ho a koz²ho masa v roce 2015 dos§hly 206,91 Kļ/ks. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 18 uvedeny informace o bilanci vĨroby  

a spotŚeby skopov®ho a koz²ho masa v letech 2011 - 2015. 

Tabulka 18: Bilance vĨroby a spotŚeby skopov®ho a koz²ho masa 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

VĨroba tis. t j. hm. 2,38 3,00 3,32 3,49 3,55 

Dovoz tis. t j. hm. 0,34 0,36 0,39 0,34 0,46 

VĨvoz  tis. t j. hm. 0,08 0,08 0,10 0,18 0,20 

Dom§c² spotŚeba tis. t j. hm. 2,64 3,28 3,61 3,65 3,81 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 0,40 0,40 0,40 0,40 0,40 

SobŊstaļnost % 90,2 91,5 92 95,6 93,2 
Zdroj: upraveno podle [25]  

SpotŚeba skopov®ho a hovŊz²ho masa se v prŢbŊhu let drģ² st§le na n²zk® ¼rovni oproti 

ostatn²m druhŢm masa. V ĻR byla v roce 2015 spotŚeba skopov®ho a koz²ho masa 0,4 kg na 1 

obyvatele, coģ z celkov® spotŚeba masa 79,3 kg na osobu za rok ļinilo pouze 0,5 %. SpotŚeba 

tohoto druhu masa se zaļala sledovat aģ od roku 2000, nicm®nŊ uģ od tohoto roku se spotŚeba 

skopov®ho a koz²ho masa trvale drģ² na stejn® n²zk® ¼rovni.  

5.2.5 Ryb§Śstv² 

Ryby aŠ sladkovodn² ļi moŚsk® pŚestavuj² v potravinov® politice mnoha st§tŢ vĨznamnou 

poloģku. Jsou zdrojem nutriļnŊ vĨznamnĨch b²lkovin, vitam²nŢ, lipidŢ a miner§ln²ch sloģek. 

Mezi hlavn² sloģky ryb²ho masa patŚ² voda (50 ï 83 %), b²lkoviny (15 ï 20 %) a tuky  

(1 ï 35 %). Z ryb²ho masa d§le mŢģeme z²skat i dalġ² velice dŢleģit® l§tky, zejm®na 

nenasycen® mastn® kyseliny (omega ï 3). PreventivnŊ pŢsob² proti onemocnŊn² srdce, 

prosp²vaj² c®vn² soustavŊ a sniģuj² hladinu cholesterolu v krvi. Lidsk® tŊlo si totiģ nen² 



- 72 - 

 

schopno tyto kyseliny samo vytvoŚit. ZvĨġen§ konzumace ryb pŚedstavuje jednu z moģnost², 

jak si lid® mohou zlepġit svŢj zdravotn² stav. [20] 

Produkce trģn²ch ryb v ĻR v roce 2015 ļinila celkem 20,2 tis. t. Z rybn²kŢ se celkem 

vylovilo 19,6 tis. t ryb, ze speci§ln²ch zaŚ²zen² (zejm®na pstruhaŚstv²) se z²skalo 594 t  

a z pŚehrad bylo vyloveno celkem 36 t ryb. V druhov®m zastoupen² trģn²ch ryb jako tradiļnŊ 

v roce 2015 dominoval kapr. V roce 2015 se vylovilo celkem 17,9 tis. t kaprŢ a na celkov®m 

objemu lovenĨch ryb se pod²lel 88 %, d§le pak bĨloģrav® ryby zauj²maly 4 %, lososovit® ryby 

3 % a vĨlov drav® ryby a l²na pŚedstavoval v²ce neģ 1 % z celkov®ho vĨlovu. VĨlov ryb na 

udici ļinil celkem 3,8 tis. t ģ. hm. NejvŊtġ² pod²l na nŊm mŊl kapr ze 79 % (3,0 tis. t ģ. hm.), 

d§le pak cejn velkĨ, sumec a ġtika (0,4 tis. t ģ. hm.).  

Dovoz ģivĨch ryb na tuzemskĨ trh v roce 2015 ļinil 9 154 t. ĻeskĨ trh trvale 

upŚednostŔuje dod§vky ve formŊ ģivĨch ryb, kter® v pŚedeġlĨch tŚech letech tvoŚily 42 ï 47 % 

produkce z²skan® chovem. Pod²l zpracovanĨch ryb urļenĨch na vĨrobky dosahoval 

z celkov®ho objemu vyprodukovanĨch sladkovodn²ch trģn²ch ryb pouhĨch 10 ï 12 %. 

Nejv²ce se v roce 2015 na tuzemskĨ trh dovezli ģiv² a zmrazen² pstruzi v celkov® vĨġi 2 147 t 

z It§lie, Slovenska, Turecka a ĠpanŊlska, d§le pak ģiv² kapŚi ve vĨġi 1 228 t z MaŅarska  

a Chorvatska.  

VĨvoz ģivĨch ryb z ĻR v roce 2015 dos§hl 9,9 tis. t ģ. hm. Hodnota vĨvozu ļinila  

598,6 mil. Kļ. Z ĻR se exportuje pŚedevġ²m ģivĨ kapr a v roce 2015 se vyv§ģel nejv²ce do 

Polska (s pod²lem 39 %), d§le pak do NŊmecka (s 29 % pod²lem), a n§slednŊ na Slovensko  

(s 12 % pod²lem). Mezi dalġ² odbŊratele patŚilo Rakousko spolu s Franci². Do vġech 

uvedenĨch zem² se v roce 2015 zvĨġil vĨvoz kromŊ Francie. Mnohem m®nŊ vĨznamnĨ byl 

export kapra ļerstv®ho ļi chlazen®ho, kterĨ jako obvykle putoval do NŊmecka (45 %), 

Rakouska (17 %) a prvnŊ do Polska (21 %), ke zvĨġen² doġlo u exportu na Slovensko (11 %). 

Kapr zmrazenĨ se vyv§ģel pŚedevġ²m na Slovensko (72 %) a do NŊmecka (28 %).  

V ĻR je produkļn² ryb§Śstv² podporov§no z n§rodn²ch zdrojŢ a tak® ze zdrojŢ EU. Mezi 

podpory patŚ² N§rodn² resortn² podpory poskytovan® v r§mci dotaļn²ch programŢ 

stanovenĨch v ĂZ§sad§chñ na z§kladŊ z§kona ļ. 252/1997 Sb., o zemŊdŊlstv², kter® se tĨkaj² 

sladkovodn²ho rybolovu a akvakultury. V r§mci t®to podpory byly v roce 2015 vyplaceny 

podpory ve vĨġi 84,9 mil. Kļ. Dalġ²m druhem podpory, kterou mohli ryb§Śi vyuģ²t, byl 

Operaļn² program Ryb§Śstv² 2014 ï 2020 zamŊŚenĨ na akvakulturu, investov§n² do 

konkurenceschopnosti tradiļn² akvakultury a na investov§n² do recirkulaļn²ch zaŚ²zen². Na 
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cel® programov® obdob² bylo z ENRF pro ĻR vyļlenŊno celkem 31,11 mil. ú a ze st§tn²ho 

rozpoļtu ļ§stka ve vĨġi 37,9 mil. ú. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 19 uvedeny informace o produkci ryb 

z rybn²kŢ a dalġ²ch rybochovnĨch zaŚ²zen² v letech 2011 - 2015. 

Tabulka 19: Produkce ryb z rybn²kŢ a dalġ²ch rybochovnĨch zaŚ²zen² 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

Produkce t  21 010 20 763 19 358 20 135 20 200 

Dovoz t  647 540 827 691 1 775 

VĨvoz  t  8 910 8 568 8 385 8 490 9 886 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 5,4 5,7 5,3 5,4 5,5 
Zdroj: upraveno podle [20]  

Podle odborn²kŢ na lidskou vĨģivu by kaģdĨ ļlovŊk mŊl za rok spotŚebovat okolo 17 kg 

ryb. PŚiļemģ prŢmŊrn§ roļn² spotŚeby ryb pŚipadaj²c² na jednoho obyvatele zemŊkoule 

dosahuje 16 kg a pro obyvatele EU dosahuje roļn² spotŚeba pouze 11 kg. V ĻR je spotŚeba 

ryb mnohem niģġ², protoģe dlouhodobŊ stagnuje na necelĨch 6 kg.  

5.2.6 VļelaŚstv² 

Med je povaģov§n za cenŊnĨ a uzn§vanĨ l®k po cel®m svŊtŊ uģ po nŊkolik tis²c let. Jde  

o koncentrovanĨ extrakt z rostlin a kvŊtŢ. Z§klad medu pŚedstavuj² cukry, a to zejm®na tzv. 

jednoduch®, gluk·za, frukt·za a sachar·za. Pro n§ġ organismus jsou snadno zpracovateln®  

a s rychlĨm uvolŔov§n²m do krve ¼ļinkuj² jako bezprostŚedn² zdroj energie. Med je tak® 

zdrojem b²lkovin, vitaminŢ, miner§lŢ (v§pn²k, hoŚļ²k, drasl²k, fosfor atd.). Med se povaģuje 

za jedno z nejsilnŊjġ²ch pŚ²rodn²ch antibiotik pŚedevġ²m pro svoji schopnost niļit bakterie. 

Jeho pravidelnĨm uģ²v§n²m mŢģou lid® pŚedch§zet onemocnŊn²m, protoģe med je ¼ļinn§ 

prevence nachlazen², z§nŊtŢ prŢduġek, ang²n a horn²ch cest dĨchac²ch apod. [50] 

Produkce medu v roce 2015 dos§hla 9,2 tis. t, coģ bylo nejv²ce od rekordn²ho roku 2011. 

V²ce jak tŚi ļtvrtiny z celkov®ho objemu medu bylo v ĻR nab²zeno spotŚebitelŢm 

prostŚednictv²m Ăprodej ze dvorañ, kterĨ byl umoģnŊn pomoc² novely veterin§rn²ho z§kona. 

V menġ² m²Śe je med tak® vykupov§n vĨkupn²mi organizacemi, kter® jej pak d§le bal²  

a exportuj² nebo dod§vaj² do obchodn² s²tŊ. V roce 2015 bylo takto vykoupeno celkem  

0,72 tis. t medu, coģ tvoŚ² skoro 8 % pod²l z celkov® snŢġky medu.   

Do ĻR se v roce 2015 dovezl med z Ukrajiny (1,1 tis. t), d§le pak z Ļ²ny (598,8 t), 

Uruguaye (396,8 t) a z Chile (227,2 t). Mezi nejvŊtġ² a obvykl® dodavatele medu z EU patŚilo 

NŊmecko, Slovensko a ĠpanŊlsko. V roce 2015 byla prŢmŊrn§ dovozn² cena medu  
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80,73 Kļ/kg. Z NŊmecka se dov§ģel nejdraģġ² med (136,83 Kļ/kg) a ze ĠpanŊlska  

(123,35 Kļ/kg). Cena medu se v dan®m roce zvĨġila u importu z Chile na 105,42 Kļ/kg.  

Z ĻR se v roce 2015 vyvezl med do Francie (423,4 t), Slovenska (364,1 t), NŊmecka 

(263,5 t) a Velk® Brit§nie (68,1 t). V roce 2015 dos§hla prŢmŊrn§ vĨvozn² cena medu vĨġe 

100,54 Kļ/kg. Cena vyvezen®ho medu do NŊmecka ļinila 117,50 Kļ/kg, kdeģto do Francie 

dos§hla podprŢmŊrnĨch 81,43 Kļ/kg.  

VļelaŚstv² se v ĻR dlouhodobŊ podporuje jak pomoc² n§rodn²ch podpor, tak  

i prostŚednictv²m zdrojŢ EU formou tŚ²letĨch vļelaŚskĨch programŢ. V roce 2015 byla znovu 

poskytnuta dotace chovatelŢm vļel smŊŚovan§ na zabezpeļen² opylov§n² zemŊdŊlskĨch 

hmyzosnubnĨch rostlin. Na z§kladŊ t®to podpory bylo na 592,4 tis. vļelstev vyplaceno  

79,8 mil. Kļ, coģ tvoŚilo skuteļnŊ pouk§zanou subvenci na vļelstvo ve vĨġi 126 Kļ.  

V roce 2015 byl schv§len EU tŚ²letĨ ĻeskĨ vļelaŚskĨ program na obdob² 2014 ï 2016, 

z kter®ho byly financov§ny dotace z 50 % z prostŚedkŢ EU, tak i z 50 % z n§rodn²ho rozpoļtu 

ĻR. C²lem tohoto programu je zajiġtŊn² stavŢ vļelstev pro dostateļn® opylen² zemŊdŊlskĨch 

kultur planŊ rostouc²ch rostlin a zvĨġen² poļtu vļelaŚskĨch provozŢ s poļtem vļelstev nad 20 

a profesion§ln²ch vļelaŚŢ s v²ce jak 150 vļelstev. Dotace byla pro rok 2015 stanovena ve vĨġi 

64,7 mil. Kļ. [25] 

Pro pŚehlednost jsou v n§sleduj²c² tabulce ļ. 20 uvedeny informace o produkci medu, jeho 

vĨvoz a dovoz a tak® spotŚeba medu na osobu za rok. 

Tabulka 20: Produkce medu a zahraniļn² obchod 

Ukazatel MJ 2011 2012 2013 2014 2015 

Produkce medu t  11 301 7 331 8 063 7 163 9 209 

Dovoz t  1 777 1 946 2 086 2 544 - 

VĨvoz  t  2 270 1 583 1 526 1 184 - 

SpotŚeba na 1 osobu/rok kg 0,8 0,7 0,7 0,7 1 
Zdroj: upraveno podle [21]  

Z dlouhodob®ho hlediska m§ spotŚeba medu trvalĨ stav. Tato situace nen² dobr§ jak pro 

vļelaŚe, tak i pro koneļn®ho spotŚebitele, kterĨ nevyuģ²v§ vġechny pozitivn² ¼ļinky tohoto 

vynikaj²c²ho pŚ²rodn²ho produktu. Ke zvĨġen² spotŚeby medu m§ pŚispŊt nejenom tradiļn² 

balen² medu, ale i vŊtġ² vĨbŊr vĨrobkŢ, kter® obsahuj² med, jako napŚ. smŊsi ovce s medem, 

pek§rensk® vĨrobky (pern²ļky a ostatn² peļivo), masn® vĨrobky (paġtiky, ġunky) a rŢzn® 

druhy medoviny.  
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6 MEZINĆRODNĉ SROVNĆNĉ SPOTřEBY VYBRANħCH DRUHš 

POTRAVIN  

 

Na ¼rovni EU nejsou v souļasn® dobŊ k dispozici ģ§dn® harmonizovan® ¼daje, kter® by 

zachycovaly spotŚebu potravin v jednotlivĨch zem²ch. Od roku 2012 prob²h§ sbŊr dat  

o spotŚebŊ potravin jiģ na individu§ln² ¼rovni d²lļ²ch ļlenskĨch st§tŢ. Podle pl§nu by mŊl bĨt 

sbŊr dat ukonļen v roce 2017. Standardizovan§ data o spotŚebŊ potravin by mŊla bĨt uģiteļn§ 

pŚi zav§dŊn² nov® legislativy upravuj²c² bezpeļnost potravin. ProstŚednictv²m tŊchto dat dojde 

k prov§dŊn², pl§nov§n² a hodnocen² preventivn²ch aktivit orientovanĨch na potlaļen² 

civilizaļn²ch zdravotn²ch epidemi² (napŚ. obezity, nadv§hy ļi diabetes). Informace o tom co 

j²me, mŢģe poskytnout z§kladnu pro zdravotn² politiku se z§mŊrem zmenġit rostouc² n§klady 

na hospitalizaci pŚi l®ļbŊ civilizaļn²ch chorob.  

I pŚesto, ģe na ¼rovni EU neexistuje ģ§dn§ legislativa tĨkaj²c² se n§rodn²ho sbŊru dat  

o spotŚebŊ potravin, tak v mnoha evropskĨch zem²ch se prov§d² n§rodn² prŢzkumy 

stravov§n², kter® pŚin§ġ² cenn® informace pro vyuģit² v n§rodn² politice a maj² kl²ļov® 

postaven² v dohledu nad vĨģivou. N§rodn² data o spotŚebŊ potravin vġak nen² moģn® pŚ²mo 

srovn§vat vzhledem k rozd²lnosti metodik pouģ²vanĨch v r§mci EU. [46] 

Pro mezin§rodn² srovn§n² spotŚeby vybranĨch druhŢ potravin jsem ļerpala data z tiskov® 

konference Śeditele odboru zemŊdŊlstv², lesnictv² a ģivotn²ho prostŚed² Ing. JiŚ²ho Hrbka, 

kter§ nesla n§zev SpotŚeba potravin. 

Statistick® zkoum§n² se tĨk§ evropskĨch st§tŢ, ze kterĨch jsem si vybrala Ļeskou 

republiku, NŊmecko, Rakousko, Slovensko a Polsko. I pŚesto, ģe vġechny tyto st§ty soused² 

s ĻR, budou jejich vĨsledky jistŊ velice rozd²ln® a zaj²mav®. SledovanĨmi a porovn§vanĨmi 

potravinami je ovoce, zelenina, ml®ko a ml®ļn® vĨroby, vejce, maso celkem, vepŚov® maso  

a sladkovodn² ryby. Data jsou mŊŚen§ v letech od roku 2007 do roku 2011.  

Pro zachycen² vĨvoje spotŚeby potravin v USA jsem ļerpala data ze statistickĨch datab§z² 

The United States Department of Agriculture, kter® zachycuj² vĨvoj vybranĨch druhŢ 

potravin od roku 2000 do roku 2014. 
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6.1 Porovn§n² spotŚeby ovoce  

Ve vybranĨch st§tech EU 

Na n§sleduj²c²m obr§zku ļ. 6 je vidŊt spotŚeba ovoce ve vybranĨch zem²ch, kter§ 

v prŢbŊhu pŊti let ve vġech zem²ch kol²s§. Na prvn² pohled je patrn®, ģe Rakousko patŚ² mezi 

nejvŊtġ² spotŚebitele ovoce, v roce 2011 se dost§v§ na 145,6 kg/osobu/rok. ĻR je druhĨm 

nejvŊtġ²m spotŚebitelem ovoce, aļkoliv jej² prŢmŊrn§ spotŚeba se v tentĨģ rok pohybuje t®mŊŚ 

na polovinŊ rakousk® spotŚeby (79,4 kg/osobu/rok). PrŢmŊrn§ spotŚeba NŊmecka je  

80 kg/osobu/rok a Slovenska dosahuje 60,8 kg/osobu/rok. Nejniģġ² prŢmŊrn§ spotŚeba je 

patrn§ v Polsku s 54,4 kg/osobu/rok.  

 

Obr§zek 6: Graf - spotŚeba ovoce ve vybranĨch zem²ch v letech 2007 ï 2011 

         Zdroj: upraveno podle [30]  

V USA 

V n§sleduj²c² tabulce ļ. 21 je zachycen vĨvoj spotŚeby ovoce v USA v prŢbŊhu osmi let od 

roku 2007 do roku 2014. Z tabulky je patrn®, ģe spotŚeba ovoce v dan® zemi kaģdĨm rokem 

kol²s§. Od roku 2011 vġak celkov§ spotŚeba zaļ²n§ m²rnŊ stoupat a od roku 2013 uģ pŚesahuje 

hodnotu 87 kg na osobu za rok. V USA prŢmŊrn§ konzumace ovoce kaģdĨm rokem pŚesahuje 

83 kg/osobu/rok, v tomto ohledu je na tom USA l®pe neģ ĻR. NejvŊtġ² pod²l na spotŚebŊ maj² 

citrusov® plody, d§le pak jablka, hrozny a ostatn² ovoce. 

Tabulka 21: SpotŚeba ovoce v USA 

Skupina potravin MJ 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Ovoce kg/osobu/rok 86,2 84,8 83,5 83,7 81,2 84,2 87,6 87,3 

          Zdroj: upraveno podle[49]  
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6.2 Porovn§n² spotŚeby zeleniny 

Ve vybranĨch st§tech EU 

Dalġ² analyzovanou potravinou je zelenina. Z obr§zku ļ. 7 je zŚejm®, ģe v t®to komoditŊ 

vĨraznŊ vynik§ Polsko se svou prŢmŊrnou spotŚebou, kter§ v roce 2011 dos§hla 129,3 

kg/osobu/rok. Na druh®m m²stŊ je Rakousko, kde spotŚeba ve stejn®m roce dos§hla 109,3 

kg/osobu/rok. D§le je Slovenko se spotŚebou 93,3 kg/osobu/rok a NŊmecko se spotŚebou 93,3 

kg/osobu/rok v posledn²m roce. Nejniģġ² spotŚeba zeleniny bĨv§ mŊŚena v ĻR, v roce 2011 

spotŚeba ļinila 85,4 kg/osobu/rok.  

 

Obr§zek 7: Graf - spotŚeba zeleniny ve vybranĨch zem²ch v letech 2007 ï 2011 

         Zdroj: upraveno podle [30]  

V USA 

V n§sleduj²c² tabulce ļ. 22 je vidŊt vĨvoj spotŚeby zeleniny, kter§ se kaģdĨm rokem mŊn². 

Na jednoho obļana SpojenĨch st§tŢ pŚipad§ konzumace v roļn² vĨġi pŚesahuj²c² 109 kg. Tato 

spotŚeba vysoce pŚevyġuje celkovou spotŚebu zeleniny v ĻR, a to kaģdĨm rokem v prŢmŊru  

o 30 kg. Na t®to spotŚebŊ maj² z nejvŊtġ² ļ§sti pod²l rajļata, n§slednŊ brambory smaģen®  

a ostatn², hl§vkovĨ sal§t a ostatn² zelenina.  

Tabulka 22: SpotŚeba zeleniny v USA 

Skupina potravin MJ 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Zelenina kg/osobu/rok 115,5 112,3 111,7 113,7 109,2 111,3 108,9 109,4 

         Zdroj: upraveno podle [49]  
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6.3 Porovn§n² spotŚeby ml®ka a ml®ļnĨch vĨrobkŢ 

Ve vybranĨch st§tech EU 

Dle n²ģe uveden®ho obr§zku ļ. 8 m§ ve spotŚebŊ ml®ka a ml®ļnĨch vĨrobkŢ vedouc² 

pozici NŊmecko s prŢmŊrnou spotŚebou, kter§ v roce 2011 dos§hla 256,5 kg/osobu/rok. ĻR se 

ve spotŚebŊ ml®ka a ml®ļnĨch vĨrobkŢ vyskytuje v kaģd®m roce na druh®m m²stŊ kromŊ roku 

2011, kde jej pŚedstihlo Rakousko se spotŚebou dosahuj²c² 238,5 kg/osobu/rok. Na dalġ²m 

m²stŊ je pak Polsko, ve kter®m se spotŚeba ml®ka a ml®ļnĨch vĨrobkŢ od roku 2008 konstantŊ 

zvyġuje aģ do roku 2011, kdy spotŚeba ļinila 199,5 kg/osobu/rok. Nejniģġ² prŢmŊrnou 

spotŚebu uv§d² Slovensko, kde spotŚeba v posledn²m roce ļinila 132 kg/osobu/rok, coģ je 

t®mŊŚ o polovinu niģġ² spotŚeba v porovn§n² s NŊmeckem.  

 

Obr§zek 8: Graf ï spotŚeba ml®ka ve vybranĨch zem²ch v letech 2007 ï 2011 

         Zdroj: upraveno podle [30]  

V USA 

SpotŚeba ml®ļnĨch vĨrobkŢ v USA dle n²ģe uveden® tabulky ļ. 23 od roku 2007 do roku 

2014 klesla o v²ce jak 8 kg na osobu za rok. V USA je prŢmŊrn§ roļn² konzumace ml®ļnĨch 

vĨrobkŢ vyġġ² jak 96 kg/osoba. Toto ļ²slo zahrnuje celkovou spotŚebu ml®ka a smetany, sĨrŢ 

a zmrazenĨch ml®ļnĨch vĨrobkŢ.  

Tabulka 23: SpotŚeba ml®ļnĨch vĨrobkŢ v USA 

Skupina potravin MJ 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Ml®ļn® vĨrobky kg/osobu/rok 104,6 103,4 103,6 103,6 102,1 101,2 99,0 96,4 

         Zdroj: upraveno podle [49]  
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6.4 Porovn§n² spotŚeby vajec 

Ve vybranĨch zem²ch EU 

Nyn² se dost§v§me ke sledov§n² spotŚeby vajec, kterou m§me na obr§zku ļ. 9. Z tŊchto 

pŊti zem² ģ§dn§ zemŊ nedominuje v t®to spotŚebŊ, protoģe v kaģd®m roce m§ v konzumaci 

vajec vedouc² pozici buŅ Slovensko, Ļesk§ republika ļi Rakousko. Pokud se zamŊŚ²me pouze 

na rok 2011, tak v tomto roce se na prvn²m m²stŊ um²stila Ļesk§ republika s prŢmŊrnou 

spotŚebou 14,2 kg/osobu/rok. Na m²stŊ druh®m pak bylo Rakousko s prŢmŊrnou spotŚebou 

13,8 kg/osobu/rok. D§le Slovensko, kde prŢmŊrn§ spotŚeba ļinila 12,3 kg/osobu/rok. Na 

posledn²ch pŚ²ļk§ch se v tŊsn® bl²zkosti um²stily NŊmecko a Polsko (9,4 kg/osobu/rok).   

 

Obr§zek 9: Graf - spotŚeba vajec ve vybranĨch zem²ch v letech 2007 ï 2011 

         Zdroj: upraveno podle [30]  

V USA 

Z tabulky ļ. 24 je patrn®, ģe trend spotŚeby vajec je v USA v²cem®nŊ stabiln², od prvn²ho 

roku sledov§n² doġlo k m²rn®mu n§rŢstu, ale prŢbŊģn§ spotŚeba se drģ² st§le kolem  

13,6 ï 14,2 kg/osobu/rok. ĻR je na tom s celkovou roļn² konzumac² vajec podobnŊ jako 

obyvatel® USA, jelikoģ v posledn²ch letech se naġe spotŚeba pohybuje tak® okolo  

13 kg/osobu/rok.  

Tabulka 24: SpotŚeba vajec v USA 

Skupina potravin MJ 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Vejce kg/osobu/rok 13,6 13,4 13,4 13,4 13,2 13,5 13,7 14,2 

         Zdroj: upraveno podle [49]  
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