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ANOTACE

Diplomova prace je zamérena na mapovani a moznosti rozvoje cestovniho ruchu v oblasti kraje
Vysoc¢ina. Cilem prdce je analyzovat/interpretovat situaci VvV daném regionu a navrhnout
potenciondlni moznosti rozvoje na regionalni urovni. Jako metoda prace je zvolena analyza
materialii a dotaznikové Setreni. Teoreticka cast vysvetluje nejprve pojem cestovni ruch, poté
se zabyvd motivy ucasti na cestovnim ruchu, formami, druhy, aktéry a predpoklady rozvoje
cestovniho ruchu obecné. Dale je proveden kratky historicky exkurz cestovniho ruchu, jsou
popsany strategické dokumenty rozvoje cestovniho ruchu (na narodni i krajské urovni).
Ve druhé casti prace jsou charakterizovani aktéri a predpoklady rozvoje cestovniho ruchu
V kraji Vysocina. Nedilnou soucasti je i dotaznikove Setreni na urovni okresu a jeho nasledné
vyhodnoceni. Posledni cast obsahuje SWOT analyzu vytvorenou na zakladé zjistenych
informaci a doporuceni pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu v Kraji.

KLICOVA SLOVA

rozvoj cestovniho ruchu, turistické destinace, strategické dokumenty, SWOT analyzy, destinacni
spolecnosti

TITLE

Analysis and Potential Development of Tourism in the Vysocina Region

ANNOTATION

The thesis is focused on mapping and possibilities of tourism development in the Vysocina
Region, Czech Republic. The aim of the work is to analyse the situation in the given region and
propose the potential opportunities of development at the regional level. As a method of work,
a material analysis and questionnaire survey are selected. The theoretical part first explains
the term tourism, then it deals with the motives for participation in tourism, form, types,
providers and preconditions for development of tourism in general. Furthermore, a short
historical excursion of tourism is carried out, the strategic documents of tourism development
are described (at a national and regional levels). In the second part of the thesis, the providers
and preconditions of the further development of tourism in the Vysocina Region are
characterised. An important part is a questionnaire survey at the regional level and its
subsequent evaluation. The last part contains SWOT analysis based on the found information
and recommendations for further development of tourism in the region.

KEYWORDS

development of tourism, tourist destinations, strategic documents, SWOT analysis, destination
companies
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Uvob

Cestovni ruch je jednim z nejvétSich a nejrychleji se rozvijejicich primysla svéta. Ma vliv
na zameéstnanost, tvorbu HDP, vytvafeni devizovych rezerv statu, zachranu kulturnich,
uméleckych a historickych pamatek, také zvySuje vSeobecnou vzd€lanostni uroven
obyvatelstva. Pro fadu zemi mutize pfedstavovat jediny zdroj pfijmu a pisobit tedy jako hlavni
rozvojovy faktor, ktery vyznamné ovliviiuje ekonomickou troven a prosperitu téchto zemi.
Nedilnou soucasti zivotniho stylu mnoha lidi se stala touha poznavat a navstévovat nova,
doposud neprozkoumana mista. Cestovani se rozmohlo téméf po celém svété, nékde vice
a jinde, kvli pfirodnim, ekonomickym nebo politickym faktoriim, mén¢. Mnoho lidi, pro které
se cestovni ruch stal vysoce predmétnym faktorem zivotni Grovné, vyuziva pro aktivity s nim
spojené prirodni krajinu v riznych ¢astech svéta a soucasné se obeznamuje jak s kulturou, tak
s zivotnim stylem obyvatel navitivené zemé. Ceska republika ma pro rozvoj cestovniho ruchu
velmi dobré predpoklady diky své geografické poloze v samotném srdci Evropy, kde se nachazi
mnoho historickych a umélecky hodnotnych staveb, ptirodnich kras v riiznych podobéch, velmi
bohaté kulturni vyziti v pribéhu celého roku, husta dopravni sit’ a mnozstvi dalSich podnétd,
které vybizeji k navstéveé zemé.

Vsechna mista vSak nejsou vhodna pro rozvoj cestovniho ruchu. Aby mohla nérodni
ekonomika z cestovniho ruchu profitovat, musi mit moznost investovat do rozvoje nezbytné
infrastruktury a uspokojovat potifeby a pozadavky ucastnikli cestovného ruchu. Postaveni
cestovniho ruchu v ekonomice statu zavisi ¢astecné na velikosti volného doméciho i na priniku
zahrani¢niho kapitdlu. Nasledné rozhodnuti, zda je vhodné na daném uzemi cestovni ruch
rozvijet, musi byt podlozené kvalitnim prizkumem a informacemi. A proto je cilem této
diplomové prace provedeni analyzy, véetné dotaznikového Setfeni, a navrzeni
potencialnich mozZnosti rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vyso¢ina. Neodmyslitelnou
soucasti je i SWOT analyza popisujici mimo jiné mozZné bariéry a rezervy rozvoje daného

odvétvi na sledovaném vuzemi.

Uvodem je tieba nejprve definovat pojem cestovni ruch, popsat motivy éasti na cestovnim
ruchu, zabyvat se jeho formami a druhy. Pro ucely nasledné analyzy provadéné piimo v kraji
Vysoc€ina je nutné obecné nastinit i aktéry a predpoklady rozvoje cestovniho ruchu. Druha ¢ést
diplomové prace je vénovana kratkému historickému exkurzu cestovniho ruchu pro ziskani

predstavy o vyvoji tohoto odvétvi nejen ve svété, ale predeviim v Ceské republice.

Kazda oblast vynika specifickym potenciadlem pro cestovni ruch, at’ uz jde o pfirodni nebo

kulturné-historické atraktivity. Takto vybavena oblast se snazi zachovat a dale rozvijet tento
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potencial a zvySovat tim pfitazlivost svého regionu s dlirazem na udrzitelnost rozvoje
cestovniho ruchu. VSechna turistickd izemi by pak méla mit vytycené cile nebo vize, kterych
chce v budoucnosti v oblasti rozvoje tohoto odvétvi dosahnout. K tomu slouzi rozvojové
dokumenty zohlediujici potencial v dané oblasti a navrhujici dal$i moZnosti rozvoje.
Problematice téchto dokumentii je vénovana tieti kapitola diplomové prace. Na narodni
I regionalni urovni jsou popsany strategické dokumenty, které souvisi S cestovnim ruchem.
Za pripravenou infrastrukturou a zazemim stoji velké usili lidi, ktefi se podileji na rozvoji
cestovniho ruchu. Snazi se o budovani novych cyklostezek, infrastruktury, dostupnost terénu
a propagaci turistickych oblasti a tras. To vie je finanéné velmi nakladné. Po vstupu Ceské
republiky do Evropské unie se krajim, obcim a ostatnim vetfejnym i soukromym subjektim
zptistupnily moznosti pozadat o dotace na své projekty. Proto je tato Cast prace Castecné
vénovana i programim, v rdmci kterych Ize Cerpat finan¢ni prostfedky na rozvoj cestovniho

ruchu, a to nejen z fondt EU, ale i z jinych zdroju, konkrétné z Fondu Vysociny.

Nasledné je provedena, v navaznosti na teoretickou Cast, analyza aktérti a predpokladi
rozvoje cestovniho ruchu piimo v kraji VysocCina. Jeji soucasti je i dotaznikové Setieni,
prostfednictvim kterého byla zjistovana aktualni situace rozvoje cestovniho ruchu a vyuzivani
rozvojovych dokumenti v obcich na Havlickobrodsku z pohledu zaméstnanci vybranych
obecnich afadl. Za zaklade¢ provedené analyzy vznikla SWOT analyza cestovniho ruchu v Kraji
Vysoc€ina, jez mapuje silné a slabé stranky, mozné pfileZitosti a ohrozeni sledovaného odvétvi
vregionu. Vsamém zavéru prace jsou nastinéna potencialni doporuceni, ktera by

v budoucnosti mohla vést k dalsimu rozvoji cestovniho ruchu ve sledované oblasti.
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1 CESTOVNI RUCH

Tato kapitola se bude zabyvat cestovnim ruchem obecné. V prvni fadé¢ bude vénovana
pozornost definovani cestovniho ruchu, nasledné budou popsany motivy ucasti na cestovnim
ruchu, dale pak rizné formy a druhy cestovniho ruchu, které se daji délit dle riiznych hledisek.
Nedilnou soucéasti kapitoly o cestovnim ruchu je také zminka o aktérech a piredpokladech jeho

dalsiho rozvoje.

1.1 Definovani cestovniho ruchu

Cestovni ruch je odvozovan od slova cestovani, je vSak ziejmé, Ze se tyto dva pojmy od sebe
lisi. Cestovat znamena podnikat cesty spojené s piechodnym pobytem na mist¢, které je odlisSné
od mista trvalého pobytu. Cestovni ruch je pojem daleko §ir§i. Mluvime o ném tehdy, pokud se
cestovani stivd masovym jevem a je spojeno s poskytovanim specifickych sluzeb, jako je

ubytovani, stravovani, doprava a jiné, piicemz tyto sluzby zajist'uji specializované organizace.

,, Cestovni ruch predstavuje cinnost lidi, spocivajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich
obvyklého pobytu po dobu kratsi jednoho roku za ucelem vyuziti volného c¢asu, obchodu a jinymi
ucely. “ Tato definice cestovniho ruchu vznikla na konferenci Svétové organizace cestovniho
ruchu! v Ottawé v roce 1991. Od ostatnich pojeti cestovniho ruchu se lisi predev§im tim, Ze
cestovni ruch nechape pouze jako volnocasovou aktivitu, ale vymezuje ho jako ¢innost lidi
spojenou s cestovanim a vyslovné uvadi jako mozny tcel cestovani kromé vyuziti volného ¢asu

i obchod a jiné motivy. [26]

Za cestovni ruch lze oznacovat pohyb lidi mimo jejich vlastni prostfedi do mist, ktera jsou
vzdalena od mista jejich bydlistg, za rliznymi ucely, vyjma migrace a vykonu normalni denni
prace. Za predpokladu vhodného rozvijeni cestovniho ruchu mtize byt zdrojem piijmu pro obec,
zdrojem vytvateni novych pracovnich pfilezitosti, ptilezitosti k revitalizaci a zvelebovani mést
a obci. Jde o prostfedek zvySovani zivotni irovné, poskytuje ekonomické a socialni pfileZitosti

vSem subjektiim, které maji zajem jej vyuzit ve sviij prospéch. [24]

1.2 Motivy ucasti na cestovnim ruchu

Motivatory, neboli motivy ucasti na cestovnim ruchu, jsou takové faktory, které v lidech
vyvolavaji touhu cestovat. Jsou to vnitini psychologické vlivy, jez ovliviiuji individualni volbu

kazdého Eloveka. Moznym zpusobem, jak je rozdélit, je déleni do dvou skupin:

LWTO, neboli World Tourism Organization
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e Cestovni ruch uskute¢niovany v ramci volného ¢asu
e Cestovni ruch zahrnujici obchodni a sluzebni cesty
Svétova organizace cestovniho ruchu rozliSuje tyto motivy cestovani:
e Vyuziti volného Casu, rekreace a dovolena
e Navstévy ptibuznych a pratel
e Obchodni a pracovni cesty
e Léceni
e Nabozenské tcely
e Ostatni [26]

Podrobnéji popisuje jednotlivé motivy A. K. Bhatia, autor zahrani¢ni publikace The
business of tourism Concepts and Strategies, jehoz déleni bude vénovana pozornost nize.

Rozd¢€luje motivy do 9 ¢asti.

1.21 Motiv osobniho pozitku

Prosté potéSeni je v souCasné dobé jednim z nejcastéj$ich motivi k cestovani. Nékam
vycestovat je zpusob, jak na Cas opustit starosti bézného vSedniho zivota. Jedinci v tomto
ptipad¢ vyhledavaji zdbavu, vzruSeni a radi travi cas v zahrani¢i, kdykoli je to mozné.
Cestovani pro osobni pozitek byva nabizeno cestovnimi kancelafemi. V oblasti prodeje zajezdi
jsou kancelafe kompetentni a védi, co pfesné svym klientim nabizet. Vyuzivaji nejriznéjsi
propagacni material (katalogy, brozury a letaky), ze kterych mohou tcastnici zajezdt Cerpat

informace o moznostech vycestovani prave za zabavou.

1.2.2  Motiv relaxace, odpocinku a rekreace

Industrializace? a urbanizace® vytvaii velké tlaky na moderni bydleni. A pravé stres a napéti
moderniho méstského zivota nabada obyvatele k tomu, aby travili sviij volny ¢as na klidnéjsich
mistech urcenych k relaxaci a odpocCinku. Takové pocinani je obecn¢ dilezité a prospésné
lidskému zdravi. Existuji rizné zpiisoby relaxace a odpocinku. Nektefi turisté si jej zajisti

doc¢asnou zménou zivotniho prostfedi, jini vyhledavaji slunce a mote. Dalsi chtéji vidét nova

2 Proces, béhem n&hoz dochazi ke zméné spolecnosti. Predpriimyslova spole¢nost se timto méni v primyslovou.
3 Soustted’ovani hospodaiského i kulturniho Zivota do velkych mést na ukor venkova.
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mista, touzi po setkani s cizinci a hledaji nové Zivotni zkuSenosti a zazitky. Neni dulezité, jak

dlouho dovolena trva. Cestujici vzdy vyhledava urcitou formu relaxace, at’ vyrazi kamkoliv.

1.2.3 Motiv zdravi

Jiz po dlouha staleti je svétu znamo, ze vliv vyplyvajici z pobytu na Cerstvém vzduchu
a slunci je pro lidsky organismus zna¢ny a nepostradatelny. Dikazem tohoto smysleni je napft.
rozvoj lazenstvi béhem Rimské iige, kdy lidé velmi usilovali o dobré zdravi. Nasledny vznik
mnoha sanatorii ve Svycarsku je rovnéz vysledkem uvédoméni si, Ze je lidské zdravi velice
dalezité. Zminovana sanatoria polozila zaklady pro budouci vyvoj zdravotnich stiedisek.
Mnohé cesty do lazni a na kliniky jsou podnikdny za ucelem rtiznych lécebnych koupeli
a pozadovani komplexni I€kaiské péce. V nckterych zemich je kladen velky diraz
na poskytovani lazenskych lécebnych procedur, jedna se napt. o Italii, Rakousko nebo
Némecko. V Rusku se podél pobiezi Cerného mofe a na tpati kavkazskych hor nachazi spousta

proslulych sanatorii. Tam travi sviyj ¢as kazdy rok miliony Rust a mezindrodnich turista.

1.2.4  Motiv ucasti ve sportu

V soucasné dobé¢ dochézi ke stale zvySujici se tendenci objevovat a provozovat nejriiznéjsi
sportovni aktivity jako je horolezectvi, turistika, lyzovani, plachténi, rybatfeni, pési turistika,
vodni sporty, surfovani apod. Stale vice lidi sméfuje k tomu, aby travili svoji dovolenou jakkoli
aktivn€. Snazi se navStévovat takova mista, kterd jim mohou poskytnout sportovni ¢innost

a kde mohou zanechat ¢ast své energie.

1.25 Motiv zvédavosti a poznani kultury

Pti navstéve riznych zemi vyhledavaji turisté zejména mista, jez maji vyznamné historické
nebo kulturni bohatstvi S historii Sahajici do davné minulosti. Dale jsou vyhledavanymi
destinacemi ty, které oplyvaji mnozstvim riznych festivali, at’ uz hudebnich ¢i jakychkoli
jinych, divadelnich ptedstaveni a kulturnich akci. Jednim z hlavnich divodd, pro¢ cestovat, je
zveédavost. Vzdy se cestovatelé zajimali o cizi zemé, jejich obyvatele a mista, kde Ziji. DneSni
svét je prosluly technologickym vyvojem, a tudiz i1 existenci velkého mnozstvi hromadnych
sdélovacich prostiedkd, a proto si lidé mohou o riznych mistech ptecist nebo 0 nich slyset ¢i je
pifimo vidét v pohodli domova. Také roste zajem o architekturu, uméni, hudbu, literaturu,
folklor, tanec, uméleckd dila v podobé obrazi, kulturu jinych narodi nebo archeologickeé
a historické pozlstatky a pamatky. Vyjmenované aspekty vyvolavaji v turistech zvédavost

a usili o vyssi vzdélani. V neposledni fadé je nutné zminit, Ze i mezinarodni akce v podobé
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olympijskych her, narodnich slavnosti, vystav, specialnich festivalli atp. jsou podstatnym

lakadlem zahrani¢nich i1 tuzemskych navstévnika.

1.2.6  Motiv etnicky a potieba navstivit rodinu

Vycestovat 1ze nejen za ticelem navstévy rodiny nebo piatel, ale 1 kvili setkani se s novymi
lidmi a hledani novych pratelstvi. Spousta lidi se ti¢astni cestovniho ruchu, aby upeviovala
mezilidské vztahy. Je tedy znacny pocet turistii navstévujicich své pribuzné a pratelé. Vlivem
rekreac¢nich aktivit je navazovana spousta zndmosti, turisté se timto zplisobem vzijemné

sdruzuji.
1.2.7 Motiv duchovni a naboZenské cesty

Cestovani z divodl duchovnich a naboZenskych je stejné jako cestovani za kulturou
a poznanim zalezitosti, ktera trva dlouha 1éta. Nabozensky motiv byl jednim z prvnich podnéti,
pro¢ vibec cestovat. V davnych dobach byl opravdu velky pocet navstévnikti posvatnych
nabozenskych mist. Nyni vyjizdi véfici turisté nejcastéji do Jeruzaléma nebo Vatikanu.
V arabsko-muslimsky smyslejicim svété je atraktivni pout’ do Mekky, tato navstéva posvatného

mista je povazovana za velky ¢in ve jménu taméj$i viry. Velmi navs§tévovanym statem je i Indie.

1.2.8 Motiv postaveni a prestiZe

Tato &ast ¢lenéni jednotlivych motivil se tyka predevsim ega* a osobniho rozvoje. Mnoho
lidi podnika své cesty do zahrani¢i i po tuzemsku jen z toho diivodu, aby mélo o ¢em mluvit
S prateli a s ptibuznymi, aby se mélo ¢im ,,pochlubit®. Takovi lidé radi zaptisobi na své znamé
a podéli se o své zkuSenosti z nav§tévovanych mist. Déale pak cestuji, protoze je to modni,

a chtéji vSem ukazat, Ze si to mohou dovolit. Maji na takové cestovani dostatek financi.

1.2.9 Motiv profesni nebo podnikatelsky

Vycestovani na kongres nebo pro tcast na konferenci je velmi popularni. Jsou navs§tévovana
riznd mista, at’ uz z pracovnich, primyslovych nebo obchodnich divodi. Mnoho zemi jiz
s cilem pfilakat vice turisti zavedlo grand na kongresové komplexy, kde jsou k dispozici
vsechny druhy modernich zafizeni, ktera slouzi pro obchodni jednani a seminaie. Hotely tak
poskytuji zdzemi pro kongresy, jichZ se ucCastni ¢asto velké mnozstvi lidi cestujicich do dané
zem¢ sluzebné a z profesnich diivodu. V raznych ¢astech svéta se konaji kongresy a konference

spojené se vzdélanim, obchodem, s vyvojem priamyslu, s politickymi udalostmi a s rozvojem

4 Stranka osobnosti ¢lovéka, kterd o nuti byt vzdy nejlep$i, mit vzdy navrch, mit vzdy pravdu.
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profesi. V souvislosti s motivem podnikatelskym a profesnim lidé spiSe cestuji za ucelem

obchodu nez pro radost. [2]

Pro¢ se tedy lidé zapojuji do cestovniho ruchu? Jak bylo uvedeno, 1ze uvazovat nékolik
davodi, kvali kterym se lidé ucastni cestovniho ruchu. Docasné opousti svoje domovy kvili
osobnimu pozitku, relaxaci, odpoc¢inku a rekreaci, zdravi, UcCasti ve sportu, vycestovavaji ze
zvédavosti a za kulturou, z etnickych a rodinnych diivodii, motivuji je také nabozenské
a duchovni podnéty, cestuji kviili osobni prestizi a postaveni ve spole¢nosti nebo z profesnich

¢1 podnikatelskych davodi.

1.3 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu odpovidaji podobné jako motivy potfebam svych ucastniki. Lze je
rozdé€lit na dvé skupiny. A to na zakladni formy a specifické formy. Formy zakladni zachycuji
nejsirsi potfeby rozmanité lidské fantazie, zatimco formy specifické jsou na bazi uspokojeni

specifickych prani a pozadavki potencialnich turisti.

1.3.1 Zakladni formy cestovniho ruchu

e Rekreacni cestovni ruch, ktery ptispiva k regeneraci a reprodukci lidské psychiky
a fyzické kondice. Byva realizovan v turisticky vhodném rekreacnim prostiedi, jako
jsou vody, lesy, hory apod. V Ceské republice jde v tomto sméru napf. o chatateni

a chalupafteni.

e Kulturné-poznavaci cestovni ruch, jehoz cilem je navstéva historickych objektt
a kulturnich akci. Je rovnéz zaméten na rizné tradice a zvyky. Ma hluboky vyznam
pro Groven vzdélanosti cestujicich. Pokud jde o Ceskou republiku, pfevlada spise

Vv pfijezdovém cestovnim ruchu.

e Sportovné-turisticky cestovni ruch, kdy je vyuzivan zajem lidi o aktivni
odpocinek, aktivni provozovani sportovnich ¢innosti. Jde o sportovné zaméiené
pobyty, béhem kterych 1ze provozovat vodni sporty, cykloturistiku, lyzovani, pesi
turistiku apod. Dulezitou Cinnosti ze strany napf. cestovnich kancelafi mtize byt

I organizovani pasivni Gcasti na sportovnich akcich.

e Lécebny a lazensky cestovni ruch zameétujici se na 1écbu, prevenci, relaxaci a na

celkovou obnovu fyzickych a duSevnich sil jednotlivce.
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1.3.2 Specifické formy cestovniho ruchu

Zvlastni potfeby nejriznéjSich segmentll vyskytujicich se na trhu cestovniho ruchu
uspokojuji specifické formy cestovniho ruchu. V souladu s nejnovéjsimi trendy v této oblasti
se bude jejich nabidka neustdle rozsifovat, proto nelze povazovat nasledujici roz¢lenéni za
konecné. Mezi specifické formy lze zaradit cestovni ruch mladdeznicky, seniord, rodinny, lidi
s télesnym handicapem, méstsky, venkovsky, jehoz soudasti je agroturistika®, pifpadné
ekoagroturistika®, dale cestovni ruch kongresovy a motivujici, chataisky a chalupaisky,
nabozensky, zabavni a atrak¢ni, gastronomicky, cykloturisticky, mototuristicky, golfovy,
sportovni lovecky, rybolovecky, karavanovy, ndkupni atp. Zvlastnimi typy specifickych forem
cestovniho ruchu jsou kulinafska turistika, dark tourism, filmovy cestovni ruch, gay and lesbian

tourism, voluntary tourism nebo kosmicka turistika. [5][75]

1.4 Druhy cestovniho ruchu

V literatufe je mozné najit celou fadu hledisek, podle kterych lze rozdélit druhy cestovniho

ruchu. Nasledujicich nékolik podkapitol se bude vénovat vybranym hlediskam (Tabulka 1).

5 Druh cestovniho ruchu souvisejici s pobytem na farms.
® Druh cestovniho ruchu spojeného s ekologicky hospodaticimi farmami.

20



Tabulka 1: Druhy cestovniho ruchu dle riznych Klasifikaénich hledisek

KLASIFIKACNI HLEDISKA

Misto ptevazujici realizace sluzeb
cestovniho ruchu

Vztah k platebni bilanci

Zpusob financovani

Dalka pobytu

Zpusob ucasti
(zabezpeceni cesty)

Pocet ucastniku

Vék ucastniku

Roc¢ni obdobi

Ptevazujici prosttedi
(charakter cilového mista pobytu)

Vliv na zivotni a sociokulturni prostiedi

CESTOVNI RUCH |

e Vnitini
e Narodni
e Mezinarodni
e Domaci
e Zahranic¢ni
e Tranzitivni
e Volny
e Vazany
e Jednodenni
¢ Kratkodoby
¢ Dlouhodoby
e Organizovany
e Neorganizovany
e Individualni
e Kolektivni
o Déti
o Mladeze
¢ Rodin s détmi
e Osob v produktivnim véku bez ucasti déti
e Seniort
e Sezonni
e Mimosezonni
o Méstsky
e Venkovsky
e Ve stiediscich turismu
o Tvrdy
o Mckky
Zdroj: Viastni zpracovani dle [73][75]

1.4.1 Déleni podle mista prevazujici realizace sluZeb cestovniho ruchu

Obrazek 1 ukazuje propojeni jednotlivych slozek déleni cestovniho ruchu dle mista

realizace.

MEZINARODNI

Obrazek 1: Typy cestovniho ruchu podle mista realizace

Zdroj: [75]



Je nutné se nejprve uvést pojmy piijezdovy, domaci a vyjezdovy cestovni ruch:

e Prijezdovy cestovni ruch pojima vSechny piijezdy ze zahrani¢nich zemi do zem¢
sledované, zahrnuje tedy aktivity nerezidentniho navstévnika na tzemi dotCeného

statu béhem cesty v ramci piijezdového turismu.

e Domaci cestovni ruch obsahuje cestovani rezidentl sledované zemé bez piekroceni
hranic vlastniho statu, jde o aktivity rezidentnich navstévnikd na Gzemi dotéené¢ho

statu jako soucast cesty v ramci domaciho turismu nebo Vv ramci vyjezdového turismu.

e Vyjezdovy cestovni ruch vystihuje vyjezdy ob¢ant sledované zem¢ do zahranici,
tedy s pfekro¢enim hranic vlastniho statu, zahrnuje tedy aktivity rezidentniho
navstévnika mimo Uzemi dotéené¢ho statu, které jsou soucdsti cesty v ramci

vyjezdového turismu nebo domaciho turismu.
Déle bude vénovana pozornost cestovnimu ruchu vnitfnimu, narodnimu a mezinarodnimu:

e Vnitini cestovni ruch zahrnuje domaci cestovni ruch, tedy cesty obyvatel po vlastni

zemi a aktivni, neboli ptijezdovy cestovni ruch (cesty a pobyt cizincti v dané zemi).

e Narodni cestovni ruch - do n¢j je zatazen domaéci cestovni ruch a pasivni cestovni

ruch, tedy vyjezdy obyvatel dané zemé do cizich destinaci.

e Mezinarodni cestovni ruch obsahuje veskery cestovni ruch, pfi némz dochazi
Kk ptekroceni hranice statu, at’ uz jde o aktivni (pfijezdovy), nebo pasivni (vyjezdovy)

cestovni ruch.

1.4.2 Déleni podle vztahu k platebni bilanci

e Domaci cestovni ruch, kdy jde o cestovani uvniti zemé a nepiekrocenti jejich hranic.

Dle vztahu k platebni bilanci je to domaci spotieba.
e Zahranicni cestovni ruch v sobé zahrnuje:

o Aktivni - spocivajici v pfijezdech cizincl do destinace. V tomto ptipadé
se jedna o export sluzeb, ty Cerpaji turisté za cizi ménu na uzemi destinace

(dovoz deviz’).

" Bezhotovostni forma pohledavky na cizi ménu. Jde napt. o $ek, sménku, cenny papir k umotent, splatny kupén
akcie nebo dluhopis. Hlavni formou deviz jsou vklady tuzemskych bank u zahrani¢nich bank v cizi mén¢.
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o Pasivni - obsahuje vyjezdy domacich turistd do zahrani¢i. Jde o dovoz
neboli import zahrani¢nich sluzeb, za néz domaci turisté utraceji své

prostiedky v zahrani¢i (vyvoz platebnich prostredku).

e Tranzitni cestovni ruch, kdy se jedna o prijezd cestujicich pies tizemi projizdéného
satu do jiného statu, nejcastéji bez prenocovani. Nebo jde o pohyb cestujiciho
V leti§tnim prostoru pii mezipiistani letadla, aniz prochazi celnim odbavenim

a pasovou kontrolou.

1.4.3 Déleni podle zpiisobu financovani

e Volny cestovni ruch, tento byva ob¢as oznacovan jako komercni. Je to cestovni
ruch, na kterém ucast neni formaln¢ nijak podminéna a castnik si ji hradi v plném
rozsahu ze svych prosttedkil. Zatizeni sluzeb je volné pfistupné, ceny jsou Stanoveny

na zaklad¢ dohody.

e Vazany cestovni ruch, nékdy oznacovan jako socidlni. Je to cestovni ruch,
na kterém je ucast vazana na splnéni urcité podminky (napfi. ¢lenstvi v organizaci,
pacient v lazeiiském cestovnim ruchu). Jedna se o (Caste¢nou) thradu sluzeb ze
spolecenskych fondl (podnikové fondy, fondy kulturnich ¢i socialnich potieb,
z nemocenského pojisténi apod.). MiiZze jit o podnikovou rekreaci ve vlastnich

podnikovych zafizenich, lazeniskou péci, détskou rekreaci.

1.4.4 Déleni podle délky pobytu

e Jednodenni, jde o turismus realizovany v ramci 24 hodin, neboli cestovni ruch bez
pfenocovani v ramci cesty a pobytu.
e Kratkodoby cestovni ruch, takové cestovani, kdy turista na jednom misté

pfenocuje maximalné tii noci.

¢ Dlouhodoby cestovni ruch, kdyz turista pfenocuje na jednom misté vice nez tii
noci, hovofime o dlouhodobém cestovnim ruchu. Celkova délka pobytu je vSak
omezena Vv ramci domaciho turismu délkou 6 mésicli a v rdmci mezinarodniho

cestovniho ruchu délkou 1 roku.

1.45 Déleni podle zpusobu ucasti (zabezpeceni cesty)

e Organizovany cestovni ruch, kdy cestu a pobyt zajist'uji hlavné cestovni kancelaie

nebo jini zprostiedkovatelé.
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e Neorganizovany cestovni ruch, Vv jehoz ptipadé si sluzby voli a vétSinou také

zabezpecuje ucastnik sdm. Jde o typ cestovniho ruchu, jehoz podil stale vice roste.

1.46 Déleni podle poctu ucastniki

e Individualni cestovni ruch, navstévnik nebo turista se ucastni cestovniho ruchu

sam nebo s rodinou.

¢ Kolektivni cestovni ruch, tento je spojen s ucasti vice osob. Mtze mit déle podobu
skupinového, masového cestovniho ruchu. Specialnim typem je pak klubovy

cestovni ruch.

147 Déleni podle véku ucastniki

e Cestovni ruch déti, jedna se 0 organizované pobyty déti do 15 let vzdy pod dozorem
odpovédnych dospélych osob, avSak bez rodicl, realizované v podobé Skolnich
vyleti, skol v ptirod¢, letnich prazdninovych tabord, soustiedéni sportovnich klubti

apod.

e Cestovni ruch mladeze, obvykle byva takto oznacovan turismus mladych lidi

ve veku 16-24 let, ktefi jiz cestuji samostatné, avSak nemaji jesté vlastni rodiny.

e Cestovni ruch rodin s détmi, v zasad¢ se jedna o podobny typ turismu, jako je
turismus déti, s tim rozdilem, Ze cestuji v rdmci své rodiny, €ili individudlné, nikoliv
skupinové, jako je tomu v piipadé turismu déti. Obsah a struktura sluzeb je do zna¢né

miry pfizpiisobena pravé potfebam déti.

e Cestovni ruch osob v produktivnim véku bez tucasti déti, tento je zaméfen
na skupinu, kterd je ze vSech v€kovych kategorii nejméné¢ homogenni, kde neni
mozné bez dalSich segmentacnich kritérii najit charakteristické rysy, které by ji
spojovaly. Jde obvykle o skupinu 0sob v produktivnim véku, ktera vSak necestuje

s détmi, ma relativni dostatek volného Casu 1 disponibilnich prostiedkii.

e Cestovni ruch seniori, jedna se o turismus obyvatel v postproduktivnim véku.
Stanoveni vé€kové hranice je problematické s ohledem na skuteCnost, Ze pocatek
seniorského obdobi je obvykle spojovan s odchodem do penze, pficemz veékova
hranice je v riznych zemich odlisna. Tato skupina obyvatelstva byva v souvislosti
se souc¢asnymi demografickymi zménami zejména v ekonomicky vyspélych zemich
oznacovana za perspektivni rostouci segment, nicméné je tieba vzit v uvahu i zcela

protichiidny faktor, a to nutnost reforem v penzijnich a zdravotnich systémech
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a stim spojené zmény v oblasti disponibilnich pfijmi 1 volného casu.
Predpokladané reformy samoziejmé znamenaji prodlouzeni produktivniho obdobi
a posunuti vékové hranice odchodu do penze, neda se tedy predpokladat dramaticky
narust segmentu seniorti, v sou¢asném vnimani spojeného pravé sekonomicky
neproduktivnim obdobim. Na druhou stranu, pokud termin senior bude naziran spise
Z pohledu urcitych biologickych procesti, a bude tedy ohranicen vékem, nikoliv
ekonomickymi aspekty, pak se bezesporu jedna o segment velice progresivni.
V tomto piipad¢ vSak bude nutné dalsi ¢lenéni, a to zejména dle disponibilnich

piijmu.

1.4.8 Déleni podle ro¢niho obdobi

Sezonni cestovni ruch, kdy sezona je obdobim s vysokou koncentraci navstévnosti

mista a tim i maximalni nabidkou sluzeb. Soucasn¢ jde o obdobi maximalnich cen.

Mimosezonni cestovni ruch, ktery je charakteristicky obdobim nizké navstévnosti

mista, coz je Casto doprovazeno sniZzenou nabidkou sluZeb, jeZ jsou za niz$i ceny.

1.4.9 Déleni podle prevazujiciho prostiedi (charakteru cilového mista

pobytu)

Méstsky cestovni ruch, prevazné ma charakter kratSich pobytti. Hlavnim motivem
je zazitek v historicky, kulturné ¢i spolecensky zajimavych méstech v soucasné dobé
nabyva na vyznamu tzv. city-break, a to zejména v souvislosti s trendem d¢lit ro¢ni
fond dovolené na vice ¢asti. Se vstupem nizkonakladovych leteckych spole€nosti na
trh apod. s méstskym prostiedim je spojena cela fada typu turismu, jako napf.
kulturné-poznavaci  turismus, spoleCensky turismus spojeny s navstévou
vyznamnych kulturnich udalosti, gurménsky turismus, profesné orientovany

turismus apod.

Venkovsky cestovni ruch, tento zahrnuje jesté dalsi subprodukty, a to vesnicky
turismus, agroturismus, ekoagroturismus, chatafeni a chalupateni. Je realizovan
mimo urbanizované celky v ekologicky ptiznivém prostiedi venkova a obvykle byva
nékterymi autory zatfazovan spolu s ekoturismem do tzv. zeleného turismu.
Venkovsky cestovni ruch je vedle vzajemné koexistence s méstskym cestovnim
ruchem jakymsi protipélem masového turismu realizovaného zejména ve stiediscich

turismu a jsou s nim spojeny pfevazné environmentalné ptiznivé typy turismu. Vedle
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uzkého kontaktu s pfirodou je motivem ucasti také poznani Zivota na venkové

s moznosti zapojeni se do ur¢itych pracovnich aktivit.

e Cestovni ruch ve stiediscich turismu, je vazan na resorty vybudované primarné
predevsim pro ucely turismu, at’ uz se jedna o resorty lazeniské, sportovni, primoiské,

¢1 zébavni.
1.4.10 Déleni podle vlivu na Zivotni a sociokulturni prostredi

e Tvrdy cestovni ruch, tento je spojen Casto srozsdhlymi tvrdymi investicemi,
pfi¢emz hlavnim méfitkem je zisk bez ohledu na environmentélni, socidlni a kulturni
prostfedi destinace, v niz probiha. Pfedevsim se jedna o klasicky masovy turismus

ve vSech podobach.

e Mekky cestovni ruch, jinymi slovy feceny odpovédny, Setrny, zeleny je druh
cestovniho ruchu, ktery se snazi uvédoméle dosdhnout vyrovnaného stavu mezi
pfinosy a dopady na environmentalni, sociokulturni a ekonomické prostiedi

destinace, v némz probiha. [5][73][75]

1.5 AKtéri rozvoje cestovniho ruchu

Je zfejmé, Ze pokud ma byt rozvoj cestovniho ruchu maximalné efektivni, musi byt vzdy
zalozen na systému spoluprace, ktera se zaklada na vztazich mezi jejimi jednotlivymi ucastniky.
S touto problematikou souvisi proces ,,deliberativni demokracie®, ktery lze definovat, jako
uvazenou demokracii, zaloZenou na principu projedndvani relevantnich témat za ucasti riiznych
zainteresovanych subjektii. Uzce stimto typem piistupu souvisi i uplatnéni principt

komunitniho planovani® a participace® veiejnosti.
Z hlediska obecného lze rozlisit nékolik druhid subjektti podle vztahu k feSenému problému
nebo Kk ptipravovanému projektu, ktery vznika v procesu zkoumané formy spoluprace:
e Podilejici se, tedy subjekty hloubé&ji zapojené do procesu feSeni nebo ptipravy,
podili se na ném. Jsou to napt. spolupracujici obce a podnikatelé.

e Zainteresovani, subjekty, na néz bude dana aktivita ptisobit. Jedna se napt. o obCany

a jejich sdruzeni, navstévniky apod.

8 Metoda, kterd umoZtiuje zpracovavat rozvojové materialy pro rizné oblasti vefejného Zivota na Grovni obce i
kraje a ktera vyrazné posiluje principy zastupitelské demokracie. V ramci komunitniho planovani je kladen dtiraz
na: zapojeni vSech, kterych se dana oblast tyka; dialog a vyjednavani a na dosazeni vysledku, ktery je piijat a
podporovan vétSinou ucastnikda.

% Sdileni n&&eho, tcast nebo podileni se na nécem.
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¢ Dotceni, je mySleno na izemnim principu a zahrnuje subjekty, na jejichZ zajmovém
uzemi se aktivita realizuje. Spada sem napf. krajsky ufad, sprava chranéné krajinné

oblasti ¢i narodniho parku, ministerstvo atp.

Nahlizime-li na ¢lenéni aktéri rozvoje cestovniho ruchu z hlediska ekonomického, nabizi
se sektorové ¢lenéni narodniho hospodaistvi. Pti jistém zjednoduseni pak lze vymezit vefejny
sektor, podnikatelsky sektor, dobrovolny sektor a sektor domacnosti neboli mistniho

obyvatelstva.

1.5.1 Verejny sektor

Prvni skupinu aktér rozvoje cestovniho ruchu tvoii verejny sektor, ktery je nejcastéjSim
inicidtorem spoluprace ve zminované oblasti. Nemél by ale zlstat jedinym inicidtorem
spoluprace. Pro vymezeni tohoto sektoru je zcela rozhodujici skute¢nost, ze je financovan
z vefejnych financi. Do jeho Ccinnosti spadd poskytovani sluzeb mistnim obyvatelim
a naplnovani vefejného z4jmu. Role vefejného sektoru je nezastupitelnd v budovani a adrzbé
nezbytné infrastruktury cestovniho ruchu. Podili se pfimo i neptimo na vytvaieni podminek
a ptipravé vhodného prostfedi pro samotny rozvoj regionii pomoci cestovniho ruchu. A to
V podobé vybéru a ptipravy vhodnych uzemi a technické infrastruktury, spole¢enského zivota,

vystaveb péSich, cyklo a hipostezek apod.

Jednotlivé hierarchické urovné vefejného sektoru jsou v Ceské republice rozhodujicim
roz¢lenénim 1 pro Gcely rozvoje cestovniho ruchu. Je mozné jej rozdélit na celostatni, krajskou,

regionalni a lokalni uroven.
Celostatni uroven

Jde o nejvyssi troven rozdéleni vefejného sektoru. Je reprezentovana vladou CR,
pfisluSnymi ministerstvy, popfipad¢ jimi zfizenymi organizacemi. Oblast cestovniho ruchu
ma v gesci Ministerstvo pro mistni rozvoj. Neni vSak jedinym ministerstvem, které
ovliviiyje rozvoj cestovniho ruchu. Diky tomu, ze cestovni ruch zasahuje do velmi Sirokého
spektra hospodaistvi, maji na jeho rozvoj vliv i napf. Ministerstvo kultury, dopravy,
zivotniho prosttedi, zemédélstvi, zahrani¢nich véci apod. Nejvétsi dalezitost na této trovni
je nutné piikladat organizaci ziizené Ministerstvem pro mistni rozvoj, a to Ceské centrale
cestovniho ruchu, tedy CzechTourismu. Ta predstavuje dilezitého partnera a poradce

pro ostatni organizace cestovniho ruchu.
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Krajska uroven

Pomérné nova troven déleni je krajska uroven. Ta se zacala profilovat az se vznikem krajl
podle zdkona, tedy od roku 2001. Se vznikem téchto kraji, které maji pod svou zastitou
vSeobecny rozvoj jim svéfené¢ho tizemi véetné rozvoje cestovniho ruchu, vznikl i novy aktér
cestovniho ruchu. Pii vytvareni organizacni struktury krajskych ufada novych krajii Casto
vznikly odbory, jez maji v naplni prace prave rozvoj cestovniho ruchu. V nékterych krajich
dokonce vznikaly celokrajské organizace cestovniho ruchu, mezi jejichz hlavni aktéry

a mnohdy zaroven zakladatele patii prave zastupci kraju.
Regionalni a lokalni uroven

V tomto piipadé se jedna o urovei, ktera jiz mize zasahovat do rozvoje cestovniho ruchu
velmi konkrétnim zpisobem. Zasahuje na svém tzemi do cestovniho ruchu, protoze prave
zde pusobici aktéti pomerné dobie znali jeho podoby a vazeb, které v ném piisobi, a ma
moznost v ném velmi efektivn€ operovat. Tuto nejnizsi Groven vytvaii v prvni fad¢ zdkladni
jednotka vefejné spravy, obec. Aktéfi mohou vytvaret rizna uskupeni. A to mezi sebou,
napt. svazky obci, vytvareni partnerstvi s obci z jiného statu atd. nebo s dal$imi subjekty,
které ptisobi na daném tizemi, tedy mistni akéni skupiny, Public-Private-Partnership® apod.
Podstatné vyznamnym ucastnikem rozvoje cestovniho ruchu této Grovné jsou jednotlivé
mistni nebo regiondlni organizace cestovniho ruchu, jejichz ¢leny jsou mimo jiné v prevazné
vétSiné zminéné obce. Pravé tyto organizace cestovniho ruchu maji hlavni nikoliv

doplnikovy cil rozvijet cestovni ruch v regionu.

1.5.2 Podnikatelsky sektor

Dalsi skupinu aktér rozvoje cestovniho ruchu tvofi sektor podnikatelsky, jehoZz hlavnim

znakem, ktery jej odliSuje od sektoru vetfejného, je soukromé vlastnictvi. Je tedy prednostné

zam&fen na tvorbu zisku. V tomto sektoru pifevladd zcela vyrazné soukromé vlastnictvi

a jednotlivé typy subjekti mohou nabyvat podoby riznych druhii soukromovlastnickych

vztahi, at’ uz je to Zivnostensky podnik, spolecnost s ru¢enim omezenym, akciova spolecnost

nebo druzstvo. Rozvoj podnikatelského sektoru mé& velmi vyrazny vliv na celkovou

zamé&stnanost mistnich obyvatel. Zaji§t'uje pfevazné ubytovaci a stravovaci zatizeni. Také je

Vv jeho rezii poskytovani sluzeb cestovnich kancelari, agentur a provozovani sluzeb cestovniho

ruchu a zajistovani zakladni i sekundarni turistické infrastruktury viibec. Lze tedy shrnout jeho

¢innost do nasledujicich pozic: hoteliéfi a pohostinskd zafizeni, cestovni kancelafe a agentury,

10 Partnerstvi vefejného a soukromého sektoru.
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pruvodci v cestovnim ruchu, dopravci, drobni poskytovatelé sluzeb cestovniho ruchu apod.
Podnikatelsky sektor také nabizi rizné celorepublikova ¢i krajska uskupeni. Vyznamné misto
zde zaujima Hospodatska komora CR a jeji krajské a okresni sekce. Dale jsou na t&chto
urovnich vytvarena dulezitd specializovana sdruzeni z jednotlivych oblasti cestovniho ruchu
jako naptiklad Asociace hoteld a restauraci CR, Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR, Asociace

cestovnich kancelaii CR atd.

1.5.3 Dobrovolny sektor

Piedposledni skupinou aktérii rozvoje cestovniho ruchu je dobrovolny sektor. Predstavuje
tu ¢ast narodniho hospodafstvi, ve které subjekty produkujici statky ziskavaji prosttedky pro
svoji ¢innost cestou tzv. pierozdélovacich procest. Cilovou funkci tohoto sektoru neni zisk
ve finan¢nim vyjadieni, ale pfimé dosazeni uzitku. Financovani téchto subjekti je proto casto
zavislé na pfimych a pravidelnych dotacich od riznych subjektl, at’ uz z vefejného nebo
podnikatelského sektoru. V dobrovolném sektoru se vSak pii fungovani rozvoje cestovniho
ruchu uplatiiuje sektor podnikatelsky jen velice malo, vyplyva to uz z jeho povahy, na zakladé
které jej mizeme oznadit i jako sektor neziskovy. Zasluhuje se nejcastéji v oblastech jako je
budovani doprovodné turistické infrastruktury v izemi, napt. rizné turistické stezky vSeho
druhu, pro pé&si, kolo, koné apod.; jejich komplexni vybaveni a drzbu, lavicky, znaceni, mapy,
informacni tabule atd. nebo produkty cestovniho ruchu napt. s ekologickou tématikou, rtizné

spolecenské slavnosti atp.

Plsobi zde rizné rozvojové organizace, jakozto Centrum pro komunitni planovani;
zajmové, v podobé myslived, hasicll a seniordl; sportovni organizace, napt. sportovni kluby,
Sokol, Orel apod. nebo dali neziskové organizace, zejména nadace, Partnerstvi, Nadace CEZ
atd., jez mohou svoji pravni formou patfit mezi vefejnopravni nebo soukromopravni instituce.
Dalsimi typickymi piiklady jsou Asociace turistickych informaé¢nich center CR, Sdruzeni
podnikateli v pohostinstvi a cestovnim ruchu, Asociace cestovnich kancelaii CR nebo Svaz
obchodu a cestovniho ruchu CR apod. Vechny tyto organizace zastavaji lobbyistickou funkci
Vv oblasti hajeni svych ¢lent v souvislosti s cestovnim ruchem. K vyjmenovanym organizacim
se dale prifazuji napt. vysoké Skoly ¢i rizné vyzkumné ustavy, jejichz aktivity maji vétSinou
celorepublikovy dosah a které mohou poskytovat vyznamné poznatky a znalosti z oblasti
cestovniho ruchu, které je pomoci jednotlivych organizaci cestovniho ruchu pak mozno

nasledné uplatiiovat v praxi.
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1.5.4 Mistni obyvatelstvo

Do posledni skupiny aktér rozvoje cestovniho ruchu je zafazeno mistni obyvatelstvo. To
se dostava do bezprostfedniho styku s navstévniky destinace a v tad¢ piipadd je jimi

ovlivitovano. A to jak negativné, tak i pozitivné.

Riizna spoluprace vyse uvedenych aktért, kdy se kazdy z nich uréitym zptisobem zapojuje
do rozvoje cestovniho ruchu, je motivovdna zejména jejich rozdilnymi predpoklady
pro poskytovani sluzeb. Kazdy ma pii tvorbé celé organizace cestovniho ruchu urcitou
spolecenskou ulohu, kterou plni. Pfi GspéSném fungovani této spoluprace tak dochazi k vétsSimu
vyuziti silnych stranek a zaroven k minimalizaci stranek slabych. Vyznamni aktéii maji ¢asto
dostatek kapacit lidskych ¢i finan¢nich pro podporu vlastniho rozvoje. Ostatni subjekty, tedy
malé obce, neziskové organizace, drobni podnikatelé jsou v fad€¢ oblasti siln€é limitovany.
Pro né by se tedy vz4jemna spoluprace méla stat velice piiznivou zdlezitosti, kterd povede
ke zlepSeni jejich vlastni situace, a tim i ke zlepSeni situace celého regionu, ptipadné kraje.
[21][55]

1.6 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Kvalita prostiedi, krajina, lokality regionu, v nichz se cestovni ruch vyviji a realizuje,
vyznamnym zpusobem ovliviiuje rozvoj cestovniho ruchu v izemi. Toto si uvédomuje fada
autorl, ktefi se snazili dle nejriznéjSich hledisek predpoklady tzemi pro rozvoj cestovniho
ruchu vyjadfit. ,,Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu predstavuji souhrn prirodnich
a antropogennich aspektu vcetné jejich mnohouroviiovych vazeb, které nasledné vytvareji
predpoklady pro realizaci cestovniho ruchu.” [20][83]. Byvaji nejcastéji Clenény
na lokaliza¢ni, realiza¢ni a selektivni pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu. Obrazek 2 toto
Clenéni jesté dale rozdé€luje. A tomuto rozdéleni bude v nékolika dal§ich podkapitolach

vénovana zvlastni pozornost.
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Obrazek 2: Predpoklady cestovniho ruchu
Zdroj: viastni zpracovani dle [20][83]

1.6.1 Lokaliza¢ni pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Lokaliza¢ni ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu jsou déleny na ptirodni pfedpoklady
zahrnujici reliéf, strukturu a pfirodni atraktivity krajiny, klima, vodstvo, floru, faunu, kvalitu
vzduchu a kulturné-historické predpoklady, do kterych jsou fazeny lidmi vytvofené atraktivity,

lidové tradice, folklor a uméni, struktura instituci statni a mistni spravy a samospravy. [20]
Piirodni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu
Pokud je tfeba zjistit, jaky je v dané krajiné tzv. piirodni rekreacni potencial®!, hraji v tomto
zjistovani kli¢ovou roli pfirodni podminky. Ty do zna¢né miry limituji rozvoj turismu
na daném misté, a to zejména tim, ze urcuji kvalitu prostiedi, a tim 1 jeho vhodnost pro

vyuziti v cestovnim ruchu. Maji totiz relativné neménny, tedy trvaly charakter. Ptirodni

11 Vyuzitelnost pfirodnich zdrojii a podminek pro cestovni ruch. Charakteristika piirodnich rekreagnich zdrojt
obsahuje udaje o jejich kapacite, kvalité a délce vyuzitelnosti.

31



zdroje jsou rozhodujicim lokalizaénim faktorem neboli piedpokladem pro formovani

rekreacnich procest v uzemi, pficemz stézejnimi jsou zejména:

e Reliéf, zékladni strukturni prvek piirodnich rekreacnich zdroji. Atraktivni jsou
ptedevsim Clenité formy povrchu. Napi. skalni véze, skalni mésta, soutésky,
vodopady, skalni okna, ledovcové doliny a kotle, hluboce zafiznutd romanticka
udoli, krasové jeskyné, propasti a dalsi cenné formy reliéfu. V nékterych piipadech
rekreacnich aktivit jsou pro turisty vyznamné hory a pohofi, jde o vertikalni ¢lenitost
reliéfu. Jindy jsou zase diilezité tvary a zvlastnosti pobiezi, jedna se o horizontalni

¢lenitost.

e Klimatické poméry, jsou dvé hlediska, dle kterych Ize zkoumat vliv podnebi na
rekreacni vyuziti Uzemi. Zejména jako plisobeni horizontalni a vertikalni
zonalnosti'? podnebi na Zemi a jako plisobeni klimatickych prvki v konkrétnim
uzemi ¢i lokalité, napt. primérnd teplota, pocet letnich a tropickych dni, srazkové
poméry a jejich sezonni a denni chod, pocet dni se snéhovou pokryvkou a jeji vyska,
délka slunecniho svitu, relativni vlhkost vzduchu, inverze, oblacnost, vitr, vyskyt
mlh apod. Horizontalni klimaticka zonalita ma vliv na tvorbu dobrych podminek pro
cestovni ruch v subtropickém klimatickém pésu, zatimco vertikalni klimaticka
zonalita ma vliv na pribeh a rozmisténi cestovniho ruchu projevujici se vyznamné

hlavné v mirném klimatickém pasmu.

e Vodstvo, ze vSech povrchovych vod jsou nejvyznamnéjsi moie a néktera jezera,
vyuzivand piedev§im k dlouhodobé rekreaci. K vikendovym rekreacim jsou
vyuzivany piedevsim feky a vnitrozemské vodni plochy. Na vyvéru podzemnich vod
jsou vazany lazng, z nichz mnohé si udrzuji konkurenceschopnost také diky

chemicko-fyzikalnim vlastnostem jimané mineralni vody.

e Rostlinstvo a ZivoCiSstvo, ma relativné nejmensi vliv na rozmisténi cestovniho
ruchu. Floristicka slozka dotvaii celkovy charakter krajiny, misty je mozné se setkat
I s chranénymi Gzemimi. K zakladnim rekrea¢nim prvkim patii lesy, které jsou
vyuzivany zejména pro piiméstskou denni a vikendovou rekreaci. Ptitazlivé jsou
celistvé a rozsahlé lesni plochy, kosodfeviny, rostlinstvo horského razu, mokiady,
raSeliniS§té a vyskyt vzacnych chranénych druht rostlin, chranéné dieviny apod.

Fauna se v cestovnim ruchu uplatituje jak prostfednictvim lovné, tak i chranéné

12 Zonalni= pasmovy, oblastni.

32



zvéte. U lovné zvére jde o vymezovani loveckych a rybatskych revirt. V piipadé
chranéné zvére pritahuji turisty nejen narodni parky a rezervace, ale také zoologické
zahrady. [20][21][83]

Kulturné-historické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Kulturné-historicky potencial byl vytvofen zasahem ¢lovéka do krajiny. To je hlavni aspekt,
ktery jej odliSuje od pfirodnich pfedpokladii. Druhou odlisnosti je charakter rozmisténi
kulturné-historického potencialu. Ten je na rozdil od arealového a liniového rozlozeni
prirodniho potencidlu lokalizovan pievazné bodové. Z pohledu nabidky cestovniho ruchu
ma tento potencial spiSe sekundarni vyznam a funkéné spada tedy vice do oblasti doplinkové
k atraktivitam piirodniho charakteru. V mnoha piipadech jedine¢nosti a specificnosti tomu
vSak muze byt i obracené. Mize tedy plnit funkci primarniho Cinitele, a mit tak urcujici
charakter, kam se vydat v daném regionu. Typickymi ptiklady jsou antické pamatky

v Recku a Italii nebo egyptské pyramidy. Jsou rozlisovany:

e Kulturné-historické pamatky. Zasadné ovliviiuji migracni pohyby za poznavanim
vV domécim 1 mezindrodnim cestovnim ruchu. Lze fici, Ze jsou jakousi dolozkou
historického vyvoje, zptisobu zivota a prostiedi spole¢nosti od nejstarSich dob az do
soucasnosti, také dolozkou projevu tviir¢ich schopnosti a praci lidi z nejriznéjSich
obort lidské Cinnosti. Turisté se mohou seznamit s kulturou, historii, architekturou
a pfirodnimi pamatkami konkrétnich uzemi. Nejpfitazlivéj§imi byvaji Casto
architektonickd dila, tedy hrady, zamky, méstské historické celky. V CR jsou

pamatky rozdélovany do tti skupin:

o Architektonické pamatky

- Svétské, kam spadaji historicka jadra mést, historické
uzemni celky, méstska architektura, lidova architektura,
technické pamatky, vojenské pamaétky, sochy, sousosi,

kasny.

- Cirkevni zahrnuji chramy, katedraly, klastery, kostely,

kaple, rotundy, synagogy, hibitovy, betlémy apod.

o Ptirodni pamatky obsahuji zahrady a parky, napf. Lednicko-valticky

areal.

o Soubory materidlnich a duchovnich projevii clovéka zatazuji do své

skupiny jazyk, tradice, uméni, hudbu, ndboZenstvi nebo femesla.
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e Kaulturni zafizeni. Jsou Vv Case spiSe neménna a plni funkci nejen poznavaci, ale

i spolecenskou. Do této skupiny jsou fazena:

o Zafizeni soustfed’ujici sbirky, tedy muzea, galerie a knihovny.

o Zafizeni, jejich prostfednictvim se kulturni akce realizuji, divadla,

hudebni saly, kina a amfiteatry.

o Hvézdarny a planetaria.

e Kulturni akce. Naopak spadaji do skupiny atraktivit, které se v Case méni velmi
snadno a plni vyznamnou spolecenskou funkci. Diky jejich ¢asové proménlivosti
neni jednoduché vSechny spolecenské akce zaznamenat a hodnotit. Jde o hudebni
nebo filmové festivaly, karnevaly apod. Vedle kulturnich akci jsou pofadéany i rizné

vystavy nebo kongresy.

7w

e Sportovni akce. Jejich pozice v zivoté lidi Gi¢astnicich se cestovniho ruchu je stale
vyznamnéj$i. Jsou rovnéz dilezité 1 z hlediska rozvijeni ptatelstvi mezi narody.
Jedna se o mistrovstvi svéta, olympijské hry, své€tové pohary ¢i mistni sportovni akce

s dlouho tradici. [20][21][83]

1.6.2 Realiza¢ni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Vlastni realizaci cestovniho ruchu a rekreace svymi vlastnostmi umoznuji realizacni
predpoklady rozvoje cestovniho ruchu. Ty vytvari spojovaci ¢lanek a prostorovou konkretizaci
vztahil mezi centry zajmu o cestovni ruch a rekreaci a oblastmi cestovniho ruchu a rekreace.
Zminéné vztahy jsou realizovany na zakladé¢ komunikacnich piedpokladii a zakladni
a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu. Realizacni faktory tedy umoZziuji oblast
dosdhnout a vyuzit. K dosazeni slouzi komunikaéni pfedpoklady a k vyuziti zase vhodna
infrastruktura sluzeb, tedy ubytovaci, stravovaci a dalsi zatizeni a sluzby, né¢kdy se téZ nazyva

materialné-technické zakladna cestovniho ruchu.
Komunika¢ni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu
Pokud bychom hledali zakladni ptedpoklady prostorové realizace a rozvoje cestovniho
ruchu a rekreace, zjistili bychom, ze jimi jsou mimo jiné i komunikacni predpoklady rozvoje
cestovniho ruchu. Jednotlivé dopravni poméry lze hodnotit. Hodnoceni se opird o analyzu

rozmisténi komunikacnich siti a o rozbory dostupnosti turistickych a rekreac¢nich mist

a oblasti.

34



Materidlné-technické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Na otazku, co je zakladni ulohou infrastruktury cestovniho ruchu, existuje fada odpovédi.
Jednou z nich miize byt tvrzeni, Ze se jedna o co nejefektivnéjsi vyuzivani stiedisek a oblasti
cestovniho ruchu. Nebo také vytvareni vécnych piedpokladii na zabezpeceni ucasti
obyvatelstva na cestovnim ruchu, na zabezpecCeni tvorby a realizace sluzeb. Patii sem
zprostiedkovani, doprava, ubytovani, stravovani, obchodni sluzby, sportovné-rekreacni
zafizeni a sluzby, kulturné-spoleCenska zafizeni a sluzby, zatfizeni komunalnich sluzeb,

ostatni infrastruktura. [21][75]

1.6.3  Selektivni piredpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Selektivni, jinak fe¢eno stimulacni faktory, podnécuji vznik a rozvoj cestovniho ruchu. Jsou
to takové zdroje, predpoklady a impulsy, které uvadéji v €innost rekreacni a turistické procesy.
Jedna se o veskeré socioekonomické zdroje, predpoklady a moznosti ovliviiujici zejména
rozdilnou intenzitu Gcasti obyvatelstva na cestovnim ruchu a rekreaci. ,, Zatimco lokalizacni
faktory jsou tim, co se musi videt, a realizacni faktory tim, zda k tomu cestovatel dojede a bude
mit kde prespat Ci najist se, selektivni faktory urcuji, zda nékdo viibec prijede, a kdyz prijede,

tak kdo to bude a v jakém poctu a zda cestovni ruch v dané oblasti miize vitbec existovat. “ [75]

Politické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Politické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu zahrnuji moznosti volného pohybu osob
a kapitalu nebo tUplné zakladni politické skute¢nosti, jako je napt. mirové usporadani svéta
¢1 vnitropoliticka situace, o které vypovidd zejména charakter politick¢ého systému,
frekvence stiidani vlad apod. Pokud v dané zemi vladne stabilni politické klima, dochéazi
zde K pfiznivéjsimu a intenzivnéj§imu rozvoji cestovniho ruchu, je-li tomu naopak a v zemi
panuje konfliktni politicka situace, cestovni ruch se nerozviji a je spiSe degradovan.
Pii zmince o negativnich vlivech je nutné nezapomenout na souc¢asnou hrozbu terorismus.
Dalsim negativem mohou byt epidemie a ptirodni katastrofy, jejichz dopad je aZ na vyjimky
obvykle lokalniho charakteru. Jako ptiklady lze uvést chiipkové epidemie, zaplavy, tsunami,

sopecné aktivity ¢i rozsahlé pozary.
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Demografické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Demografické predpoklady rozvoje se do cestovniho ruchu promitaji za pomoci veli¢in, jako
jsou pocet obyvatel destinace, jejich ekonomicka aktivita, sttedni délka zivota, mobilita

apod. Ovliviuji cestovni ruch hned ze dvou pohledii:

e Lidé vystupuji v cestovnim ruchu jako pracovni sila, tedy na strané nabidky

a poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu;

e lidé vystupuji v cestovnim ruchu jako ucastnici, tedy na stran¢ poptavky, v podobé

turisty, zakaznika a spottebitele.

Tyto ptedpoklady maji rozhodujici vliv v prvni fadé¢ na intenzitu ucasti obyvatelstva
na cestovnim ruchu a rekreaci, v fadé¢ druhé na rozmisténi jednotlivych druhi aktivit. Je
znamé, ze jinak travi volny ¢as mladi, svobodni a bezdétni neZ rodiny s détmi, star$i lidé

apod.
Ekonomické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Ekonomické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu mezi sebe zatazuji sménitelnost mény,
vysi realné mzdy, vysi nerealizované kupni sily obyvatelstva, tedy kolik volnych penéz je
mezi lidmi, miru investic do prezentace lokality nebo moZznost cerpani prosttedkili na rozvoj
cestovniho ruchu z Evropskych fondu. Vy¢islitelny vztah turismu a ekonomiky 1ze vyjadrit
mnoha ukazateli, napt. podilem sluzeb cestovniho ruchu na tvorbé HDP, vydaji obyvatelstva
na sluzby spojené sturistikou, vysi devizovych piijmi z aktivniho cestovniho ruchu,
podilem pasivniho cestovniho ruchu, saldem ze zahrani¢niho cestovniho ruchu apod. Dal§im
moznym ekonomickym faktorem, ktery ovliviiuje trh turismu, mize byt rozdilna
ekonomicka uroven neboli rozdilnost cenovych hladin zdrojové a cilové zemé. NiZsi cenova
hladina v cilové destinaci mize podnitit obyvatele hospodatsky vyspélejsi zemé k cestovani
do zemé s niz8i ekonomickou urovni. AvSak pfipadnd nedostatecnd Uroven infrastruktury
a vybavenosti ve vztahu K potencialu pro turismus muze byt vyraznym omezenim pro

takové cestovani.
Ekologické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Pfirozend atraktivita prostiedi ma velmi vyznamny vliv na realizaci cestovniho ruchu.
Takové prostiedi se nejcastéji nachazi v oblastech, které¢ byly v minulosti nebo stale jesté
jsou méné ekonomicky vyuzivany jinymi, zejména pramyslovymi odvétvimi. V oblastech,
jez byly a jsou vyuzivany prumyslové, je tomu naopak, jsou charakteristické vysokou

urbanizaci. Timto je naruSena kvalita zivotniho prostfedi a obyvatelstvo je tak logicky
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motivovano k vyhledavani piirodniho prostfedi, které je v kontrastu s jejich obvyklym

prostiedim.
Administrativni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Mezi administrativni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu tfadime pravni piedpisy,
zékony, vyhlasky, které zahrnuji celni a devizové predpisy, pasové a vizové podminky,
danovou legislativu. Déle do téchto predpokladl fadime potifebu ockovani, vysi denniho

limitu financ¢nich prostiedkl na pobyt apod.

Lokaliza¢ni ptfedpoklady vyjadiuji ptilezitost ur¢it¢ho uzemi k provozovani cestovniho
ruchu, lze jej preménit ve zdroj urCité ekonomické hodnoty. Samotna existence vyhodnych
lokaliza¢nich ptredpokladl vSak jest¢ neznamend, ze budou piislusnym zptisobem vyzity pro
rozvoj cestovniho ruchu v dané lokalité. Realiza¢ni pfedpoklady zahrnuji nezbytné sluzby, jez
umoznuji uspokojent lidskych potieb, jinymi slovy feceno, umoziuji vlastni vyuziti ptthodnych
pfedpokladi v ramci turismu. V ptipadé selektivnich ptedpokladl je fe¢ o tom, jak jsou
zminovan¢ predpoklady subjektivné ocenovany ze strany spolecnosti, jak ovliviiuji schopnost
a touhu ¢lovéka je vyuzit. Jednotlivé predpoklady tedy piisobi ve vzajemném propojeni a lze

fici, ze by jeden bez druhého nemohly na rozvoj cestovniho ruchu spravné pasobit. [21][73][75]
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2 HISTORICKY EXKURZ CESTOVNIHO RUCHU

Druhé kapitola diplomové prace se bude na tvod okrajove vénovat rozvoji cestovniho ruchu,
budou zdiraznény zakladni podminky, které musi byt pro uspésny rozvoj splnény. Nasledné
bude provedeno dvoji déleni historie cestovniho ruchu do etap, pficemz prvni déleni bude

odliSeno ¢lenénim na rtzné ¢asové tseky a jednotlivé faze rozvoje cestovniho ruchu.

2.1 Uvodem k rozvoji cestovniho ruchu

Pii ohlédnuti za historii cestovniho ruchu je mozné zjistit, ze diive lidé cestovali spiSe
za ucelem obchodu nebo z vojenskych divoda. V soucasné dobé je vSak cestovni ruch
vyhledavanou volnoc¢asovou aktivitou. Pokud jde o rozvoj cestovniho ruchu, je nezbytné plnit

tii zékladni podminky:

e Vytvorit dostatecny fond volného casu, a to v podobé pétidenniho pracovniho tydne

(zbylé dva dny jsou volné) a dovolené v rozsahu tydni.

e Zajistit pfiméfené disponibilni prostiedky u obyvatelstva neboli prostfedky, které
zbyvaji po uspokojeni béznych potieb, do nichz lze zahrnout bydleni, stravovani,
oSaceni, potieby osobni hygieny apod.

e Zajistit svobodu pohybu a bezpeénost v turistickém cili, tedy destinaci®®.

V soucasnosti jsou vySe zmiflované podminky plnény v takové mite, Ze s diivéjsi dobou
nema srovnani. Vyjma posledni podminky, ta v nékterych zemich jesté zcela plnéna neni. Stale
existuji lokality, ve kterych je svobodny pohyb vyrazn€ omezen, a takova mista Casto ztraceji

na své atraktivité, i CO se bezpec¢nosti tyce.

Lze hovofit o tom, Ze rozvoj cestovniho ruchu jako takovy je vysledkem potfeby obnovit
a reprodukovat pracovni silu, potieby poznavat, jako dusledek ristu vzdélanosti a nakonec
potieby obnovovat a navazovat styk s lidmi. Je podporovan celou fadou faktorti, které mayji
uzkou souvislost s ristem poctu obyvatelstva planety Zem¢ a zemémi v osidleni. Jde napiiklad
o zvySujici se migraci lidi z venkova do mést vedouci k néartstu hustoty jejich osidleni. Tento
jev poté zpétn¢ povzbuzuje poptdvku obyvatel mést po poznani tradic na venkové ci
neposkozené piirody. Cestovni ruch a jeho rozvoj je téz podporovan faktory pojicimi se se
zlepSovanim zdravotniho stavu obyvatelstva a zvySovanim vzdé€lanosti, ta umoziuje
prekonavat jazykové bariéry a zaroveil podnécuje touhu ¢lov€ka poznavat nova mista, kulturu

a prozit neobvyklé zazitky. V hierarchii potieb ¢loveka se tedy cestovni ruch postupné piesunul

13 Jzemi s ur&itymi spoleénymi rysy, jeZ se na trhu jednotné propaguji jako turisticky cil.
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z oblasti potfeb luxusnich a zbytnych do oblasti potieb béznych, které jsou nedilnou soucasti

jeho spokojeného zivota. [75]

2.2 Etapy vyvoje cestovniho ruchu

Cestovani je zakotveno hluboko v historii vyvoje spole¢nosti. Moderni podobu vSak
cestovni ruch pojal az S rozvojem primyslové revoluce, a to v poloviné 19. stoleti. Po druhé

svétové valce se jiz stal fenoménem, jenz je nejen nezastupitelnou slozkou spotieby

vvvvvv

Prvotnim motivem pro cestovani bylo obstaravani potravy nebo, jak jiz bylo zminéno vyse,
obchod ¢i vojenské vypravy. Déle pak objevitelské cesty, védecké zajmy, vzdélani,
naboZenstvi. V Zadném ptipad€ vSak nebylo cestovani v historické dobé formou zabavy.
Moderni podoba cestovniho ruchu se zacinala formovat ve druhé poloving€ 19. stoleti
v souvislosti s rostoucim hospodarskym vyvojem a rozmachem primyslu. To vSe mélo
za nasledek rust fondu volného Casu a zivotni urovné obyvatelstva. Soucasn¢ se i postupné
rozvijela materidln¢ technickd zakladna cestovniho ruchu, tedy budovala se ubytovaci,

stravovaci, dopravni, sportovni a ostatni zafizeni, pfevazné v rekreacnich a lazeniskych

stiediscich. [9]

Pokud jde o rozdéleni cestovniho ruchu do jednotlivych etap, je nutné se v tomto piipadé
soustfedit na druh ptevazujiciho dopravniho prostiedku, zakladni motivaci a typ ucastnikli
(Tabulka 2).

Tabulka 2: Etapy vyvoje cestovniho ruchu

PREVLADAJICI LT v

[0):1110):31 MOTIVACE UCASTNICI

DRUH DOPRAVY CESTOVANI

Silni¢ni Poutni cesty,
Predfaze do roku 1850  (nemotorova), pési,  objevitelské cesty,
lodni (nemotorova) poznéavani, obchod

Slechta, cirkev,
obchodnici

Zelezniéni (parni),

Pocatecni o Lazenstvi, poznavani, = Burzoazie
. 1850-1914 &81, silniéni, lodni P ’ , ? o
faze 850-19 DESL, SUICNL, odni obchod, turistika cirkev, nejbohatsi
(parni)
. . . Burzoazie
R ¢ Zelezni¢ni i Rekreace, obchod s
ozvejova 1914-1945 cleznicii (parynl), . ’ pracujici s vyssi
faze silni¢ni, letecka poznévani - 7 :
Zivotni urovni
. .. | VSechny vrstvy
Vrcholova Silniéni (ddlnice), | Rekreace, pozndvani, oy aielciva (ve
faze po roce 1945 leteckd péce o zdravi, vyspélych
dobrodruzstvi, obchod ,
zemich)

Zdroj: Viastni zpracovani dle [9][75]
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Udaje odpovidaji nejvyspélejsim statiim, v sou¢asnosti jde v globalnim méfitku spise o
vycet jednotlivych epoch podle riizné vyspélosti regiond a stati. Moderni cestovni ruch a jeho
pocatky lze zaradit do 17. a 18. stoleti. Technicky pokrok, a to hlavné v oblasti dopravy,
zejména zelezniCni, zplisobil rozvoj cestovniho ruchu ke konci piedfaze. Zacinal se zvySovat
pocet lidi, jez méli k dispozici dostatek volného mimopracovniho ¢asu, a vznikaly tak pracovni

ptilezitosti véetné ekonomickych subjektli v oblasti organizovani cest.

V roce 1845 byla zalozena vibec prvni cestovni kancelat. Vznikla v Anglii pod nazvem
Thomas Cook. Tato kancelaf odstartovala pocate¢ni fazi cestovniho ruchu jako nového
ekonomického odvétvi. V zavislosti na ni byl uspofadan prvni organizovany vylet osobnim
vlakem po anglickém venkové a prvni zahrani¢ni zajezd na Svétovou vystavu do Patize. Je
dilezité zminit, Ze mnoho Cookovych metod se vyuziva dodnes, jakozto smysl pro kvalitu,
spolehlivost, odpovédnost a odborné znalosti, pozornost kazdému detailu ptipravy zajezdu
apod. Zminéna kancelai dosud nese jméno svého zakladatele a patii mezi nejvyznamnéjsi
cestovni kancelaie svéta. Hned v roce 1850 byla nasledovana kancelafi American Express
v USA. Pocatecni faze zahrnuje vznik prvniho zajezdového katalogu, knizniho privodce
s nazvem Baedeker, sménarnu, hotelovy voucher, kontinentalni zelezni¢ni jizdni tad, prudky
rozvoj privodcovskych sluzeb a emisi cestovnich Sekii. Od poloviny 19. stoleti se vlivem rychlé
urbanizace zacal vytvaret zdbavni cestovni ruch v podobé¢ dostihti a kasin. Lazenské pobyty se
zacaly proménovat v rekreacéni cestovni ruch, ktery zahrnoval i pfimotské oblasti, svoji
vyznamnou pozici si udrzel profesni a obchodni turismus. Vedle historickych pamatek Itélie,
Francie, Némecka a Beneluxu objevili turisté i Alpy a Recko. Také byly pofadany prvni

exotické vypravy, a to do Egypta, Indie nebo Svaté zemég.

Dalsi vyznamnou fazi v historii vyvoje cestovniho ruchu byla rozvojova faze, neboli etapa
mezivale¢ného obdobi, kdy vyznamnym zpiisobem konkurovala silni¢ni doprava, individualni
i vefejna, dopravé Zelezniéni. V roce 1923 zahdjily svou dopravu Ceskoslovenské aerolinie,
patfily k prvnim, dodnes fungujicim, leteckym spole¢nostem na svété. Pivodné vyznamna
lodni doprava postupné zacinala ptechazet do pozadi, i piestoze byly stavény lod¢ obrovskych
rozmért, jakozto Queen Mary a Queen Elizabeth, do poptedi pfechazela jiz zminovana letecka
doprava. Dopravni kancelai Ceskoslovenska, Cedok, si od roku 1920 udrzovala podstatné
postaveni 1 ve sttedoevropském métitku, velmi vyrazné€ ovlivnila rozvoj jadranského pobteZzi.
Ani negativni dopady svétové hospodaiské krize nebranily lidstvu v tom, aby vyuzivalo sviij
stale zvySujici se podil volného Casu a placenou dovolenou tak, Ze ¢im dal vice cestovalo
po svéte. Rozvijelo se timto pobiezi Sttedomofi, turisté podnikali cesty do Asie, Afriky ¢i Jizni

Ameriky.
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Posledni etapou, kterou uvadi souhrnna tabulka, je faze vrcholova, nastala po druhé svétové
valce. Tehdejsi politicky odliSné smyslejici rozdéleni svéta vyrazné ovlivnilo smér proudu
turistl, rostl vyznam rozvojovych zemi, dopady turismu se globalizovali i vlivem vyrazného
technického pokroku, zejména v dopravé, informatice a finanénictvi'4. V roce 1974 vznikla
World Tourism Organization, v sou¢asné dobé znama pod zkratkou UNWTO, jejiz zastieSujici
organizaci byla OSN. Timto krokem byla zavr§ena institucionalizace odvétvi cestovniho ruchu
a masovy turismus s kompletni nabidkou sluzeb se stal nedilnou soucasti moderniho Zivotniho
stylu, pficemz lze dodat, ze projevy téchto skutecnosti mnohdy negativné plisobi nejen
na zivotni prostredi, ale také na identitu obyvatel navstévovanych lokalit. Bylo nutné zvysit

kvalitu odborného fizeni, vzrostla tedy i kvalita vzdélani v oboru cestovniho ruchu. [7][75]

Dal$im moznym rozdélenim jednotlivych etap vyvoje cestovniho ruchu je déleni rovnéz
do ctyfech casti, které se vSak od toho predchoziho odlisuji rozdilnymi ¢asovymi useky. Jedna

Se O:
e Prvopocatky cestovniho ruchu (5. stoleti pt. n. I. — 16. stoleti)
e Moderni cestovni ruch (17. — 19. stoleti)
e Novodoby cestovni ruch (po prvni svétové valce do roku 1948 a obdobi 1949 — 1989)

e Soucasny cestovni ruch (po roce 1990)

2.2.1 Prvopocatky cestovniho ruchu

Prvni zminky o cestovéani spadaji do Recka, Egypta a Rima. Tehdejsi obyvatelé téchto zemi,
piednostné Rekové, cestovali po Sttedomoii jiz v letech 480—425 pi. n. 1. Po nahlédnuti do dob
sttedovéku je mozné zjistit, Ze byl cestovni ruch spojen hlavné s bohatymi mladymi $lechtici,
syny bohatych kupcli a mé$tani. Dosud jsou dochovany rtizné priivodce a popisy cest
pro obchodniky z této doby. 13. stoleti S sebou pfineslo zacatek obchodniho, objevitelského
a koloniza¢niho cestovani do zdmofi, v 15. stoleti se zamotské objevy velmi rozsitily. Mezi
nejvyznamnéjSi moteplavce patiil KryStof Kolumbus, ten pfiplul k bfehim Ameriky v roce
1492. Dal$imi vyznamnymi objeviteli byli Bartolomeo Diaz z Portugalska, jenz obeplul mys
Dobré nadéje, Vasco da Gama, ktery doplul do Indie, nebo italsky moteplavec Amerigo

Vaspucci, znamy autor cestopisnych spisu s tématikou cestovani po Jizni Americe. [75]

14 Prvni platebni karta byla papirova a byla vydana jiz v roce 1958.
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2.2.2 Moderni cestovni ruch

Pocatky moderniho cestovniho ruchu je mozné nalézt v 17. a 18. stoleti. Tehdy vyuzivali
pravo na volny pohyb po cizich uzemich Slechtici a kupci, ti cestovali pfedevsim z divodu
ziskavani zkuSenosti a za poznanim. Na konci 17. stoleti bylo cestovani vyrazné ovlivnéno
primyslovou revoluci. Technicky pokrok vyzadoval vzdélani a ziskavani odbornych
zkuSenosti. Pozadavek na nové pracovni sily vyvoldval tlaky na zruSeni omezeni volnosti
pohybu. Dalsi dilezitou udalosti tohoto obdobi bylo i zruSeni nevolnictvi, tedy politické
a socialni zmény ve spolecnosti. Rok 1827 piinesl prvniho knizniho pravodce, jehoz cilem
bylo usnadnit a zpfistupnit cestovani i sttednim vrstvam obyvatelstva. Autorem byl Némec Karl
Baedecker. Od poloviny 19. stoleti vznikaly poznavaci cesty mladych anglickych Slechtict
do Italie s nazvem Grand tours. Stale se mohli cestovniho ruchu G¢astnit pfedevsim nejbohatsi

vvvvv

urovni. Déle se rozvijely cesty za poznadnim a nové i lazenstvi, v druhé poloviné 19. stoleti pak
jesté horska a pési turistika, vznikaly alpské spolky. Rozvoj cestovniho ruchu vyznamné
ovlivnila rozvijejici se Zelezni¢ni doprava, a to jiz od pocatku 19. stoleti, nasledné v 80. letech

rychly rozmach motorové silni¢ni dopravy a na zacatku 20. stoleti dopravy letecké.

2.2.3 Novodoby cestovni ruch

Novodoby cestovni ruch se v Evropé zrodil v obdobi mezi dvéma svétovymi valkami,
pfi¢emz toto obdobi skoncilo v 90. letech minulého stoleti. A pravé tehdy se stal cestovni ruch
valce méli lidé moZnost cestovat bez vaznéjSich administrativnich omezeni. OvSem kdyZ piisla
hospodarska krize ve 30. letech, vSe se zménilo. Spousta zemi zavedla ke svému prospéchu
ur¢ita ochranna opatieni v celni, pasové i vizové oblasti. Nékteré takové zasahy statu pretrvaly
po celé obdobi aZz dodnes. Jde napf. o viza, kontrolu dovozu a vyvozu urcitych komodit
prostiednictvim dovoznich a vyvoznich cel, omezeni provozu penéznich prostredkti apod.
V celé Evropé se do druhé svétové valky vyvijel cestovni ruch stejnym smérem. Po valce se

vvvvvv

rozvoji na tzv. Zapade.

Po roce 1948 doglo na celém tzv. Vychodé, véetné tehdejsiho Ceskoslovenska, k zdsadnimu
omezeni svobody pohybu obyvatelstva, bylo tomu tak v dasledku Studené valky. Rovnéz zde
panoval nedostatek volnych finan¢nich prostiedkti, coz vedlo k tomu, Ze nebyly splnény dvé
z vyse jmenovanych hlavnich podminek pro rozvoj cestovniho ruchu. Pfed rokem 1989 diky

témto skutecnostem tvoril doméci cestovni ruch 95 % z celkového objemu cest. Pasivni

42



cestovni ruch byl provozovan z cca 90 % vyjezdy do tzv. socialistickych zemi. V té¢ dobé byl
pouze omezeny poéet cestovnich kancelaii, Cedok, CKM a Autoturist, a ten bohuZel nestacil
pokryt poptavku po zahrani¢nich zajezdech. Vyjezdy do zemi, které nebyly soucasti
socialistického svazu, byly vyraznym zpusobem regulovany ze strany statu. Existovaly dvé
podminky, které musely byt splnény, pokud néktery z obyvatel Ceskoslovenska chtdl
vycestovat do nesocialistické zem¢. Prvni z nich byl tzv. devizovy pfislib vydavany bankou,
kdy devizy byly poskytovany na ptidél a bylo jich pouze omezené mnozstvi. Druhou
podminkou byla tzv. vyjezdni doloZka neboli povoleni vycestovat vydavané policii. Ke splnéni
obou zminénych podminek vedla slozitd administrativni cesta, ta vyzadovala doporuceni fady
organil a organizaci, napf. i tzv. uliénich vyborti Komunistické strany Ceskoslovenska,

organizace KSC na pracovisti atd.

Na Vychod¢ se chatafeni a chalupafeni stalo obvyklym zptisobem, jak travit volné chvile.
Oproti tomu na Zapad¢ jednotlivé staty zaznamenavaly rychly nartst kapacit sluzeb a tim i
konkurence, ktera v 70. a 80. letech podnitila podniky ke spojovani se, a to za Gcelem
spol¢eného postupovani, pokud se chtély prosadit na trhu. Timto na svét pfisly prvni destinace.
Také se vyznamné rozvijely mezinarodni hotelové fetézce. V 90. letech minulého stoleti
vznikalo mnoho specifickych forem cestovniho ruchu, napt. expedice malych organizovanych
skupin do vzdalenych exotickych mist, programy specializované na ochutnavky vin, na
gastronomii atp. Krome¢ toho se vyrazné rozvijela vystavba obrovskych rekrea¢nich komplexu,
zejména v pobieznich oblastech. To vSak vyvolalo nezadouci zmény ve sloZzeni a chovéni
ptuvodniho obyvatelstva jednotlivych stati, stalo se zavislym pouze na piijmech z cestovniho

ruchu, coz mnohdy byva vniméno jako negativni aspekt rozvoje celé ekonomiky dané zem¢.

2.2.4  Soucasny cestovni ruch

Posledni fazi rozvoje cestovniho ruchu vyrazné ovlivnil mohutny rozkvét dopravy a nastup
novych informacnich technologii. Co se ty¢e dlouhych vzdalenosti, na prvnim misté je letecka

doprava (pravidelné linky, charterova®®

, pozd&ji nizkondkladova), na kratké vzdalenosti
dominuje doprava silni¢ni. Oblibené destinace se tak staly 1épe dostupné dosavadnim cilovym
skupindm. Rovnéz informacni technologie, zvlasté internet zdsadn€ zménil podobu cestovniho
ruchu. Timto se méni 1 chovéani zakaznikl, dochéazi k dal§imu zvySovani dostupnosti nabidek
cestovniho ruchu, protoze internet sim o sob¢ umozinuje klientiim vybirat si z nebyvalé nabidky

pfimo z domova a velmi jednoduse objednat cokoli, kdykoliv a kdekoliv. Také je nutné

15 Nepravidelny letecky spoj, ktery se objednava pro velké skupiny cestujicich. Typickym piikladem charteru je
pronajem kapacity letadla cestovni kancelafi, ktera jej realizuje pro své klienty.
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podotknout, ze dale roste fond volného Casu, a to spolecné se zlepSujici se ekonomickou situaci

umoziuje témef vSem vrstvam spolecnosti podilet se na cestovnim ruchu.

V Ceské republice se po roce 1989 vyznamnym zptisobem zlepsily podminky pro cestovani.
V prvni fad¢€ byla zrusena vizova povinnost s vétSinou turistickych destinaci. Doslo k odd¢leni
hotelt od de facto monopolniho systému Cedok, jejich rekonstrukci a vystavbé novych kapacit.
Diky tomu byly vytvofeny ptfedpoklady pro konkurencni prostiedi, co se tyce piijezdového
cestovniho ruchu. Vlivem uvolnéni pomért a nizké zcestovalosti obyvatel zazil obrovsky narist
1 pocet cestovnich kancelafi a jejich nabidek na trhu. Za kratko vzniklo n€kolik tisic novych
organizaci nabizejicich sluzby cestovniho ruchu a jiz v roce 1996 pievySovala jejich nabidka o

30 % poptavku. To nasledné vyvolalo krach mnohych z nich.
Rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice v obdobi 1989-2000

Prvni desetileti soucasného obdobi rozvoje cestovniho ruchu v Ceské republice vystihuje
mimo jiné i nékolik nasledujicich faktl. Jde o dobu rychlych transformaci stavajicich
podniki cestovniho ruchu po roce 1989 a jejich privatizaci. Vzniklo velké mnozstvi novych,
zejména ubytovacich kapacit ve méstech a ¢astecné i na venkoveé. Vznikaly zcela nové
formy cestovniho ruchu do té doby v Ceské republice nevidané, napf. agroturistika
a ekoagroturisitka. Mimo jmenované jde i o obdobi vyznacujici se liberalizaci Zivnosti, kdy
vznikal velky pocet subjektti podnikajicich v cestovnim ruchu, vzniklo asi 4 000 cestovnich
kancelafi s malymi zkuSenostmi, kdy si napt. kuchat oteviel restauraci, fidi¢ dopravni
spole¢nost nebo pritvodce cestovni kancelai apod. Objevovala se nova profesni sdruzeni.
Pietrvaval zna¢ny podil vazaného cestovniho ruchu, kdy podniky objednaly u cestovnich
kancelafi hromadné zajezdy pro zaméstnance, které se hradi ze spolecenskych fondl
podniku. V ramci pasivniho cestovniho ruchu pfevladaji kratkodobé levné poznavaci cesty
do sousednich statl s vyuzivanim minimalniho mnozZstvi stravovacich a ubytovacich sluzeb,
napf. vylet do Benatek autobusem bez noclehu a stravy, Istanbulu autobusem na pét dnt
pouze se dvéma noclehy v hotelu, Chorvatska se stanem po vlastni ose apod. Aktivni
cestovni ruch od roku 1996 zazil prudky narist poctu ptijezdu, piijezdy az 2,5 krat prevysuji

vyjezdy a narlst vynosi, po roce 1996 pokles vynosii incomingu o pfiblizné 25 %.
Rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice po roce 2000

Od roku 2000 v CR vznikaji nové strategické dokumenty, tedy rozvojové strategie
Kk cestovnimu ruchu na urovni statu, kraji i mikroregiond. Statni agentura CzechTourism
stanovila turistické regiony, zatimco nové vznikajici kraje se soustfedily pfedevsim na

propagaci a podporu cestovniho ruchu po vlastnich liniich ve svych administrativnich
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hranicich, jez se s turistickymi regiony casto nekryji, zvySovaly se vefejné vydaje do
propagace krajii i Ceské republiky jako celku. Lze také dodat, Ze se uz i Eastecné zlepSuje
spoluprace mezi subjekty cestovniho ruchu, vznikaji rovnéz mnohé mikroregiony. Postupné
se snizoval pocet cestovnich kancelafi, v roce 1999 jich existovalo cca 1200, v roce 2007 uz
jenom piiblizn¢ 800. Rozvijely se nové specifické formy cestovniho ruchu s vyssi ptidanou
hodnotou, jakozto kongresova turistika, golfova turistika, cykloturistika, lazenstvi a
wellness. Prudce se ménily distribucni cesty v dsledku rostouci role internetu. Dostupnost
a uzivatelska piijemnost (kvalitni jazykové verze, interaktivni a intuitivni ovladani,
rezervaéni systémy, platby kartou apod.) se stavaji klicovymi faktory tspéchu. Vznikl
systém statistické evidence cestovniho ruchu v ramci mezinarodnich standardii, Satelitni
iget cestovniho ruchul®. V oblasti pasivniho cestovniho ruchu se ¢im dal vice zvysuje
poptavka po drazsich sluzbach, roste ochota utracet, zvySuje se podil letecké ptepravy,
poptavku podporuje posilovani koruny, novymi trendy se stavaji cesty za lyzovanim do
zahrani¢nich vysokohorskych stfedisek, cykloturistika, cesty do exotickych destinaci atd.
[75]

16 Ekonomicky udet odvétvi cestovniho ruchu, ktery je vytvafen celou soustavou ukazateld zachycujicich a
kvantifikujicich ekonomické a socialni aspekty cestovniho ruchu. Vymezuje mezinarodni standardy pro méteni
ekonomickych pifinost cestovniho ruchu. Metodika tvorby je stanovena tak, aby bylo mozno identifikovat a
prokazat podil cestovniho ruchu na vykonu jednotlivych odvétvi a celkové pfinosy cestovniho ruchu pro narodni
ekonomiku (napft. Gcet produkce charakteristickych turistickych odvétvi, turisticka nabidka a poptavka podle typu
komodity a typu navstévnika). Vyznam a smysl vidime také v poskytovani mezinarodné porovnatelnych udaju o
cestovnim ruchu. Lze jej sestavit i ve zjednodusené podobé, ta pak poskytuje informace o vlivech na vyvoj
nékterych narodohospodarskych ukazatelti (napf. podil cestovnim ruchem vyvolané poptavky na celkovych
vydajich- na spotiebé domacnosti, na spotiebé vlady, na investicich, na hodnoté¢ vyvozi, HDP ¢i vytvareni
pracovnich mist). Podrobné tdaje v Ceské republice lze ziskat na Ceském statistickém ufadu.
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3 STRATEGICKE DOKUMENTY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU

Strategicky dokument rozvoje vyjadiuje predpokladany vyvoj cestovniho ruchu
Vv dlouhodobéjsim ¢asovém horizontu. Jedna se o koncepéni a rozvojovy dokument vychazejici
ze soucasného stavu vefejnych a soukromych aktivit demografického, ekonomického,
socialniho, kulturniho a ekologického charakteru na daném tzemi. Hlavnim smyslem je
organizace rozvoje na bazi slad’ovani jednotlivych zajmu tak, aby dotcena lokalita prosperovala
jako celek. Takeé se jeho prostfednictvim orientuji podnikatelské subjekty pii stanovovani svych
dlouhodobéjsich podnikatelskych plant. Strategicky dokument v podstaté tedy analyzuje
vymezené uzemi, popisuje jeho konkrétni problémy a potieby a s piihlédnutim na né a ve vazbé
na moznosti financovani stanovuje cile a opatfeni, které budou naplnény realizaci vzajemné

provéazanych projekta.

Existuje fada Grovni, ze kterych lze na strategické dokumenty nahlizet. Tabulka 3 poskytuje
informace o rozd¢leni strategickych dokumentt, které maji co do€inéni s rozvojem cestovniho
ruchu podle izemniho vyznamu. Jednotlivé urovné se lisi svym zabérem lokality, pocinaje
mezinarodni pfes narodni, regionalni, oblastni az po Groveii mistni. Cim niZe se strategie

v tabulce nachazi, tim blize ma k danému tGzemi.

Tabulka 3: Ptehled strategickych dokumenti rozvoje cestovniho ruchu dle tzemnich tGrovni.

MEZINARODNI UROVEN

Autorem Nazev dokumentu
e Obnovena Strategie EU pro udrzitelny rozvoj (2006),
e Plan jednotného evropského dopravniho prostoru- Bila kniha

Evropska unie (2011),
e Lipska charta o udrzitelnych evropskych meéstech (2007),
e FEvropa 2020.
Organizace spojenych e Agenda 21 (1992),
narodi e Me¢énime nés svét: Agenda udrzitelného rozvoje do roku 2030.
e Evropska umluva o krajiné (2000),
Rada Evropy e Ridici principy trvale udrzitelného rozvoje evropského kontinentu
(2002).
Visegradska skupina e Spolecna strategie tzemniho rozvoje statt V4+2 (2014).
Autorem Niazev dokumentu
CzechTourism e Marketingova koncepce cestovniho ruchu 2013-2020.
e Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR 2014-2020,
Ministerstvo pro mistni e Strategie regionalniho rozvoje CR 2014-2020,
rozvoj e Politika architektury a stavebni kultury CR (2015),
e Politika izemniho rozvoje CR (2015).

Statni program ochrany pfirody a krajiny CR,
Strategie ochrany biologické rozmanitosti CR 2016-2025,

e Strategie prizptisobeni se zméné klimatu v podminkach CR (2015).
Koncepce ochrany obyvatelstva CR do roku 2020 s vyhledem do
roku 2030,

Ministerstvo zivotniho
prostiedi

Ministerstvo vnitra
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e Narodni schengensky plan (2014),
e Strategie migraéni politiky CR.
e Koncepce podpory malych a stfednich podnikateld 2014-2020,
e Operac¢ni program Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost
2014-2020.

Niérodni strategie rozvoje cyklistické dopravy CR 2013-2020.
Narodni strategicky plan rozvoje venkova 2007-2013,
Vicelety narodni strategicky plan CR pro akvakulturu (2014),
Program rozvoje venkova na obdobi 2014-2020.
Koncepce podpory mladeze CR na obdobi 2014-2020,
Ministerstvo Skolstvi, Dlouhodoby zamér vzdélavaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a
mladeze a télovychovy inovacni, umélecké a dalsi tviir¢i cinnosti pro oblast vysokych skol
CR 2016-2020.
Bezpeénostni strategie CR (2011),
Koncepce zahraniéni rozvojové spoluprace CR 2010-2017.
Koncepce pamatkové péte v CR 2011-20186,
Koncepce podpory uméni v CR 2015-2020,
Koncepce rozvoje muzejnictvi v CR 2015-2020,
Koncepce G¢inngjsi péée o tradiéni lidovou kulturu v CR 2016-
Ministerstvo kultury 2020,

e Koncepce uéinngjsiho piisobeni Ministerstva kultury CR ve vztahu

k zahrani¢i 2013-2018,
e Koncepce podpory a rozvoje ¢eské kinematografie a filmového
prumyslu 2011-2016.

Ministerstvo primyslu a
obchodu

Ministerstvo dopravy

Ministerstvo zemédélstvi

Ministerstvo
zahrani¢nich véci

KRAJSKA UROVEN
Autorem Nazev dokumentu
o Strategie Kraje Vysocina 2020

e Program rozvoje Kraje Vysocina 2015-2018,
Krajsky tifad kraje e Regionalni inovacni strategie Kraje Vysoc¢ina 2013-2020,
VysocCina e Strategie rozvoje cykloturistiky a cyklodopravy v kraji Vysoc¢ina

2014-2020,
o Koncepce pamatkové péce v kraji Vysoc¢ina 2013-2016.

OBLASTNI UROVEN

Autorem Niazev dokumentu

Statutdrni mésto Jihlava Izlztgigvany plan rozvoje Gzemi Jihlavské sidelni aglomerace
MISTNI UROVEN

Autorem Nazev dokumentu

Meésto Chotebot e Strategie pro Chotébor 2008-2022.

Meésto Havlickav Brod e Strategicky plan rozvoje mésta Havlickiv Brod 2014-2024.
Meésto Zd'4r nad Sazavou : S:criategle rozvoje mésta Zd’aru nad Sazavou 2016-2028.

Zdroj: viastni zpracovani dle [54]

3.1 Strategické dokumenty na narodni urovni

Na narodni tirovni v Ceské republice existuje mnoho strategickych dokumentti, které maji
Vv gesci jednotliva ministerstva. VSechna se do rozvoje cestovniho ruchu uréitym zptisobem
zapojuji, avsak nejvétsi podil na ném ma Ministerstvo pro mistni rozvoj. To zastiesuje v Ceské

republice celou oblast cestovniho ruchu. Jeho ukolem je mimo jiné i1 tvorba strategickych



dokumentd, jejichz ¢asteény vycet je mozné vidét ve vySe uvedené tabulce. V souvislosti
s obsahem diplomové prace, tedy s analyzou cestovniho ruchu, byly vybrany dva dokumenty,
které budou v nésledujicim textu blize popsany. Jedna se o Koncepci statni politiky cestovniho

ruchu v CR 2014-2020 a Marketingovou koncepci cestovniho ruchu 2013-2020

3.1.1 Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR 2014-2020

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR 2014-2020 (déle jen Koncepce) navazuje
dokument, jenz schvalila vlada v bfeznu 2013. Vznikla pfedevsim proto, Ze cestovni ruch neni
dostateén¢ povazovan nebo vniman jako podstatna slozka narodniho hospodarstvi. Avsak
rozvoj cestovniho ruchu ma velmi vyznamny dopad na regionélni rozvoj, zaméstnanost, malé
a stfedni podnikani, dopravu, obchod, infrastrukturu, kulturu a Zivotni prostiedi. Je tedy dulezité
se touto oblasti zabyvat a pokladat ji za vyznamnou Stejné jako ostatni podstatné slozky

narodniho hospodaistvi.

Uspé&sna implementace nové Koncepce vede K vytvoreni chybgjiciho systému fizeni
cestovniho ruchu véetné jeho dlouhodobého financovani. Za jeden z nejdulezitéjSich navrha je
v Koncepci povazovano srozumitelnéjsi vymezeni postaveni Ministerstva pro mistni rozvoj,
agentury CzechTourism a dalSich subjektti, mezi které patii napt. kraje. Ministerstvo pro mistni
rozvoj chce podpofit a stabilizovat regionalni spolupraci mezi vefejnym, privatnim a
neziskovym sektorem, a to na principech destina¢niho managementu. Spravné fungujici
organizace destinatniho managementu by mély byt informa¢nim a marketingovym zékladem
pro kvalitni prezentaci Ceské republiky v zahrani¢i a podporovat marketing Seskych destinaci
v ramci domaciho cestovniho ruchu. Nedilnou souc¢asti Koncepce je 1 zména v oblasti dota¢ni
politiky. Ta se bude noveé zamétovat na vyuZzivani integrovanych piistupl na regionélni urovni,
vyuzivani novych finan¢nich néstrojl, napf. zvyhodnénych uvért apod. V minulosti totiz
dochazelo vlivem piimé dotacni politiky k deformaci trzniho prostfedi. Podporovala se
komer¢ni infrastruktura a sluzby cestovniho ruchu, pfi¢emz byl tento zpiisob podpory

kritizovany i samotnymi podnikateli.

Celd Koncepce koresponduje se strategiemi cestovniho ruchu vyspélych zemi v Evropé¢.
Nasledna opatfeni a cile jsou stanovovany tak, aby upozoriiovaly na skutecnost, zZe je cestovni
ruch velmi dualezitym faktorem, ktery slouzi rozvoji regiond, a to hlavné v socidlné a

hospodafsky zaostalejsich oblastech. [56]
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Hlavnim cilem Koncepce je ,,zvySovat konkurenceschopnost celého odvétvi cestovniho
ruchu na narodni i regionalni urovni, udrzeni jeho ekonomické vykonnosti i jeho pozitivnich

dopadit na socio-kulturni a environmentalni rozvoj Ceské republiky.
Do strategickych cilti Koncepce je zafazovano:

o, Posilovani kvality nabidky cestovniho ruchu vietné kultivace podnikatelského

prostiedi;

o  Vybudovani struktury a kultivace instituci, které efektivné implementuji politiku

cestovniho ruchu;
o ZvySeni kvality lidskych zdrojii jako klicového faktoru inovacnich procesii;
o Zlepseni pristupu poskytovatelii sluzeb na trhy cestovniho ruchu;

o Vsouladu se zdasadami udrzZitelného rozvoje, intenzivnejsi vyuzivani efektivnich

nastrojii a inovaci v oblasti ¥izeni a marketingu destinaci cestovniho ruchu;
e Posileni role cestovniho ruchu v hospodarské a sektorovych politikach statu. “[57]

Obrézek 3 zobrazuje jednotlivé priority Koncepce a opatieni, kterd vedou ke zlepSeni dil¢ich

problémi a tim i1 k samotnému rozvoji cestovniho ruchu v CR.
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Priorita 4

Priorita 1 Priorita 2 Priorita 3 N
Zkvalitnéni Management Destinacni IZ?(I:)tllll;?n(iii a
nabidky CR CR marketing rozvoj Y

Zkvalitiiovani
podinkatelského
prostiedi v CR

Vystavba a
modernizace
zékladni a
doprovodné
infrastrktury CR

Zkvalitnéni nabidky
sluzeb CR

Zkvalitnéni nabidky
priméarniho

Podpora ¢innosti
organizaci CR

Posileni a inovace
fizeni destinace

Rozvoj lidskych
zdroji v CR

Marketingova
podpora domaciho a
prijezdového CR

e —

Tvorba a marketing
narodnich a
regionalnich
produkta CR

Marketingové
informace

Politika CR jako
soucast hospodarské
a regionalni politiky

Statistika a vyzkum
vCR

Krizové tizeni a
bezpecnost

potencialu CR

Obrizek 3: Priority a opatfeni Koncepce statni politiky cestovniho ruchu pro obdobi 2014-2020
Zdroj: viastni zpracovani dle [57]

Priorita 1: Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

Z nejvetsi ¢asti tvori nabidku v cestovnim ruchu podnikatelské subjekty, avSak jsou vyrazné
doplnovany i subjekty vefejnymi. Proto vytvaii celkovy ramec nabidky cestovniho ruchu
v CR pravé kvalita podnikatelského prostfedi na jedné strané a na strané druhé kvalita
vetejnych instituci a jejich Cinnosti. Koncepce pfinasi mozné zpusoby, jak podporu
cestovniho ruchu zpriihlednit a zefektivnit. Oprostuje se od modelu dotaci diive
pouzivanych na predev§im komer¢ni aktivity v podob& podpory vystavby ubytovacich
zatizeni nebo vybranych sportovné-rekreacnich objektd a zavadi model zvyhodnéného
uvérového financovani investic ze strany podnikateld. Kromé podnikatelského prostredi fesi

1 kvalitu vetejné infrastruktury cestovniho ruchu, jenz je dnes, a to hlavné ve srovnani

S naSimi nejbliz§imi konkurenty, na niz§i Urovni. Z globalniho pohledu se Koncepce
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orientuje na zménu od ,,tézkych* infrastrukturnich projekti k projektim spiSe mekkym,

zaméfenym na organizaci cestovniho ruchu, lidské zdroje a marketing.
Konkrétni kroky, které vedou ke zlepSeni popsané situace:

e Zavedeni systému zvyhodnénych uvért pro infrastrukturni projekty v cestovnim

ruchu;
e Piijeti zdkona o podpote rozvoje cestovniho ruchu;
e Snizeni relativnich dotacnich kvot podpory projekti;

e Zavedeni poradnich stfedisek pro malé a stfedni podnikatele v cestovnim ruchu ve

spolupraci s hospodarskymi komorami.
Priorita 2: Management cestovniho ruchu

I kdyz se ptedchozi koncepce jiz zamétovaly na organizacni strukturu cestovniho ruchu,
v praxi vSak vznikaly tyto spole¢nosti velice spontann¢ a dosud se objevuji nckteré
podstatné nedostatky, jako je napt. absence jakéhokoli systému, ktery by poskytoval rdmec
pro jejich ztizeni a zaru€oval tak stabilitu jejich provozu a ¢innosti. Rozhodujicim ¢lankem
zakladajicim uvedené spole¢nosti je v Ceské republice vefejny sektor. Ten ma bohuzel
moznost vyznamné naruSovat jejich autonomii pfi rozhodovani a ovliviiuje i jejich
samostatné fungovani. Stava se tomu tak diky neexistujicimu systému fizeni v téchto

organizacich. Destina¢éni management?’

se zaklada na partnerstvi vychazejicim ze vzajemné
daveéry mezi partnery, tedy aktéry cestovniho ruchu. Aby mohla existovat diivéra mezi
subjekty, chce to ur€ity ¢as. Diky vyzkumlim je také znamo, ze ziskat dobrého partnera
na spolupraci je pomérné t€zké. Zminény problém, ktery brzdi rozvoj cestovniho ruchu
Vv destinacich, je z¢asti dan chybéjicimi dlouhodobymi zkuSenostmi, rovnéz také chybé&jicim
uspofadanim cestovniho ruchu, které by jasné stanovilo vazby neboli postaveni a
kompetence Ucastnikll cestovniho ruchu, jez se podileji na fizeni destinace. Vznikla

organizaCni struktura cestovniho ruchu by také usnadnila fungovani destinaCnim

spolecnostem, jejichz destinace ptesahuje hranice dvou a vice krajt.
Konkrétni kroky, které vedou ke zlepSeni popsané situace:

e Piijeti zdkona o podpoie rozvoje cestovniho ruchu - vybudovani systému organizace

(uspofadani) cestovniho ruchu véetné upravy kompetenci;

17 Management cestovniho ruchu
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e Implementovat nastroje posilujici konkurenceschopnost destinace, tj. zavadéni

informacnich a komunika¢nich technologii (systém fizeni destinace - DMS);

e Implementovat nastroje posilujici udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu (navstévnicky

management, monitoring);
e Zkvalitnit zejména dalsi vzdélavani v cestovnim ruchu.
Priorita 3: Destina¢ni marketing

Podnikatelé, provozovatelé turistickych cild, obce, spravy chranénych krajinnych oblasti a
narodnich parkd atp., tedy subjekty cestovniho ruchu, podnikaji své individudlni
marketingové aktivity a jakousi nadstavbou téchto pocinti je destina¢ni marketing, ktery se
zaklada na sitovani zminénych aktért, tvorbé produktti cestovniho ruchu a budovani
samotné image destinace, kde funguji. Konkuren¢ni oblasti zcela bézné uplatiiuji ve svych
strategiich vysoce trzn¢ orientované pristupy. Kone¢nym efektem je, ze je stale vice
finan¢nich prostiedkti investovano do marketingovych kampani, marketingové aktivity jsou
stale sofistikovangj$i a propracovangjsi a je 1 dlslednéji zdkaznicky orientovana tvorba
produkti cestovniho ruchu. Z vyjmenovanych divodt Ceska republika za ostatnimi,
konkurenceschopnéj$imi destinacemi lehce zaostava, a to predevsim v oblasti tvorby
produktl a vyuZzivani nejnovéjSich moznosti informacnich technologii pro jejich prezentaci.
Doposud nebyly prostfedky z vefejnych zdrojii na marketing a tvorbu produktt cestovniho
ruchu vyuzivany dostate¢né efektivné. Je tedy nezbytné obezietné sledovat cile, dopady a

pfinosy, kterych ma byt prostfednictvim marketingové ¢innosti dosaZeno.
Konkrétni kroky, které vedou ke zlepSeni popsané situace:

e Piijeti zdkona o podpote rozvoje cestovniho ruchu;

e Rychlé a efektivni vyuzivani informacnich technologii;

e Zajisténi hladkého toku informaci a poznatki mezi v§emi zainteresovanymi aktéry

cestovniho ruchu;

e Prosazovani kooperativniho marketingu a tvorba trzné orientovanych produkti

cestovniho ruchu, které reaguji na nejnovéjsi poptavkové trendy cestovniho ruchu;

e Inovace v tvorbé produktl cestovniho ruchu a marketingovych aktivit vcetné

vyuzivani Manuélu tvorby produkti cestovniho ruchu.

52



Priorita 4: Politika cestovniho ruchu a ekonomicky rozvoj

Cestovni ruch nespadd do oblasti jedné politiky, ale diky tomu, Ze se jednéd o prufezové
odvétvi, je soucasti vice sektorovych politik, napf. regionalni, dopravni, environmentalni,
pramyslové a obchodni, kulturni, zemédélské, vzdélavaci atd. Soucasné, ale i ty minulé
aktivity jednotlivych ministerstev, nebyly ze strany Ministerstva pro mistni rozvoj nikdy
dasledné;ji a efektivnéji koordinovany. Zminéné ministerstvo proto musi sehravat aktivnéjsi
roli v zintenzivnéni a pfehodnoceni své koncep¢ni Glohy a ¢innosti. Ministerstvu pro mistni
rozvoj rovnéz chybi koncepéni meziresortni organ, ktery by se zabyval strategickou i
praktickou ¢innosti v oblasti podpory cestovniho ruchu a s tim souvisi i zkvalitnéni jeho
pocinani v oblasti mezinarodni spoluprace (UNWTO, OECD, EU), tykajici se cestovniho
ruchu. Dalsi pomérné dulezita povinnost tohoto ministerstva spada do oblasti statistiky a
vyzkumu cestovniho ruchu, vyzvou je hleddni cest ke zkvalitnéni pfedevsim regiondlni a
lokalni statistiky cestovniho ruchu. Vyznamnou roli zde sehrava Cesky statisticky tiad,
ktery puisobi jako garant navrzenych fe$eni. Ulohou Ministerstva pro mistni rozvoj je
soustiedit se na koncepcni problémy a koordinaci sektorovych politik, avSak jeho vykonna
slozka, agentura CzechTourism, se zaméfuje na marketingovou ¢innost a na ni navazané
poradenstvi. Proto je tfeba dale prohlubovat partnerstvi s regionalnimi destinacemi, a to i na

urovni obchodnich vztaha.
Konkrétni kroky, které vedou ke zlepsSeni popsané situace:
e Zkvalitnéni ¢innosti Meziresortni koordina¢ni komise pro cestovni ruch;
e ZaloZeni nové platformy Fora cestovniho ruchu;
e Vypracovavani ro¢nich akénich planti Koncepce;
e Pfijeti zdkona o podpote rozvoje cestovniho ruchu;
e Podpora aplikovaného vyzkumu v cestovnim ruchu;
e Regionalizace satelitniho u¢tu cestovniho ruchu;

e Intenzivnéj$i mezindrodni spoluprace na projektech cestovniho ruchu evropského

vyznamu. [57]

Koncepce ma spojitost s realizaci narodniho marketingu, ktery bliZze popisuje a specifikuje
Marketingova koncepce cestovniho ruchu agentury CzechTourism. Jak Koncepce statni

politiky cestovniho ruchu v CR 2014-2020, tak i Marketingova koncepce cestovniho ruchu
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2013-2020 tzce souviseji s cestovnim ruchem. Oba materialy byly pfipravovany soucasn¢ a

jsou tedy vzajemné provazany.

3.1.2 Marketingova koncepce cestovniho ruchu 2013-2020

Globalni cil Marketingové koncepce cestovniho ruchu 2013-2020 vychazi z globalniho cile
Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR 2014-2020. Jednotlivé cile strategie jsou
roz¢lenény do tii skupin tak, aby odpovidaly strategickym cilim koncepce statni politiky,
zejména vsak ,,Posilovani kvality nabidky cestovniho ruchu vcetné kultivace podnikatelského
prosttedi* a ,,Posileni role cestovniho ruchu v hospodaiské a sektorovych politikach statu®.
Obrazek 4 ukazuje cile Marketingové koncepce cestovniho ruchu a jejich vzijemnou

provazanost.

GLOBALNI CiL- KONKURENCESCHOPNOST A
UDRZITELNOST

| I

EKONOMICKE CILE
(CzechTourism)

Obrazek 4: Cile Marketingové koncepce cestovniho ruchu 2013-2020

Zdroj: viastni zpracovani dle [6]

Pro formulaci cilt strategie je vyuzito metody BSC!® (balanced scorecard) jako
strategického manazerského systému, ktery umoziuje fizeni dlouhodobé strategie. BSC sleduje
fizeni a napliiovani strategie v péti perspektivach: perspektivé financni, perspektiveé partnerd,
perspektivé navstévnikli destinace / rezidenttl, perspektivé internich procesu v destinaci a v

agentufe CzechTourism a perspektivé uceni a rlstu.

18 Jedna se o systém f¥izeni a méfeni vykonnosti organizace, jehoz zdkladem je stanoveni vyvazeného
systému vzajemné provazanych ukazatelll vykonnosti podniku. Metoda pomaha stanovit vyvazeni strategickych
cili a ty prevést do specifickych dil¢ich cili, véetné ukazatel a metrik a pfi jejich realizaci métit vykonnost
organizace.
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Obrazek 5 obsahuje informace o jednotlivych perspektivach a k nim pfifazenych dil¢ich
cilech, pfi¢emz hlavni cil byl definovan takto: ,, Zvysent konkurenceschopnosti destinace Ceska

republika na mezinarodnim trhu turismu na zdkladé rozvoje udrzitelnych forem turismu. “ [6]

Perspektiva
Perspektiva Perspektiva P’e r§QektJva mtel;mdl .
artnerd finanéni navstévnika/ procesu- nove

P rezident a inovacni

Spokojenost
vybranych aktért
soukromého sektoru
s ¢innosti
CzechTourism

Spokojenost
vybranych aktréra
soukromého sektoru
Vv regionech s
¢innosti
CzechTourism

Efektivnost
marketingovanych
kampani
CzechTourism

Meteni obchodniho
efektu v pripade
"prodeje” produktu

.

Udrzeni a zvysSeni
poctu zahrani¢nich
prenocovani
kazdorocne o cca
2%

Primeérny rocni
narist devizového
inkasa

Udrzeni stavajicich
a ziskani novych
klientii destinace
CR- opakovanost

navstév rocné o 2 %
(zvysenti loajality

navstévnik)

\

Zastaventi relativniho
propadu zahranicni
navstévnosti regionti

-

Zména vniméani

destinace CR na

vybranych trzich
podle atributt vize

Zvyseni hodnoty
znacky CR pro
potencialniho
navstévnika

Zvyseni
spokojenosti
zahrani¢nich
navstévnikt

Zvyseni loajality
navstévnikt a
vytvafeni vztahu s
navstévniky

procesy

Systém
marktingového
vyzkumu

Strategie a
management znacky

v

Tvorba produktu

Disribuéni sit’

Komunika¢ni
strategie

Integrovany
informacni systém
destinace
CzechTourism

Obriazek 5: Perspektivy napliiovani Marketingové koncepce cestovniho ruchu 2013-2020 a jejich cile

Zdroj: vlastni zpracovani dle [6]

Kvantitativni cile

Cile ,,UdrZeni a zvySeni poctu zahrani¢nich pienocovani kazdorocné o cca 2 %" a
»Prumérny ro¢ni narlst devizového inkasa“ se orientuji na nartist ukazateli poptavky o 2 %
ro¢n¢€. Pfi stanoveni zminénych cild se vychdzelo z desetiletého primérného meziro¢niho

tempa vyvoje poctu pfijezdi a prenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich
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azvyvoje devizovych piijmt z turismu. Dalsi diléi cil ,,Zastaveni relativniho propadu
zahrani¢ni navitévnosti regionti* je soustfedén na opakovanost navitév Ceské republiky, je
orientovan hlavné na segment turisté. Pokud chce urcity stat ziskat nového zékaznika, tedy
turistu, musi vynalozit podstatné vysSi nédklady, nez které by vynakladal na udrzeni
zékaznikli stavajicich. Proto je dilezit¢ vyuzit konektivity, fenoménu kulturni krajiny
a dalsich faktorti podporujicich realnou moznost opakovanosti navstév, ktera koresponduje

s formulovanou vizi i s cilem ,,Méfeni obchodniho efektu v pfipad¢ ,,prodeje* produktu®.
Kvalitativni cile

Zasadni kvalitativni cil ,,Zména vnimani destinace Ceska republika na vybranych trzich
podle atributl vize* piedstavuje podstatnou obménu nazirani na Ceskou republiku
a prosazovani jeji identity. Ceska republika se jiz projevuje jako moderni, dynamicka
destinace, kterd dokdze vyuzivat své bohaté historie a dalSich silnych stranek, nikoliv jako
levna postkomunistickd destinace. Strategie je zaméfena rovnéZ i na klienty, ktefi dosud
Ceskou republiku nenavitivili, a tudiZ je s ni nepoji zadné vlastnosti ani kvality. Podstatnym
rysem strategie je zvySeni hodnoty znatky destinace Ceska republika, protoZze pravé
v hodnoté znacky se komplexné odrazi celkové vniméani navitévnika Ceské republiky.
Ukazateli, které umoziiuji vnimat zvySeni hodnoty znacky, jsou vitalita a kalibr znacky. Cil
,Zvyseni hodnoty znatky CR pro potencialniho navitévnika“ navazuje na rebranding®
Ceské republiky, ale ne viak jako na pouhou zménu logotypu a komunikaéni kampané,
nybrz jako na proces vyuzivajici napt. USP? a dalsich atributii spojenych s formulovanou
vizi. ZvySovani se spokojenosti navitévnikii Ceské republiky, tedy plnéni cile ,,Zvyseni
spokojenosti zahrani¢nich navstévniki®, se soustfedi nejen na rist podilu zcela spokojenych

hlavné v segmentu turistl, ale i na odstranéni dlouhodobych faktor nespokojenosti.
Ekonomickeé cile (CzechTourism)

Tyto cile jsou definovany jako cile po¢indni si agentury CzechTourism, a to s pfihlédnutim
na financni prostfedky, které méa agentura na svoji Cinnost k dispozici. Ale protoze
prokazovani pticinné souvislosti mezi témito naklady a jejich ekonomickymi dopady, napf.
V podobé vytvotfenych pracovnich mist, je narocné, jsou cile specifikovany ve vztahu
k dopadu ¢innosti CzechTourismu na ¢innost subjektd soukromého a vefejného sektoru.

Dil¢i cile ,,Spokojenost vybranych aktérti soukromého sektoru s ¢innosti CzechTourism*

19 Proces, jehoz vysledkem je nova identita znacky. Jeho sou¢asti jsou zmény v logu a vizuélni identit& viibec,
Casto také v nazvu a samoziejmé v reklamni komunikaci

20 Unique Selling Proposition, v piekladu jedineény prodejni argument. Myslenka Unique Selling Proposition je
zamétena na diivod, pro¢ by si méli lidé koupit zrovna dany produkt.

56



a,,Spokojenost vybranych aktérii soukromého sektoru v regionech s cCinnosti
CzechTourism™ jsou stanoveny jako cile spokojenosti subjektl soukromého a vetejného
sektoru, které hodnoti ptinos plisobeni agentury CzechTourism pro dosazeni stanovenych
kone¢nych cili uvedenych subjektli, a to nejen z oblasti cestovniho ruchu, ale je
predpokladana spoluprace 1 se subjekty z oblasti mimo n¢j. Efektivnost realizovanych
komunikacnich kampani hodnocenych na zdklad¢ standardnich ukazatelG souvisi s cilem
»Efektivnost marketingovanych kampani CzechTourism*. Hlavnim ukazatelem tohoto cile
by méla byt snaha vyhodnotit efektivnost jednotky vynalozenych naklada, napi. 1 USD).
,»,Meé&reni obchodniho efektu v piipad¢ "prodeje" produktu* je cil, ktery vychazi ze silnéjsiho
obchodniho zaméfeni CzechTourismu a moznosti zprostfedkovavat prodej konkrétnich

produktu. [6]

Na celorepublikové trovni, kromé vyse dvou uvedenych strategii rozvoje cestovniho ruchu,
piisobi jesté cela fada dokumenttl. Mezi dilleZité patii i napt. Strategie regionélniho rozvoje CR
2014-2020, Koncepce podpory malych a stiednich podnikateld 2014-2020, Narodni strategie
rozvoje cyklistické dopravy CR 2013-2020, Koncepce pamatkové péce v CR 2011-2016,
Koncepce podpory a rozvoje ¢eské kinematografie a filmového pramyslu 2011-2016 apod.
Nékteré svym obsahem zasahuji do cestovniho ruchu vice, jiné zase méng, ale i pfes to je tieba
Jim vénovat pozornost. Jednotlivda ministerstva by méla pii jejich tvorbé vzajemné
spolupracovat a vytvaret tak dulezité materidly, které poskytnou informace vSem uzivateliim,

at’ uz se jedna o ptimé nebo i1 nepiimé ti€astniky rozvoje cestovniho ruchu.

3.2 Strategické dokumenty na krajské urovni

Na krajské trovni neni aktualni z4dnd koncepce, ktera by svym nazvem a obsahem
zastieSovala pfimo oblast cestovniho ruchu. Avsak v kvétnu leto$niho roku by méla vejit
v platnost Strategie rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina 2017-2025, difive to byla
Strategie rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysoc¢ina 2008-2013. Analyticka ¢ast nové strategie
rozvoje ma hodnotit dosavadni aktivity, dosah na jednotlivd izemi regionu aj. Ze SWOT
analyzy?! vzejdou silné, slabé stranky, ale také hrozby a mozné piileZitosti cestovniho ruchu na
Vyso€iné€. Strategickd ¢ast pak bude definovat jednotlivé prioritni oblasti, pfesn¢ stanovi
opatfeni a aktivity, ale také postupy, jak vSe nakonec zhodnotit a zjistit dopad jednotlivych

aktivit. Soucasti maji byt i navrhy na konkrétni kroky k utvareni image regionu. Dilo totiZ musi

21 Univerzalni analyticka technika zaméfend na zhodnoceni vnitinich a vnéjsich faktor ovliviiujicich uspé&snost
organizace nebo néjakého konkrétniho zaméru (napi. nového produktu ¢i sluzby). Nejcastéji pouzivana jako
situaéni analyza v ramci strategického fizeni.
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subjekty, které v oblasti cestovniho ruchu na Vysoc¢ing ptuisobi. Spoluprace VysocinaTourismu
a VSPJ? piinesla v roce 2014 Analyzu turistického potencialu kraje Vysogina. Z roku 2015
jsou také k dispozici data z dotaznikového Setieni u navstévnikt regionu, ktera stanovuji Profil
navstévnika turistického regionu Vysocina. K tvorb¢ strategie mitize povéiena spolecnost vyuzit
I dalsi dostupné materialy, které poskytne pracovni tym Krajského ufadu kraje Vysocina
sloZzeny ze zastupct odboru kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu, odboru regionalniho
rozvoje, odboru sekretariatu hejtmana a v neposledni fadé i jiz jmenovana organizace

Vyso¢inaTourism, dal$i ptispévkové organizace a zastupci VSPJ. [41]

I kdyz v soucasné dobé neexistuje zadny strategicky dokument, ktery by se piimo dotykal
rozvoje cestovniho ruchu na Grovni kraje Vysocina, je mozné objevit dokumenty, v kterych lze
najit i oblasti podpory smétujici do tohoto odvétvi. Krajska uroven zahrnuje mimo jiné Strategii
Kraje Vysoc¢ina 2020 a Program rozvoje Kraje Vysocina 2015-2018. Tyto dokumenty jsou
vychozim bodem pro naslednou analyzu cestovniho ruchu ve zminovaném Kraji, proto je

nezbytné se jimi podrobnéji zabyvat.

3.2.1 Strategie kraje Vyso¢ina 2020

Strategie kraje Vysocina 2020 (dale jen Strategie) byla zpracovana jako stiednédoby
strategicky dokument na obdobi 2014-2020. Jeji vznik mél souvislost zejména s ptipravou kraje
na bliZici se nové programové obdobi EU. Cilem dokumentu je tedy na zdkladé mistniho
rozvojového potencialu stanovit prioritni rozvojové okruhy do roku 2020, a to pfedevsim za

ucelem udrZeni a posileni konkurenceschopnosti kraje Vysoc€ina.

V programové ¢asti Strategie se nachéazi rozvojova vize do roku 2020, kterd zni takto: ,, Kraj
Vysocina chce byt konkurenceschopnym a zdravym regionem s moderni a fungujici
infrastrukturou a sluzbami. Regionem s atraktivnim a zivym venkovem, ale i funkcnimi
regionalnimi stiedisky. Regionem, ktery si vazi svého prirodniho bohatstvi a dokdze vhodné
vyuzit jeho potencialu. Regionem, ktery dokdze pripravit lidské zdroje pro svuj dalsi
ekonomicky rozvoj. “ [49]

Nasledné budou vypsany jednotlivé priority stanovené ve Strategii (Tabulka 4, Tabulka 5 a

Tabulka 6), které¢ maji co docinéni s cestovnim ruchem, a k nim budou pfifazeny i klicové

aktivity, které vedou k jejich GspéSnému plnéni.

22 Vysoka $kola polytechnicka v Jihlavé
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Tabulka 4: Vybrané kli¢ové aktivity priority ¢. 1 Strategie kraje Vysoéina 2020

Priorita 1: VYSOCINA JAKO ATRAKTIVNI VENKOVSKY PROSTOR

\J

Funk¢ni regionalni strediska

*Posilovani pozice krajského mésta rozsitovanim nabidky vefejnych instituci a sluzeb;
*Modernizace infrastruktury vefejnych sluzeb v regionalnich centrech;
*Zvysovani kvality dopravni infrastruktury regionalnich center.

Pritazlivy venkov

*Podpora aktivni venkovske spolecnosti podporou volnocasovych aktivit;
*Rozvijeni mistnich tradic a specifik;

*Podpora aktivnich mistnich akénich skupin;

*Modernizace dopravni a technické infrastruktury venkovskych obci,
*Technicka organizac¢ni podpora rozvoje dopravni obsluznosti tizemi.

Rozvoj zemédélstvi

*Podpora zemédélské prvovyroby a propagace regionalnich produktii a bioproduktd z mistni
zemédélské vyroby;
*Hledani ptilezitosti ve venkovské turistice a agroturistice.

Zdroj: viastni zpracovani dle [49]

Tabulka 5: Vybrané kli¢ové aktivity priority ¢. 4 Strategie kraje Vyso¢ina 2020

Priorita 4: MODERNI INFRASTRUKTURA

Kvalitni regionalni silni¢ni sit’

\J

*Zkvalitnéni silnicni sité v regionu se zacilenim na Patefni silni¢ni sit’ kraje Vysocina
(zkvalitnéni napojeni nejvyznamnéjsich regionalnich center na dalnici D1 a spojeni mensich
mikroregionalnich stfedisek s nadfazenymi regionalnimi centry koncentrujicimi pracovni
prilezitosti a sluzby);

*ZvysSovani kapacity objizdnych tras dalnice D1.

Modernizace Zeleznice a zkvaliténi prepravy osob na Zeleznici
\J

*Modernizace zeleznicnich trati a uzli vcetné souvisejici technické infrastruktury;,
*Obnova vozového parku v ramci regionalni piepravy osob po zeleznici.

Zdroj: vlastni zpracovani dle [49]
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Tabulka 6: Vybrané kli¢ové aktivity priority &. 5 Strategie kraje Vyso¢ina 2020

v :
Priorita S: KONKURENCESCHOPNA EKONOMIKA

‘Malé a stiedni podniky jako pater regionalni ekonomiky

*Podpora malych a stiedné velkych podniki,

*Vytvoreni platformy pro komunikaci mezi Krajem Vysocina a podnikatelskymi subjekty v
kraji za iCelem feSeni aktualnich potfeb a problému podnikatelského sektoru (na bazi
hospodatskych komor, klastrii apod.);

*Identifikace inova¢niho potencialu Kraje Vysocina dle odvétvového a uizemniho hlediska a
hledani nastroji pro rozvoj inovaéniho prosttedi v regionu;

*Zkvalitnéni terciarniho vzdélavani a jeho zaméreni na technické obory;

*Vystavba budovy Krajské knihovny Vysoc€iny a investice do jejiho technického zazemi,
vybaveni a sluzeb;

*Respektovani zavéru z Regionalni inovacni strategie Kraje Vysocina s ohledem na potieby
trhu prace a v navaznosti na systém stfednich skol v kraji.

' e 7 o r . r
Vyuziti potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu
\J

*Vyuziti polohy Kraje Vysocina, jeho pfirodniho, historického a kulturni bohatstvi pro
rozvoj cestovniho ruchu;

*Zkvalitiiovani a garance sluzeb v odvétvi cestovniho ruchu;

*Vzdélavani a zvySovani kvalifikace lidskych zdrojt v cestovnim ruchu;

*Podpora Cinnosti turistickych informacnich center;

*Rizeni propagace cestovniho ruchu v Kraji Vyso&ina krajskou piispévkovou organizaci
Vysocina Tourism;

«Identifikace novych atraktivit cestovniho ruchu v Kraji Vysocina (pivni stezky, konferen¢ni
turistika);

+Udrzba, zkvalitiiovani a budovani doprovodné infrastruktury pro cestovni ruch (ne podpora
vystavby a rekonstrukce ubytovacich kapacit).

Zdroj: viastni zpracovani dle [49]

3.2.2  Program rozvoje kraje Vysocina 2015-2018

Program rozvoje kraje Vyso€ina je zdkladni dokument regiondlniho rozvoje na trovni
vys§§iho uzemné samospravného celku. Zpracovava jej kraj v ramci své samostatné pisobnosti,
a to na zakladé¢ zékona ¢. 248/2000 Sb., o podpote regionalniho rozvoje. Jedna se o stiednédoby

dokument a délka jeho platnosti je stanovena na obdobi 2015-2018.

Jako piedchozi strategie ma i tato svoji vizi rozvoje kraje, ktera zni nasledovné: ,, Chceme
byt zdravym krajem, ktery bude nejen atraktivnim mistem pro praci, ale také po volny cas a
poznavani. Krajem, ktery umi byt napomocen svym obcaniim i subjektiim puisobicim v regionu
a ktery jim umi dat prileZitost pro jejich dalsi rozvoj. Budeme se snaZit o to, aby nase Vysocina

zustala krajem s prosperujici ekonomikou, Zivym venkovem a kvalitnim Zivotnim prostredim.

Globalni cil zaméstnanci krajského uradu stanovili takto: ,, ZvysSeni konkurenceschopnosti a
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atraktivity Kraje Vysocina a spokojenosti jeho obyvatel prostiednictvim moderni

infrastruktury, kvalitnich verejnych sluzeb a zdravého Zivotniho prostiedi.* [74]

Programova ¢ast dokumentu stanovuje na zakladné zjiSténi z analytické ¢asti a SWOT
analyzy zékladni rozvojové sméry na urovni prioritnich oblasti. Téchto oblasti je celkem 5,
pricemz jsou dale rozpracovany do jednotlivych opatfeni a aktivit. Nasledné bude rozepsana
prioritni oblast €. 5: Atraktivni kulturni a historické dédictvi a cestovni ruch, nebot’ se dikladné

zabyva rozvojem cestovniho ruchu na Vysoc€ing.
Prioritni oblast 5: Atraktivni kulturni a historické dédictvi a cestovni ruch
Zminéna prioritni oblast se déli na dalsi 4 prioritni opatfeni:
e Prioritni opatfeni €. 1: Infrastruktura cestovniho ruchu,
e Prioritni opatfeni ¢. 2: Sluzby v cestovnim ruchu,

e Prioritni opatfeni ¢. 3: Ochrana a zachovéani kulturnich pamatek jako

hmotného kulturniho dédictvi kraje,
e Prioritni opatfeni ¢. 4: Rozvoj kultury a kulturni infrastruktury.
Pro vSechna prioritni opatieni probéhla SWOT analyza, jejiz zjisténi bude nasledné popsano.
SWOT analyza pro prioritni oblast Atraktivni kulturni a historické dédictvi a CR
S- SILNE STRANKY
Prioritni opatfeni €. 1 a 2: Infrastruktura cestovniho ruchu a SluZzby v cestovnim ruchu

[ 24

e Husta sit’ kvalitné znacenych péSich turistickych tras, nau¢nych stezek, cyklotras,

hipotras a upravovanych lyzatskych bézeckych tras;
e Husta sit’ turistickych informacnich center;
e Pisobnost VS se zaméfenim na cestovni ruch v regionu;

e Dostatetné ubytovaci a stravovaci kapacity a kapacity nabizejici zdzemi pro

konferencni sluzby;
e Potencial pro konani sportovnich a kulturnich akci nadregionalniho vyznamu;
e Existence pozice krajského cyklokoordinatora;

e Destina¢ni management pokryvajici celé uzemi kraje Vysoc€ina.
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Prioritni opatieni €. 3: Ochrana a zachovani kulturnich pamatek jako hmotného kulturniho
dédictvi kraje
e Bohaté kulturni dédictvi kraje (nejvyssi pocet pamatek na seznamu UNESCO v CR,

vysoky pocet narodnich kulturnich pamatek- vSechny pfistupné vefejnosti; existence

pamatek mistniho vyznamu).
Prioritni opatieni €. 4: Rozvoj kultury a kulturni infrastruktury
e Mnozstvi a rozmanitost subjektt poskytujicich vefejné sluzby v oblasti kultury;

o Sirokd nabidka kulturnich a kulturné spoledenskych akci a aktivit mistniho,

regionalniho 1 nadregionéalniho vyznamu.
W- SLABE STRANKY
Prioritni opatieni €. 1 a 2: Infrastruktura cestovniho ruchu a Sluzby v cestovnim ruchu
e Koncentrace turistického potencialu do nékolika vyznamnéjsich stiedisek v regionu;
e Rozdilna kvalita a rozmisténi turistické infrastruktury vcetné vyfeSeni bezbariérovosti;
e Kvalitativni nedostatky cykloinfrastruktury;
e Nizka mira zapojeni subjektli cestovniho ruchu do existujicich systémi kvality;

e Neexistence prubézného vyzkumu a nasledné sledovani trendii v nabidce a poptavce,

nedostatena segmentace a charakteristika cilovych skupin;
e Neexistence regionalni marketingové koncepce;

e Neexistence nosnych turistickych produktli, nizka schopnost uplatnit turistickou

nabidku regionu na trhu;

e Rezervy v prezentaci regiondlni turistické nabidky (vcetné€ sbéru informaci, databaze,

weboveé stranky) a jeji nasledné marketingové podpory;
e Nedostate¢na spoluprace mezi subjekty v cestovnim ruchu;
o Stala rezerva v kvalifikaci lidskych zdrojui v cestovnim ruchu.
Prioritni opatieni €. 3: Ochrana a zachovani kulturnich pamatek jako hmotného kulturniho
dédictvi kraje
e Rezervy v prezentaci kulturniho dédictvi a ptikladnych obnov pamatkové chranénych

objektt;
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e Nevyhovujici stav n¢kterych kulturnich paméatek a pamatek mistniho vyznamu,

e Neexistence dokumentace, odborného zhodnoceni pamatkového fondu na izemi kraje;
e Nizké povédomi obyvatel o vyznamu kulturniho dédictvi,

e Nedostate¢né vyuzivani pamatek v oblasti cestovniho ruchu.

Prioritni oblast ¢. 4: Rozvoj kultury a kulturni infrastruktury

e Nedostatecné ¢i nevyhovujici prostorové, technické a technologické zdzemi kulturnich

subjektu;

e Nedostatecna nabidka atraktivnich kulturnich sluzeb s ohledem na nartistajici naroky

navstévnika a soucasné trendy;
e Nedostate¢na propagace kultury a provazanost na oblast cestovniho ruchu.
O- PRILEZITOSTI
Prioritni opatfeni €. 1 a 2: Infrastruktura cestovniho ruchu a Sluzby v cestovnim ruchu
e Vysoka estetickd hodnota krajiny, venkova a kulturniho bohatstvi;
e Rust zajmu o kratkodobé dovolené;
e ZvysSeny zajem domacich turistli o dovolenou v tuzemsku;
e Rust poptavky urcitych cilovych skupin (napft. seniofi, rodiny s détmi);
e Poptavka po volnocasovych aktivitach i ze strany rezidentd.
Prioritni opatieni €. 3: Ochrana a zachovani kulturnich pamatek jako hmotného kulturniho
dédictvi kraje
e Existence obCanskych sdruzeni a dalSich subjekti zamfenych na ochranu a propagaci
kulturniho dédictvi;
e Prohlasovani objektl za kulturni pamatky (aktualizace seznamu kulturnich pamatek).
Prioritni opatfeni ¢. 4: Rozvoj kultury a kulturni infrastruktury

e Zapojeni kulturnich subjekti do narodni a mezinarodni spolupréce.
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T- OHROZENI

Prioritni opatieni €. 1 a 2: Infrastruktura cestovniho ruchu a Sluzby v cestovnim ruchu

Krajinné a klimatické omezeni pro vysSsi konkurenceschopnost cykloturistiky a

lyzovani (kopcovitost, sn¢hové podminky);
Vysoka konkurence v navstévnosti s ostatnimi regiony s podobnou nabidkou;
Sezoénnost sluzeb;

Neexistence lazni, multifunk¢nich zafizeni, sluzeb vyuzitelnych i1 pro cestovni ruch,

nedostatek zédbavnich parkl pro rodiny s détmi;

Snizovéani zajmu o cestovni ruch v dobach ekonomické recese a tim padem nizké
vyuziti sluzeb;

Rizna legislativni omezeni (napf. neexistence zdkona o cestovnim ruchu nebo
vzajemné protichiidna legislativa);

Existence pouze omezenych statistickych dat v cestovnim ruchu.

Prioritni opatfeni €. 3: Ochrana a zachovani kulturnich pamatek jako hmotného kulturniho

dédictvi kraje

Postupny zanik tradi¢nich femesel, ktera jsou nepostradatelna v procesu obnovy
kulturnich pamaétek (neznalost piivodnich materiald, postupti a jejich aplikace, nezajem

o femesla nebo chybéjici vyuka na stiednich odbornych skolach a ucilistich);

Zanikani kulturnich pamatek pfi nezdjmu vlastnikd o jejich obnovu, neadekvatni péci

a necitlivému vyuZzivani pamatkovych objektl;

Rezervy ve vykonu statni spravy pamatkoveé péce.

Prioritni opatfeni ¢. 4: Rozvoj kultury a kulturni infrastruktury

Omezené vyuziti modernich technologii pfi poskytovani kulturnich sluzeb v souvislosti

S autorskymi pravy;
Dopad neptiznivého ekonomického vyvoje na rozvoj a vyuzivani kulturnich sluzeb;

Snizeni z4jmu o tradicni formy kultury zplsobené urbanizaci, globalizaci a

technologickymi zménami. [74]
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K jednotlivym prioritnim opatifenim jsou samoziejmé ptifazeny i aktivity, které vedou ke
zlepSeni zjisténé situace popsané ve vySe uvedené SWOT analyze. Tabulka 7 poskytuje

informace o krocich spadajicich pod dana opatieni.
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Tabulka 7: Kli¢ové aktivity priority ¢. 5 Programu rozvoje kraje Vyso¢ina 2015-2018

-
ATRAKTIVNI KULTURNI A HISTORICKE DEDICTVI
A CESTOVNI RUCH

b=

Prioritni opatfeni 1: Infrastruktura cestovniho ruchu
\J

*Budovani, rozsifovani a zkvalitiiovani sit¢ cyklotras, cyklostezek, hipotras, singltrekd,
turistikcych znacenych tras a naucnych stezek, lyzatskych bézeckych a bruslatskych tras
vcetng vystavby jejich doprovodné infrastruktury;

*Zvys$ovani poétu certifikovanych subjektii v cestovnim ruchu (Cyklisté vitani, Cesky systém
kvality sluzeb, standardy v oblasti ubytovacich sluzeb apod.;

*Vystavba a rekonstrukce infrastruktury pro volnoc¢asové aktivity vyuzitelné pro cestovni
ruch;

*Rozsiteni sluzeb vetejnych dopravci o sluzby pro cykloturistiku.

Prioritni opatieni 2: Sluzby v cestovnim ruchu

*Zkvalitnéni prezentace regionalni turistické nabidky (cilené marketingové kampané,
webové stranky, dalsi nastroje) vychazejici ze zvySeni efektivity sbéru informaci a jejich
aktualnosti;

*Tvorba turistikcych produktii zaméfenych na konkrétni cilové skuiny (cilené nabidky,
systémy zvyhodnéni);

*Zkvalitnovani sluzeb turistickych informacnich center;

*Rozvoj lidskych zdrojl v cestovnim ruchu: spoluprace se Skolami zamétenymi na vyuku
cestovniho ruchu a nasledné profesni vzdélavani (realizace pracovnich stazi, prohlubovani
jazykovych a dalsich dovednosti);

*Organizace a propagace akci s potencialnim nadregionalnim vyznamem ¢i prokazatelnym
dopadem na cestovni ruch.

Prioritni opatieni 3: Ochrana a zachovani kulturnich pamatek jako

hmotného kulturniho dédictvi kraje
\J

*Obnova kultruniho pamatek a pamatkové chranénych Gizemi zejména za pouziti tradi¢nich
materiald a technologickych postupt;

*ZvySovani povédomi obyvatel o vyznamu kulturniho dédictvi (ocenovani kvalitné
provadéné obnovy kultrunich pamatek, podpora publikac¢ni, edi¢ni, osvétové, vystavni,
prednaskové, medialni ¢innosti);

*Vyuzivani potencialu a zpfistupniovani kulturnich pamatek pro rozvoj cestovniho ruchu v
kraji;

*Obnova pamatek mistniho vyznamu,

*Provadéni prizkumt a diikladnad dokumentace pamatkového fondu;

*Zkvalitnéni spoluprace mezi gestory statni pamatkove péce v kraji.

Prioritni opatieni 4: Rozvoj kultury a kulturni infrastruktury

*Rozvoj a zkvalitnéni kulturni infrastruktury;
*Ptiprava a realizace kulturnich a kulturné-spolecenskych akci;

*Zachovani a vytvareni kultrunich hodnot (publikaéni, vytvarna, fotograficka, filmova a dalsi
esteticka tvorba, ochrana sbirkovych predmétii ad.).

Zdroj: viastni zpracovani dle [74]
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Uvedené aktivity vedouci k ispéSnému rozvoji cestovniho ruchu v kraji Vysocina zapojuji
do Cinnosti spoustu aktérti. Jednd se o mesta, obce, jimi ziizované prispévkové organizace,
mistni akéni skupiny, sdruzeni a svazky obci, podnikatelské subjekty, neziskové nestatni
organizace, agenturu Vyso¢inaTourism, VSPJ a stiedni $koly vyudujici cestovni ruch, cirkve
apod. Zdroji financovani téchto kroki mohou byt napt. Statni fond dopravni infrastruktury,
Integrovany regionalni operacni program, Operacni program Podnikdni a inovace pro
konkurenceschopnost, Program spoluprace Interreg V-A Rakousko-Ceska republika, Operaéni
program vyzkum, vyvoj a vzdélavani, dale pak jest¢ financni prostiedky z rozpoctl

Ministerstva pro mistni rozvoj nebo Ministerstva kultury atd. [74]

Finanéni prostfedky ur¢ené na rozvoj cestovniho ruchu a vSe s nim spojené je mozné cerpat
I z Narodniho programu podpory cestovniho ruchu 2010-2016 nebo Narodniho programu
podpory cestovniho ruchu v regionech 2016-2020. Oba dva byly fizeny Ministerstvem pro

mistni rozvoj. Nasledujici dvé podkapitoly se budou zminénym programim bliZe vénovat.

3.3 Narodni program podpory cestovniho ruchu 2010-2016

Prostfednictvim Narodniho programu podpory cestovniho ruchu 2010-2016 je ze statniho
rozpoc¢tu poskytovana dotace podnikatelskym subjektim a od roku 2015 i obcim. A to na
vymezené aktivity podporujici socialni cestovni ruch. Jako hlavni cil si program klade
vytvoreni nastroje, ktery efektivnim zptisobem ptispéje k podpote socialniho cestovniho ruchu.
Jeho soucasti je podprogram Cestovani dostupné vSem, jez bude nésledné blize specifikovan.

[58]

3.3.1 Podprogram Cestovani dostupné v§em

Cilem sou¢asného podprogramu Cestovani dostupné vSem je ,, riist podilu cestovniho ruchu
na prosperité regionti, vytvoreni ekonomickych podminek k iniciaci a podpore aktivit pro rozvoj
domaciho cestovniho ruchu. Podpora tvorby novych produktii, aktivni zaclenéni cilovych
skupin, sniZeni sezonnosti, vytvoreni podminek pro zlepSeni infrastruktury cestovniho ruchu a

zpFistupnéni atraktivit. ** [64]
Podporovano je:

e Rekonstrukce/vybudovani odpocivadel, center sluzeb pro turisty a hygienického

zazemi pro pé&si, cyklisty a handicapované turisty podél tras;

e Zpiistupnéni atraktivit cestovniho ruchu;
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e Zavedeni/zlepSeni/vytvoreni navigacnich a informacnich systémul pro sluchové a

zrakove postizené ucastniky cestovniho ruchu;
e Poftizeni zatizeni pro bezpecné parkovani kol a ischovu zavazadel.
To vSe véetné propagace zrealizovanych vystupt akci. [64]

Vyse poskytnuté dotace tvoii maximalné 50% podil uznatelnych vydaji z celkového
rozpoctu akce, zbytek je slozen z vlastnich zdroji zadatele. Maximalni vySe dotace v letech
2010-2014 byla 2,5 mil. K¢, v roce 2015 bylo nové mozné zadat o 5 mil. K¢ na parkovaci véze
pro jizdni kola. Tabulka 8 obsahuje seznam projektl, které byly dotovany z Narodniho
programu podpory cestovniho ruchu v obdobi 2010-2015 ptimo v kraji Vysocina, jsou uvedeny

1 vySe dotaci v€etné roku a mist realizace.

Tabulka 8: Cerpani dotaci z Narodniho programu podpory cestovniho ruchu 2010-2015 v kraji Vyso¢ina

DOTACE
V KC

ROK MISTO ZADATEL NAZEV PROJEKTU

Centrum sluzeb pti penzionu Kadle¢ak
(vybudovani Centra sluzeb zahrnujicim

2011 SYetla T e LY infocentrum, pij¢ovnu servis, hygienické | 946 500
Sazavou Sembera , . S -
zazemi, zastfeSené odpocivadlo a
venkovni sportoviste)
Odpocivadlo a détsky koutek na Statku
Namest nad v Namesti nad Oslavou
2011 Oslavou OSLAVAN, as. (bylo financovano: herni prvky, fit stroj 200000
pro seniory, odpocivadlo, www stranky)
2012 Ledec nad AQUACOMP Zftizeni hygienického zdzemi na hradé 523 062
Sazavou HARD s.r.o. Lede¢ nad Sazavou
Centrum sluzeb pro rodiny s détmi,
turisty, cyklisty, lyzate a handicapované
Svétla nad Ing. Jaroslav pfti penzionu Kadle¢ak
2012 Sazavou Sembera (bylo financovano: détsky koutek, 1072493
pujcovna lyzi a lodi a bezbariérovy
pristup)
Sportujeme s LENochem- vybudovani
viceucelového sportovné-rekreacniho
2012 NoviRife  Volsisro aredlu 1578 994

(bylo financovano: relaxacni zona,
viceucelové sportoviste, koupaci sud,
elektrokola, vozidlo, infopanel, mapa)
Centrum sluzeb pro turisty na Vysoc¢iné
(bylo financovano: trampolina, masazni
2012 Sttitez A-mercata s.r.0. = kieslo, herni prvky, odpocivadla, kola, 2 494 580
skutry, elektrokola, infotabule,
rekonstrukce haly)
Rasna celoroéné dostupnd viem
(pujcovna sportovnich potieb poskytujici
zapijceni kol, elektrokol, bézek, lyzi 1253122
apod., zakladni servis kol a lyzi, online
rezervacni systém)

Ing. Roman

2013 Rasna Kadlec
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Pujcovna lodi na DaleSické prehrade
(bylo financovano: kajaky, obytna
motorova lod’, mobilni lavka,
ptislusenstvi k lodim)
Zkvalitnéni zazemi pro turisty
_ Vlasta vV Hospodatském dvore Bohuslavice (bylo
2014  Bohuslavice v financovano: détské htisté, seniorpark, 537 644
Kovarova o x z o 8 e o
pujcovna sportovnich potieb a navigacni
systém)
Adventure Station
(bylo financovano: détské histé a
vybaveni, odpocivadlo, vybaveni
pUjcovny- kola, kolobézky, brusle, hole 1976 900
nordic walking, lezecké Givazky, stojan na
kola, dale infocedule, mapa, leporelo,
WC)
Rozsiteni a dovybaveni centra sluzeb pro
turisty na Vyso¢iné
2014  Stritez A-mercata s.r.o. (bylo financovéano: vnitini herna, 1 880 500
nafukovaci atrakce, venkovni autodraha,
odpocivadlo, mapy)

2014 | Trebic AIKON, s.r.o. 484 000

Outdoor Aliance
S.I.0.

2014  Rimov

Meésto

2015 | Humpolec Humpolec

Digitalni informacni box 351 000
Zdroj: viastni zpracovani dle [59]

Dle uvedenych udaju je patrné, Ze v obdobi 2010-2015 bylo do kraje Vyso¢ina z programu
Cestovani dostupné vSem alokovdno mezi Zadatele necelych 13,3 mil. K¢&. Jednotlivé
poskytnuté castky se od sebe lisi podle finan¢éni naro¢nosti projekti. Nejvyssi ¢astka byla
udélena spolecnosti A-mercata s.r.0., kterd se zaslouzila o vybudovani Centra sluzeb pro turisty
na Vysocin€ v obci Stiitez na Ttebi¢sku. V roce 2012 obdrZela skoro 2,5 mil K¢ a v roce 2014
jeste 1,88 mil. K¢.

V soucasné dobé mohou Zadatelé o dotace vyuzit Narodniho programu podpory cestovniho
ruchu v regionech, ktery bézi od roku 2016 a ukoncéen bude v roce 2020. Dalsi podkapitola se

zminénému programu a jeho ¢astem bude bliZze vénovat.

3.4 Narodni program podpory cestovniho ruchu v regionech 2016-2020

Cilem tohoto dota¢niho programu je ,,zvySeni potencidlu a konkurenceschopnosti regionii,
usnadneni pohybu navstevnikii v destinacich, rozvoj zdkladni a doprovodné infrastruktury
cestovniho ruchu, rozprostreni navstévnosti, rozvoj kvality sluzeb a v neposledni radé podpora

I3

socioekonomickych prinosu cestovniho ruchu.” Jedna se o narodni dotacni titul

spolufinancovany z prosttedk statniho rozpoctu zahrnujici dva podprogramy:
e Rozvoj zékladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu,

e Marketingové aktivity v cestovnim ruchu. [60]
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3.41 Podprogram Rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury

cestovniho ruchu

Rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu je podprogram, ktery se
zaméfuje na podporu vzniku nové nebo na rozvoj zkvalitnéni stavajici infrastruktury a sluzeb
cestovniho ruchu v regionech. Zaméfuje se na rozmach aktivit slouzicich navstévnikim
popiipadé rezidentim v ramci volno&asovych aktivit. Uéelem je podpora rozvoje investice do
cestovniho ruchu a rozsifit rozsah a zvysit kvalitu poskytovanych sluzeb. Nebo také
ptizpliisobeni infrastruktury novym zajimavym cilovym skupinam. Budou podporovany kroky,
které sméfuji k rozvoji doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu v regionech, podpote
vybavenosti turistickych tras (pési, cyklo, hipo, lyZaiska, vodni turistika a dal$i udrzitelné
formy cestovniho ruchu), rozvoji navigaénich a informacnich systému v destinacich, podpote
upravy lyzafskych bézeckych tras, podpofe ekologicky Setrné dopravy navstévniki

v turistickych regionech a v neposledni fad¢ i monitoringu navstévnika.
Podprogram je ¢lenén na 3 dotaéni tituly:

e Podpora nadregionalnich aktivit, zaméfena na zvySeni vybavenosti a
atraktivity dalkovych turistickych tras, napf. projekty na podporu
vybavenosti cyklostezek podél vodnich tokt, jednotnou vybavenost trati pro
bézeckou turistiku v horskych oblastech, projekty zaméfené na jednotny

format informacnich paneld, monitoring apod.;

e Rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu,
zameien na rozvoj zékladni a doprovodné infrastruktury a sluzeb cestovniho
ruchu v destinacich, cilem je podpofit rozvoj podnikatelskych investic do
cestovniho ruchu a rozsifeni rozsahu poskytovanych sluzeb a v neposledni
fad¢ 1 podpofit zvySeni kvality poskytovanych sluzeb, ptipadné ptizpiisobeni
infrastruktury novym specifickym cilovym skupindm, nebude podporovéna
vystavba novych ani rozSifeni ¢i rekonstrukce stavajicich ubytovacich a

stravovacich zafizeni;

e Rozvoj verejné infrastruktury cestovniho ruchu, zaméfen na rozvoj
vefejné infrastruktury cestovniho ruchu provozované a spravované
nepodnikatelskymi subjekty, respektive podporu vzniku nové nebo rozvoj
zkvalitnéni stavajici infrastruktury, bude také podporovano i zvySeni kvality

stavajici vefejné infrastruktury, pifipadné ptizplisobeni stavajici vetejné
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infrastruktury novym cilovym skupinam, navazuje na piedchozi dotacni
titul. [61][66]

3.4.2 Podprogram Marketingové aktivity v cestovnim ruchu

Marketingové aktivity v cestovnim ruchu je druh podprogramu, jenz se zaméiuje na
destina¢ni spolecnosti a na podporu realizace jejich marketingovych aktivit. Jako cil si klade
zvySeni povédomi o regionech za ucelem rlstu navstévnosti. Budou podporovéany aktivity
zaméiené na podporu fizeni destinaci, realizaci marketingovych vyzkuma, podporu produkti a
zavadéni inovaci v cestovnim ruchu, podporu distribuce produkti cestovniho ruchu, branding??

destinaci a marketingovou komunikaci.
Podprogram je ¢lenén na 2 dotacni tituly:

e Marketingové aktivity na urovni kraji, zaméfeny na podporu ¢innosti

krajskych destina¢nich spole¢nosti, nebude podporovan jejich provoz;

e Marketingové aktivity na oblastni a lokalni irovni, zaméfeny na podporu
registrovanych/certifikovanych  mistnich a oblastnich  destinacnich
spole€nosti, prevazné na fizeni rozvoje destinace, tvorbu produktu
cestovniho ruchu, definovéani cilovych skupin, realizaci marketingovych
aktivit, propagaci destinace, fizeni toku navstévnosti v destinaci, vyzkumné
aktivity, vyhodnocovani efektivity realizovanych aktivit a dalsi aktivity

realizované destina¢nimi spole¢nostmi. [62][65]

Obrazek 6 poskytuje informace o vysi dotaci obou vyse uvedenych podprogramt pro 1.

vyzvu, kterd bude realizovana v roce 2017.

23 Proces tvorby a pouzivani vizualni identity znacky, jde o to navrhnout vhodny nazev, logo, vizualni styl a dalsi
prvky znacky podle definice znacky.
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Narodni program podpory cestovniho ruchu v
regionech (pro 1. vyzvu 2017 alokovano 300 mil. K¢)

Podprogram 2:
Marketingové aktivity v
cestovnim ruchu
! (alokovano 120 mil. K<)

Podprogram 1: Rozvoj zakladni a
doprovodné infrastruktury cestovniho
ruchu (alokovano 180 mil. K¢)

Dotacni titul €. 2:
Dotacni titul €. 1: Rozvoj zakladni a
Podpora doprovodné
nadregionalnich infrastruktury
aktivit (alokovano cestovniho ruchu
36 mil. K¢) (alokovano 72 mil.
K¢)

Dotacni titul €. 2:
Marketingové
aktivity na oblastni a
lokalni urovni
(alokovano 84 mil.
K¢)

Dotacni titul ¢. 3:
Rozvoj verejné
infrastruktury

cestovniho ruchu

(alokovano 72 mil.

K¢)

Dotaéni titul €. 1:
Marketingové
aktivity na urovni
kraju (alokovano
36 mil. K¢)

Obriazek 6: Rozdéleni dotaci v rimci Narodniho programu podpory cestovniho ruchu v regionech 2016-2020

Zdroj: viastni zpracovani dle [63]

3.5 Programy financované z Fondu Vysociny

V kraji Vysocina je mozné, kromé vySe zminénych programu, cerpat i dotace poskytované
pfimo krajskym ufadem, a to z Fondu Vysociny. Oblasti cestovniho ruchu se tuzce dotykaji
¢innosti spojené s odborem kultury, pamétkové péce a cestovniho ruchu. Avsak neni vylouceno,
ze do ni zasahuji 1 jiné odbory, napf. odbor regiondlniho rozvoje, Zivotniho prostfedi a
zemédé@lstvi, dopravy a silni¢niho hospodarstvi apod. Ovliviigji cestovni ruch prostiednictvim
poskytovani dotaci z dotacnich programi, jako jsou napf. Prodejny regionalnich produktd,

Inovaéni vouchery, Rozvoj podnikatelil, Rozvoj vesnice, Zivotni prostiedi atd.

Nasledujici text upfe svou pozornost na dotaéni programy, které v poslednich letech
vyhlasuje odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu. Nékolik po sobé jdoucich tabulek
poskytne informace o nékterych projektech rozvoje cestovniho ruchu financovanych z Fondu

Vysociny, o vysi dotaci, predmétech a mistech realizace. [40]

3.5.1 Program Pamatkové chranéna izemi

Jedna se o grantovy program na podporu obnovy nepamatkovych objekti na tzemi
pamatkovych rezervaci a zon. Vaze se na Program rozvoje kraje Vysocina, konkrétné prioritni
oblast 5: Atraktivni kulturni a historické dédictvi a cestovni ruch, prioritni opatieni 3: Ochrana
a zachovani kulturnich pamatek jako hmotného kulturniho dédictvi kraje. Cilem programu je

vytvoreni podminek pro obnovu historicky a pamatkovée cennych konstrukei a stavebnich prvki
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objekti, které nejsou kulturnimi pamatkami, ale nachazeji se v chranénych tizemich (méstskych
a vesnickych pamatkovych rezervacich nebo méstskych a vesnickych pamatkovych zénach) a
vyznamnym zpusobem se uplatiiuji v jejich vyrazu. Minimalné je mozné ziskat 10 tis. K¢,
maximalné 100 tis. K¢, pfiCemZ vySe dotace dosdhne 50 % celkovych nakladia projektu.
V ramci programu muze byt kazdoro¢né alokovano 1,6 mil. K¢. Tabulka 9 obsahuje udaje o

projektech realizovanych v souvislosti s uvedenym programem na tUzemi kraje Vysocina

v letech 2015 a 2016. [47]

Tabulka 9: Vybrané piiklady ¢erpani dotaci z programu Pamatkové chranénd uzemi v letech 2015 a 2016

2015 Jihlava Vojteéch Fiala Rekonstrukce stiesni krytiny domu 100 000
Jaroméfice = Mésto
2015 nad Jarométice nad  Pamatkové chranéna tizemi 2015 71928
Rokytnou Rokytnou
2015  Tel¢ %fc' RMEE | e ittt ity aloving v ek 100 000
2015  Polna Téfia Mrizkovs | O0nOva fasady rodneho domu 23587
spisovatelky Vlasty Pittnerové
2015 Trebic Ales Berének Sﬁgﬁse vstupnich vrat a vylohy, vjména 100 000
‘s Méstys L & ‘x
2015 Havhc’kova Havlickova Restau’rovanl maleb v ZS Havlickova 10 900
Borova , Borova
Borova
2015 Pacov Meésto Pacov Obnova a oprava budovy radnice Pacov 100 000
Nébozenska
2016  Pribyslav obeg Cnfkve Cs. Vymvena (v)ken a V§tupn1ch dvefi na farnim 20 000
Husitské v domé v Pribyslavi
Jihlave
2016  Trest Lukés Magtera Rel}abllltace uliéniho priceli- obnova 69 507
fasady
Moravské Mésto
2016 v Moravské Obnova otvorovych prvka domu 80 000
Budg¢jovice v .
Budéjovice
L ” . Oprava oken a dverti na predni fasadeé
2016  Pocatky Katefina Reid el U Lol iy 97 488
Obnova nepamatkového objektu
2016  Jimramov Jana Mensikova nachazejiciho se v méstské pamatkové 29 328
zoné
2016 IB{?J;CkuV Jana Kubesova = Staveni obnova oken 36 448
Zdroj: viastni zpracovani dle [50][51]
3.5.2 Program Regionalni kultura

V ptipadé€ programu Regionalni kultura jde o grantovy program na podporu kulturnich akei
V oblasti neprofesionalniho uméni. Rovnéz se vaZze na Program rozvoje kraje Vysocina,
konkrétné prioritni oblast 5: Atraktivni kulturni a historické dédictvi a cestovni ruch, tentokrat

na prioritni opatieni 4: Rozvoj kultury a kulturni infrastruktury. Jako cil si program stanovil
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tvorbu podminek pro podporu a zachovani kulturnich akci v rdmci neprofesionalniho uméni
kraje, které rozvijeji kulturni zivot a podporuji ob¢anskou soundleZitost a podporu vzniku
novych kulturnich akci navazujicich na tradice kraje. Minimaln¢ je mozné ziskat 5 tis. K¢,
maximalné pak 50 tis. K. VySe dotace dosdhne 70 % celkovych nakladl projektu. V ramci
programu muze byt kazdoro¢n¢ alokovano 1,8 mil. K¢. Tabulka 10 obsahuje udaje o projektech
realizovanych v souvislosti s uvedenym programem na uzemi kraje Vysocina v letech 2015 a
2016. [48]

Tabulka 10: Vybrané ptiklady ¢erpani dotaci z programu Regionalni kultura v letech 2015 a 2016

Zd&4r nad

2015 Sézavou Civic Festival Pod Zelenou horou 2015 50 000
2015 Okrouhlicka = Obec Okrouhlicka =~ Okrouhlicka 2016 21000
2015 Polna Me¢sto Polna XIII. Polensky hudebni podzim 48 000
Kulturni zafizeni
2015 Pelhfimov meésta Pelhfimova, Pelhfimovské kulturni 1éto 2015 48 450
p.o.
g Sysiiezmml | BILGEIEE Bysticko &te ditem IX. 50 000
Pernstejnem  Bystficko
Junior- dim déti a
2015 Chotebot mlad’eze,vstredlsko Chqteborske divadleni aneb 20 deka 47 000
volného Casu, Junioru
Chotéboft
VABITITEL S Oslava vietnamského dne déti Tet
2015  Jihlava spolek na vay 30 000
) Trung Thu 2015
Jihlavsku, z.s.
Namést nad  NOS- Namest'sky  ,,Hnizdo miz*- festival tviréich
2016 9 , , o v 49 500
Oslavou okraslovaci spolek dilen, workshopt a seminait
2016 Snézné Meéstys Snézné Kultura Snézenska 2016/2017 37 500
2016 Chotébort CEKUS Chotéboi = Staroceské Vanoce u kasny 7 800
2016  Pibyslay ~ Rulumizafizeni - py o qieni Pribyslav 2016 24,000
mesta Pribyslav
2016 Trebid Tre‘plcsky operni Jubl_le]nl 10. Trebicsky operni 50 000
festival, z.s. festival
Zakladni .
" . Festival zakovskych orchestri
2016 Pacov umeélecka skola _OPEN AIR 2017 42 900
Pacov
Zdroj: viastni zpracovani dle [34][35]
3.5.3 Program Edice Vyso€iny

Jednd se o grantovy program vyhlasovany v roce 2016 zabyvajici se podporou edi¢nich
pocinil s vazbou na kulturu a historii. Je také vazan na Program rozvoje kraje Vysocina,
konkrétné€ prioritni oblast 5: Atraktivni kulturni a historické dédictvi a cestovni ruch, prioritni
opatieni 4: Rozvoj kultury a kulturni infrastruktury. Cilem programu je vytvofit podminky pro

podporu edicni Cinnosti ve vazbé na péci o nehmotné kulturni dédictvi, o identitu a pamét’
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obcCanského spolecenstvi pfipomenutim vyznamnych osobnosti a udalosti kulturniho zivota
kraje Vysocina. Minimalni vySe finan¢nich prosttedkti poskytnutych na jeden projekt je 15 tis.
K¢, maximalni 100 tis. K&, pticemz vyse dotace dosahne 50 % celkovych nakladl projektu.
V ramci programu mohl byt v roce 2016 alokovan 1 mil. K¢. Tabulka 11 obsahuje udaje o

projektech realizovanych v souvislosti s uvedenym programem na tzemi kraje Vyso¢ina. [45]

Tabulka 11: Vybrané ptiklady ¢erpani dotaci z programu Edice Vysociny v roce 2016

ZADATEL NAZEV PROJEKTU DC‘J,TKAg £
P Muzeum Vysociny Konec 2. svétové valky na

e ity 183058 Havlicktuv Brod, p.o. Havlickobrodsku 22800
Radosov Obec Radosov Radosov. Dégjiny obce 56 900
Pelhimov Novd tiskdrna Kniha o koupi pelhfimovského statku 34 615

Pelhtimov, spol. s.r.o.
5 Nezavisly 5
Cihost’ podmelechovsky Navrat P. Josefa Toufara do Cihosté 80 000

spolek

B XkE g : . , Vydéani publikace ,,Adaptace zamku
NaméSt nad I,\Iarodm EERE ST v Namesti nad Oslavou na prezidentské 86 000
Oslavou ustav P
sidlo

Zdar nad Mésto Zddr nad J@arsky uliénik IT.- obec Zamek Zdér 100 000
Sazavou Sazavou

Zdroj: viastni zpracovani dle [32]

3.5.4 Program Cyklodoprava a cykloturistika

Cyklodoprava a cykloturistika je grantovy program na podporu zkvalithovani sité cyklotras
a zvySeni bezpecnostni funkce cyklistiky. Navazuje na Program rozvoje kraje Vysocina,
konkrétné na prioritni oblast 5: Atraktivni kulturni a historické dédictvi a cestovni ruch, prioritni
opatieni 1: Infrastruktura cestovniho ruchu. Celkem je z programu kazdoroéné poskytovana
¢astka 1,5 mil. K¢, avSak cely program se déli do dvou podprogrami. Jednim z nich je
Doprovodna infrastruktura na cyklotrasach, v ramci které je alokovano 500 tis. K¢. Druhym
podprogramem je Projektova dokumentace, jehoz prostiednictvim mohou Zadatelé obdrzet 1
mil. K¢ Oba dva podprogramy maji své cile, prvni smétuje k podpoie rozvoje doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchu zamétfené na rozvoj cykloturistiky a terénni cyklistiky na tizemi
kraje Vyso€ina, pfiCemzZ zvySeni Urovné cyklotras rozsifi, zkvalitni a zatraktivni nabidku
cestovniho ruchu a tim zvysi jeji konkurenceschopnost. Druhy podprogram si klade za cil
podporu projektové ptipravy budovani cyklistickych stezek. Specifikou celého programu je
fakt, Ze mohou v jeho rdmci Zadatelé predlozit libovolny pocet zddosti do obou podprogramdi,
u ostatnich programt financovanych z Fondu Vysociny tomu tak neni, je vzdy mozné piedlozit
pouze jednu zadost. Podprogram Doprovodna infrastruktura na cyklotrasach minimalizuje

poskytnutou dotaci na ¢astce 10 tis. K¢, maximaln€ je mozné obdrzet 100 tis. KE. Druhy
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podprogram, Projektova dokumentace, poskytuje minimalné 10 tis. K¢ a maximalné 200 tis.
K¢&. V obou piipadech musi zadatel pokryt min. 50 % celkovych nakladt projektu z vlastnich
zdroji. Tabulka 12 obsahuje udaje o projektech realizovanych v souvislosti s uvedenym

programem na tzemi kraje Vysoc¢ina v letech 2015 a 2016. [43]

Tabulka 12: Vybrané piiklady erpani dotaci z programu Cyklodoprava a cykloturistika v letech 2015 a
2016

ROK  ZADATEL NAZEV PROJEKTU D?,TI?CC £
2015 | Obec Pysel Do kola okolo Pysela 75 000
2015 ?é;eél Jednota Piknikové misto pro cykloturisty- Odza za orlovnou 99 670
2015 SZr;uélek st Multifunkéni odpocivadlo ve Svétlé nad Sazavou 88 872
2015 @ Obec Sedlice Ztizeni odpocinkového stanovisté na cyklostezce 25 642
2015  Mesto Cyklostezka Hadina- vybaveni mobiliafem 100 000
Humpolec
Mésto
2015 | Moravské Cyklostezka kolem Rokytky, Moravské Budgjovice 170 000
Budé¢jovice
2015 | Mgésto Trest Cyklostezka Hodice-Kostelec 200 000
Podhaii .
5 , Navazani geocyklotrasy ,,Z Chotébote do Zeleznych hor
2016 ?E)lesznych hor, za kameny a vodou“ na EUROVELO 4 80000
Mésto Zdirec - . .
2016 e —— Naucna stezka Ranské polesi 33 767
2016 Mestor Svétla Cyklostez’ky Lede¢ nad Sazavou-Svétla nad Sazavou- 200 000
nad Sazavou projektova dokumentace
2016 = Megésto Polna Studie proveditelnosti cyklotrasy Jihlava-Polna-Pfibyslav 180 048
2016 | M¢ésto Habry Misto pro odpoc¢inek na trase Haberskem 65 000
Méstys " .
2016 Krucemburk Odpocinkové misto Krucemburk 13 064

Zdroj: viastni zpracovani dle [29][30]

Navazujicim programem je Cyklodoprava a cykloturistika 2016 11, jez se rovnéz zamétuje
na podporu zkvalitiovani sité cyklotras a jeho cilem je udrZeni a zlepSeni urovné technického
stavu prioritné znaéenych cyklotras KCT?* scilem zvyseni komfortu a bezpecnosti
pro uzivatele a tim zatraktivnéni nabidky cestovniho ruchu. Celkem je mezi jednotlivé projekty
alokovano 2,5 mil. K¢, miniméalni vySe dotace je 30 tis. K¢, max. 500 tis. K¢ a kazdy Zzadatel
muze piedlozit maximdlné jednu Zadost, pfiCemz minimalni podil piijemce dotace je 50 %
celkovych nakladu. Tabulka 13 obsahuje udaje o projektech realizovanych v souvislosti

s uvedenym programem na Uzemi kraje Vysocina v roce 2016. [44]

24 Klub &eskych turista.
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Tabulka 13: Vybrané ptiklady ¢erpani dotaci z programu Cyklodoprava a cykloturistika 2016 1I

ZADATEL NAZEV PROJEKTU D?,Tlég £
Mgsto Pribyslav Cyklostezka Pribyslav- Sazava dopravni znaceni 52 504
Me¢éstys Kamenice Plosna oprava povrchu cyklostezky Jihlava-Ttebi¢-Raabs 449 887
ML it g Oprava cyklotrasy Zdirec nad Doubravou 350 000
Doubravou
Meésto Telé Cyklotrasa Lipky 457 995
Mesto Zdér nad Oprava cyklostezky ve Zd'afe nad Sazavou 240 000
Sazavou
Mes‘f(? Moravske Oprava povrchu komunikace ulice Partyzanska 500 000
Budé¢jovice

Zdroj: viastni zpracovani dle [31]

3.5.5 Program Lyzarské béZecké trasy

Jedna se o grantovy program vyhlaSeny v roce 2016. Opét vazan na Program rozvoje kraje
Vysoc€ina, konkrétn€ na prioritni oblast 5: Atraktivni kulturni a historické dédictvi a cestovni
ruch, prioritni opatfeni 1: Infrastruktura cestovniho ruchu. Cilem programu je podpofit dpravu
stop lyzatrskych bézeckych tras na uzemi Kraje Vysocina, zkvalitnit podminky pro bézecké
lyzovéni, rozsifit nabidku cestovniho ruchu pro aktivni traveni volného Casu a zvysit tak
atraktivitu Kraje Vysocina pro vyznavace zimnich sportll. Dal§im cilem je vytvofit kvalitng
zna&enou sit’ lyzaiskych bézeckych tras dle standardniho systému znaéeni v Ceské republice.
Minimalni vySe finan¢nich prostiedki poskytnutych na jeden projekt je 10 tis. K¢, maximalni
200 tis. K¢, pficemz vyse dotace dosahne 60 % celkovych naklada projektu. V ramci programu
mohl byt vroce 2016 alokovan 1 mil. K¢. Tabulka 14 obsahuje tdaje o projektech

realizovanych v souvislosti s uvedenym programem na tizemi kraje Vysocina. [46]

Tabulka 14: Cerpani dotaci z programu Lyzai'ské bézecké trasy v roce 2016

ZADATEL NAZEV PROJEKTU DC‘),TIQCC £
Mésto Zdirec nad . ,
Doubravou Zimnim Podoubravim 2016 40 000
Me¢ésto Havlicktv Brod | Lyzatské bézecké trasy v Havlickoveé Brodeé 2016 18 834
Me¢sto Bysttice nad "o 2 3114 i o=
Ferndigiaem Udrzba lyzatskych bézeckych tras na Bystricku 62 400
SPORTIS Skiregion Zd’arsko 112 300
Subregion Velké
Darko- dobrovolny Na bézkach v okoli Velkého Darka 117 000
svazek obci

Uprava lyzaiskych b&zeckych tras Telésko a Trest'sko

Ing. Roman Kadlec 2016-2017 116 701
Mikroregion Strojova uprava lyzaiskych bézeckych tras na 130 000
Novomestsko Novomestrsku

Zdroj: viastni zpracovani dle [33]

77



V soucasnosti probihaji programy Pamatkové chranénd tizemi 2017 a Cyklodoprava a
cykloturistika 2017. Jejich prostiednictvim jsou poskytovany dotace subjektiim jak z vefejného,
tak soukromého sektoru. Musi vsak spliiovat podminky udé€leni dotace, které definuje jiz vyse
zminény odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu, jez byl jmenovén jako hlavni

koordinator uvedenych programu.

Tteti ¢ast diplomové prace se postupné piesunula od dokumentd, které upravuji rozvoj
cestovniho ruchu na narodni trovni, k dokumentim zaméfenym na regionalni uroveni, a to
ptimo v kraji Vyso¢ina. Byly rozebrany strategické dokumenty a programy, jez ur¢itou mérou

pasuji, at’ uz vice nebo méné, do oblasti cestovniho ruchu.

Nasledné bude vénovana pozornost jiz pouze regionu Vyso¢ina a konkrétni analyze

a potencialnim moznostem rozvoje cestovniho ruchu v ném.
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4 KRAJVYSOCINA

Kraj Vyso¢ina zaujima v ramci Ceské republiky centralni polohu. Jak je mozné vidét
v priloze A, sousedi s krajem JihoCeskym, Stfedoceskym, Pardubickym a Jihomoravskym, se
kterym vytvaii oblast NUTS 2 za iéelem podpory regionalniho rozvoje. Uzemi kraje Vyso&ina
se sice statni hranice Ceské republiky nedotyka piimo, avsak jizni ¢ast kraje zasahuje do jeji
tésné blizkosti. Diky tomu se Vysocina spolecné s krajem JihoCeskym a Jihomoravskym
zapojuje do raznych aktivit v ramci ptreshrani¢ni spoluprace s Rakouskem. Rozlohou, témét
6 800 km?, se kraj fadi mezi regiony nadprimérné velikosti, jen tyfi kraje jsou rozlehlejsi.
Pokud jde o administrativni ¢lenéni (viz piiloha B), rozdéluje se kraj Vysocina na 5 okresi, 15
spravnich obvodl obci s rozsifenou ptsobnosti a 26 obvoda povéienych obecnich ufadi. Za
zakladni samospravnou jednotku kraje jsou povazovany obce, kterych je zde 704. Obec mé na
vyso&iné v praméru 724 obyvatel, tedy nejméné ze viech krajii Ceské republiky. Nejéetngji
jsou zastoupeny obce s mén¢ nez 500 obyvateli. Statut mésta ma v soucasnosti 43 obci, coz je
v ramci Ceské republiky vzhledem k velikosti regionu mirné podprimérné. K 1. 1. 2016 zilo
na Vysocin¢ pres 509 tis. obyvatel (blize kapitola 4.4.2 Demografické predpoklady rozvoje

cestovniho ruchu), coz mezi kraji Ceské republiky predstavuje tfeti nejniZsi lidnatost. [13]

Jak jiz bylo uvedeno, Vyso¢ina se nachazi pravé uprostied Ceské republiky a pati
K nej¢istsim oblastem jako stvofenym pro rekreaci a oddech. Rozsahlé lesy, jehlicnaté i
smiSené, s mnozstvim znacenych turistickych tras ldkaji k prochazkam, ale i k houbateni.
Velky pocet rybnikli nabizi ochlazeni v 1été 1 zahfati pfi zimnim brusleni. Kopce a udoli,
malebna krajina vyhledavana malifi, plivabné zakouti okolo potoki a ficek pfinasSeji poetickou
inspiraci vnimavym dus§im a zaroven vyborné podminky pro aktivni odpocinek s fadou sportti.
Idealnim mistem pro letni i zimni dovolenou je severovychodni ¢ast kraje s pfirozenym centrem

v Novém M¢sté na Morave. [67]

4.1 AKktéri rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina

Jak je uvedeno v kapitole 1.5, Aktéfi rozvoje cestovniho ruchu, mél by mit na rozvoj
cestovniho ruchu na Vysocin€ zajem nejen podnikatelsky sektor zaméfeny na toto odvétvi, ale
1 regionalni samosprava a neziskové organizace zabyvajici se turismem. Kraj zfidil organizaci
Vysoc¢inaTourism, jejimz prostfednictvim se snazi docilit pfedevsim promyslené propagace
regionu. A to jak v Ceské republice, tak v zahrani¢i. Ukolem zfizené organizace je rovnéz
identifikovat a spoluvytvaret nové atraktivity cestovného ruchu v kraji, jez vhodn¢ doplni ty

stavajici. ReSeni nabizi rtizné druhy zazitkové turistiky, které v kone¢ném disledku mohou
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doplnit stavajici potencial v podobé¢ kulturné-historického dédictvi, o kterém bude psano nize.

[49]

41.1 Verejny sektor

Hlavnim aktérem z vetejného sektoru je Ministerstvo pro mistni rozvoj, to komunikuje 1
S ostatnimi ministerstvy a spole¢nymi silami se tak snazi vytvofit vhodné podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu na celostatni trovni. Zfizuje rovnéz Ceskou centralu cestovniho ruchu
(CzechTurism). Podkapitola 1.5.1, Veiejny sektor, popisuje aktéry rozvoje cestovniho ruchu
Z oblasti vefejného sektoru na narodni, krajské, regionalni a lokalni urovni. Na krajské tirovni

se prace pozastavi, nebot’ je pro jeji obsah dulezita.

Co se tyka krajské urovné, svoji nezastupitelnou roli zde hraji turistickd informacni centra,
ta komunikuji s turisty jako prvni, poskytuji prvotni informace o destinaci a propaguji tak danou
oblast. Na celé Vysocing existuje téméf 40 informacnich center, na zkvalitnéni jejichz sluzeb
poskytuje kraj ze svého rozpoctu dotace. Napt. v roce 2015 zazadalo o dotaci 34 center a krajské
zastupitelstvo schvalilo podporu v celkové vysi 1 318 500 K¢&. V témze roce probéhla soutéz o
nejlepsi turistickd informacéni centra, kdy byly jednotlivé subjekty hodnoceny dle velikosti
obce, ve které se nachazeji. V kategorii do 1 000 obyvatel se nejlépe umistilo turistické
informaéni centrum Sikland, v sekci od 1001 do 5000 obyvatel pak Informaéni centrum
Ptibyslav, v kategorii 5001 do 10 000 obyvatel Informaéni centrum Chotébot a nasledné ve
skupiné nad 10000 obyvatel Turistické informaéni centrum Jihlava. [37] Dal§imi
neodmyslitelnymi aktéry jsou odbory krajského zastupitelstva. Tedy piedevsim odbor kultury,
pamatkové péce a cestovniho ruchu a odbor regionalniho rozvoje. Oba tyto odbory mimo jiné
kazdoro¢né vyhlasuji programy tykajici se rozvoje cestovniho ruchu v kraji. O nich se bylo
mozné vice dozveédét v kapitole 3.5 Programy financované z Fondu Vysociny. Vyse je také
uvedena agentura Vysoc¢inaTourism, o jejimz vzniku rozhodlo v roce 2007 zastupitelstvo kraje.
Jedna se o prispévkovou organizaci se sidlem v Jihlave, kterd zahdjila svou ¢innost 2. ledna
2008. Jako svuj cil si stanovuje vytvoreni dostatecné silné konkuren¢ni pozice kraje Vysocina
na trhu cestovniho ruchu. Hlavnim u¢elem jejiho vzniku je koordinace dlouhodobé& udrzitelného
rozvoje sektoru cestovniho ruchu. ,, Predmétem cinnosti organizace je rizeni a organizovani
analytické cinnosti, koordinace spoluprace subjektii cestovniho ruchu z verejného i
soukromého sektoru, komunikace s obchodnimi partnery a turisty za region, vietné
navstevnickeho managementu, propagace a prezentace regionu na celondrodnim a
zahranicnich trzich, shromazdovani informaci o turistickém potencialu regionu, zajistovani

jejich prubezné aktualizace a jejich zpracovavani pro jednotlivé cilové skupiny uZivatelii,
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koordinace cinnosti turistickych informacnich center na vizemi kraje, propagace a koordinace
‘

certifikaci sluzeb na vizemi kraje, vybeér, zpracovani rizeni regiondlnich turistickych produkti. *

[82]

4.1.2 Podnikatelsky sektor

V kraji Vysocina se ke 31. 12. 2016 vyskytovalo celkem 111 816 ekonomickych subjektt,
z ¢ehoz 91 083 jsou fyzické osoby a zbylych 20 733 pravnické osoby. Obrazek 7 poskytuje

informace o odvétvovém tiidéni podnikateli na Vyso¢ing.

Rozdéleni podnikatelskych subjektt dle odvétvi narodniho
hospodaistvi v kraji Vysoc¢ina (k 31.12.2016)

| ostatni ¢innosti H pramysl

i stavebnictvi H profesni, védecké a technické ¢innosti
Hzemdélstvi, lesnictvi a rybafstvi velkoobchod a maloobchod
Hubytovani, stravovani a pohostinstvi H kulturni, zdbavni a rekreacni ¢innosti

Obrazek 7: Graf popisujici rozdéleni podnikatelskych subjektt dle odvétvi narodniho hospodafstvi v kraji
Vysocina

Zdroj: viastni zpracovani dle [10]

Je mozné si v§imnout, Ze na Vyso¢iné¢ kraluje podnikani v oblasti velkoobchodu a
maloobchodu s celkovym poctem 20 508 podnikd, na druhém misté co do poctu funguji
organizace nebo fyzické osoby, které podnikaji v odvétvi primyslu (15 768) a hned za nimi
jsou podniky z oblasti stavebnictvi (14 764). S cestovnim ruchem zce souviseji jiz zminované
maloobchody a velkoobchody, dale pak podniky z odvétvi ubytovani, stravovani a pohostinstvi,
téch se v kraji vyskytuje také pomérné mnoho (5 267) a v neposledni fadé i podniky zajist'ujici

kulturni, zabavni a rekrea¢ni ¢innosti (2 673).

4.1.3 Dobrovolny sektor

Existuje vysoky pocet nestatnich neziskovych organizaci, které¢ svym plisobenim zasahuji
do rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vyso€ina. Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho

ruchu krajského ufadu v Jihlavé vede databazi vSech nestatnich neziskovych organizaci v kraji.
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Tabulka 15 obsahuje informace o nékterych oblastech, které s cestovnim ruchem souviseji

nejvice.

Tabulka 15: Nestatni neziskové organizace zasahujici do rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysoc¢ina

OBLAST NESTATNI NEZISKOVE ORGANIZACE POCET ‘

Kultura Média a komunikace, vytvarnd uméni a architektura, mazicka umén, 83
zoologické zahrady a akvaria

Pamatky Historické, literarni a humanitni spolecnosti a muzea 20
Vsechny neziskové organizace vénujici se péstovani amatérského

Sport sportu, tréninku, télesné vychové a poradani sportovnich soutéi a 273
zavodu

Volny ¢as Volnocasova sdruzeni a spolky, servisni kluby 341

VG Predskolni, zakladni a stfedni vzd€lavani, vyssi vzdélavani, odborné a
A primyslové skoly, vzdélavéani dospélych a dalsi vzdélavani, 1ékatsky 48
vyzkum, véda a technika, socialni a humanitni védy
Mezinarodni | Vyménné, druZebni a kulturni programy, rozvojova pomoc, pomoc pii
aktivity katastrofach a nenadalych situacich v zahrani¢i, mezinarodni 3
organizace hajici lidska prava a mir
Zdroj: viastni zpracovani dle [39]
Z tabulky je vidét, Ze nejvice dobrovolnych organizaci se vyskytuje v oblastech sportu
a volného casu. Volnocasova sdruzeni a spolky se staraji o provoz riznych volnocasovych
zafizeni a o poskytovani volnocasovych sluzeb jak jednotlivetim, tak i komunitam. Jedna se
0 spolecenska, rekreani a sportovni centra a zafizeni pro déti, mladez i dospélé, muzské
a zenské spolky a volnocasové spolky. Nejméné nevladnich neziskovych organizaci je z oblasti
mezinarodnich aktivit, ke kraji Vysoc¢ina nalezi pouze 3, coz je Skoda, protoze napt. rizné
programy a sluzby rozvijejici vzajemny respekt a pratelstvi mezi narody by mohly vyznamnym

zpiisobem prospét rozvoji cestovniho ruchu.

Kapitola 1.5 Aktéfi rozvoje cestovniho ruchu zduraznuje, jak je dalezita spoluprace mezi
jednotlivymi sektory. Pokud spolu budou sektor vefejny, podnikatelsky 1 neziskovy navzajem
pravidelné komunikovat a kooperovat své ¢innosti, bude se cestovni ruch v jakkoli velikém
regionu rozvijet snadnéji a spravnym smérem. Nekteré formy spoluprace byly jiz uvedeny ve
zminéné kapitole, avsak nebyly popsany destinacni spole¢nosti, které jsou povazovany za velmi
piiznivy a efektivni nastroj moderniho rozvoje regionalniho cestovniho ruchu. Proto se jim

bude nésledna ¢ast diplomové prace vénovat.

4.1.4 Destinacni spole¢nosti

Destinaéni spole€nosti s plisobnosti v ramci kraje se zamétuji na propagaci kraje na blizkych
trzich, 1 téch ptihrani¢nich, koordinaci marketingovych aktivit na celém uzemi kraje,

poskytovani servisu lokalnim a oblastnim organizacim plsobicim na uzemi kraje, zabezpe€eni
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aktivit v izemi nepokrytém destina¢nimi spolecnostmi a v neposledni fad¢ i uskutectiovani
aktivit vychazejicich z krajskych strategickych dokumentt (blize kapitola 3.2 Strategické
dokumenty na krajské trovni), nalezicich do kompetence krajské destinacni spolecnosti.
Prioritnimi aktivitami takovych spolecnosti je definovani tematickych produktii kraje, tvorba
krajskych produkti cestovniho ruchu vychazejicich z produkti cestovniho ruchu realizovanych
mistnimi a oblastnimi destinaénimi spole¢nostmi a dalSimi subjekty cestovniho ruchu na
krajském tzemi. Destina¢ni spolecnosti v ramci kraje poskytuji podporu subjektiim, které maji
co docinéni s cestovnim ruchem. Mimo jednotného vizudlniho stylu a provazanosti
marketingovych aktivit se takové spolecnosti zaméfuji 1 na jednotnou strukturu informaci o
nabidce cestovniho ruchu na svém tuzemi, sjednocovani datovych skladli a informacnich
systémi v ramci kraje a dal$i aktivity podporujici jednotnou propagaci kraje. Hlavni vyznam
destinacnich spolecnosti tedy spociva v koordinaci nabidky provéazanosti aktivit realizovanych
na uzemi destinace, a prave témito aktivitami krajské destinacni spolecnosti pfispivaji
k rovnomérnému rozdéleni navstévnosti do celého uzemi kraje a prezentaci komplexni nabidky

cestovniho ruchu kraje, jenz pfispiva ke zvySovani délky pobytu navstévnika zde. [62]

Agentura Vysoc¢inaTourism uspotadala vzdélavaci seminaf, ktery se tykal destinacniho
managementu. 3. listopadu lofiského roku se sesly klicové spolecnosti plisobici v regionalnim
cestovnim ruchu v Jihlavé a debatovaly nad budoucnosti a sméfovanim destina¢niho
managementu. Smyslem historicky prvniho setkani a Siroké diskuze ptiblizné tficeti zastupct
organizaci, mést a podnikatelll v cestovnim ruchu v kraji je podpora spoluprace pfti ziskavani
odbornych zkuSenosti, tvorby a iniciovani produktii cestovniho ruchu, propagace a v neposledni
fad¢ také sdileni znalosti souvisejicich se ziskavanim finanéni podpory (blize kapitola 3.4
Narodni program podpory cestovniho ruchu v regionech 2016-2020). Lze ptedpokladat, Ze se
Vv ptipad€ aktivniho pfistupu moZnych Zadatell ptfijaté dotace proméni napt. v lepsi vybavenost
turistickych tras, podpoii rozvoj navigacnich a informacnich systémil nebo zintenzivni cilené
marketingové aktivity napfic regiony. Vysocina Tourism uspotfadala seminaf také se zdmérem
ziskat nové myslenky a napady pro navrhovou ¢ast Strategie cestovniho ruchu kraje Vysoc€ina,
Kterou vté dobé ptipravovala. Organizace destinaniho managementu a marketingu se
na Vysocin€ zatim pfili§ neobjevuji. A to i pfesto, ze se vzhledem k vysoké konkurenci stdva
tato forma fizeni cestovniho ruchu kli€ovou pro prosazeni regionli na trhu. AvSak vznikajici
destina¢ni spolecnosti by mohly piinést zajimavé uplatnéni absolventiim stfednich 1 vysokych
$kol se zamé&fenim na cestovni ruch a hotelnictvi. Velice dobie funguje spoluprace s VSPJ, jez
se mimo jiné zamé&fuje na studium cestovniho ruchu. V soucasné dob¢ na Vysocing funguji dveé

destina¢ni spolec¢nosti, Koruna Vysocina a Rozvoj Ttebi¢ska. [36]
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Koruna Vysociny je spolek mést, méstysii, obci, podnikatell a zajmovych sdruzeni na
podporu turismu na Vyso€ing, jenz vznikl v roce 2015. Zahrnuje regiony Bitessko, Bystticko,
Nedvédicko, Novométsko, Tisnovsko, Velkomeziti¢sko a Zd’arsko. Velmi aktivné se zapojuje
do vsestranné propagace Uzemi, na kterém ptisobi, a to napiiklad tim, ze vydava turistické
noviny, =zajiStuje rtzné propaga¢ni materialy v podobé letackd, které distribuuje
do informacnich center a dalSich riznych mist k propagaci ur¢enych. Na svém turistickém
portalu destinace nabizi turistim informace o lukrativnich mistech vhodnych k navstéve,
rovnéz poskytuje v online podob¢ vSechna c¢isla turistickych novin a udaje o stanovach,

rozpocCtu a svych ¢lenech, na jejichZ internetové stranky také odkazuje. [25]

Rozvoj Tiebicska je sdruzeni obci ziizené v roce 2001. Pivodné byla ucelem jeho vzniku
snaha o ziskdvani dotaci na budovani podnikatelskych inkubator v jednotlivych méstech.
Tento ucel byl jiz naplnén a hledala se dals$i naplii ¢innosti sdruzeni. Nasledné se ¢lenové
sdruzeni v ¢ervenci lofiského roku, kdy vznikla prvni destinaéni kancelai v Ttebi¢i. Rozvoj
Ttebicska sdruzuje obce Moravské Budéjovice, Hrotovice, Okiisky, Namést’ nad Oslavou,
Jarométice nad Rokytnou a Jemnice, Okresni hospodaiskou komoru Trebi¢ a
Zapadomoravskou vysokou Skolu v Tiebi€i. Zminénd destinacni kanceldf ma za ukol
koordinovat rozvoj cestovniho ruchu v ramci celé oblasti byvalého okresu Ttebi¢, vyhledavat
dotacni pfilezitosti na marketing a hlavné ptipravovat balicky pro turisty, kteti pfijedou do
tohoto regionu tak, aby zde pobyli n¢kolik dni a dostali kompletni ucelenou nabidku toho, co

mohou navstivit a jak travit volny ¢as. [53]

4.2 Lokaliza¢ni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Z hlediska vymezeni turistickych regiont je Vyso¢ina nejvice homogennim krajem v Ceské
republice, pro rozvoj cestovniho ruchu ma velmi dobré piedpoklady a turisticky potencial. Pres
svou zna¢nou vnéjsi homogenitu je izemi kraje vniting€ diferencovano, je tedy dilezité se zminit
o tom, Ze vSechny oblasti a lokality nejsou stejné atraktivni, turisticky vyuZivané a
nav§tévované. Vnitini stejnorodost je ziejma také z rozdilné funkéni a Casové vyuzitelnosti
uzemi pro cestovni ruch. Nasledné budou bliZze popsany piirodni a kulturné-historické

predpoklady rozvoje cestovniho ruchu. [49]
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4.2.1  Piirodni potencial a pfredpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Reliéf

Skoro celé Gizemi kraje spad4 do geomorfologické oblasti Ceskomoravska vrchovina, ktera
se dale ¢leni do sedmi celkl, a to na Kfemesnickou vrchovinu, Hornosazavskou pahorkatinu,
Zelezné hory, Hornosvrateckou vrchovinu, Ktizanovskou vrchovinu, Javotickou vrchovinu
a JeviSovickou pahorkatinu. Z pohledu reliéfu kraje zde ptevazuji plosiny, ploché hibety,
Givalovita tdoli, ktera piechazi smérem k okrajtim jiz zminéné Ceskomoravské vrchoviny
do udoli hluboce zatiznutych. K nejvyse leZicim oblastem kraje patii zejména Zd'arské
vrchy s fadou vrcholt pies 800 m n. m., konkrétné vrchol Devét skal méti 836 m n. m., dale
pak Jihlavské vrchy v Javofické vrchoving, kterd méti az 837 m n. m. NejClenitéjsi uzemi
S nejvétsimi vySkovymi rozdily leZi pfi horni Svratce, tzv. Svratecka hornatina. K dal§im
vyznamnym vrcholiim patii i napt. Kfemes$nik, 765 m n. m., Cetinek, 761 m n. m., Straziste,
744 m n. m., Matenka, 711 m n. m., Melechov, 709 m n.m. & Vestec v Zeleznych horéch,

668 m n.m. [28][42]
Klimatické poméry

Témet celé uzemi kraje se nachazi v mirné€ teplé podnebné oblasti. Pouze nejvyssi casti
Hornosvratecké a Javotické vrchoviny spadaji do chladné oblasti, podoblasti mirn€ chladné,
protoze jejich prumérna ro¢ni teplota se pohybuje jen okolo 5°C. Na vétsin€ uzemi VysocCiny
se praimérné ro¢ni teploty pohybuji mezi 6-8°C. Nejtepleji je v jihovychodni ¢asti Tiebicska,
kde primérné ro€né naméii az 9°C. Na mnoZzstvi a intenzité srazek se na Vysoc€ing vyrazné
podili vySe uvedeny reliéf a prevazujici zapadni a severozapadni smér vétru. Ro¢ni thrn
srazek se zde pohybuje od 500 mm do 800 mm. Nejvice jich spadne v letnim obdobi. Mezi
nejdestivéjsi oblasti patii Zd’arské vrchy, které se nachazi na navétrnych svazich Vysoéiny.
Piesné naopak je tomu v jihovychodni ¢asti Tiebi¢ska, kterd lezi ve sraZkovém stinu, ro¢ni

uhrn srazek je zde tedy nejnizsi. [28]
Vodstvo

Uzemi kraje je pramennou oblasti vyznamnych eskych a moravskych fek a prochazi jim
hlavni evropské rozvodi Labe-Dunaj. Reky Doubrava, Sazava a Zelivka nélezi do umoii
Severniho mote, Svratka, Oslava, Jihlava, Rokytnd a Moravskd Dyje nalezi do tmofi
Cerného mote. Na fadé vodnich tokll byly zbudovany tidolni vodni nadrze, nékteré jsou
dalezitymi zdroji pitné vody z celorepublikového hlediska. Jedna se predevSim o vodni
nadrz Svihov na Zelivce, ktera viak ze své vétsi Casti naleZi ke StfedoGeskému kraji,

zasobujici Prahu a Vir na Svratce, z niz je doddvéana pitna voda do brnénské aglomerace. Na
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fece Jihlavé byla vybudovéana vodni nadrz Dalesice s nejvyssi hrazi v Ceské republice, a to
100 m. Mezi dalsi vodni nadrze v kraji patfi Pilska a vodni nadrz Trnavka. At uz pfirozené
nebo i uméle vytvoiené vodni plochy se fadi k vyznamnym pfirodnim pfedpokladiim
existence a rozvoje cestovniho ruchu. Nachdzime se v pahorkatinném a vrchovinném
prostiedi, kde nejsou rekreacni vodni plochy nijak zvlasté exponované, jsou vyuzivané spise
Vv letni sezoné€ a jejich vyuziti je ovlivnéno fadou klimatickych faktord, které byly uvedeny
vyse. V regionu se tedy nachazeji spiSe pouze ¢lovékem cilené vytvorené vodni plochy,
které lze ve vétsin¢ piipadli povazovat za prirozenou soucast dnesni kulturni krajiny. Kraj
oplyva velkym poétem rybniki, pfi¢emz nejvétsi z nich je Velké Daiko a nachazi se u Zd’aru
nad Sazavou. [27][42]

Rostlinstvo a zivo¢iSstvo

V kraji Vysoc€ina je mozné najit spoustu chranénych druht rostlin i1 zivocicht, a to 1 mimo
zvlasté chranénd Gizemi. Velice piivétivy je postupny navrat nékterych druht zpét do krajiny,
jde napft. o vydru fi¢ni nebo syce rousného. Na druhou stranu vsak zdecimované populace
jinych druht, napt. sy¢ek obecny a sova palend, jsou i pies zna¢né Usili o jejich podporu
Vv celém regionu nadéle kriticky ohroZeny. Proto je nutné odpovidajicim zpisobem upravit
zeméd¢lské hospodareni v krajing a vytvoftit vhodné biotopové podminky, jinak nemize byt

uspesna ani snaha nékterych mysliveckych sdruzeni o zvyseni stavli drobné zvéte.

Jako UspéSny faktor Ize uvést koordinaci zadchranného programu pro kriticky ohrozeny
rostlinny druh, tedy hoteéek Gesky, jehoZ populace jsou ohrozené v celé Ceské republice,
a to predevsim vlivem zmén ve zpisobu hospodafeni v krajin¢ v ptedchozich desetiletich
avlivem zménénych pfirodnich podminek. Na Vysociné se dafi stabilizovat nad&né
populace minimalné ve dvou lokalitach, a to v katastru obce Cichov a na nedavno objevené

lokalité v katastru obce Lavicky. [42]

V regionu je mozné nalézt hned né€kolik vyznamnych chranénych krajinnych oblasti,

narodnich pfirodnich rezervaci, narodnich ptirodnich pamatek apod. Nachazi se zde sedm

narodnich piirodnich rezervaci, a to Ransko (Krucemburk), Radostinské raselinisté, Zakova
hora (Cikh4j), Zhejral (Klatovec), Mohelenské hadcova step (Mohelno), Velky Spi¢ak (Tiest)

a Darko (Radostin). Soucasti kraje jsou 4 narodni pamadtky, 70 ptirodnich rezervaci, 101

ptirodnich pamatek a 75 evropsky vyznamnych lokalit. Jedinecné kulturni krajina Vysociny,

jez vytvari atraktivni prostiedi pro traveni volného casu, mé velkou environmentélni

I estetickou hodnotu. K ochran¢ krajinného razu je vKkraji v lokalitich s vyznamnymi

estetickymi a pfirodnimi hodnotami vyhlaseno devét prirodnich parkt (Tabulka 16). [28]
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Tabulka 16: Piirodni parky v kraji Vysoc¢ina

Doubrava

Melechov

Rokytna

Svratecka hornatina

Tiebicsko

Cefinek

Bohdalovsko

Stfedni Pojihlavi

Balinské udoli

65,00

3226,41

1 640,00

24 817,00

8 861,55

2 313,05

6 041,38

800,00

428,00

1998

1995

1996

1988

1982

1985

2001

1988

1984

Zachovani krajinného razu pfi umoznéni
unosného turistického vyuziti a rekreace
Zachovani krajinného razu
s charakteristickou strukturou
zemédelskych kultur, lesnich porosti,
rozptylenou zeleni apod., pii umoznéni
turistickeé vyuziti
Zachovat krajinny rdz pii umoznéni
turistického vyuzivani a rekreace i
unosné urbanizace
Ucelem je ochrana krajinného razu bez
podstatného omezeni stavajici
hospodaiské ¢innosti, poslanim je
zachovat hodnoty krajiny s podminkami
pro individualni rekreaci
Zachovani uzemi a vyuzit je k zotaveni
obcanti a k pouceni
Zachovani krajinnych hodnot za i¢elem
pouceni, zotaveni a aktivniho odpocinku
obcanti
Ucelem je ochrana krajinného razu bez
podstatného omezeni stavajici
hospodarské ¢innosti, poslanim je
zachovat hodnoty krajiny s podminkami
pro individualni rekreaci
Zachovani malo naruSeného piirodniho
prostiedi pro rekreaci obcant a
k pouceni, osvézeni ¢i zotaveni
Zachovani uzemi pro jeho krajinné
hodnoty a vyuzit je k zotaveni obcanti i
jejich pouceni

Zdroj: viastni zpracovani dle [42]

Mimo uvedené kraj disponuje dvéma chranénymi krajinnymi oblastmi (dale jen CHKO), a

to Zd’arskymi vrchy o rozloze 70 890 ha, pfitom 72,6 % lezi na tizemi kraje, a Zeleznymi

horami o rozloze 9 449 ha, z ¢ehoz na izemi kraje lezi 33 %.

Jak je mozné vidét v piiloze C, CHKO Zd’4rské vrchy se nachdzi v severovychodni &asti

Ceskomoravské vrchoviny. Typickym krajinnym prvkem hiebenti Zd’arskych vrchil jsou skalni

rulové utvary vzniklé zvétravanim. Ty jsou také jednim z nejvyznamnéjSich turistickych cilt

oblasti. K nejnavstévovangjSim patii vrchol Devét skal, Zkamenély zamek, Milovské

a Rybenské Pernicky, Ctyfi palice, Dratnik, Tisivka a Lisovskd Malinska, Paseckd nebo

Rozitipena skala. Poloha Zd'arskych vrchii 1aka k turistice pfedeviim brnénské a prazské

obyvatelstvo, ale 1 obyvatelé ostatnich ¢asti kraje Vysocina jsou ¢astymi navstévniky. Lze se

zde setkat predevsim s kratkodobou, v mensi mife 1 pobytovou rekreaci. Nadpramérné ptirodni
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predpoklady vytvateji podminky pro rozvoj odpocinkovych i sportovnich forem cestovniho
ruchu. Odpocinkové formy jsou zastoupeny letni rekreaci u vody (rybniky a nadrze Velké
Daiko, Pilska nadrz, Reka, Milovsky rybnik, Sykovec nebo Medlov) a p&si turistikou spojenou
se sbérem lesnich plodin. Mezi aktivni formy traveni volného Casu je v prvni fad¢ zarazena
rozhodné cykloturistika, ktera se zde rozviji hlavné proto, Ze je zde Clenity reliéf s inosnym
pfevySenim, dale pak lyzafska turistika a sjezdové lyzovani. K dal$im aktivnim formém
cestovniho ruchu patii horolezectvi, pfipadné hipoturistika. BohuZzel rychlej$imu rozvoji

agroturistiky brani nedostate¢ny pocet rodinnych farem. [83]

Druhou chranénou krajinnou oblasti v Kraji jsou Zelezné hory, které tvoii severozapadni
vybézek Ceskomoravské vrchoviny, a jak je mozné vidét v ptiloze C, navazuji tak na sousedni
CHKO Zd’4rské vrchy. Vyznamnou piirodni atraktivitou je soutéskovité ¥iéni koryto ficky
Doubravy, plné peieji, kaskad a malych vodopadii, piirodni rezervace Udoli Doubravy, kterou
je mozné vidét na obrazcich v piiloze D. Pestrost krajiny je umocnéna geologickym podlozim,
jez paii k nejslozit&jsim v Ceské republice. Je zde také zachovana rozptylena sidelni struktura
se zbytky lidové architektury. Nejveétsi koncentrace navstévnikii se soustfed’uje kolem
prehradni nadrze Sec, kterd jiz ale neni souc¢asti kraje Vysoc€ina, ostatni izemi neni cestovnim
ruchem vyznamnéji zasazeno. Jde spiSe o rekreatni zdzemi blizkych mést neZ o centrum
pobytového cestovniho ruchu. Nejvice je zde provozovana pési turistika, cykloturistika a

rekreace u vody, v zimé jsou sporty odvislé od pfirodni snéhové pokryvky. [83]

4.2.2  Kulturné-historicky potencial a piredpoklady rozvoje cestovniho

ruchu

Uvedeny kraj Vysocina, ktery je v této praci analyzovan z mnoha pohledii smétujicich
K rozvoji cestovniho ruchu, nevynika pouze krasnou ptirodou, ale je mozné v ném nalézt i
spoustu historickych pamatek v podob& gotickych hradil, renesan¢nich zamkd, baroknich
cirkevnich staveb a mnoho pamatek lidového stavitelstvi, jako jsou historickd jddra mést,
venkovska lidova architektura, ale 1 napf. technické a vojenské pamatky. Nejvyznamné;si
z téchto objektil jsou zapsany do seznamu svétového kulturniho dédictvi UNESCO, jez je
nejvyssim stupném mezinarodni ochrany a Ceské republice patfi v pfepotu takto chranénych
objektti na obyvatele jedna z prvnich pti¢ek pomyslného zebticku ze vSech zemi svéta. Nejvetsi
koncentrace pamatek UNESCO v ramci celé Ceské republiky, které je mozné povazovat za
soucast kultury a historie, se nachéazi pravé na Vysocing, kde tyto pamatky vytvareji prostorovy

trojithelnik s vrcholy ve Zd’aru nad Sazavou, Teléi a Tiebici. [27][28]
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Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hofe ve Zd'afe nad Sazavou je unikatnim
dilem architekta J. B. Sntiniho z pocatku 18. stoleti. V seznamu svétového kulturniho
a prirodniho dédictvi UNESCO je zapsan od roku 1994, a to pro svou originalitu ¢eské barokni
gotiky a mistrovskou kompozici tvofivé pracujici s kiest'anskou 1 jinou symbolikou. Jak je
mozné vidét na obrazcich v pfiloze E, nddvoii poutniho mista vymezuji ambity s péticemi bran
a kapli. Brany umisténé uprosted jednotlivych ramen maji kupolové stfechy a jsou doplnény

sochami. [67]

Historické jadro a zamek mésta Tel¢ jsou unikatni svou celistvosti, zachované z dob
ZachariaSe z Hradce. Impozantni vzhled namésti zesiluji historické pamatky jako je Mariansky
sloup, kasny a sochy z 18. stoleti, mestské brany apod. Na ndmésti navazuje renesancni zamek,
ktery vznikl pfestavbou gotického obranného hradu v 16. stoleti. Jedna se o jeden z nejlépe
dochovanych renesanénich architektonickych komplexti v Ceské republice, zvlasté cenné je
vnitini zafizeni. V objektu zdmku je umisténa pobocka Muzea Vyso€iny a Galerie Jana
Zrzavého. Zamek je spolu s historickym centrem mésta zapsan v UNESCO od roku 1992.
Zamecké nadvori a historické saly jsou vyhledavanym mistem konéni rtiznych hudebnich

koncertu.

Bazilika sv. Prokopa v Tiebi¢i, pivodné zasvécena Panné Marii, byla budovana od
1. poloviny 13. stoleti jako soucast benediktinského klastera, zalozeného v roce 1101. Patii ke
skvostim stfedovékého stavitelstvi evropského vyznamu. Je postavena v romansko-gotickém
slohu. Zidovska étvrt’ v Tiebici se nachazi na levém biehu feky Jihlavy, toto uzemi bylo jiz
od stiedoveéku osidleno prevazné zidovskym obyvatelstvem. Posupny narist poctu obyvatel
na stisnéném uzemi, ohraniceném fekou a strmymi skalnatymi svahy, bez moZnosti dalSiho
plosného rozvoje dal vzniknout unikatni ctvrti s velice hustou zastavbou, kiivolakymi ulickami,
temnymi zakoutimi, klenutymi prichody, romantickymi namésticky a dalSimi
charakteristickymi prostory i architektonickymi prvky typickymi pro Zidovskou architekturu.
Skute¢nymi perlami Zidovské ¢tvrti jsou dvé synagogy. Pfedni synagoga na Tichém namésti
slouzi dnes jako modlitebna Ceskoslovenské cirkve husitské, Zadni synagoga na Blahoslavové
ulici byla v poslednich letech kompletné zrekonstruovana a jeji interiér, zdobeny unikatnimi
nasténnymi malbami z pocatku 18. stoleti slouzi k pofadani vystav, koncerti a dalSich
kulturnich aktivit. Na seznamu UNESCO jsou bazilika a zidovské ¢tvrt’ zapsadny od roku 2003.
[27]

Mezi nejvyznamnéj$i kulturni bohatstvi ndroda jsou zatfazeny také objekty oznacené

za narodni kulturni pamatky, které jsou prohlasovany vladou Ceské republiky naiizenim.
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V kraji Vysocina se nachazi celkem patnact nemovitych a tii movité narodni kulturni pamatky

(Tabulka 17).

Tabulka 17: Narodni kulturni pamatky v kraji Vyso¢ina

Rodny diim Karla Havlicka Borovského I};Ig;/élvcélfova Havlickav Brod 1978
Zamek Tel¢ Tel¢ Jihlava 1995
Kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené  Zd’ar nad Zdar nad

» . . 1995
hote Sazavou Sazavou
Zamek Jaroméfice nad Rokytnou J;;Eﬁﬁgse nad Trebic 2001
Zticenina hradu Lipnice IS' I,pmce 5L Havlicktiv Brod 2001

azavou
Zamek Nameést’ nad Oslavou Namest nad Trebic 2001
Oslavou

Zamek s bazilikou sv. Prokopa Trebic Trebic 2002
Zidovsky hibitov Tiebig Tiebid 2002
Kostel sv. Jakuba Vétsiho Jihlava Jihlava 2008
Kostel Nanebevzeti Panny Marie Polna Jihlava 2008
Staflova chalupa Havlicktiv Brod  Havli¢kv Brod 2010
Klaster premonstrati Zeliv Pelhtfimov 2010
Zamek Cervena Regice Cervena Re¢ice  Pelhfimov 2014
Michalidv Statek Pohled’ Havlickav Brod 2014
Sklarna Tasice Havlic¢ktv Brod 2014

MOVITE NARODNI KULTURNI . DATUM

PAMATKY

Socha sv. Katefiny Jihlava Jihlava 2005
Jihlavska pieta Jihlava Jihlava 2005
Pfemyslovsky krucifix Jihlava Jihlava 2010

Zdroj: viastni zpracovani dle [38][71]

Dale je zde mozné najit tfi méstské pamatkové rezervace, a to Jihlavu, jiz uvedeny Tel¢ a
Pelhifimov, tfi vesnické pamatkové rezervace, tedy DeSov, Kratkou a Kfizanky, nésledné pak
22 méstskych pamatkovych zon, pét vesnickych pamatkovych zén a dvé krajinné pamatkové
z6ny. Na obrazku v ptiloze F je mozné vidét pfimo v mapé Vysoc€iny vSechny doposud zminéné

pamatky. [49]

Tabulka 18 poskytuje tidaje o navstévnosti nékterych pamatek v kraji Vysocina v roce 2015.

Jednotliva mista jsou sefazena od nejnavstévovanéjsich po ta méné navstévovana.
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Tabulka 18: Navs§tévnost vybranych pamatek v kraji Vysoéina v roce 2015

NAZEV PAMATKOVEHO OBJEKTU NAVSTEVNOST
Statni zamek Tel¢ Jihlava 84 140
Statni zamek Jarométice nad Rokytnou Trebic 36 129
Pamatkovy areal Zelena hora ve Zd’aru nad Sazavou Zd4r nad Sazavou 31 055
Statni hrad Lipnice, Lipnice nad Sazavou Havlickuv Brod 25441
Zadni synagoga, Ttebic Trebic 25 025
Bazilika sv. Prokopa, Ttebic Trebic 20184
Hrad Orlik nad Humpolcem, Humpolec Pelhfimov 19 040
Zamek Namést’ nad Oslavou Trebic 14 605
Véz kostela sv. Jakuba v Tel¢i Jihlava 13 636
Vé&z kostela sv. Martina, Tiebi¢ Tiebi¢ 11 926
Opatstvi Zeliv s.r.o. Pelhfimov 10 141
Vyhlidkova véz kostela sv. Bartoloméje, Pelhfimov Pelhfimov 7794
Vyhlidkova véz kostela sv. Jakuba, Jihlava Jihlava 6 498
Zamek Svétla nad Sazavou Havli¢ktv Brod 6 061
Brana Maty Bozi, Jihlava Jihlava 5777
V¢éz kostela sv. Ducha, Tel¢ Jihlava 4417
Zamek Cervena Regice Pelhfimov 1461
Klaster Nova Rise Jihlava 1430
Zamek Police Ttebic 452
Skanzen Zichpil, Humpolec Pelhfimov 375

Zdroj: viastni zpracovani dle [69]

Nejnavstévovangjsi pamatkou je v kraji zamek, ktery se nachazi v Tel¢i, o ném byla zminka
vyse, stejné tak jako o tietim nejvice lukrativnim misté pro turisty (Zelené hofe ve Zd’afe nad
Sazavou), kde byly rozepisovany pamatky zapsané v seznamu UNESCO. Druhou
nejnavstévovangjsi pamatkou je zadmek Jaroméfice nad Rokytnou, jenz se rozklada v okrese
Ttebic. Jedna se o barokni zdmek pattici k nejmohutnéjSim architekturam 1. poloviny 18. stoleti
nejen v Ceské republice, ale i v Evropé. Pivodni stfedovéka tvrz byla koncem 16. stoleti
pfestavéna na renesan¢ni zamek, ktery se dochoval ve zdivu nynéjsi barokni budovy.
Do barokni podoby byl zdmek piebudovan za nejvyznamnéjSiho rodu, ktery vlastnil
jaromeétické panstvi, Questenberkii v letech 1700-1737. Ve své nejslavnéjsi dobé byly
Jarométice nad Rokytnou centrem kulturniho zivota, ktery zde organizoval J. A. Questenberk

(1678-1752), tehdy mély velkou knihovnu, galerii, divadlo a vlastni kapelu. [68]

Velmi atraktivni pro turisty je také jeden z nejmohutnéjsich ceskych hradu Lipnice, zalozeny
na pocatku 14. stoleti mocnym rodem pani z Lichtemburka, ktery nabizi prochazku
monumentalni sttedovékou architekturou. Na hrad¢ je k vidéni nejen archeologickéd expozice

nebo rozsahla sklepeni s byvalou hodovni sini Jindficha z Lipé, ale také velmi cennd hradni
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kaple sv. Vaviince z prvni ¢tvrtiny 14. stoleti. Nabizena je navstévnikim volna prohlidka, a to

oceni zejména rodiny s détmi. [70]

Moderni doba s sebou pfinesla umélce Michala Olsiaka, ktery se nejen v okoli Zdaru
nad Sazavou realizoval pomoci sochaiské tvorby z betonu. Po krajiné jsou rozesety jeho
zajimavé sochy povét§inou zpodobiiujici zvifata, napt. Mamut, Rak, Hrosi, Zelva, Drak, Kané
nebo Kun. Zminény sochat se krom¢ svéta zvifat inspiroval také rliznymi povéstmi nebo
mistnimi nazvy. Je mozné diky nému vidét mimo jiné i Hamrong, Hejkala Pepina nebo Certiv
stolek. V kraji najdeme 26 takovych soch. V piiloze G je mozné si pro predstavu prohlédnout
nekolik soch, véetné sochy Raka, kterd se nachazi na biehu rybnika Jordan v centru obce Racin.
Putovani za sochami Michala OlSiaka by mohlo byt vhodnym tipem na rodinny vylet nejen

S détmi.

Vilbec nejnavstévovangjSim mistem v kraji Vysocina je zoologickd zahrada rozdélena
do péti kontinentl nachazejici se ve mésté Jihlavé. Svym navstévnikim poskytuje moznost
nahlédnout na témer 200 druhd exotickych zvitat, véetné fady druht v pfirod¢ ohrozenych
vyhubenim. Patfi tak k nejvétsim lakadlim v kraji, a to predevsim diky svoji unikatni expozici
kockovitych Selem, na jejichZ chov se zoo specializuje. Oteviena je celorocné kazdy den
s cenou vstupného 100 K¢ pro dospélé a 60 K¢ pro déti. [84]. V souvislosti s méstem Jihlava
rozhodné¢ stoji za zminku i aquapark Vodni r4j Jihlava, ktery nabizi turistim i mistnim vodni

radovanky jak v zimnich, tak v letnich mésicich.

Velkou zabavu na Vyso€iné poskytuje svym navstévnikim nejvétsi zabavni komplex
v Ceské republice, Sikland, zahrnujici do sebe 3 aredly: westernové méstecko Sikliv mlyn,
stradidelny zamek Draxmoor a Fotopark Krokodyl. Sikliiv mlyn je svoji rozlohou 5 km? nejvétsi
piirodni zabavni areal v Ceské republice s nejstar$i Gasti aredlu westernovym mésteckem
ve Zvoli nad Pernstejnem. Krom zhlédnuti velmi zajimavych westernovych vystoupeni je zde
moznost navstivit aquapark, mensi zoo, sportovni hfiste, letisté, off-roadovou drahu, military
a rybatskou zonu, svézt se na konich nebo dostavnikem apod. Ubytovat se je mozné v hotelu,
penzionu, srubovém apartmanu, chatkach ¢i v indianskych stanech s nazvem teepee. Kazdy,
kdo se rozhodne westernové méstecko navstivit, ma moznost o letnich prazdninach non stop,
kromé pondéli. [79]. Nedaleko odtud se nachazi Dolni Rozinka, méstecko skytajici tajuplny
strasidelny zamek Draxmoor provozovany v budové historického pivovaru se sypkou ze
17. stoleti. Jiz pfi ptijezdu k zamku dési turisty svym straslivym smichem c¢arodéjnice, jenz
zamek ovlada. Na webovych strankach je mozné se docist, jak vlastné Draxmoor 1dk4 své

budouci navstévniky: ,, Pokud se vam podari se z hrizostrasného labyrintu vymotat zpét na
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Cerstvy vzduch, prijmete za vdek odzu klidu pod velkym baldachynem. Zde miizete v klidu
posedet, dat si néco dobrého ¢i dolécit nervy kapkou ostiejsiho moku.* [77]. Posledni Casti
Siklandu je Fotopark Krokodyl nachazejici se rovnéz v Dolni RoZince. Hlavni atrakci tohoto
mista je moznost vytvofit si pomoci 3D techniky originalni fotografie s pozadimi nejzndmé;jsich
svétovych destinaci jako je Severni pol, Velké ¢inska zed’, Grand Canyon atp. Ziji zde krokodyli

Kajmani brylati, které je mozné si vyfotit a dozvédét se o nich riizné zajimavé informace. [78]

Nemén¢ zajimavym mistem v kraji Vysocina je jist¢ pohadkova vesnicka Podlesicko, ktera
je soucasti hotelu Podlesi nachazejiciho se ve Zd'arskych vriich pobliZ obce Milovy. V malebné
vesni¢ce Podlesicko se nachazi 10 chaloupek, v nichz je mozné se od roku 2012 ubytovat.
Nachazi se zde domecky Snéhurka, Rakosni¢ek, U kovaie Matéje, Mlyn, Karkulka, Nebe a
Peklo, Paiez, Budulinek, Svec, Rumcajs a Cipisek. Pokud neni navitévnik ubytovan v nékteré
z chaloupek, neni mu do vesnic¢ky povoleny vstup. Vefejnost se vSak miize zic€astnit raznych
jarmarkd, pohddkovych dnil, dni otevienych dveii apod. Po cely rok je mozné po zaplaceni
vstupného vesni¢ku navstivit. O vikendu se navic pridava k prohlidkdm prtivodce v podobé
Karkulky a dalSich pohaddkovych bytosti. Na obrazcich v pfiloze H je mozné vidét nékteré
z chaloupek. [23]

Obec Kladruby v Zeleznych horach se zase kazdoroéné v obdobi Vanoc zméni na vesnicku,
jakou bychom hledali snad na kazdém zimnim Ladové obrazku. Chalupati i domorodci zdobi
své zahradky a domy, &¢imz naladi krasnou véanoéni atmosféru. Navitdvnici z celé Ceské
republiky i ze zahrani¢i si mohou vesnicku prohlédnout vzdy po setméni, tedy kolem 17:00,

do 22:00 kazdy den od prvniho adventu az do tfech krali nasledujiciho roku.

Kromé uvedeného se v kraji nachazi asi 70 muzet, galerii a pamétnich sini, které prezentu;i
kulturni dédictvi, historické a lidové tradice regionu. V souvislosti s kulturou je nutné rovnéz
zminit, Ze zde existuje také fada atraktivit vyznamnych pro cestovni ruch. Jedna se o hudebni
festivaly, napt. Mezinarodni hudebni festival Petra Dvorského v Jaroméficich nad Rokytnou,
Gustav Mahler Festival v Jihlaveé, dale pak folklorni akce ¢i Mezinarodni festival

dokumentarnich filma v Jihlavé. [49]

Zvlastnosti miize pro mnohé byt nejvétsi festival popkultury v Ceské republice, ktery se
nazyva Festival fantazie. Kona se kazdoro¢né na zacatku 1éta v Chotébofi a tyka se zejména
fanouSkt sci-fi, fantasy a hororovych her, film1, seridli, animaci, comicst a knih. V loniském
roce piivital festival 1 velice zajimavé zahrani¢ni hosty, a to napf. lana Beatieho, ktery si zahral
ve filmu Alexandr Veliky jako Antigon, Christopehra Judgeho, jenZ ztvéarnil role ve fantasy

filmech a seridlech, nejvice v seridlu Sirens, déale pak jesté Tya Ossona, kterého bylo mozné

93



vidét ve filmech Stmivani: Rozbfesk 1, Zrozeni planety opic nebo X-Men 2. Kromé
zahrani¢nich hostl se festivalu zucastnili dal$i odbornici, védci a literati zabyvajici se danou
problematikou. Jednim z nich je Rudolf Kadlec, ktery vystudoval umélou inteligenci na
Matematicko-fyzikalni fakult¢ Karlovy Univerzity a nyni se vénuje vyzkumu v odd¢leni IBM
Watson v Praze. Pracuje zejména na algoritmech, které zpracovavaji ptirozenou fec¢ a které se
zaroven umi ucit. Zajimavym navstévnikem festivalu mohl byt i popularizator kosmonautiky a
zakladatel specializovaného portalu www.kosmonautix.cz Dusan Majer, ktery se snazi ukazat
krasy leti do kosmu Siroké vetejnosti. Je autorem pofadu Dobyvani vesmiru, jenz uz témet dva
roky vychazi na internetové televizi Stream.cz. Jedenacti denni festival jiz od roku 1996 laka
do mésta Chotébot spousty turistii a vyznamnym zptsobem po dobu svého trvani zvySuje

navstévnost ubytovacich, pohostinskych a dalsich souvisejicich zafizeni. [19]

Ve mésté Gol&av Jenikov se v lofiském roce poprvé uskuteénila Certovska krampus?® show.
Jednalo se o odpoledni zalezitost probihajici 3. 12. 2016 od 15:00, pii¢emz kolem 17:00 hod.
se v pruvodu predstavila nejen Certovskd skupina, ale i Mikulas a and¢lé. Cely program byl
doprovazen trhy, které se konaly na namésti, a od pul 7 vecer probéhl koncert kapely Rebel.
Nakonec se vétSina zii€astnénych premistila do klubu Vagon, kde zakoncila zajimavé stravené
odpoledne. Po konzultaci se starostou mésta je zfejmé, ze akci navstivila spousta navstévnikt
nejen z blizkého, ale i dalekého okoli, o ¢emzZ svédc¢i i fakt, ze v onen sobotni veCer byla

obsazena vSechna ubytovaci zatizeni ve mésté a mozna i v jeho okoli. [4]

Kraj Vysoc¢ina skytd i velké mozZnosti v oblasti sportu. Jak jiz bylo uvedeno vyse,
Ceskomoravska vrchovina nabizi svym navstévnikiim nejen mnoho kopct, skal, fek, vodnich
nadrzi, ale také modernich sportovnich komplext. Jedna se o mista patiici k nejzachovalejsim
v Ceské republice, je tedy pravem nazyvan zelenym srdcem republiky. Kazdé roéni obdobi
pfinasi sportovclim spousty prilezitosti, jak travit svlij volny ¢as. Kdo vyznava zimni sporty,
najde na Vyso€iné€ nespocet vhodnych teréni pro béh na lyzich a pomérné nezanedbatelny pocet
svahi s vleky, vétSinou 1 s umélym zasnézovanim. Nejvice se lyZuje v Novém M¢csté
na Moravé, pfi¢emz se zde od roku 1934 kazdoroéné kona zavod Zlata lyze Ceskomoravské

vysociny. Je skoro pravidlem, Ze se tento zdvod stava soucasti Svétového pohdru v béhu

na lyzich. V aredlu rekrea¢niho stfediska Zubii je mozné si vyzkouset moderni snowtubing?®.

vvvvv

2 Jde o alpské stragidlo, které se objevuje predev$im kolem adventu. Jedna se o starovékou tradici, jenZ vznikla
v rakouskych Alpach, odkud se postupné rozsiiila do celého Rakouska a nasledné i do okolnich statt. Krampus
pochazi od slangového vyrazu krampas oznacujici néco nezivého.

2% Zahrnuje v sobé jizdu vysokou rychlosti ze svahu doli v predptipraveném snéhovém koryté na vzduchem plnéné
dusi.
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ktery se kona od roku 2013 ve zminovaném Novém M¢ésté na Morave. V loniském roce probihal
Sampionat od 13. do 18. prosince, na programu byly muzské a zenské zavody ve sprintech,
stihaci zavody a zavody s hromadnym startem. Zucastnilo se celkem 123 500 divaku, coz se
vyznamnym zpusobem zaslouzilo o pozvednuti cestovniho ruchu na Novoméstsku v tomto
obdobi. Je zajimavé, ze o prestavkach mezi jednotlivymi zavody byla na obrovské obrazovce
propagovana mista v kraji, ktera stoji za navstiveni. Timto vlastn€ Vysocina lakala navstévniky

biatlonu na svij kulturni, historicky a pfirodni potencial.

4.3 Realizaé¢ni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Prvni podkapitola této ¢asti diplomové prace se zabyva komunikacnimi predpoklady rozvoje
cestovniho ruchu, analyzuje tedy podminky pro turisty v podobé nejen vhodné silnicni a
zelezniéni dopravy, ale i jaké je v Kraji Vyso¢ina mnozstvi cyklostezek a jaké jsou vibec
moznosti pro cyklisty, nebot’ jsou v souc¢asné dob¢ cykloturistika, hipoturistika a podobné
zpusoby traveni volného Casu velice atraktivni. Nasledn€ se bude prace zabyvat materidlné-
technickymi piedpoklady, ty jsou pro rozvoj cestovniho ruchu také velice dilezité. Poskytuji
informace o ubytovacich, stravovacich =zafizenich a zafizenich, jez poskytuji svym

navstévnikiim moznost aktivné travit volny cCas, tedy sportovni arealy.

4.3.1 Komunikaéni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Na tizemi kraje Vysoc¢ina se nachazi celkem 5 077 km silnic, z toho dalnice D1 protina kraj
Vv délce 93 km. Nasledn¢ se na jeho uzemi rozklada 419 km silnic L. ttidy a 4 565 km silnic 1.
a III. tfidy. Rozlozeni silni¢ni sité v kraji podle okrest je rovnomérné a je v relaci s celkovou
vymeérou uzemnich jednotek a strukturou osidleni. V pftiloze I 1ze vidét silnicni sit’ kraje, avSak

pro vyssi pfehlednost na ném nejsou vyobrazeny silnice I11. tiidy.

Zelezniéni sit je vkraji konfigurovana hvézdicovité se dvéma centry, Jihlavou a
Havli¢kovym Brodem. Celkova délka 592 km trati pfedstavuje hustotu 0,086 km/km?, pfi¢emz

niz$i hustotu zelezni¢ni sité¢ ma pouze Zlinsky kraj. [42]

Pokud zrovna neni zima, je Vysocina velice atraktivni pro cykloturisty. Prochazi tudy
2 vyznamné &eské cyklotrasy. Prvni je Prazska vedouci z Prahy pies Se¢, Hlinsko v Cechach
aNové Mésto na Moravé do Brna. Druha se nazyva Ceskomoravskd, ta spojuje Jeseniky
s Jihlavou a Slavonicemi, které jsou vyznamnou spojkou a vychozim bodem pro mnoho dalSich
cyklistickou dopravu, ktera je tak pfemistovana z frekventovanych méstskych komunikaci.

Dale jsou cyklostezky budovany jako vypadovky z mést, resp. spojnice piiméstskych ¢asti nebo
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blizkych obci, kdy plni soucasné funkci dopravni a naopak pro obyvatele mést funkci prevazné
rekreacni. Jsou budovany rovnéz mezi mésty a obcemi predevsim tam kde vedou vyznamné
silni¢ni tahy s tranzitni dopravou. Cyklostezky jsou také budovany jako soucast turistickych
cyklotras, zejména téch s nadregionalnim vyznamem. [42]. V kraji se nachazi celkem 123

cyklostezek a cyklotras. Obrazek 8 ukazuje jejich pocet rozdéleny dle jednotlivych oblasti

Pocet cyklostezek a cyklotras v kraji Vysocina

H Trebicsko W Zdarské vrchy M Havlickobrodsko
® Jihlavsko a Tel¢sko i Pelhfimovsko

Obrazek 8: Graf popisujici pocet cyklostezek a cyklotras v kraji Vysoéina
Zdroj: viastni zpracovani dle [81]

Z grafu je ziejmé, Ze nejlepsi podminky pro cykloturistiku maji oblasti Tiebiéska a Zd’arska,
oficialn¢ se zde vyskytuje dohromady 78 znacenych cyklotras. Naopak oblasti s nejmensim

poctem cyklotras jsou Pelhfimovsko, Jihlavsko a Tel¢sko.

Nejen podkapitoly 0 Program Cyklodoprava a cykloturistika a 0 Program Lyzaiské bézecké
trasy, ale i prioritni oblast Strategie podpory cykloturistiky a cyklodopravy v kraji Vyso¢ina
2014-2020 jasn¢ prokazuji, ze je v kraji dlouhodobé podporovan rozvoj infrastruktury pro
cestovni ruch. Jak je uvedeno, jedna se pfedevSim o cyklotrasy, cyklostezky, in-line drahy,
nauc¢né pési a lyzaiské trasy, hipostezky. Z tabulky v podkapitole 3.3.1 Podprogram Cestovani
dostupné vSem je ziejmé, ze jsou podporovany i rtizné sportovni aredly a podobné. Podpora je
poskytovana samoziejme i na doprovodnou infrastrukturu jako jsou napt. odpocivadla, lavicky,
informa¢ni tabule, mapy atp. Udrzba, zkvalitiiovani a dalsi budovani této infrastruktury vyraznd
prisp&je k rozvoji cestovniho ruchu v kraji. Naopak bylo v této praci jiz zminéno, ze by mély
byt z dané podpory vylouceny vystavby a rekonstrukce ubytovacich kapacit, ty by mély byt

plné v rezii soukromého sektoru v rdmci volné trzni soutéze.
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4.3.2 Materialné-technické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Regionalni statistiky jsou s ohledem na cestovni ruch zatim dosti omezené. Doposud
zjisténé statistické informace nemaji tu schopnost, aby ploS$né postihly vSechna zafizeni, Gidaje
za chybgjici zafizeni se pak ziskavaji dopoc¢tem. Nasledné je problém i s absenci sociologickych
prazkumi navstévnosti v jednotlivych mistech a oblastech. Hruby piehled o kapacitach zatizeni
cestovniho ruchu v kraji Vyso&ina ve srovnani s ostatnimi kraji Ceské republiky uvadi Tabulka

19. [42]

Tabulka 19: Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni v krajich CR k 31.12.2015

ZXE%ETM POKOJE LUZKA  STANYA

KARAVANY

Jihocesky kraj 1205 20 399 58 839 13017
Kralovéhradecky kraj 1055 17 604 49 628 5070
Liberecky kraj 892 14 501 43 651 2592
Jihomoravsky kraj 813 18 143 45 236 5353
Hlavni mésto Praha 797 41 854 91 059 1062
Stfedocesky kraj 669 13099 34 812 5469
Moravskoslezsky kraj 576 11742 29923 1935
Plzensky kraj 521 10 286 28 503 3818
Karlovarsky kraj 471 15929 32706 1088
Ustecky kraj 468 8 832 23351 1609
Olomoucky kraj 465 8 836 22 834 1124
Kraj Vyso¢ina 445 8311 23989 3268
Zlinsky kraj 443 10 006 25651 1373
Pardubicky kraj 341 6716 19 068 1807

Zdroj: viastni zpracovani dle [14]

Z uvedené tabulky vyplyva, Ze se kraj Vysocina nachazi t¢émét az na konci sestupné setazené
tabulky, poctem hromadnych ubytovacich zafizeni predcila pouze kraj zlinsky a pardubicky.
V souvislosti s timto zji§ténim je mozné tvrdit, ze v ramci Ceské republiky v sou¢asné dobé
predstavuje turisticky region spiSe podprimérného vyznamu. Co se tyce velikosti ubytovaciho
zafizeni, byl jeji primér na Vyso¢ing 18,7 pokoji, tedy mensi nez v Ceské republice (22,5
pokoji), také z hlediska poctu lizek na jedno zafizeni se kraj ocitl s 53,9 lizek na zatizeni pod
pramérem Ceské republiky (57,8 lizek). O kvalité struktury ubytovacich zaiizeni vypovida

fakt, Ze pramérny poet lizek v jednom pokoji 2,9 byl naopak vyssi ve srovnani s celou Ceskou
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republikou (2,6 lizka na pokoj). Tabulka 20 poskytuje udaje o struktufe hromadnych

ubytovacich zafizeni v jednotlivych okresech kraje Vysocina.

Tabulka 20: Po¢et hromadnych ubytovacich zafizeni v kraji Vysocina dle okresii k 31.12.2015

Havli¢kav Zdar nad

Ubytovaci zarizeni Brod Jihlava Pelhfimov  T¥ebic¢ Sazavou Celkem
Hotel ***** 1 - - - 1
Hotel, motel, botel **** 1 6 4 2 4 17
Hotel, motel, botel *** 11 10 8 9 21 59
Hotel, motel, botel ** - 2 4 2 4 12
Hotel, motel, botel * - - 1 - 3 4
Hotel garni - 1 - 2 2 5
Penzion 27 23 19 18 52 139
Kemp 4 3 7 10 6 30
Chatova osada 6 2 6 1 7 22
Turisticka ubytovna 6 10 8 12 16 52
Ostatni 14 13 28 12 37 104
Celkem 70 70 85 68 125 445

Zdroj: viastni zpracovani dle [15]

Tabulka ukazuje, Ze se v celém kraji nachazi pouze jeden hotel pysSnici se 5 hvézdickami.
Tento hotel se nachédzi v okrese Havlickiv Brod. Nésledné je vidét, ze se na Vyso€ing nejvice
setkame s ubytovacimi zafizenimi typu penzion, ktery se pomérn€ v hojném poctu vyskytuje
v okrese Zd’ar nad Sazavou, pfi¢emz tento okres oplyva také nejvétsim poétem ubytovacich
zatizeni. Cely kraj ma k dispozici pomérné nizky pocet hoteld, motelt a boteld s jednou
hvézdickou a také hoteli garni?’. A jak je to s navstévnosti hromadnych ubytovacich zaiizeni

Vv jednotlivych okresech kraje uvadi Tabulka 21.

Tabulka 21: Navstévnost hromadnych ubytovacich zafizeni v kraji Vysoc€ina dle okrest v roce 2015
PRENOCOVANT - PRUMERNY

POCET

REZIDENTI | NEREZIDENTI | REZIDENTI | NEREZIDENTI | p 0 C o it
g?gé“’k“ 62 251 7 746 164 397 18 309 2,6
Jihlava 68 198 19 443 166 064 38 752 2.3
Pelhfimov 54 704 12 127 164 418 39 572 3,1
Tiebic 55 522 7 083 141 829 17 273 25
Zd'ér nad 170 337 16 301 412 877 38 038 24
Sazavou
—— 411012 62700 1201529 151 944 ”

473 712 1201 529 ’

Zdroj: viastni zpracovani dle [16]

Na prvni pohled je vidét, Ze se turisté nejvice zdrzuji v okrese Zd'ar nad Sazavou. Rezidenti

------

27 Jedn4 se o hotelové zafizeni specializujici se na samotné ubytovéni, stravovaci sluzby jsou zde velmi omezené.
Zpravidla hotel garni nabizi pouze snidané a maximalné drobné obcerstveni béhem celého dne.
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zase nejvice okouzlil okres Jihlava, podivalo se sem 19 443 nerezidenti. Naopak méné¢ se turisté
zdrzuji v okrese Ttebic, coz je zajimavé, protoze v okresnim mésté se nachazeji dvé pamatky
svétového dédictvi UNESCO, a tak by bylo logické, kdyby vétSina cestovatell zavitala prave
do mésta Ttebi¢. Hosté se primérné v ubytovacich zatizenich zdrzuji necelé tfi noci, a to je

dost malo na to, aby prozkoumali v§echny krasy okoli.

Stravovaci zafizeni jsou po kraji rozmisténa velice rovnomérné. V kazdé vétsi obcei existuje
minimaln¢ jedna hospidka nebo bistro, které je vyuzivano zejména mistnimi obyvateli,
poptipadé cyklisty ¢i projizdéjicimi navstévniky. Pokud vykazuje oblast urcity potencial
pro rozvoj cestovniho ruchu, nechybi tu restaurace a jiné na turisty zamétfené stravovaci
provozovny. V urcitych piipadech se dokonce stravovaci zafizeni vyskytuji i na mistech, kde
by je nikdo spiSe neocekaval. V kraji VysoCina je evidovano kolem 2 900 provozoven
stravovacich sluzeb ruznych typt. Obrazek 9 poskytuje ptehled o typu provozoven, jez
poskytuji stravovaci sluzby. V poctu dozorovanych subjekti neni zahrnuta evidence

stankového mobilniho a pultového prodeje obcerstveni.

Piehled stravovacich zarizeni dle typu v kraji Vysocina
k 31.12.2016

1200
H Vyvarujici restaurace

1000 ® Vycepy, bary, pivnice apod.

980
850

800 M Cukrarny, bufety, fast foody, pevné stanky apod.
H Zavodni stravovani (kuchyné a vydejny)

600 520 # Stravovani ve zdravotnictvi a socidlnich sluzbach

400 H Prodejni automaty apod.

200
80 50

0 —

Obrazek 9: Graf popisujici poCet stravovacich zatizeni dle typt v kraji Vysoc¢ina k 31.12.2016

Zdroj: viastni zpracovani dle [52]

Je mozné si povSimnout, ze kraj oplyva nejvétsim poctem vycepu, barl, pivnic a zafizeni
podobného typu, avSak mnozstvi vyvarujicich restauraci také neni zanedbatelné, na Vysociné
jich je moZzné najit hned 850. Niz8i vyskyt obcerstvujicich zafizeni zaznamenala krajska

hygienicka stanice v podobé prodejnich automatt.
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K materialné-technickym ptedpokladim rozvoje cestovniho ruchu patiéi bezpochyby
| pfirodni sportovni arealy. Béhem poslednich nékolika let se ¢im dal tim vice zvySuje zajem
0 pobyt a zdravy pohyb v téchto aredlech. Mésta a obce v ramci riznych dotacnich programu
opravuji staré a stavi nové sportovni arealy. OvSem povédomost lidi o jejich vyskytu je dosti

nizka. I v kraji Vysocina je takovych stfedisek hned n¢kolik:
e Cyklo Aréna Vysocina- singletrack, Nové M¢sto na Morave,;

Cesky mlyn Jihlava;

e Fitpark na Skalce, Jihlava;

e Sportovné relaxacni aredl Na Hvézdé v Tiebidi;
e  Workoutové htisté Tiebic, Tyrsovy sady;

e Rekreaéni areal U Rosténky v Teléi;

e  Workoutové hiisté v Havlickoveé Brodg;

e  Workoutové hfisté Pocatky;

e  Workoutové hiisté v Namésti nad Oslavou;

e Rekreadni areal Pilak u Zd’4ru nad Sazavou.

Cyklo Aréna Vysocina, ktera byla oteviena vefejnosti v zati 2014, t¢Zi z mistni bikové
tradice a ze zkuSenosti s pofddanim n¢kolika Svétovych poharii horskych kol. Jednotlivé stezky
cyklistd. V aredlu je mozné najit trasy jak technicky nendrocné, zdbavné a z hlediska
bezpecnosti vhodné 1 pro déti a handicapované cyklisty, tak 1 trasy pro zkuSené a velice naro¢né,
jez svoji obtiznosti vychazeji z aktualnich trendi stavby trati ve Svétovém poharu horskych

kol. Cyklistim je nabizeno 30 km dlouha sit’ trialovych stezek rozdélenych do péti stupii

A4

Rekreacni aredl Pildk budovany v letech 2013 aZ 2014 se nachézi v krasném piirodnim
prostfedi ohrani¢eném lesem chranéné krajinné oblasti, jiz vyse uvedené, Zd’arské vrchy v srdci
Ceskomoravské vysoGiny a poskytuje svym navstévnikim vsech vékovych kategorii
nepieberné mnozstvi sportovnich a rekreacnich aktivit. Soucasti arealu je fitpark, workoutové
htisté¢ pro posilovani celého téla, které je umisténé v opravdu pekném piirodnim prostiedi
Vv tésné blizkosti Pilské nadrze. Beze sporu se jednd o pfirodni sportovni areal budoucnosti, je

vybaveny socialnim zadzemim s moznosti stravy, ubytovani a je vhodny pro celou rodinu. [72]
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Jde-li o podpirné sluzby, hraji i v kraji Vyso€ina uréité nezastupitelnou roli turisticka
informacni centra. Jejich fungujici sit’ 1ze pokladat za provéfeny a ucinny nastroj rozvoje
cestovniho ruchu. Tato centra jsou vétSinou, jak jiz bylo uvedeno v podkapitole 4.1.1 (Vefejny
sektor), prvnim navstivenym mistem v dané lokalit¢. Za pomoci spolehlivych informaci
ovlivituji pobyt navstévnikil v regionu a tim se podili na vytvafeni vysledného dojmu, jaky si
Z n¢j turisté odvazeji. Proto se naroky na kvalitu prace persondlu turistickych informacnich
center neustdle zvysuji, a to at’ uz jde o detailni znalosti Gizemi, potfebné jazykové vybaveni

nebo odpovidajici znalosti komunikac¢nich a informacnich technologii. [49]

4.4 Selektivni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Selektivni piedpoklady rozvoje cestovniho ruchu v sobé zahrnuji spoustu oblasti
zasahujicich do cestovniho ruchu, at’ uz vyznamnym zptsobem nebo se daného tématu pouze
dotykaji. Zabyvat se vSemi by bylo pfili§ obsahlé, a proto byly pro ucely prace vybrany jen

vvvvvv

ptedpoklady.

4.4.1 Politické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

V souvislosti s regionalni Grovni se vnimani dulezitosti rozvoje cestovniho ruchu mistnimi
politiky projevuje zejména v dlouhodobé a systematické vetejné, finan¢éni podpote sméfujici na
aktivity, které maji co docinéni s cestovnim ruchem. Pfesnym ptikladem takovéto podpory
muze byt Fond Vyso€iny, o némz pojednava kapitola 3.5 (Programy financované z Fondu
Vysociny). Mohou z né) drobni podnikatelé figurujici v cestovnim ruchu cerpat podporu
na takové zaméry, jenz jsou z ostatnich podpirnych mechanismi, jako jsou dotace na urovni

Ceské republiky, vylou¢eny. [75]

4.4.2 Demografické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Obrazek 10 podava informaci o vyvoji poctu obyvatel v kraji Vysocina v poslednich dvou

dekadach.
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Vyvoj po¢tu obyvatel v kraji Vysocina v letech 1996-2015
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Obrazek 10: Graf popisujici vyvoj poctu obyvatel v kraji Vysocina
Zdroj: viastni zpracovani dle [42]

V obdobi 1994 az 1998 pocet obyvatel kolisal a pohyboval se mezi hodnotami 515 a 516
tis., nasledné¢ pak pocet obyvatel v kraji klesal az do roku 2004. Teprve vroce 2005
zaznamenala Vysoc¢ina meziro¢ni rust své populace. Za povSimnuti stoji vyrazny skok v po¢tu
obyvatel v roce 2001, ktery byl zptisoben opravou dle vysledku s¢itani 2001, kdy byl pocet
obyvatel snizen v dusledku této opravy o 1 509 osob. Po né¢kolikaletém ristu, jenz vyvrcholil
Vv roce 2008 opétovnym piekonanim hranice 515 tis., dochazi od roku 2009 k dalSimu poklesu
poctu obyvatel v kraji, ktery pokracoval i v nésledujicich letech. Také vyrazny pokles poctu
obyvatel vroce 2011 je tfeba zase zasadit do souvislosti s pfevzatymi vysledky Scitani
obyvatel. Vyvoj po¢tu obyvatel na izemi kraje vSak neni ovlivnén pouze pfirozenou ménou,
ale také migraci, tedy poc¢tem pfist€éhovalych a vystéhovalych. Obrazek 11 ukazuje, jak se

vyvijelo migraéni saldo na Vysocin€ opét v poslednich dvou dekadach.
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Vyvoj migracniho salda kraje Vysocina v letech 1996-2015
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Obrazek 11: Graf popisujici vyvoj migracniho salda kraje Vysocina
Zdroj: viastni zpracovani dle [42]

Az na nékteré vyjimky se kraj Vyso€ina vyznacoval od konce 2. svétové valky spiSe vysSim
poctem vystéhovalych nez pfist¢hovalych. To pferusila az vystavba jaderné elektrarny
v Dukovanech, ktera zpusobila velky pfiliv obyvatel do okresu Tiebi¢ v letech 1981-1983.
S koncem osmdesatych let vsak kraj znovu vykazoval zaporné migracni saldo a dany stav
pretrval az do konce roku 1994. Tehdy byl poprvé po deseti letech zaznamenéan vyssi pocet
pfist¢hovalych a obdobna situace vydrzela celych pét let. Od roku 2001 pocet ptist€éhovalych
rostl, pfiCemz v roce 2007 dosdhl rekordni Urovné. Pocet vystéhovalych se kazdorocné
zvySoval az do roku 2004. Nasledné v roce 2005 nastal meziro¢ni propad poc¢tu emigrujicich
0sob z kraje, ovSem poté doslo opét k dalsim meziro¢nim rustim. Hodnota za rok 2007 byla
stejné jako u imigrantl rekordni. Od roku 2008 doSlo k vyraznému sniZeni poctu ptist€hovalych
do kraje Vyso¢ina i vystéhovalych z kraje. Celkové bylo od roku 2009 na Vysoc¢iné zaporné
saldo migrace. [42]

Strukturu obyvatelstva podle nejvyssiho dosazeného stupné vzdélani na Vysociné ukazuje
Obrazek 12. Podle zjidténych informaci je faktem, Ze v porovnani s primérem Ceské republiky

neni pfili§ pfizniva.
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Vzdélanostni struktura obyvatel v kraji
Vysoc€ina v roce 2015

3,0%

# Vysokoskolské vzdélani | Stiedoskolské vzdélani s maturitou

i Stiedoskolské vzdélani bez maturity 4 Zakladni a zadné vzdélani

Obrazek 12: Graf popisujici vzdélanostni strukturu obyvatel v kraji Vysocina

Zdroj: viastni zpracovani dle [42]

Podle vybérového Setieni pracovnich sil za rok 2015 €inil na Vysociné podil vysokoskolakl
na obyvatelstvu star$im 15 let 16,6 % (v Ceské republice 32,3 %). Podil osob, které dosahly
stitedoskolského vzdélani s maturitou, byl na Vysoc¢ing evidovan o néco niz$i, nez ¢inil pramér
Ceské republiky, tedy 37,2 % (v Ceské republice 37,5 %). Procento osob, které dosahly pouze
zdkladniho vzdélani nebo nemély vzdélani zadné, bylo na Vysociné také mirné pod
republikovym primérem 3 % (v Ceské republice 4 %). V kraji Vyso¢ina byla nejvice
zastoupena skupina osob se stfednim vzdélanim bez maturity 43,2 % (v Ceské republice 35,2

%), tedy predevsim vyucenych. [42]

443 Ekonomické predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Jednim ze zékladnich souhrnnych ukazatelt hospodéiské trovné je vyse hrubého doméaciho
produktu (HDP), ktera vyjadiuje celkovou penézni hodnotu statki a sluzeb vytvofenou za dané
obdobi na urc¢itém Uzemi. Pro srovnavani ekonomické trovné regionii se uziva relativni
ukazatel HDP na 1 obyvatele. Obrazek 13 zobrazuje pozice kraje Vyso€ina v porovnani
s ostatnimi kraji CR. Pro lepsi piehlednost je vyfazena hodnota hlavniho mésta Prahy, nebot’ je

nékolikanasobné vyssi (881 411 K¢) nez u ostatnich krajt.
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HDP na obyvatele v krajich CR v roce 2015 (v K&)

Jihomoravsky
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Obrazek 13: Graf popisujici HDP na obyvatele v krajich CR

Zdroj: viastni zpracovani dle [11]

Kraj Vysocina se nachazi pfiblizné pod polovinou porovnavanych kraji. HDP na obyvatele

Vv tomto kraji ¢inil pfesné 353 587 K¢&. Obrazek 14 poskytuje informaci o vyvoji celkového HDP

Vv kraji Vysocina za obdobi 2005-2015. Je mozné si v§imnout, ze v poslednich nékolika letech

ma rostouci tendenci.

Vyvoj regionalniho HDP kraje Vyso€ina v béZnych
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Obrazek 14: Graf popisujici vyvoj regionalniho HDP kraje Vysocina

Zdroj: viastni zpracovani dle [12]
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Dalsim ukazatelem, ktery je ticba zminit v souvislosti s ekonomickymi piedpoklady rozvoje
cestovniho ruchu, je zaméstnanost v kraji. Obrazek 15 zobrazuje procentualni podil
zaméstnanych dle odvétvového ¢lenéni narodniho hospodaistvi.

Odvétvova struktura zaméstnanosti v kraji Vyso¢ina v roce 2015

8,50%

H pramysl M ostatni ¢innosti

u stavebnictvi H zem&de€lstvi

Hvefejna sprava a obrana; povinné soc. zabezp. u velkoobchod a maloobchod
Hubytovani, stravovani a pohostinstvi H kulturni, zdbavni a rekreacni ¢innosti

Obrazek 15: Graf popisuyjici odvétvovou strukturu zaméstnanosti v kraji Vyso¢ina

Zdroj: viastni zpracovani dle [42]

Nejvétsi podil zaméstnanych je mozné najit v prumyslovém odvétvi (88,2 tis.
zaméstnanych), nasledné pak v obchodu (24,2 tis. zaméstnanych), poté ve stavebnictvi (20,2
tis. zaméestnanych) a v zeméd¢lstvi (18,2 tis. zaméstnanych). Konkrétné v oblasti cestovniho
ruchu je zhruba 24,2 tis. obyvatel kraje zaméstnano v obchodé, 8,2 tis. v ubytovacich,
stravovacich a pohostinskych zatizenich a pouze 1,6 tis. v kulturnich, zdbavnich a rekreacnich

podnicich.

Procentualni vyvoj nezaméstnanosti v kraji Vysocina popisuje Obrazek 16, a to v letech
2005-2016.
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Podil nezaméstnanych osob v kraji Vysocina
v letech 2005-2016 (v %)

8 8,1

4,21

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Obrazek 16: Graf popisujici podil nezaméstnanych osob v kraji Vysocina

Zdroj: viastni zpracovani dle [18]

Od roku 2005 do roku 2007 nezaméstnanost klesala az pod uroven pfirozené miry
nezameéstnanosti, nasledn¢ vSak zacala prudce stoupat vlivem ekonomické krize a v roce 2010
se vySplhala az na 8,1 %. Od roku 2013 vSak nezaméstnanosti v kraji opét klesa a dostava se

tak ke svému potencialu, coz je bezpochyby velmi kladny jev.

4.4.4  Administrativni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Do této skupiny selektivnich pfedpokladii rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina jsou
zatazeny predevSim zdkony, vyhlasky a rGznd nafizeni. Oblast cestovniho ruchu nejvice
zastfeSuje zakon €. 159/1999 Sb., o né€kterych podminkach podnikéni v oblasti cestovniho
ruchu upravujici povinnosti cestovni kancelafe a cestovni agentury, ndleZitosti cestovni
smlouvy, definujici nejen pojem zajezd, ale také zdkonné pojisténi cestovnich kanceléii proti

upadku. Podnikéni v cestovnim ruchu dale upravuji napft. tyto zakony:

e Zakon €. 89/2012 Sb., novy ob¢ansky zakonik;

Zakon €. 90/2012 Sb., o obchodnich spole¢nostech a druzstvech;

Zakon €. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikant;

Zakon ¢. 262/2006 Sb., zakonik prace;

Zakon ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele;
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e Zakon €. 525/2004 Sb., o ochrané osobnich udaj;
e Zakon ¢. 526/1990 Sb., o cenach;
e Zakon ¢. 222/2009 Sb., o volném pohybu sluzeb apod.
Déle do oblasti cestovniho ruchu zasahuji napt. tyto vyhlasky:
e Vyhlaska ¢. 137/2004, o hygienickych pozadavcich na stravovaci sluzby;

e Vyhlaska ¢. 295/2001, o provadéni a obsahové néplni zkousky odborné zptisobilosti

pro vykon privodcovské ¢innosti v oblasti cestovniho ruchu;

e Vyhlaska ¢. 347/2002, o hygienickych pozadavcich na prodej potravin a rozsah

vybaveni prodejny podle sortimentu proddvanych potravin atd.

4.5 Zhodnoceni predpokladi rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina

Lokaliza¢ni piedpoklady rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina

Analyzovany kraj Vysoc€ina se nachdzi v mirn¢ teplé podnebné oblasti, jeho nejvyssi casti
spadaji do chladné oblasti, podoblasti mirn¢ chladné. Jsou zde zbudovany vodni nadrze,
Z nichz nékteré jsou dulezitymi zdroji pitné vody. Vodni plochy se fadi k vyznamnym
predpokladiim existence a rozvoje cestovniho ruchu, jsou vyuzivany spise v letnim obdobi
a jejich vyuziti je ovlivnéno klimatickymi faktory. Nachdzeji se zde 2 chrdnéné krajinné
oblasti, mnoZzstvi narodnich ptirodnich rezervaci, narodnich pfirodnich pamatek, ptirodnich
parkll apod., z ¢ehoz vyplyva, Ze ma kraj vysokou environmentalni 1 estetickou hodnotu.
Krom uvedeného ma Vysocina velky potencial pro konani riznych sportti, at’ uz zimnich, je
vhodn4 pro bé&zkovani, lyZovéni, brusleni atp., ale i1 letnich, jako je cykloturistika,
hipoturistika, turistika, sjizdéni fek, horolezectvi (disponuje mnozstvim skal nachazejicich

se obzvlasté ve Zd'arskych vriich) apod.

Mimo velice atraktivniho pfirodniho zazemi je mozné v kraji vidét velké mnozstvi pamatek,
at’ uz se jedna o gotickée hrady, barokni a cirkevni stavby nebo pamatky lidového stavitelstvi
(historické jadra mést a venkovskou lidovou architekturu), z nichz jsou nékteré zapsané
do svétového dédictvi UNESCO. Pravé kraj Vysolina se muze pySnit, v porovnani
s ostatnimi kraji, nejvétsi koncentraci pamatek UNESCO v Ceské republice. Dale se zde
vyskytuje 15 nemovitych a 3 movité narodni kulturni paméatky. Sochy Michala Olsiaka
vyobrazuji moderni uméleckou tvorbu, ktera mize do kraje ptildkat mnoho turistd. Tyto
betonové sochy jest¢ vice zdobi uz tak krasnd mista oplyvajici vysoce atraktivnimi

pfirodnimi podminkami vhodnymi pro cykloturistiku, hipoturistiku, turistiku jako takovou

108



apod. Kazdym rokem stale vice vzkvétajici zoologicka zahrada 1aka ze véch atraktivit v Kraji
turisty nejvice. Sikland, nejvétsi zabavni komplex v Ceské republice, nabizi svym
navstévnikim spoustu zazitkti. Od zhlizeni westernovych vystoupeni, ptfes prohlidku
westernového meéstecka a straSidelného zdmku Draxmoor, az po moznost vytvofit si
zajimavé 3D fotografie, ze kterych bude mit kazdy pocit, jako by navstivil nejlakaveéjsi mista
svéta. Pro cestovani s détmi je stylovou moznosti ubytovat se v pohadkové vesnicce
Podlesi¢ko, kterd je svym charakterem v Ceské republice unikatni. Nejvétsi festival
popkultury v Ceské republice, Festival fantazie, je vhodny pro milovniky fantasy, sci-fi
a hororovych her, filma, serialli, animaci, comicst a knih. Pfivadi kazdoro¢né v 1ét¢ do kraje
fadu zajimavych osobnosti, se kterymi je mozné se v ramci festivalu setkat. Rovnéz roznasi
povédomi o modernich technikach kinematografické tvorby, rozsifuje svym navstévnikiim
obzory ve svété fantasy her a pfinasi dalsi podobné zazitky. Pozitivum je mozné spatfovat
také v pfenaSeni tradic z okolnich zemi, coz vyplyvéa z konani Krampus show v Golcové
Jenikové minuly rok v prosinci, jejiz potfadatelé¢ zaznamenali obrovskou navstévnost. Akce
mezinarodniho rozméru, Svétovy pohar v Biatlonu v Novém M¢ésté na Moravé, laka

na Vysocinu neskutecné mnoZzstvi turisti, a to Ceskych, ale 1 zahrani¢nich turistu.
Realiza¢ni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina

V kraji se nachazi pomérné husta silni¢ni sit’, ktera zabezpecuje sluSnou dopravni
obsluznost. Prochazi tudy délnice D1, v jejiz blizkosti se nachazeji rizné atraktivity, a to
pfirodni i kulturné-historické. Zelezni¢ni zasitovani je velmi slabé, nizsi hustotu Zelezniéni
sit¢ ma v Ceské republice pouze Zlinsky kraj. Vyso&ina také oplyva velkym mnoZstvim
cyklotras a cyklostezek, avSak v rdmci kraje jsou nerovnomérné rozlozené. NejvétSim
poétem cyklotras a cyklostezek oplyva Ttebiésko (41) a Zd'arské vrchy (37), oproti tomu
velmi malo infrastruktury vhodné pro cyklisty je mozné najit na Pelhfimovsku (8), Jihlavsku

a Telésku (9).

Negativem v materialné-technickych piedpokladech je skuteCnost, Ze jsou existujici
regiondlni statistiky velmi omezené, neposkytuji tak ucelené a stoprocentni informace.
V porovnani s ostatnimi kraji Ceské republiky je na Vysodiné maly pocet ubytovacich
zafizeni, a to vyrazné, kraj ma 445 HUZ, je na tfetim mist¢ od konce, a Jiho€esky kraj, ktery
je na prvnim misté oplyva kapacitou 1 205 HUZ, coz je vice nez dvojnasobek. Rozlozeni
HUZ vramci kraje je pomémé rovnomérné, s vyjimkou okresu Zdar nad Sazavou,
ve kterém se nachdzi 125 hoteldi, motell, botelli, penzionii, kempli apod., v ostatnich

okresech je vrozmezi 68-58 HUZ. Nedostatkem je, Zze se zde nachazi pouze jeden
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5 hvézdickovy hotel, sedmnact 4 hvézdickovych hoteli, Vysoc¢ina tedy nenabizi velké
mnozstvi luxusnéj$iho ubytovani. Ani pocet zahrani¢nich turistd v kraji neni vysoky.
Z celkového poctu navstévnikit HUZ jich pouze 13,2 % patii mezi nerezidenty. Z nich
nejvetsi pocet nocuje v okrese Jihlave a nejnizsi v okrese Ttiebi¢. Rezidenti Casto prespavaji
v okrese Zd’ar nad Séazavou, a to vyrazng, nejméné v okrese Pelhfimov. Celkové je
jak jiz bylo uvedeno, nachdzi pomérné zna¢ny pocet cyklotras a cyklostezek, navic jsou
piimo ve mést¢ Trebi¢ dvé UNESCO pamatky, které by mély byt velkym lakadlem
pro turisty. Pokud dané misto v kraji vykazuje urCitou atraktivitu, at’ uz piirodni nebo
kulturni ¢i historickou, nachazi se zde i1 urcitd moznost stravovani, a to bud’ v podob¢
restaurace, bistra nebo fast-foodu. Je tedy mozné tvrdit, Ze ma Vysofina optimalni
rozmisténi stravovacich zatizeni. V soucasnosti nariista pocet ptirodnich sportovnich aredld,
protoze jsou vybornym zplsobem, jak travit aktivn€ volny ¢as. Cyklo Aréna Vysocina
v Novém M¢sté na Moraveé nabizi kvalitni sluzby cyklisti vSech kategorii, od mén¢
na které je mozné najit pamatku UNSECO, poutni kostel sv. Jana Nepomuckého, disponuje
spoustou moznosti, jak travit volny ¢as. Je zde 1 moZnost ubytovani a stravovani, vcetné

socialniho zafizeni, to znamena, ze se jedna o vysoce kvalitni, moderni a komplexni areal.
Selektivni pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina

Z hlediska politického je tfeba vyzdvihnout existenci Fondu Vysociny, ktery nabizi finan¢ni
prostiedky drobnym podnikatelim z oblasti cestovniho ruchu na takové zameéry, které jsou

napf. z dotaci na arovni celé Ceské republiky vyloudeny.

Trend poctu obyvatel v kraji je klesajici, coz izce souvisi 1 s migraénim saldem, to se jiz
od roku 2009 pohybuje v zapornych ¢islech. Na Vysoc¢iné se nachazi opravdu maly pocet
vysokoskolakl, z celkového poc¢tu obyvatel nad 15 let pouhych 16,6 %. Nejvice je zde

mozné nalézt stfedoSkolsky vzdélané obyvatele bez maturity (43,3 %).

HDP na obyvatele se pii porovnani s ostatnimi kraji na Vysoc¢iné pohybuje lehce
pod prostiedni hranici. Cinil za rok 2015 353 587 K& a svou velikosti pied¢il Kraj
Pardubicky, Olomoucky, Liberecky a Ustecky. Regionalni HDP v b&znych cenach od roku
2010 neustale ur¢itym zplisobem roste, coz je velmi pozitivni zjiSténi. V cestovnim ruchu
a odvétvich s nim souvisejicich je zaméstnano 14,4 % obyvatelstva kraje, z toho 10,2 %

ve velkoobchodu a maloobchodu, zbylych 4,2 % zaméstnanc pracuje v ubytovacich,
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stravovacich, pohostinskych, kulturnich, zabavnich a rekreacnich zafizenich. Pozitivni je

také, ze od roku 2013 postupné klesa nezaméstnanost a blizi se ke svému potencialu.
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5 DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznikové Setieni spociva ve zkoumani vétStho poctu subjektii, kvalita ziskanych
informaci zavisi na urovni konstrukce dotazniku i na spolehlivosti odpovédi respondentt.
Velky problém se mulze vyskytnout pii formulaci otazek, které nesmi pusobit sugestivné
a mnohoznac¢n¢, musi byt jednoduché a srozumitelné v§em dotdzanym. Proto je nutné na tyto
aspekty pfi sestavovani prizkumu pamatovat. Vyhodou dotazniku je moznost jeho statistického
zpracovani. Nasledujici ¢ast diplomové prace bude pojednavat o dotaznikovém Setieni a jeho

vysledcich, které se tykaji obecnich uradu v kraji Vysocina, okresu Havlicktiv Brod.

5.1 Subjekty dotéené dotaznikovym Setienim

V ramci dotaznikového Setfeni byly oslovovany obecni ufady v kraji Vysocina, konkrétné
v okrese Havlickav Brod, jejichz pocet obyvatel se pohybuje nad hranici 500 obyvatel.
Na otazky odpovidali zaméstnanci uvedenych obecnich ufadii, jednalo se o starosty,
mistostarostu, hospodaiky apod. Z celkového poctu 36 oslovenych obci jich 25 odeslalo
vyplnény dotaznik zpét. Mezi obcemi, které odpovédély, se nachdzi jedno okresni mésto,
2 mésta s rozSifenou plsobnosti, 3 mésta s povéfenym obecnim ufadem, 2 mésta, 6 méestysl
a 11 béznych obci. Celkem pftiSly odpovédi od 12 obci, které maji nad 1 000 obyvatel a 13 obci
majicich pocet obyvatel v rozmezi 500-1 000. Tabulka 22 poskytuje ptehled nazvi jednotlivych

obci, véetné statutu, ktery jim byl pridélen.
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Tabulka 22: Seznam vybranych obci v okrese Havli¢kt Brod

OBEC STATUT OBvATEL
Havlicktv Brod okresni mésto 23234
Chotébort mesto (obec s rozsifenou ptisobnosti) 9385
Svétla nad Sazavou mesto (obec s rozsifenou ptisobnosti) 6 659
Ledec nad Sazavou mesto (obec s povéfenym obecnim ufadem) 5215
Pribyslav mésto (obec s povéfenym obecnim tradem) 4020
Zdirec nad Doubravou meésto 3148
Golciav Jenikov mesto (obec s povéfenym obecnim uradem) 2632
Stoky mestys 1877
Krucemburk méstys 1580
Habry mésto 1309
Lipa obec 1145
Ceska Béla mestys 1005
Vilémov meéstys 990
Havlickova Borova mestys 964
Dolni Mésto obec 892
Véz obec 817
Male¢ obec 673
Usobi mestys 670
Lipnice nad Sazavou obec 662
Lucice obec 645
Lestina u Svétlé obec 578
Hnévkovice obec 575
Nova Ves u Chotéboie obec 564
Vesely Zd'ar obec 558
Rozsochatec obec 504

Zdroj: viastni zpracovani dle [17]

5.2 Slozeni dotaznikového Setieni

Provedeny vyzkum se skladal ze dvou ¢asti. Prvni ¢ast byla zaméfena na cestovni ruch
v obcich na HavliCkobrodsku, mapovala soucasnou situaci odvétvi cestovniho ruchu v daném
uzemi a zjiSt'ovala potencialni moznosti jeho dalSiho rozvoje. Druhé ¢ast dotaznikového Setfeni

sméfovala svou pozornost K rozvojovym strategickym dokumentim, nebot planovani
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budoucich aktivit vedoucich k rozvoji obce muze vést i k rozvoji sledovaného cestovniho

ruchu.

5.3 Metodika dotaznikového Setireni

Dotaznik, ktery je uveden v ptiloze J, byl vytvofen v elektronické podobé na portalu
vyplnto.cz a odkaz na n¢j byl rozeslan pomoci e-mailu v§em vybranym obcim. Obsahuje
30 otazek, ptficemz posledni otdzka zjiStovala zakladni udaje o respondentovi, pohlavi, vék
a vzdélani. Byly pokladany jak oteviené, tak polouzaviené a uzaviené otazky, v nékterych

ptipadech bylo mozné oznacit vice odpovédi.

5.4 Cil dotaznikového Setieni

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit, jak zaméstnanci obecnich wfadi v okrese
Havlicktv Brod vnimaji cestovni ruch ve své obci, jestli se v ni nachazi mozné bariéry rozvoje
cestovniho ruchu nebo je naopak vysoce navstévovanym mistem v regionu. K feSeni moznych
bariér mohou slouzit projekty uvedené rozvojovych dokumentech, jejichz existenci a zpisoby

vyuziti provéfovala druha ¢ast dotazniku.

5.5 Zakladni ukazatele dotaznikového Setreni

Na polozené otazky odpovidalo celkem 18 muzi a 7 Zen, pii¢emz z nich bylo 18
starostl/starostek, 1 mistostarosta a 6 ostatnich zaméstnancti obecniho uradu, do jejichz tady
spada ekonomka, matrikdika, 2 referenti a 2 hospodarky. Obrazek 17 poskytuje udaje

0 vékovém sloZeni dotazovanych.

Vékové sloZeni respondentii

H26-35let ®36-45let w46-55let W56 leta vice

Obrazek 17: Graf popisujici vékové slozeni respondent

Zdroj: viastni zpracovani
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Nejvice odpoveédi piislo od osob, které maji mezi 46-55 lety, poté mezi 36-45 lety a nad 56
let. Nejméné je zastoupen veék mezi 26-35 lety. Dalsi otazka, ktera se tykala zakladnich udaju,
smétovala ke zjisténi, jak dlouho dana osoba na obecnim ttad¢ pracuje, informace poskytuje

Obrazek 18.

Pocet let respondentovy prace na
daném obecnim uradé

H1-5 let ®6-10 let M11-15 let

H16-20 let 21-25 let ®26-30 let

Obrazek 18: Graf popisujici pocet let respondentovy prace
na daném obecnim ufadé¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejcastéji zaméstnanci pracuji na svém obecnim tfad¢ 1-5 let, nasledné 6-10 let, 11-15 let
se zde zdrzuje 5 osob, 16-20 let pouze jeden zamé&stnanec, kategorie 21-25 let a 26-30 let je

zastoupena vzdy 2 osobami. Vzdélanosti strukturu obsahuje Obrazek 19.

Vzdélani respondentii

# Vysokoskolské¢ ® Stiedoskolské ®Vyucen/a ®Zikladni

Obrazek 19: Graf popisujici vzdélani respondentt

Zdroj: Vlastni zpracovani

115



Z obrazku je na prvni pohled zfejmé, Ze nejvice dotazovanych mé vysokoskolské vzdélani,
sttedoskolsky vzdélanych je jen o jednoho méné. Jeden respondent je vyucen a jeden ma pouze

zakladni vzdélani.
5.6 Dotaznikové Setieni cestovniho ruchu v obcich na Havli¢ckobrodsku

5.6.1 Turisticka informa¢ni centra

Prvni otdzka souvisejici s cestovnim ruchem smeéfovala k existenci turistickych
informacnich center v dotazovanych obcich. Turisté informac¢ni centra v souc¢asné dobé najdou
Vv 8 obcich, pficemz dalsi tii (Golctv Jenikov, Vilémov a Lipinice nad Sédzavou) planuji jejich
ziizeni. Nejstarsi TIC se nachazi v Havlickové Brodé a Led¢i nad Sazavou (1992), nasledné

v

Vv Ptibyslavi (1998), naopak nejnovéjsi je mozné vidét v Havlickoveé Borové (2010).

5.6.2 Nedostatky v infrastruktuie omezujici lep$i vyuziti obci a jejich okoli

pro cestovni ruch

Dalsi otazka zjiStovala, zda jsou v obci néjaké urcité nedostatky v infrastruktute, které by
mohly omezovat lepsi vyuziti obce a okoli pro cestovni ruch. V tomto piipadé¢ mohli
respondenti zvolit vice z nabizenych moznosti a také navrhnout svou vlastni odpovéd’. Obrazek

20 podéva informaci o Cetnosti zvolenych odpovédi.

Nedostatky v infrastrukture omezujici lepsi
vyuZziti obce a jejiho okoli pro cestovni ruch

®Zadné ® Kanalizace a Cisticka odpadnich vod
i Spatné vefejné komunikace H Slaba materidlné-technicka zakladna
M Zasobovani pitnou vodou @ Spatné doprovodné sluzby pro turisty

Obrazek 20: Graf popisujici nedostatky v infrastruktuie omezujici lepsi vyuziti
obce a jejiho okoli pro cestovni ruch

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z uvedeného vyplyva pozitivni zjisténi, Ze 11 z dotdzanych obci nemé zadné nedostatky
Vv infrastruktuie souvisejici s rozvojem cestovniho ruchu. Nej€astéjsim problémem, se kterym

se ostatni obce potykaji, jsou kanalizace a CistiCky odpadnich vod, poté Spatné vefejné
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komunikace a také slaba materialné-technicka zakladna. Pouze dvakrat byla oznac¢ena odpoveéd’
zasobovani pitnou vodou a jednou Spatné doprovodné sluzby pro turisty, na néz si st€zuje mesto
Golc¢uv Jenikov, které planuje vybudovat turistické informaéni centrum (jak bylo uvedeno

vyse) a tim ¢astecné tento nedostatek eliminovat.

5.6.3 Chybéjici a nedostatecné sluzby z oblasti cestovniho ruchu

O chybgjicich a nedostatecnych sluzbach z oblasti cestovniho ruchu v dotazovanych obcich

vypovida Obrazek 21.

Chybéjici a nedostatecné sluzby z oblasti
cestovniho ruchu

H Pujcovny sportovniho vybaveni M Stravovaci zafizeni
u Ubytovaci kapacita H Vybaveni pro rodiny s détmi
M Kulturni a spolecenské akce ® Dopravni infrastruktura

Obrazek 21: Graf popisujici chybéjici a nedostate¢né sluzby z oblasti
cestovniho ruchu

Zdroj: Vlastni zpracovani

V tomto piipad¢ si na mozné nedostatky nestézuji pouze dvé obce, a to okresni mésto
Havli¢kiv Brod a Lede¢ nad Sézavou, u niz je to vzhledem K velikosti a vybavenosti zcela
ziejmé. Nejvetsim problémem je pro obce absence plijcoven sportovniho zafizeni, stravovacich
zafizeni a nizk4 ubytovaci kapacita. V 10 obcich chybi vybaveni pro rodiny s détmi, 7 obci

postrada riizné kulturni a spolecenské akce, dopravni infrastruktura pokulhava ve 4 obcich.

5.6.4 Konkrétni projekty na podporu cestovniho ruchu

Co se ty¢e konkrétnich projekti na podporu cestovniho ruchu, pfipravuji se v 11 dotdzanych
obcich. PovétSinou se jednd o cyklostezky a infrastrukturu S nimi spojenou nebo o udrzbu
lyzaiskych bézeckych tras. Déle jsou podporovany rizné kulturni a sportovni akce ¢i vystavy,
napf. vystava v Pamétni sini Jana Zrzavého v méstysu Krucemburk. V Nové Vsi u Chotéboie
zase probéhne rekonstrukce kulturniho domu s moznosti ubytovaci kapacity cca 30 osob. Mésto

Golcav Jenikov planuje ztizeni turistického informac¢niho centra (jiz bylo uvedeno), spolupraci
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s podnikateli v turistice a vytvofeni turistického portalu, nasledné také vybudovani n¢kolika

mist ve mésté, kterd by umoznovala aktivni odpocinek.

5.6.5 Prekazky rychlejsiho rozvoje cestovniho ruchu v obcich

Osobni pohled dotazovanych respondenti na prekazky rychlejsiho rozvoje cestovniho ruchu
v danych obcich je nésledujici: Drtiva vétSina si stézuje na nedostatek financnich prostiedki.
S tim je spojena i neexistence vhodného dota¢niho titulu, jehoZz prostiednictvim by sméfovaly
finan¢ni prostfedky pfimo na rozvoj cestovniho ruchu. Dale je vytykana atraktivnost cilt, coz
znamena, ze nékteré obce neoplyvaji dostatecné lakavym potencidlem pro turisty, kdy neni
mozné, aby se zde zdrzeli déle nez maximalné jeden den. Obec Vesely Zdar si naopak
na lukrativnost svého umisténi nestézuje, je bézné, ze tudy projizdeji cyklisté a prochazeji
turisté, 1 kdyZ ptimo ptes obec nevede Zadna stezka. Jejich lakadlem je Pelestrovana hospiidka,
lesy a vodni nadrz na koupéni, také se v okoli nachdzi hrad Lipnice. Mésto Gol¢tuv Jenikov
(2 632 obyvatel) si stézuje na nedostatek pracovnikii na méstském utradé, kteti by se
problematikou rozvoje cestovniho ruchu mohli zabyvat. V obci Hnévkovice se zase nachazi
ptehrada s pitnou vodou branici turistim v pfistupu, tedy je zde zdkaz koupani, rybolovu
a dalSich ¢innosti, které by na bézné ptrehrad¢ byly povolené. Také si hodné obecni zastupitelé

stézuji na nedostatecnou vybavenost stravovacimi a ubytovacimi zatizenimi.

5.6.6 Co by mohlo zvySeni cestovniho ruchu v obcich prinést

Dale byly respondenti tdzani na vlastni nazor v tom ohledu, co by mohlo zvySeni cestovniho

ruchu v jejich obci piinést. Obrazek 22 ukazuje, jak zaméstnanci obecnich Gifadi odpovidali.

Co by mohlo prinést zvySeni cestovniho
ruchu v obcich

11

H Rozvoj sluzeb v obci H ZvySenou propagaci obce
i Ekonomicky rozvoj obce M Vice pracovnich pfilezitosti
M Ziskani dotaci ze SR a fond( EU M Partnerstvi dalSich obci

® Cas na pfipravu rozvoj. projekt LI Nic

Obrazek 22: Graf popisujici co by mohlo pfinést zvySeni cestovniho
ruchu v obcich

Zdroj: Vlastni zpracovant
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Na obecnim ufad¢ v Lucicich si mysli, ze by zvySeni cestovniho ruchu jejich obci nic
nepiineslo. Naopak 14 zaméstnancii z ostatnich obci uvedlo moznost zlepSeni v podobé rozvoje
sluzeb v obci, 12 zastupci obci vidi mozny rust formou zvySené propagace obce, 7x byla
zvolena varianta ekonomického rozvoje obce, 6 zastupcli obecnich ufadi vyzdvihlo jako
zpusob zlepseni vice pracovnich prilezitosti a ziskani dotaci ze statniho rozpoctu a fonda EU.
4 obecni ufady vidi urcity potencial v partnerstvi s ostatnimi obcemi a Gol¢ové Jenikovu by

mozné zvyseni cestovniho ruchu pfineslo €as na ptipravu a realizaci rozvojovych projekti.

5.6.7 Propagace turistické nabidky v obcich a jejich okoli

Témét vSechny dotdzané obce, vyjimaje 4, se podili na propagaci turistické nabidky.
Dutivodem, pro¢ se vybrané obce nezucastiiuji propagace, je napf. to, ze jim k ni chybi odborni
pracovnici, neni pro né prioritni nebo zkratka neni v obci zadny zajimavy objekt k propagaci,
jak uvedla Ceska Béla. Obrazek 23 poskytuje udaje o tom, jak obce propaguji svou turistickou
nabidku.

Zpisoby porpagace turistické nabidky
1.1

H Prezentace na webu H Letacky
u Knizni pulbikace H Prezentace v datab. web. turist. vyhl.
® Katalogy # UcCast na veletrzich

L Reklama v médiich

Obrazek 23: Graf popisujici zptisoby propagace turistické nabidky

Zdroj: Vlastni zpracovani

Mésto Zdirec nad Doubravou propaguje svoji turistickou nabidku na réiznych veletrzich,
Habry maji reklamu o svych nabidkach z oblasti cestovniho ruchu v médiich. Nadpolovi¢ni
vétsina z dotazanych prezentuje svij turisticky potencial na webu, 8 z nich je dokonce zatazeno
I v databazi webovych turistickych vyhledavaci. Dalsi uspéSnou formou propagace jsou

letaCky nebo knizni publikace a katalogy.
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5.6.8 Propagace obci

Obce vsak propaguji nejen svou turistickou nabidku, ale i sebe samotné. Obrazek 24

ukazuje, jak jsou obce propagovany na Havli¢kobrodsku.

Zpusoby propagace obci

.32

# Pohlednice ® Mistni zpravodaj
® Knizni publikace o obci ® Kalendar poradanych akci
H Plan obce # Hrnecky, zvonecky, odznaky apod.

U Internetové stranky

Obrazek 24: Graf popisujici zptisoby propagace obci

Zdroj: vilastni zpracovani

A to nejvice pohlednicemi, pomoci mistniho zpravodaje, kniznimi publikacemi o obci, diky
kalendari potfddanych akci a planem obce. Nékteré obce si nechdvaji vyrobit 1 rtzné
upominkové predméty, jako napt. hrnecky, zvonecky nebo odznaky. Internetové stranky ke své

propagaci vyuzivaji pouze dvé obce.

5.6.9 Mnozstvi finanénich prostiedki vynakladanych ro¢né na rozvoj

cestovniho ruchu

Co se ty¢e mnozstvi financnich prostfedkii vynaloZzenych roéné z rozpoc€tu na rozvoj
cestovniho ruchu, plati viceméné pravidlo, Zze ¢im vétsi obec, tim vice si muze dovolit
poskytnout finan¢nich prostifedkt. Dobrymi piiklady mohou byt napt. mésta Havlickaiv Brod
(2 mil. K¢, priblizné 0,45 % vydaji méstského rozpoctu), Svétla nad Sazavou (4,5 mil K¢,
priblizné 3,13 % vydaji mestského rozpoctu) nebo Lede¢ nad Sazavou (3 mil K¢, priblizné 3,1
% vydajii méstského rozpoctu). Ostatni obce se povéetSinou drzi v rozmezi 80-250 tis. K&,

mnohdy pfispivaji do cestovniho ruchu pouze 5 tis. K¢ a n¢které (4 obce) nepfispivaji viibec.

5.6.10 Volné objekty, budovy ¢i pozemky vhodné pro investory a mozné

problémy branici rozvoji cestovniho ruchu

V dotazovanych obcich se Casto uz nenachazi Zadné volné objekty, budovy ¢i pozemky,

které by obec rada nabidla investorim k vyuziti pro sluzby v cestovnim ruchu. A pokud ano
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(v 6 obcich), jedna se vzdy o néjakou star$i budovu, u niZ je ¢asto nutna prestavba. Obce nemaji
zadny konkrétni problém nebo misto branici rozvoji cestovniho ruchu. Pouze jiz zminéna obec
Hnévkovice uvedla jako problém vodni nadrz Zelivku a obec Havli¢kovou Borovou trapi
skutecnost, ze se nachazi v chranéné krajinné oblasti, m¢la tedy zfejmée jiz né¢jaké negativni

zkusenosti s pamatkafi.

5.6.11 Cinnosti obci vedouci k zatraktivnéni jejich turistického potencialu

Na otazku, co by mély obce délat pro to, aby do nich lidé vice jezdili na vylety a travili
v nich svij volny c¢as, odpovidali zaméstnanci obecnich ufadi vécné a davali konkrétni
ptiklady. Okresni mésto Havlicktiv Brod, stejn€ jako Habry, planuje vystavbu rozhledny, obec
Lucice by si ptala do budoucna vlastnit né¢jakou pamétihodnost, na kterou by lakala turisty,
doposud zde zadnou takovou atraktivitu turisté nenajdou. Nékteré obce se shoduji na tom, ze by
rady nabidly svym navstévnikiim rizné moderni volnocasové aktivity a sluzby. Male¢ by rada
presvédcila majitele tamniho zamku, aby jeho interiéry zpfistupnil vefejnosti, ve Vilémove by
zase chtéli vyprojektovat a postavit Obecni dim. Mnoho obci by také rddo podpofilo
podnikatelské subjekty z oblasti stravovacich a ubytovacich sluzeb, coz je ovSem neredlné,
protoze, jak jiz bylo v préaci uvedeno, je snaha tyto sluzby spiSe nepodporovat a nechat je zcela

na soukromém sektoru.

5.6.12 Nejuspésnéjsi projekty z oblasti cestovniho ruchu

vvvvvv

Vaseho nazoru ptilakal turisty, byla, dle o¢ekavani, nejéastéjsi odpoveédi vystavba cyklostezky.
Zajimavym projektem je bezesporu tvorba knihy Baroko na Havlickobrodsku, na které se
podilelo mésto Havlickiiv Brod. Tato kniha zvitézila v roce 2014 na podzimnim kniznim
veletrhu v Havlickové Brod¢ a stala se nejkrasnéjsi knihou Vysociny. Dolni Mésto se zase od
roku 2013 pySni pomnikem Hlava XXII, toto zajimavé umélecké dilo, vyrobené z Zuly
sochafem Radomirem Dvotdkem, nese podobu Jaroslava Haska, pojmenovano bylo podle
¢eského nazvu romanu J. Hellera. Obec Lipnice nad Sazavou jisté piilaka nejvice turistd na hrad
Lipnici, na jehoZ Gdrzbu a chod také ptispiva. Nekteré obee uspofadaly rlizné kulturni slavnosti,
vzpominkové akce, a to napf. na ucténi pamatky obéti napoleonskych valek ve Stokach nebo
Sraz rodakii obce Vesely Zd’ar. K rybniku Reka u Krucemburku kazdoroéné 14k spoustu turistil
zabavna sportovni akce Dradi lods. Ceska Béla provedla opravu leteckého majéku z 30. let
20. stoleti a kapli¢ky na Sibeniénim vrchu. Investice sméfovaly i do piirodnich rezervaci, tedy

do Malé a Velké Ol3iny v Lesting u Svétlé a na rekonstrukei infrastruktury Udoli Doubravy,
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kterou financovalo mésto Chotébot. Vilémov vybudoval sportovni zdzemi, obec Hnévkovice
budovalo ubytovnu. Ve 4 obcich doposud bohuzel zadné vétsi projekty souvisejici s rozvojem

cestovniho ruchu neprobehly (Lucicich, Rozsochatci, Havlickové Borové a VEzi).

5.6.13 Doplitujici informace z oblasti rozvoje cestovniho ruchu

Posledni otazka smétovala k doplitujicim informacim z oblasti rozvoje cestovniho ruchu
Vv dotazanych obcich. 18 obci neuvedlo zadné dopliujici informace. Mésto Svétla nad Sazavou
by rado zrealizovalo obchvat, aby tak vytvofilo v centru klidnou lokalitu vhodnou nejen pro
tamni obyvatelstvo, ale samoziejmée i pro turisty. Lede¢ nad Sdzavou vnima jako velkou bariéru
rozvoje cestovniho ruchu nedostatek finan¢nich prostredk. Piibyslav hodnoti velmi pozitivné
pfinos cyklostezky Ptibyslav-Sazava. Obec Vilémov zase vidi piiznivé své rozhodnuti ohledné
vybudovéani Obecniho domu (jiz bylo zminéno), kde se bude nachazet zdravotni stfedisko,
restaurace a moznost ubytovani. Obec Nova Ves u Chotébote uvedla, Ze chybi cyklostezky,

jejichZ napojeni nelze realizovat z divodu nedofesenych pozemkovych uprav.

5.7 Dotaznikové Setfeni rozvojovych dokumenti obci na

Havli¢kobrodsku

Pozitivnim zji$ténim je, ze vétSina dotdzanych obci (18) ma zpracovany urcity strategicky
plan nebo plan rozvoje obce, ve 4 obcich je tento plan pfipravovan a pouze 3 obce jej nemaji

(Zdirec nad Doubravou, Lipnice nad Sadzavou a Lucice).

5.7.1 Obce, které rozvojovy dokument vlastni

Ve vétsiné piipadl jde o plan s aktualnim datem své tvorby, tedy z roku 2015 (7) a 2016 (5).
NejstarSim planem rozvoje se fidi obec Nova Ves u Chotébote (2006), nasledné mésto Chotébof
(2008). Ostatni obce maji plan, jehoz vznik je datovan po roce 2010 (2011 V&z a Hnévkovice,
2013 Havlicktv Brod a 2014 Vesely Zdr).

Odpovedi na otazku, kdo dokument zpracoval, ukazuje Obrazek 25.
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Kdo zpracoval rozvojovy dokument

Hobec vlastnimi silami ~ ®externi poradenskad firma

M kombinaci H mistni akéni skupina

Obrazek 25: Graf popisujici kdo zpracoval rozvojovy dokument

Zdroj: vilastni zpracovani

Nejcastéjsi odpovedi bylo, Ze obec vlastnimi silami, pomoci externi poradenské firmy vznikl
plan rozvoje v 6 obcich, kombinaci obou moznosti pak ve 3 obcich a obec Gol¢uv Jenikov
vyuzila k rozvojovému planovani mistni ak¢ni skupinu Kralovskou stezku. Jakymi zpiisoby se

do procesu zpracovavani dokumentu zapojila vefejnost ukazuje Obrazek 26.

Formy zapojeni vefejnosti do procesu
zpracovavani rozvojového dokumentu obci

Nebyla zapojena |

Diskuze na webu obce

Anketa

Dotaznikové Setieni

Vetejné projednavani

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14

Obriazek 26: Graf popisujici formy zapojeni vefejnosti do procesu zpracovani
rozvojového dokumentu obci

Zdroj: Vlasti zpracovani

NejcCastéji se verfejnost zapojila formou vetejného projednavani, nasledné dotaznikovym
Setfenim a anketou. Diskuze na webu obce se vefejnost zi¢astnila ve 3 obcich. Obce Ceska

Bé¢la a Vilémov vsak do svého rozvojového planovani vetejnost nezapojily.

Dokument o rozvoji obce je v 13 dotazovanych obcich vetejné piistupny na jejich webovych

strankach. 5 obci jej nezvetejnilo, pricemz uvadéji takové diivody jako napf. Ze jim postacuje
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zvetejnéni v listinné podob¢ nebo Ze neni dokument zcela formalné doladén, Hnévkovice maji
svij strategicky plan rozvoje vyvéSen na webu mésta Svétld nad Sazavou, protoze se jedna

0 nadfazenou obec s rozsifenou pusobnosti. Jak je to s aktualizaci téchto dokumentt ukazuje

Obrazek 27.

Aktualizace rozvojovych dokumentii

# Dle potieby ®1x za 2-5 let ® 1x za 5 let a vice @Kazdoro¢né 1 1x za 2 roky

Obrazek 27: Graf popisujici aktualizaci rozvojovych dokumentd obci

Zdroj: Vlastni zpracovani

Aktualizace dokumentti probiha v 9 obcich dle potieby, ve 3 1x za 2-5 let, v piipadé
ostatnich kategorii se jednd vzdy o dvé obce, tedy kazdoro¢né aktualizuji dvé obce, 1x za 2
roky a 1x za 5 a vice let také dvé obce. K ¢emu sviij rozvojovy dokument obce vyuzivaji ukazuje

Obrazek 28.

MoZnosti vyuZivani rozvojového dokumetnu obci

NevyuZzivame

Marketingovy nastroj

Priprava zadosti o dotace z EU i domacich zdroji
Podklad pro pripravu obecniho rozpoctu

Podklad pro zpracovani rozpo¢tového vyhledu

Podpora v§eobecného rozvoje obce

Planovani investi¢nich zaméra

01 2 3 45 6 7 8 9 10 11 12 13

Obriazek 28: Graf popisujici moznosti vyuzivani rozvojového dokumentu obci

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejcastéji obce vyuzivaji svého rozvojového dokumentu pti pldnovani investicnich zamért.

Nasledné pro podporu vSeobecného rozvoje obce, jako podklad pro zpracovani rozpoctového
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vyhledu a jako podklad pro ptipravu obecniho rozpoctu nebo pro ptipravu zadosti o dotace
z EU i1 domacich zdrojt. 2 obce pouZzivaji rozvojovy plan jako marketingovy nastroj a méstys
Krucemburk jej nevyuziva viibec. Pii svém rozhodovani se o tento dokument zastupitelstvo

opira nékdy ve 14 obcich, vzdy ve 2 a nikdy v Krucemburku a Led¢i nad Sazavou.

Z aktualniho rozvojového dokumentu se jiz podafilo zrealizovat 90 % napldnovanych
¢innosti pouze v obci Lipa, 40-50 % ¢innosti ve 4 obcich, 20-30 % v 7 obcich, do 5 % ve 2
obcich a zadné Cinnosti celkem ve 4 obcich (Krucemburku, Ceské Bélé, Vilémové a Vézi).
Obec Vesely Zd’ar poskytla informaci o tom, Ze si plan rozvoje zpracovava na své obdobi kazdé
nové zastupitelstvo a obnovuje se tedy po 4 letech. Je dost velky ptedpoklad, ze budou
naplanované akce vzdy splnény do konce volebniho obdobi, tedy i ty souc¢asné. Propagace obce

mezi turisty a jinymi navstévniky je jeho nedilnou soucasti.

5.7.2  Obce, které rozvojovy dokument nevlastni

Jako diivod absence rozvojového dokumentu uvedly vSechny obce, Ze jej nepotiebuji. Svij
rozvoj tedy tidi nejCastéji dle programového prohldseni rady/zastupitelstva, dle aktualniho
rozhodnuti zastupitelstva nebo dle rozpoétu. Mésto Zdirec nad Doubravou se fidi rozvojovym
dokumentem svazku obci, jehoz je ¢lenem, a rozvojovym dokumentem kraje/statu. Lipnice
nad Sazavou své projekty realizuje mimo jiné nahodile, dle aktualni potfeby. Uvedené obce ani

neuvazuji o pofizeni programu rozvoje, nemaji k tomu dvod.

5.8 Zhodnoceni dotaznikového Setieni

Ze zjisténych informaci, které ochotni zaméstnanci obecnich ufadt poskytli, vyplyva
spousta udaji. Byly vybrany ty nejzakladngéjsi z nich a nasledné rozdéleny do dvou skupin, tedy
na pozitivni a negativni aspekty ovlivitujici kvalitu cestovniho ruchu, o nichz bude pojednéavat

nasledujici text.
Pozitivni aspekty zvySujici kvalitu cestovniho ruchu v obcich na Havli¢kobrodsku:

e Zdotazanych obci jich 11 nemd Zadné nedostatky v infrastruktuie souvisejici

S rozvojem cestovniho ruchu;
e Jsou vyznamn¢ podporovany cyklostezky a infrastruktura s nimi spojena;

e 21 dotdzanych obci propaguje svoji turistickou nabidku, Zdirec nad Doubravou se

ucastni veletrhti, Habry maji reklamu v médiich;

e Obce nemaji konkrétni problémy nebo misto branici rozvoji cestovniho ruchu;
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e Obce se aktivné snazi prilakat k sob¢ vice turisti, Habry a Havlickiv Brod planuji
vystavbu rozhledny, mnoho obci se chysta vybudovat zazemi pro moderni

volnocasové aktivity;

e 18 obci ma zpracovany urcity strategicky plan nebo plan rozvoje obce, ve 4 obcich

je pripravovan a pouze 3 obce z dotazanych jej nemaji;
e V¢tSina obei mé rozvojovy dokument novéjSiho data;

e Pii tvorbé dokumentu rozvoje probihalo dost ¢asto vefejné projednavani, ve vétsiné

ptipadi se tedy zapojila i vefejnost;
e Obce vyuzivaji rozvojovy dokument pii planovani investi¢nich zameéri.
Negativni aspekty snizujici kvalitu cestovniho ruchu v obcich na Havli¢ckobrodsku:

e Absence pujcoven sportovniho zafizeni, stravovacich zafizeni a nizkd ubytovaci

kapacita;

e Nedostatek finan¢nich prosttedkil, S nim spojena neexistence vhodného dota¢niho
titulu, jehoZz prostfednictvim by byly smétovany financni prostfedky piimo na rozvoj

cestovniho ruchu;

e Nizka atraktivnost cilli, neni dostate¢né lakavy potencidl pro turisty, nezdrzi se dale

nez jeden den;

e Golcuv Jenikov si stéZzuje na malo zaméstnancti na méstském urade, kteti by se

problematikou rozvoje cestovniho ruchu mohli zabyvat;
e Spatna vybavenost stravovacimi a ubytovacimi zatizenimi;

e Nejsou prostory, budovy, pozemky vhodné pro potencialni investory do oblasti

cestovniho ruchu;

e Znaplanovanych ¢innosti, které uvedly obce v rozvojovém dokumentu, se podatilo

nejcasteji zrealizovat pouze 20-30 %;

e Obce, které nemaji rozvojovy dokument o ném ani neuvazuji, pry k tomu nemaji

duvod.
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6 SWOT ANALYZA A DOPORUCENI PRO DALSI ROZVOJ

Prvni cast posledni kapitoly je vénovana zavéreCnym zjisténim provedené analyzy
cestovniho ruchu v kraji Vysocina v podobé SWOT analyzy, kterd popisuje silné a slabé
stranky, mozné prilezitosti a ohrozeni sledované oblasti v kraji. Druhd ¢ést kapitoly navrhuje
mozna doporuceni pro dalsi rozvoj, jenz by mohla zvysit cestovni ruch na Vysocin¢. Néktera

doporuceni navrhuje kraj ve své strategii, dalsi jsou navrzeny na zaklad¢ provedené analyzy.

6.1 SWOT analyza cestovniho ruchu v kraji Vyso€ina

Vysledkem analyzy cestovniho ruchu v kraji Vysocina a dotaznikového Setfeni obci
na Havlickobrodsku je SWOT analyza cestovniho ruchu v kraji Vysocina. Ta obsahuje silné
a slabé stranky, prilezitosti a ohrozeni sledovaného odvétvi v regionu. Silné stranky (Tabulka
23) zobrazuji skuteénosti pftispivajici k rozvoji cestovniho ruchu na sledovaném uzemi
a ptinasejici uzitek navstévnikim i samotnému tzemi. Zatimco slabé stranky (Tabulka 24)
ukazuji neptiznivé okolnosti, které negativné plsobi na rozvoj cestovniho ruchu, a v ¢em dané
uzemi v porovnani s ostatnimi regiony zaostava, z cehoz plyne nezajem turistid uzemi navstivit.
Piilezitosti (Tabulka 25) pfedstavuji cestu, kterou by mélo sledované tizemi nasledovat
zaucelem zvySeni poptdvky po produktech cestovniho ruchu a uspokojeni zakaznikil
cestovniho ruchu, coz by v koneéném dopadu prospélo celému uzemi. Ohrozeni (Tabulka 26)
vykazuji opacny efekt oproti prilezitostem. Jde o veskeré tendence, jevy, udalosti, jez mohou
ohrozit poptavku po produktech cestovniho ruchu v snizZit tak celkovou navstévnost daného

uzemi.
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Tabulka 23: Silné strinky SWOT analyzy cestovniho ruchu v kraji Vyso¢ina

ePtirodni atraktivity (2 chranéné krajinné oblasti, 4 narodni pfirodni pamatky, 7 narodnich
ptirodnich rezervaci apod.);

eMnozstvi kulturné-historickych pamatek (3 pamatky jsou v UNESCO, 18 narodnich kulturnich
pamatek, moderni betonové sochy umélce Michala Olsiaka apod.);

eSiroka nabidka kulturnich a kulturné spolecenskych akci a aktivit mistniho, regionalniho i
nadregionalniho vyznamu (napf. nejvétsi festival popkultury v CR- Festival fantazie nebo
Certovska krampus show v Gol¢ové Jenikove);

ePoloha v zemi, Vysogina se nachazi v centru CR, je zde tedy dobra i dopravni obsluznost;

eRegion nadpramémé velikosti patfici k nejéistsim oblastem pro rekreaci a cestovni ruch;

eHusta silni¢ni dopravni sit’;

eMoznost aktivniho cestovniho ruchu, husta sit’ cyklostezek, bézeckych trati a turistickych
nauénych stezek;

oVyskyt skalnich utvari vhodnych pro potencialni navstévniky, ktefi Se specializuji na
horolezectvi;

eMnozstvi vodnich nadrzi vhodnych k rekreaci ptedev§im v 1ét¢ (u Pilské nadrze se nachazi

------

eVenkovsky region, venkovska turistika;
eNabidka letnich i zimnich sportu;

ePotencial pro konani sportovnich a kulturnich akci nadregionalniho vyznamu (Svétovy pohar
v biatlonu v Novém M¢sté na Moravé);

eSpoluprace s Rakouskem;

sEXistence vysoké skoly, ktera produkuje absolventy z oblasti cestovniho ruchu;

eEXistence agentury VysocinaTourism a zhruba 40 turistickych informaénich center;

eFond Vysodiny, ktery nabizi moznost ¢erpani finan¢nich prostiedkd v ramei nékolika programil
souvisejicich s cestovnim ruchem;

eSilkand- nejvétsi zabavni komplex v CR;

¢Z00 Jihlava- nejnavstévovangjsi misto v kraji;

oCyklo Aréna Vysocina- raj pro cyklisty.

Zdroj: Viastni zpracovani
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Tabulka 24: Slabé stranky SWOT analyzy cestovniho ruchu v kraji Vysoéina

W- SLABE STRANKY

*Nedostacujici kapacita a kvalita ubytovacich a stravovacich zafizeni;

*Nedostate¢na kapacita a doprovodna infrastruktura pro sportovné rekreacni ucely;

+Chladngjsi klima, vétrnost;

*Kopcovity terén;

*Ridkd zelezniéni sit;

*Neptiznivy migracni trend;

*Rozdroben4 sidelni struktura;

*Nizky podil vysokoskolsky vzdélanych obyvatel;

*Neexistence regionalni marketingové koncepce;

*Rezervy v prezentaci regionalni turistické nabidky a jeji nasledné marketingové podpory;

*Nedostateéna nabidka atraktivnich kulturnich sluzeb s ohledem na nartstajici naroky
navstévnika a soucasné trendy;

*V3echny oblasti a lokality nejsou stejné atraktivni, turisticky vyuzivané a navstévované;

*Pouze jeden 5 hvézdickovy hotel.

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 25: Piilezitosti SWOT analyzy cestovniho ruchu v kraji Vyso¢ina

oPtiznivy vyvoj makroekonomickych ukazatelt kraje (zvlast€¢ miry nezaméstnanosti);
oCesty za vyznamnymi 0sobnostmi spjatymi s Vyso¢inou;

*R0zv0j udrzitelného cestovniho ruchu, agroturistika;

oV ¢Etsi propagace TOP turistickych mist na Vysocing;

eDalsi vznik destina¢nich spole¢nosti;

o\/znik Strategie rozvoje cestovniho ruchu 2017-2025;

eMaximalni vyuziti podpory ze strany evropskych fond;

eMoznost zahrnout regionalni produkty a speciality do nabidky cestovniho ruchu;
eInvestice do wellnes zafizeni;

eRozsiteni nabidky poznavacich a jinak tematicky orientovanych zajezda na Vysocinu;
eUcast na mezinarodnich veletrzich;

oPtijeti zdkona 0 podpote rozvoje cestovniho ruchu;

eKvalitngjsi vzdélavani v cestovnim ruchu;

eRegionalizace satelitniho uctu cestovniho ruchu;

eRozvijeni mistnich tradic a specifik;

ePodpora ¢innosti turistickych informacnich center;

eRist zajmu 0 kratkodobé dovolené;

eZvySeny zajem domacich turisti 0 dovolenou v tuzemsku;

eEXistence obcéanskych sdruzeni a dalSich subjekti zaméfenych na ochranu a propagaci
kulturniho dédictvi;

eMoznost ¢erpat Z podprogramii Rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu a
Marketingové aktivity v cestovnim ruchu;

eZvySovani se poctu piirodnich sportovnich areal v kraji;
eVétsina obci (zji$téno z dotaznikt) propaguje svou turistickou nabidku;
eObce se chystaji vybudovat zazemi pro moderni volnoéasové aktivity.

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 26: Ohrozeni SWOT analyzy cestovniho ruchu v kraji Vysodina

T- OHROZENI

ePreference zahrani¢nich destinaci;

ePoskozeni Krajiny kvuli nesoumérnému rozvoji cestovniho ruchu;

eNepiiznivé klimatické podminky;

eChatrani kulturnich pamatek v disledku nezajmu 0 jejich tdrzbu;

oSilici konkurené¢ni regiony;

¢QOdliv navstévniki kvuli nedostacujicim a nekvalitnim sluzbam Vv cestovnim ruchu;

oZanik subjekti zamé&fujicich se na volno¢asové aktivity;

oZvySeny odliv rezidentd Kraje, zejména vzdélanych lidi;

eSezoénnost sluzeb;

eNeexistence lazni, multifunk¢nich zatizeni sluzeb vyuzitelnych i pro cestovni ruch;

eEXxistence pouze omezenych statistickych dat v cestovnim ruchu;

ePostupny zanik tradi¢nich femesel, ktera jsou nepostradatelna v procesu obnovy kulturnich
pamatek;

eSniZzeni z4jmu 0 tradi¢ni formy kultury zptsobené urbanizaci, globalizaci a technologickymi
zménami;

eMaly pocet nestatnich neziskovych organizaci z oblasti mezinarodnich aktivit;

eNerovnomérné rozlozeni cyklostezek, nékteré okresy by se tak mohly stat méné navstévovany
cyklisty;

¢/ mnoha obcich je absence ptij¢oven sportovniho zafizent;

eNedostatek prostorii, budov, pozemkt vhodnych pro potencialni investory do oblasti cestovniho
ruchu.

Zdroj: Viastni zpracovani

6.2 Doporuceni pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu v kraji Vysoc¢ina

Pokud jde o doporuceni pro rozvoj cestovniho ruchu v kraji Vysoc€ina, v prvni fad¢ se

priklanim ke tfem doporucenim, kterd jsou uvedena ve Strategii kraje Vysocina 2020:

e Je tfeba se zabyvat identifikaci témat zazitkové turistiky, kdy jsou rozhodujici
pro podporu konkrétnich aktivit vstupni podminky pfedurcujici moznost jejich
realizace. Prikladem mutze byt projekt pivnich stezek v kraji Vysocina. Jasnym
predpokladem pro jejich vznik v regionu je existence urcitého mnozstvi stiedné
velkych a malych pivovari a minipivovarii v kraji i ve méstech blizko hranic
Vysociny, to znamena v Tieboni, Hlinsku, Poli¢ce, Kacoveé apod. Zminénou aktivitu
je mozné podpofit slavnostmi piva a pivnimi festivaly, ostatné se jich jiz velké

mnozstvi na izemi kraje kazdoro¢né kona.
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Jak jiz bylo uvedeno, kraj se nachazi v centru republiky. Vzhledem k jeho dobré
dostupnosti lze uréity potencial spatfovat v konferenéni turistice?®. To by ale
znamenalo vybudovat kapacity pro toto dil¢i odvétvi cestovniho ruchu, protoze ty
v kraji momentalné chybi. Jako strategicky se tak jevi projekt konferen¢niho centra

piimo v krajském mésté Jihlave.

Pro rozvoj cestovniho ruchu v kraji Vysocina muze hrat klicovou roli kvalita
a garance sluzeb, kterd predstavuje nezbytnou podminku konkurenceschopnosti
turistické nabidky. Potfebné je tedy zavést standardizaci a certifikaci sluzeb
Vv zatizenich cestovniho ruchu, jejimz smyslem je zajisténi konkurenéni vyhody
natrhu. Vlivem rozvoje informacnich a komunikacnich technologii jsou
na zaméstnance v sektoru cestovniho ruchu kladeny stidle vyssi pozadavky
spo¢ivajici ve schopnosti prace s informacemi, Snovymi technologiemi
a v neposledni fadé i v komunikaci v cizich jazycich. Je tedy dilezity jisty systém
vzdélavani v oborech cestovniho ruchu. Ristu kvalifikace lidskych zdrojt je mozné
dosdhnout spolupraci a podporou Skol zamétenych na cestovni ruch rozvijenim
syst¢tmu a novych forem celozivotniho vzdélavani pracovnikii i zaméstnanch

pusobicich v cestovnim ruchu, poradanim seminati, konferenci, workshopti apod.

Na zakladé provedené analyzy cestovniho ruchu v kraji Vysoina a nasledném

dotaznikovém Setfeni, kterymiz se tato diplomova price zabyvala, jsem zjistila urcité

nedostatky, které je moZzné napravit nasledujicimi doporucenimi:

Podporovat vznik nevladnich neziskovych organizaci z oblasti mezinarodnich
aktivit, nebot’ riizné programy a sluzby rozvijejici vzajemny respekt a ptatelstvi mezi
narody by mohly vyznamné prospét rozvoji cestovniho ruchu. Doba jde doptedu

a spoluprace s ostatnimi zemémi je dilezitd a pro celkovy rozvoj dokonce i zadouci.

Vytvatet vhodné podminky pro nové vznikajici destinacni spole¢nosti (destinacni
management), v nich vidim velkou budoucnost, protoze kvalitni kooperace mezi
vefejnym, soukromym a nestatnim neziskovym sektorem muze pfinést opravdu
dobré vysledky a vyrazny rozvoj cestovniho ruchu. Rovnéz bude piinosné poradani
podobnych setkani klicovych spolecnosti plisobicich v regiondlnim cestovnim

ruchu, jako bylo to v Jihlavé v loiiském roce, kde mohou dotcené subjekty debatovat

28 Specializovana forma cestovniho ruchu, ktera zahrnuje soubor ¢innosti, zaméfenych na vyménu védeckych a
odbornych poznatkli a zkuSenosti, spojenych s cestovanim a pobytem lidi v kongresovém misté. Zaroven jde i o
nabidku doprovodnych programt v rdmci kongresu nebo v rdmci vyuziti volného ¢asu v kongresovém miste.
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nad budoucnosti a sméfovanim destinatniho managementu. Dale je nutné
konstatovat, ze vznikajici destinacni spole¢nosti by mohly pfinést pracovni uplatnéni

absolventiim stfednich a vysokych kol se zaméfenim na cestovni ruch a hotelnictvi.

Jak jeuvedeno ve SWOT analyze, Vysocina je spise venkovsky zaméteny kraj, proto
by bylo zahodno rozvijeni agroturistiky, které by pfildkalo spoustu navstévnika
zajimajicich se o tento druh turistiky.

Urcity potencial je 1 ve stale zvySujicim se poctu piirodnich sportovnich arealt.
mohli travit i na takovychto mistech. K rozvoji cestovniho ruchu by mohlo vést napt.
budovani vice takovych mist, jako je Rekreacni areal Pilak u Pilské nadrze, ktery
nabizi svym navs§tévnikim komplexni sluzby, a to nejen nepfeberné mnozstvi
sportovnich a rekreacnich aktivit vhodnych pro vSechny veékové kategorie, ale i
socialni zazemi s moznosti stravy a ubytovani. Pro nadSence cykloturistiky je zase
uzasnym mistem, kde travit volny ¢as, Cyklo Aréna Vysoc¢ina v Novém Mésté
na Moravé, podobna aréna by mohla vzniknout i v Zeleznych horach, kde je k tomu
velice pfiznivé uspofadany ptirodni potencial. A vzhledem ktomu, Ze néktefti
zastupci obecnich uradd, ktefi si stézovali na nedostatek turistd kvili nizké
atraktivnosti turistickych cili, byli z oblasti Zeleznych hor, mohlo by vybudovani

takové arény pro n€ znamenat piisun turista.

Dal$im moZnym zplisobem, jak rozvinout cestovni ruchu na Vysoc¢in¢€, by mohly byt
tematicky ladéné zajezdy, zamétené v prvni fadé hlavné na aktivni dovolenou
s prvky relaxaénimi nebo poznavacimi. Napi. sportovni zijezd pro mladé
do Zd’arskych vrchii, kde by mohli vyuzit Cyklo Arény, 1ézt po skalach, hrat
paintball a dal$i mozné venkovni sporty. Nebo by se z podobného zajezdu mohl stat
1z4jezd Castecné poznavaci, kdy by mladi turisté mohli navstivit pamatku UNESCO,
kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hote, zamek ve Zd’afe nad Sazavou apod.
Dal$im moznym zaZitkem by mohlo byt putovani, at’ uz na kole, ¢i pésky, za sochami
umélce Michala OlSiaka, vyletnici by navstévovali mista, kde se tyto atraktivni

sochy nachézeji.
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ZAVER
Cilem diplomové prace byla analyza, véetné dotaznikového Setieni, a navrzeni potencialnich

moznosti rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina. Soucast tvotilai SWOT analyza popisujici

také mozné bariéry a rezervy dané¢ho odvétvi ve sledovaném tzemi.

Zatimco se prvni ¢ast zabyvala aktéry a predpoklady rozvoje cestovniho ruchu obecné,
prakticka ¢ast aplikovala analyzu, ktera uvedené prvky cestovniho ruchu konkretizovala piimo
Vv kraji Vysocina. Byly popsani aktéfi, kteti maji zdsadni vliv na rozvoj cestovniho ruchu
v feSeném Uzemi, ndsledné podrobné prozkoumdny lokalizacni, realizacni a selektivni
predpoklady, které se vyznamné podileji na rozvoji cestovniho ruchu v regionu. Teoreticka ¢ast
s Casti praktickou je provazana v tfeti kapitole, kde jsou rozepsany strategické dokumenty
figurujici v cestovnim ruchu nejprve na narodni a poté na regionalni trovni, kdy jsou zaméteny
ptimo na kraj Vysocina. Prizkum kraje z pohledu cestovniho ruchu vyvrcholil dotaznikovym
Setfenim, jenz se zaméfovalo na zaméstnance obecnich ufadi v okrese Havlickiiv Brod
a ziskavalo povédomi o tom, jak vybrané obce rozvijeji cestovni ruch a jestli vyuzivaji
ke svému rozvoji rozvojové dokumenty. Na zavér byla ze zjisténych informaci sestavena
SWOT analyza vystihujici silné a slabé stranky, dale mozné piilezitosti a ohrozeni a byla

navrzena doporuceni pro dal$i rozvoj cestovniho ruchu v kraji Vyso¢ina.

Za pomoci nize uvedenych zdroji informaci, ochotnych zaméstnancii obecnich ufadl
na Havlitkobrodsku a vedouci diplomové prace RNDr. Sarky Brychtové, Ph.D. se tedy
podafilo naplnit cil, ktery byl stanoven v uvodu této prace. Kraj Vysofina muze svym
potencialem pomérné na urovni konkurovat ostatnim regioniim Ceské republiky. Postaéilo by
pouze odstranit nedostatky branici rozvoji cestovniho ruchu v takové podobé, Ze by mél byt
ptijat Zékon o podpoie rozvoje cestovniho ruchu, ucelnéji vyuzivany financni zdroje z fonda

EU, statni podpory, podporovana efektivni kooperace mezi subjekty cestovniho ruchu apod.

Navrzena doporuceni pro dal$i rozvoj se z€asti opiraji o Strategii kraje Vysocina 2020, ktera
navrhuje vznik pivnich stezek v kraji, konferenéni turistiku, standardizaci a certifikaci sluzeb
Vv zafizenich cestovniho ruchu a také zvySovani kvalifikace lidskych zdrojt, ¢ehoz je mozné
dosahnout spolupraci a podporou $kol zaméfenych na cestovni ruch, pofddanim seminafd,
konferenci, workshopti apod. Dale je jako moznost dal$iho rozvoje navrhovan vznik dalSich
nestatnich neziskovych organizaci z oblasti mezinarodni spoluprace (v kraji jsou pouze 3),
nasledné tvorba vhodnych podminek pro vznikajici destinaéni spole¢nosti, rozvoj agroturistiky,
propagace stavajicich a dal§i vznik pfirodnich sportovnich arealit nebo podnikat tematicky

ladéné zajezdy.
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Priloha B

Administrativni ¢lenéni kraje Vysocina
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Priloha C

Zelezné hory a Zdarské vrchy

Zdroj: [76]



Priloha D

Prirodni rezervace Udoli Doubravy




Zdroj: [22]



Priloha E

Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hoie ve Zd’aie nad Sazavou

Zdroj: [3]



Priloha F

Prehled pamatek UNESCO, narodnich kulturnich pamatek, méstskych pamatkovych

rezervaci, méstskych, vesnickych a krajinnych pamatkovych zén
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Priloha G

Sochy Michala Olsiaka
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Priloha H

Pohadkova vesnicka Podlesicko
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Priloha I

Silni¢ni sit’ kraje Vysocina
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Priloha J

Dotaznik: Cestovni ruch a rozvojové dokumenty obci na Havlickobrodsku

1) Nazevobce: .......coovvviiiiniiiininn..
2) Kdo vypliuje dotaznik:
e Starosta

e Mistostarosta

3) Jak dlouho jiz pracujete na tomto obecnim uiade?

e 0-1rok e 11-15let
e 1-5let e 16-20 let
e 6-10 let e 21-25 et

e Tajemnik

e Jiny zaméstnanec obecniho

ufadu: ...............

o 26-30 let

e 30letavic

4) Je ve Vasi obci zfizeno turistické informaéni centrum?

e Ano,odroku: ...........
e Ne, ale planujeme jeho ziizeni

e Ne

5) Jsou ve Vasi obci n&jaké nedostatky v infrastruktufe, které omezuji lepsi vyuziti obce a

okoli pro cestovni ruch?

e Slaba materialné-technicka

zéakladna
o Spatné veiejné komunikace
e Zasobovani pitnou vodou

e Kanalizace a ¢isti¢ka odpadnich

vod

Zasobovani energiemi
Odpadové hospodaftstvi
Zadné

Jiné: .................



6) Jaké sluzby ve Vasi obci pro navstévniky chybi nebo jsou nedostate¢né?

e Ubytovaci kapacita e Kulturni a spolecenské akce
e Stravovaci zafizeni e Vybaveni pro rodiny s détmi
e Sportovni vyziti e Dopravni infrastruktura
e Pujcovny sportovniho o Zadné

vybaveni o Jiné:. ...l

7) Prtipravuji se n¢jaké konkrétni projekty na podporu cestovniho ruchu ve Vasi obci
® AN, A0 L e
e Ne

8) Co osobn¢ povazujete za nejveétsi prekazku rychlejsiho rozvoje cestovniho ruchu ve
Vasi obci?

9) Co by mohlo dle Vaseho nazoru zvyseni cestovniho ruchu Vasi obci pfinést?

e Vice pracovnich pfilezitosti e Partnerstvi dalSich obci
e Rozvoj sluzeb v obci e Ekonomicky rozvoj obce
e Ziskéni dotaci ze statniho e Nic

rozpoctu a fondi EU
e ZvySenou propagaci obce
10) Podili se Vase obec na propagaci turistické nabidky:
e Ano

O N, PIOtOZE: .ttt e

(pokracujte otazkou €. 13)



11) Jaké formy propagace vyuzivate nejvice?

e Knizni publikace e Prezentace v databazi
e Letacky webovych turistickych
vyhledavaca

o Ucast na veletrzich

e Reklama v médiich
o Katalogy

o Jiné: ...t
e Prezentace na webu

12) Jaké propagac¢ni materialy ma obec k dispozici pro svoji propagaci?

e Plan obce e Knizni publikace o obci
e Kalendaf pofadanych akci e Pohlednice
e Mistni zpravodaj o Jiné.........ooiiiiinn.l

13) Uved'te, prosim, kolik finan¢nich prostfedkil vynalozi roéné obec z rozpoctu na rozvoj

cestovnihoruchu? ....................

14) Jsou ve vlastnictvi obce né&jaké volné objekty, budovy ¢i pozemky, které by obec rada

nabidla investoriim k vyuziti pro sluzby v cestovnim ruchu?
® AND, At0l ..o
e Ne
15) Je v obci né&jaky konkrétni problém nebo misto branici rozvoji cestovniho ruchu?
0 AN, A0 it
e Ne

16) Co by méla obec udélat pro to, aby k vam lidé jezdili na vylety?

vvvvvv



18) Ma Vase obec zpracovany néjaky strategicky plan, nebo plan rozvoje obce?

e Maplanzroku.......... e Uvazujeme o ném (pokracujte

e Je ptipravovan (pokracujte otazkou ¢. 28)

otazkou €. 29) e Nema (pokracujte otazkou €. 26)

19) Kdo dokument zpracoval?

e Obec vlastnimi silami e Kombinaci
e Pomoci externi poradenské o Jiné:.........o.o..
firmy

20) Jak byla do procesu zpracovani dokumentu zapojena vefejnost?

Diskuze na webu

e Dotaznikové Setfent

e Anketa

Nebyla zapojena

e Vefejné projednavani o Jiné: ...l
21) Je dokument dostupny na webu obce?

e Ano

L AR 0] 0/
22) Jak Casto probiha aktualizace dokumentu?

1x ze 5 let a vice

e Kazdy rok

e 1xza?2roky Dle potieby

e Ixza2-5let Vubec



23) Jak vyuzivate sviij rozvojovy dokument?

e Jako podklad pro ptipravu obecniho rozpoctu

Pfi planovani investi¢nich zdméra

e Pro pfipravu zadosti o dotace z EU i domacich zdroja
e Pro podporu vseobecného rozvoje obce

e Jako podklad pro zpracovani rozpoctového vyhledu

e Jako marketingovy nastroj

e NevyuZzivame

24) Opira se zastupitelstvo obce pii svém rozhodovani o rozvojovych otazkach o tento

dokument?
e Ano, vzdy
e Ano, n¢kdy
e Ne

25)Jak velka cast naplanovanych cCinnosti se jiz podafila zrealizovat z aktualniho

dokumentu? ................. (%)

26) Jaky je hlavni divod pro¢ obec nema rozvojovy dokument? (pokud jej ma, peskocte na

otazku ¢. 29)
e Nepotiebujeme ho
e Zpracovani je finan¢né narocné
e Zpracovani je priliS§ slozité
e Na zpracovani nemame personalni kapacity
e Nevime, jak dokument zpracovat

e Jiné: ...



27) KdyZ nemate rozvojovy dokument, podle ¢eho fidite rozvoj obce?
e Dle programového prohlaseni rady/zastupitelstva
e Dle dil¢i rozvojové koncepce obce
e Dle rozvojového dokumentu svazku obci, jehoz je obec ¢lenem
e Ve vazbé na rozvojovy dokument mistni akéni skupiny
e Dle rozvojového dokumentu kraje/statu
e Dle aktudlnich rozhodnuti zastupitelstva
e Dle rozpoctu
e Nahodile, dle aktudlni potieby
o Jiné:. ...
28) Uvazujete o pofizeni programu rozvoje obce? Jak?
e Sami vlastnimi silami
e Sami s metodickou podporou kraje, statu ¢i obce s rozsifenou ptisobnosti
e Sami s placenou metodickou podporou externiho subjektu
e Pomoci externiho subjektu, ktery komplexné zajisti zpracovani
e Neuvazujeme, nevidime divod
o Jiné: ...

29) Mate néjaké dopliujici informace z oblasti rozvoje cestovniho ruchu ve Vasi obci, které
byste rad/a uvedl/a? (miiZze se jednat naptiklad o né&jaké bariéry rozvoje cestovniho
ruchu nebo naopak pozitivni poznatky, které by prispély k jeho rozvoji
AP0 ) et

30) Udaje o vas
Pohlavi: muz X Zena
Vek: 18-25 let X 26-35 let X 36-45 let X 46-55 let X 56 let a vice

Vzdélani: zékladni X vyucen X stfedoskolské X vyssi odborné X vysokoskolské



