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I. Formulace cilii prace, metodologie
(adekvatnost formulace cilti, vymezeni tématu odpovidajici rozsahu BP, adekvatnost zvolené
metodologie)

Jiz v Uvodu autor vymezuje téma své prace, kterym je reklamni strategie periodik v Kutné Hofe
vV obdobi 1918-1938. Téma je vymezeno mistné i Casove, zaméiuje se na charakter regionalni inzertni
reklamy.

Teoreticka ¢ast se vénuje dobové definici reklamy a vyvoji, kterym proslo vnimani reklamni strategie.
Druha kapitola se zaméfuje na d&jiny reklamy, véetné jejich zakladnich nastroji, jako je plakat nebo
inzerce. Tteti kapitola ptiblizuje podobu regionalniho tisku v Hutné Hote ve zvoleném obdobi.

Autor jiz v Uvodu stanovuje otazky, na jejichz zodpovézeni se pii vyzkumu zaméfil. Jako hlavni
otazku prezentuje: ,,zda se rady reklamnich teoretikii promitly do regiondlni inzerce a v jaké mire se
popripadé vyskytovaly.“ (s. 2) Dale sleduje prvky hospodaiského nacionalismu a genderovych
stereotyptl, jakozto moznych prostiedkl reklamni strategie. Za timto uc¢elem si autor stanovuje otazky:
Ljake typy inzeratii byly nejcastéji pouzivamy s vyuzitim genderovych stereotypu, pro koho byly
inzeraty urcené, v jaké mire se objevovaly (...) i jaké zboZi nejcastéji propagovaly. “ (S. 2)

V dalsi kapitole kriticky rozebira jednotlivé skupiny inzerce.

Vedle kvalitativniho vyzkumu vyuziva autor v zavérecné casti i statisticky vyzkum. Pro metodu sondy
zvolil periodikum Posdzavsky kraj (Kutnohorsky krayj), které poskytovalo téméf kompletni kontinualni

material pro zkoumané obdobi.

Téma, metodologie a cile prace jsou v ivodu prehledné sepsany.
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I1. Naplnéni stanovenych cili
(odpovidajici zpracovani a interpretace vysledkid, zavéry prace, diskuse prace /porovnani vysledki
prace s vysledky dosavadnich badani k tématu/, autorsky pfinos prace)

Na zéklad¢ kvantitativni analyzy identifikoval devét profesné-socialnich kategorii, do kterych inzerci
z Casopisu Posazavsky kraj rozttidil. Z vyzkumu vyplyva, Ze nejcetn€jsi byly reklamy cilené na odévy

* legenda k bodovému hodnoceni: 4 = zcela adekvatné zpracovano; 3 = pomérné vhodné zpracovano; 2 =

dostatecné zpracovano; 1 = pouze ¢astecné splnéno; 0 = neadekvatné zpracovano



a potraviny. Sonda odhalila ale i pokles inzerce v obdobi hospodaiské krize.
Prace napliiuje stanovené cile, jeji védecky pifinos je rovnéz nesporny.
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I11. Obsahové zpracovani, piistup k feSeni, FeSeni dil¢ich problému
(struktura a koheznost prace, vhled do problematiky, vyuziti relevantnich odbornych zdrojt, adekvatni
pojmovy aparat, prakticka aplikace teoretického ramce, samostatnost zpracovani)

V prvni kapitole vyuziva autor nejen sekundarni literaturu, ale i archivni dokumenty, paméti a beletrii.
Vétsina citaci ale vychazi zjedné odborné publikace (VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské
reklamy. Praha 1999.) Bylo by vhodnéjsi nevyuzivat pouze tohoto zdroje, ale i dalSich, idealné
zahrani¢nich autorti. V dalSich kapitolach se ale literarni portfolio rozsifuje, proto ani tento nedostatek
nepovazuji za vyrazny.

Ve tieti kapitole analyzuje autor tii dobové teoretické ptirucky, vénujici se reklamé. Jednd se o texty
autorti Zdenka Sindlera, Jifiho Solara a Jana Brabce. Autor prace zde mj. poukazuje na ,,zajimavou*
skutecnost, ze ackoli byly zasady reklamni inzerce shrnuty v odborné dobové ptirucce, objevovaly se
nevhodné inzeraty i mnoho let poté (viz s. 17). Je trochu naivni si myslet, ze by vSichni inzerenti Cetli
odborné piirucky, kdyz jsou marketingové neucelné reklamy hojné uzivany i dnes. Teorie a praxe
kraceji malokdy ruku v ruce. Za velice zajimavy ale povazuji nasledujici postfeh, tj. ze inzerenti
v prvni poloving 20. stoleti uvadéli v inzerci nejvyraznéji své jméno, coz autor odvozuje od
pretrvavajiciho diirazu na povést a dobré jméno vyrobce.

Reklamni strategii popisovanou vySe zminénymi autory, dokladd autor prace ukazkami reklam
z kutnohorského regionalniho tisku. Prokazuje tim, Ze teoretické (grafické a stylistické) marketingové
strategie byly reflektovany i v regionalnim tisku v mezivale¢ném obdobi (viz s. 26).

V kapitole vénujici se hospodaiskému nacionalismu jakozto jedné z moznych reklamnich strategii,
vychazi autor ptevazné z publikace D. Jancik — E. Kubl. Nacionalismus zvany hospoddrsky. Praha
2011. Mapuje vyvoj nacionalnich tendenci na nasem tizemi, ndrodnostni otazky a zmény v legislative.
Nacionalni stereotypy se od tficatych let 20. stoleti promitly i do inzerce, jak autor doklada na fade
ukazek, ve kterych figuruji hesla typu: Cesky, ryze ¢esky, podporujte domaci primysl atd. (viz s. 33—
35)

Obdobné je nazirana i problematika Zenské emancipace v nasledujici ¢asti. Genderové stereotypy
v regionalnim tisku cilily pfevazné na zeny-matky, zeny-vzorné hospodynky a manzelky. Autor opét
sva tvrzeni doklada priklady konkrétnich inzeratli, ve kterych se objevuji postavy Zen s détmi nebo
usmévaveé hospodyiiky, nejcastéji propagujici produkty do domécnosti. Statistickym vyzkumem autor
zjistil, ze anonci s genderovym stereotypem od roku 1935 postupné ubyva a v roce 1938 se jiz téméer
nevyskytuji (s. 50).

V Sesté kapitole tfidi reklamni inzerci podle vyskytu (pravidelna, nepravidelnd). Vénuje se i vedlejSim
symptomatickym jeviim, které v inzerci zaznamenal, jako je napf. Cetnost uzivani urcitych slov
(doporucovat, s. 52; pozor, s. 53), kreativita nékterych slogant (verSované slogany) nebo ¢asty vyskyt
détskych postav v reklamach.

V posledni kapitole shrnuje vysledky statistické sondy. Autor zpracoval veskerou inzerci publikovanou
v Casopise Posdzavsky kraj v letech 1918-1938. Ziskané udaje uvadi piehledné v tabulce, v grafech
a nasledné vysledné hodnoty vhodnym zptisobem interpretuje.

Autor se drzi strategie piedlozené v Uvodu prace. Bakalatska prace je — nejen diky tomu — piehledna.
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IV. Formalni naleZitosti prace a jeji uprava
(jazykova a stylisticka Groven, graficka Gprava, dodrZeni prislusnych cita¢nich norem)

Obrazky, tabulky a grafy vlozené v textu nepovazuji v tomto pfipadé za problém, protoze neslouzi
k navySeni poétu stran, ale skute¢né k dolozeni predchozich tvrzeni.

Pozadovana cita¢ni norma je vhodné dodrzovana v celé praci.

Vyjadfovaci schopnosti autora jsou na vysoké Urovni, podobné jako stylisticka Uroven bakalaiské
prace.

Nejvyrazngjsi vytku madm k mnozstvi preklepd, které se v textu objevuji. Misty nalezneme i nevhodné
formulace. Jejich Cetnost je bohuZzel znacnd. Viz ,, Pro sviij vyzkum jsem si nakonec periodikum “ (S. 2);
., Stavala se jak néco samoziejmého ** (3.4); ,, bude rozebirani pocitcich dvou nejvyznamnéjsi slozek* (8.
6); ., Stity vysely* (s. 4) atd.
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V. Otazky doporucené k rozpravé pii obhajobé

Mate moznost srovnani regionalniho tisku Kutnohorska s néjakym jinym regionem? Je v néCem tisk
ve vami zvoleném regionu odli$ny od ostatnich?

Dokazete odhadnout, pro¢, podle vas, ubyva od roku 1935 anonci s genderovym stereotypem zeny?
(viz s. 50)

VI. Celkové hodnoceni (doporuc¢eni/nedoporuceni k obhajob¢)

Doporucuji praci k obhajobé.

VII. Navrh Klasifikace (podle bodového ohodnocent)

Navrhuji klasifikovat zndmkou vyborné.

datum: 9.8.2017

podpis: Zuzana Martinkova

Tabulka bodového hodnoceni

body klasifikace |podminka

14 az 16 |vyborné zadna nulova polozka

11 az 13 | velmi dobfe | zddna nulova polozka

5az 10 |dobfe zadna nulova polozka




‘4 a méné ‘nevyhovél ‘min. 1 nulova polozka




