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Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

PredloZena bakalaiska prace Marka Cervenky se zabyva marketingovym planem FEMAT Radotin s.r.o. V
prvni kapitole autor definoval teoretické koncepty marketingového planovani v podniku, pfi¢emz se zaméfil na
marketingové planovani, marketingovy plan a jednotlivé faze strategického marketingu. Ve druhé kapitole
autor analyzoval sou€asny stav marketingového planovani ve FEMAT Radotin s.r.o. Hlavni pozornost je
pfitom zaméfena na strukturu realizovanych kampani v pfedchazejicich letech a souvisejici naklady. V ramci
tfeti kapitoly autor navrhl plan marketingovych aktivit pro FEMAT Radotin s.r.o. na rok 2017, pfiCemz vygislil i
souvisejici naklady. Jednotlivé kampané jsou rozdéleny dle jednotlivych oddéleni. PfedloZzenou bakalafskou
praci hodnotim zndmkou vyborné minus, pfi¢emz velmi kladné ocenriuji i grafické zpracovani autorovych
navrha pro jednotlivé kampané (obrazek 9-12), kvalitu jednotlivych navrhG a autorovu zodpovédnou a
svédomitou praci. Bakalafska prace vykazuje drobné formalni a odborné nedostatky, napf. u SWOT analyzy
Autosalonu Kloko€ka Centrum a.s. (pfiloha E) je zastarala webova prezentace slabou strankou, nikoliv
hrozbou, jak uvadi autor. Dopliujici otazky do diskuze: 1) Cim si vysvétlujete, Ze se FEMAT Radotin s.r.o.
nedafi ziskat fanousky pro svuj profil na Facebooku véetné pozitivniho hodnoceni, jak uvadite v podkapitole
2.3 (s. 27)? 2) Pro¢ FEMAT Radotin s.r.o. upfednostnil z hlediska alokovanych nakladd v roce 2015 pro
oddéleni "Prodej" a "Servisni sluzby" venkovni reklamu (47 % a 79 % z celkovych marketingovych nakladd
daného oddéleni), i kdyz v roce 2014 vynalozil na venkovni reklamu 23 % a 55 % z celkovych marketingovych
nakladl oddéleni a v roce 2016 jen 19 % a 39 % z celkovych marketingovych naklad( oddéleni (viz obrazek 5
a 6, s. 29 a 30)? 3) Navrhnéte zplsob, jakym byste vyhodnotil dopady Vami navrzenych marketingovych aktivit
pro FEMAT Radotin s.r.o. v roce 2017? 4) Pro¢ jste se rozhodl nevyuzit v roce 2017 pro nékterou
marketingovou aktivitu néjaké lokalni radio, napfiklad radio Blanik apod.?



