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Ostatni pripominky k praci
Préace se vénuje vyuziti marketingu v ramci vybrané hotelové sité. Autorka popsala stavajici vyuziti
marketingovych nastrojii zkoumanou hotelovou siti. Zapracovala diverzitu jednotlivych ubytovacich objekta
v ramci dané sité. Pouze ¢astecné vyuzila dil¢i ¢asti SWOT analyzy. Autorka popisuje vyuziti nastroji
marketingového mixu a podrobnéji komunikaéni mix hotelové sité. Dale navrhuje marketingovy mix a detailnéji
pak navrh komunika¢niho mixu.

Otazky a naméty k obhajobé

Na s. 54 autorka zahrnula do Public relations mimo jiné i soutéze. Z jakého duvodu pravé do tohoto nastroje?
Kam je bézné fazeno vyuziti soutézi v ramci komunika¢niho mixu?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit zndmkou: vyborné minus

V Pardubicich 23.5.2017
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