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Posudek vedoucího bakalářské práce 

Student:  Aleš Černý 

Číslo studenta:  E12006   

Název bakalářské práce:  Využití sociálních sítí ve vybrané organizaci 

Cíl práce: Student na vybrané organizaci popíše možnosti využití sociálních sítí  

v organizaci pracoviště. Dále navrhne a definuje funkční požadavky na vybraný typ 

sociální sítě a její implementaci v konkrétní organizaci. 

Vedoucí práce: Ing. Jan Panuš, Ph.D. 

Studijní program: B6208 

Akademický rok: 2016 

Náročnost tématu 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Teoretické znalosti ☐ ☐ ☒ ☐ ☐ 

Vstupní údaje a jejich zpracování ☐ ☐ ☒ ☐ ☐ 

Použité metody ☐ ☐ ☒ ☐ ☐ 

Kritéria hodnocení práce 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Stupeň splnění cíle práce ☐ ☐ ☒ ☐ ☐ 

Původnost zapracování tématu ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Adekvátnost použitých metod ☐ ☐ ☒ ☐ ☐ 

Hloubka provedené analýzy 

(ve vztahu k tématu) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Logická stavba práce a rozsah ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Práce s českou a zahraniční 

literaturou včetně citací 
☐ ☐ ☒ ☐ ☐ 

Formální úprava práce 

(text, grafy, tabulky) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Jazyková úroveň 

(styl, gramatika, terminologie) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Využitelnost výsledků práce 

 vysoká střední nízká nelze hodnotit 

Pro teorii ☐ ☐ ☐ ☒ 

Pro praxi ☐ ☒ ☐ ☐ 
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Ostatní připomínky k práci 

Práce je zpracována kvalitním způsobem. Autor je v dané problematice znalý. Autor mohl zpracovat případovou 

studii na nějaké vybrané organizaci, na druhou stranu zpracoval kvalitním způsobem dotazníkové šetření. 

Otázky a náměty k obhajobě 

V kapitole věnované diskuzi shrnujete různé způsoby marketingové komunikace. Mohl byste rozebrat jaký 

způsob marketingové komunikace je nejvhodnější pro podporu produktu a to konkrétně z vašeho úhlu pohledu? 

Uveďte i důvody, proč si myslíte, že zrovna tento způsob je vhodný. 

Závěrečné hodnocení 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Tuto bakalářskou práci navrhuji hodnotit známkou: velmi dobře 

 

V Pardubicích 18.5.2017 

Podpis  ..................................................................  


