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Abstrakt:

Cielom prispevku je ZzZanrové porovnanie turistickych textov propagujucich ubytovanie
v horskych oblastiach Velkej Britanie a Slovenska, najmd s ohladom na vyznamny Stylotvorny
cinitel, ato distribuciu a sémantické charakteristiky hodnotiacich adjektiv a kvalitativnych
adjektiv s hodnotiacou funkciou. Vysledky analyzy by mali prispiet k poznaniu v oblasti
aplikovanej translatologie, kedZe preklad propagacnych a reklamnych materidlov stile trpi
nedostatkom odbornej literatury tak z praktického, ako aj z teoretického hladiska (porov.
CALOVKOVA 2014). V celosvetovom meradle vnima podobne kriticky situdciu v oblasti
prekladu turistickych textov do anglictiny aj SNELL-HORNBYOVA (1999), podla ktorej sa
takymto prekladom stale nevenuje dostatocna pozornost.

Klucové slova: zZaner turistickych textov, kulturno-jazykové porovnanie, hodnotiace adjektiva,
preklad turistickych textov

Stylistic Markers in the Slovak and British Tourist Texts and Their Cultural Context

Abstract:

The paper aims at a genre-based comparison of tourist texts promoting recreational facilities in
the mountainous regions of Great Britain and Slovakia, particularly taking into accounts one of
the most significant stylistic markers, i.e. the distribution and semantic characteristics of
evaluative adjectives, as well as qualitative adjectives with evaluative function. The results of
the research should contribute to knowledge in the area of applied translatology, as translation
of promotional and advertising texts still suffers from lack of specialized literature both from
the practical and the theoretical point of view (c.f. Calovkova 2014). This seems to be the case
on the world scale too, as declared by Snell-Hornby (1999) in relation to tourist text
translations into English, where such translations still do not receive enough attention.

Keywords: genre of tourist texts, cultural linguistic comparison, evaluative adjectives,
translation of tourist texts
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1 Uvod

Zaner turistickych textov je pre prekladatela vyzvou najmid vzhladom na jeho
lokalizovany charakter, akcent na kultrne a hodnotové rozdiely v jednotlivych jazy-
kovych spolocenstvach, ktoré st nevyhnutne reflektované v jazykovych konvenciach.
Ako konstatuje HREHOVCIK (2006: 26), 'kvéli kultirnym rozdielom moZe mat
material patriaci do rovnakého zanru odlisné lingvistické ¢rty v réznych jazykoch. Tato
neekvivalencia lingvistickych ¢it v ramci jednotlivych Zanrov priamo ovplyviuje vyber
uskutoGiiovany prekladatefom’. V tejto savislosti upozoriiuja  JETTMAROVA,
PIOTROWSKA a ZAUBERGOVA (1997: 186) na fakt, Ze prijimanim cudzich jazy-
kovych ¢it sa vytvaraju nové zanrové konvencie, CiastoCne generované doslovnymi
prekladmi, pricom niekedy takto dochadza k stretu jazykovych a kultirnych noriem.
Z hladiska stratégie prekladu prekladatelia teda laviruji medzi polmi, ktoré mozno
oznalit’ ako exotizdcia a naturalizdacia, pricom na preferovanu stratégiu existuju rézne
pohlady.

V kontexte prekladu turistickych textov TORRESIOVA (2010) povazuje za
najdolezitejSi aspekt funkciu a ucel, ¢o znamena, Zze cielovy text by mal mat na
Citatel'a rovnaky ucinok ako vychodiskovy text, pricom hlavnou funkciou turistickych
textov je presvedCit’ zakaznika, aby danu lokalitu navstivil a vyuzil ponukané sluzby.
CALOVKOVA, reflektujic Torresiovej teoretické vychodiskd, ukotvuje preferovanu
stratégiu prekladu turistickych textov v teérii skoposu alebo funkcionalizmu. Dany typ
prekladu vymedzuje ako ‘preklad orientovany na konzumenta’, kde sa hodnota
prekladu 'neuréuje z hl'adiska lingvistického principu, teda na zaklade ekvivalencie na
vSetkych jazykovych urovniach od makro- aZz po mikrostrukturu, ale podla jeho
efektivity a Gspechu na trhu.” (CALOVKOVA 2014: 1).

Takyto pristup k prekladu do angli¢tiny ako jazyka globalizacie je vSak z hl'adiska
ideologickych vztahov kritizovany pre stratégiu podporujucu hegemonne tendencie.
V tejto stvislosti VENUTI (1995: 20) poukazuje na problematicky charakter takzvanej
domestifikacie, ktora vytvara iliziu transparentnosti, kde sa plynuly preklad vydava za
pravy sémanticky ekvivalent, zatial ¢o v skutoCnosti pripisuje pdvodnému textu
interpretaciu, ktora hodnotovo uprednostituje angli¢tinu. Takto sa preklad stava
nastrojom na manipuldciu vyznamu tak, aby zapadol do uniformnych ramcov
definovanych dominantnymi hodnotami cielovej kultary. Ide o proces, ktory
znevyhodnuje hodnotové systémy menSich kultirnych spolocenstiev v prospech
vacsich hracov, predovsetkym anglictiny.

SANNING (2010) vo svojej stadii hl'ada akusi tretiu cestu, ktort nazyva
neutralizaciou. Z hl'adiska prekladatel'ského procesu navrhuje tri kroky. V prvej faze
by si prekladatel mal uvedomit' rozdiely medzi charakteristikami prekladanych
turistickych textov, ako aj podobnosti a rozdiely medzi vychodiskovym a cielovym
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textom. Dalej by sa mal zamerat’ na to, ako bude ¢itatel’ cielového textu reagovat’ na
dany preklad aakym spdsobom je obsahova stranka textu spojend s jazykovou
funkciou. Napokon je potrebné dosiahnut’ ekvivalenciu s vychodiskovym textom na
roznych trovniach z hl'adiska informa¢ného, koncepcného ¢i estetického.

Na otazku, do akej miery sa ma zachovat’ ukotvenie prekladanych textov v kultire
originalu, ktora je nevyhnutne reflektovana aj v jazykovych a zanrovych konvenciach,
ado akej miery ma ist o preklad dynamicky, ¢i 'neviditelny” teda neexistuje
v odborne;j literatire jednozna¢na odpoved. Charakter dilemy nadobtida najma preto,
ze zanrové konvencie vychodiskovej kultary, ktoré su odrazom hodnotového systému
daného jazykového spolofenstva, mézu byt v rozpore s tym, ¢o sa v cielovej kultre
povazuje za zanrovu aktualizaciu, ktora plni persuazivnu funkciu. Inymi slovami,
prekladatel’ sa pri mnohych rieSeniach musi rozhodovat, ktoré hodnoty akcentovat
a ktoré potlacit’, ato vzdy z hl'adiska dvoch odlisnych kultar. Nasledujuca analyza
neponuka jednozna¢né rieSenie, pokial’ ide o preferovanu stratégiu, mala by skor viest’
k prehibeniu poznatkov o konkrétnych rozdieloch medzi anglickymi a slovenskymi
turistickymi textami tak, aby s nimi prekladatel’ mohol v procese prekladu uvedomene
nakladat’ bez ohl'adu na to, ku ktorej stratégii sa prikloni.

2 Analyzovany material a metodologia

Data, ktoré su predmetom jazykovej analyzy, pozostavaju z dvoch korpusov
kratkych textov propagujucich malé rekreané zariadenia (prevazne chaty) v hornatych
oblastiach Slovenska a oblasti Lake District podobného charakteru na severe Velkej
Britanie. Rozsah slovenského materialu je 5160 slov a rozsah anglického naprotivku je
5130 slov. Texty boli extrahované z webovych stranok, ktoré zdruzuju ponuky
rekreacného ubytovania (www.ubytujsa.sk a www.tripadvisor.co.uk), pricom bol
aplikovany filter lokality a typu ubytovania. Do korpusu bolo zaradenych prvych x po-
nuk, ktoré dosiahli rozsah 5000 slov. Takymto spdsobom sa dosiahla znacna
porovnatelnost” oboch korpusov, ked’ze slovenska i britska webova ponuka daného
ubytovania je organizovana podobnym spdsobom a zameriava sa na rovnaky ciel’
Vsetky jazykové data boli zozbierané v roku 2015.

Z oboch korpusov boli extrahované substantiva modifikované zhodnymi
privlastkami, pricom neboli brané do tGivahy ¢leny a zamena s vyhradne gramatickou
funkciou. Ustalené slovné spojenia s povahou terminov, pripadne, v angliétine,
gravitujuce k zlozenym slovam, boli povaZzované za jednu jednotku (napr. dining room,
mikrovinna rura). Na ucely Stadie je z metodologického hladiska hlavnym sledovanym
faktorom frekvencia a lexikalna podoba jednotlivych jazykovych jednotiek, ako aj ich
kolokacii.
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3 Vysledky porovnania a diskusia

Vysoka frekvencia privlastkov je jednym zhlavnych Stylotvornych Ccinitelov
reklamnych a propagacnych textov. Je to dané faktom, ze akakol'vek propagacia
vyZzaduje pozitivne hodnotenie, ktoré sa prototypovo realizuje prave hodnotiacimi
adjektivami, ktoré vyjadruju subjektivne a emociondlne charakteristiky predmetov
(napr. good, beautiful, dobry, nadherny) (FAIRCLOUGH 2003: 172-3). Okrem sub-
jektivneho atributu vSak v propagacnych textoch méze hodnotiacu funkciu plnit’ aj
vecny, objektivny atribut podl'a toho, ako je vybrany z celej Skaly vlastnosti daného
predmetu(napr. log burning stove alebo tiché prostredie). Prave akcent na urcité
objektivne charakteristiky na ukor inych, ktoré ostavaju nevyjadrené, do velkej miery
odraza hodnoty platné v danej kulture.

Z vyskumu vyplyva, ze celkova frekvencia zhodnych privlastkov je v slovenskom
korpuse 518 jednotiek z celkového poctu 5160 slov, Co predstavuje zastipenie na
urovni 10 %. Oproti tomu sa v anglickom korpuse vyskytuje 693 zhodnych privlastkov
z celkového poctu 5130 slov, ¢o znamena zastipenie na Grovni 13,5 %. Hoci z oboch
udajov je zrejmé, ze ide o zanrovo priznakovi frekvenciu, signifikantny je aj rozdiel
medzi skimanymi jazykmi. Za vy$Sou frekvenciou zhodnych privlastkov v korpuse
anglickych turistickych textov mozno vidiet' silnej$i akcent na persuazivnu, resp.
propagacnu funként zlozku.

Podobny zaver vyplyva aj z porovnania hodnotiacich adjektiv v pozicii zhodného
privlastku, kde v slovenskom korpuse figuruje 94 lexikalnych jednotiek (1,8 %) oproti
159 lexémam v anglickych textoch (3,1 %). V anglickych turistickych textoch je tak
frekvencia hodnotiacich adjektiv takmer dvojnasobnd, ¢o sa nevyhnutne podpisuje aj
na vnimani jazykového materialu zo strany Citatel’a, a prekladatel’ by si mal byt’ tejto
zanrovej diferencie vedomy. Pokial’ ide o frekvenciu adjektiv vyjadrujacich objektivne
atributy predmetov s ¢iasto¢ne hodnotiacou funkciou v pozicii zhodného privlastku, je
to 266 jednotiek v slovenskom korpuse (5,2 %) v porovnani s360 jednotkami
v anglickom korpuse (7 %), €o je narast 0 40 %. KedZe ucinok takéhoto rozdielu na
Citatel'a tiez nie je zanedbatelny, prekladatel’ by aj tento poznatok mal zahrnut do
stratégie, ktoru na preklad aplikuje.

Na rozdiel od privlastkov s hodnotiacou funkciou nevykazuje medzijazykové
porovnanie ostatnych zhodnych privlastkov diferenciu, ktora by bola z hladiska
zanrovych konvencii signifikantna — 174 lexikalnych jednotiek v slovencine (3,4 %)
a 158 lexikalnych jednotiek v anglictine (3,1 %). Tento vysledok len podciarkuje
markantne odlisSny akcent, pokial ide o verbalizaciu pozitivneho subjektivneho
hodnotenia v zanri turistickych textov skimanych kultur, pricom pomer hodnotovo
neutralnych privlastkov je podobny.
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Z hladiska zastipenia konkrétnych lexikalnych foriem so syntaktickou funkciou

zhodného privlastku mozno zostavit’ nasledujuce poradie:

Slovensky korpus Britsky korpus

1. novy 1. local

2. samostatny 2. stunning

3. plny 3. private

4.-7. horsky 4.-5. beautiful

4.-7. kompletny 4.-5. full

4.-7. prijemny 6.-9. easy

4.-7. velky 6.-9. excellent

8. krdasny 6.-9. perfect

9.-10. nadherny 6.-9. small

9.-10. zimny 10.-11. large
10.-11. spacious

Tabulka 1: Adjektiva v pozicii zhodného privlastku zoradené podla frekvencie. Hodnotiace adjektiva su
zvyraznené

Napriek tomu, Ze v oboch korpusoch maji na najvyssich frekvenénych prieckach
zastupenie aj pridavné mena vyjadrujuce subjektivne hodnotenie, v anglickom korpuse
sa dostavaju na pozicie s vy$Sou frekvenciou — najfrekventovanej$i hodnotiaci pri-
vlastok v anglickom korpuse stunning je druhym najfrekventovanejSim adjektivom,
kym jeho slovensky naprotivok prijemny figuruje az na 4.-7. prie¢ke. Zaroven mozno
konstatovat’, Zze celkove su uvedené anglické privlastky silnejSie aj na Skale intenzity.
Porovnanie najfrekventovanejSich jazykovych jednotick vo funkcii privlastku
reflektuje vysSie uvedené Statistické udaje a podobne poukazuje na silnejsi doraz na
hodnotiacu funkciu v anglickom korpuse. Zo sémantického hl'adiska je zaujimavy fakt,
ze zatial ¢o hodnotiace adjektiva zaujimajice extrémnu poziciu na Skéale dobry/zly
maju v anglickom korpuse prominentné postavenie (excellent, perfect), v slovenskom
korpuse je ich vyskyt skor ojedinely — tak vynikajuci ako vyborny sa vyskytuju iba
dvakrat. Oproti tomu je najfrekventovanejsi slovensky hodnotiaci privlastok prijemny
ovela neutralnej$i, ato aj vporovnani sanglickym stunning (slov. senzacny,
fantasticky). Ak chce prekladatel’ takychto textov dosiahnut’ u Citatela podobny
emociondlny ucinok, bolo by potrebné pozitivne hodnotenie v cielovom jazyku
dramatizovat’.

O kulturnych rozdieloch vypoveda aj porovnanie najfrekventovanejSieho privlastku
v oboch korpusoch. V danej selekcii slovenskych turistickych textov toto prominentné
postavenie patri lexéme novy, ktora vo vSeobecnosti predstavuje jedno
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z najfrekventovanejSich slov jazyka reklamy tak v slovenskom, ako v britskom
kontexte. V anglickych datach vSak toto prvenstvo patri lexikalnej jednotke Jocal,
ktorej vyskyt je zanrovo priznakovy. Vzhladom na to, ze jej slovensky ekvivalent
miestny sa v skimanom slovenskom jazykovom materidli vyskytuje len raz, mozno
oznaGit' &asti selekciu tejto charakteristiky za kultirne podmienent. Castymi
lexikalnymi jednotkami, ktoré s tymto privlastkom uréované, su zariadenia a sluzby
v okoli prenajimaného objektu akymi su bary, kaviarne, posta, zelezni¢na stanica ¢i
obchody, napriklad local pub, local train service, local shop, local car hire, local
cafes, local inns, local takeaways. V slovenskom korpuse nie je dany aspekt pri
takychto vyznamovych jednotkach spravidla lexikalizovany, na porovnanie mozZno
uviest’ priklad:

Je tu tiez mald predajna s beznym sortimentom, takze kazdé rano mdte Cerstvé
pecivo, mlieko a pod.

Silny akcent na miestny charakter propagovaného objektu ¢i sluzby moze
v anglickych turistickych textoch stvisiet vysokou mierou industrializacie a globa-
lizacie v kontexte danej kultry, kde je rekreaény objekt prezentovany ako moznost’
uniku.

Tato hodnota ¢iastocne rezonuje aj vo frekvencii adjektiv private a small. Najbliz§i
slovensky ekvivalent slova private, sukromny, sa v slovenskom korpuse nenachadza
ani raz, pravdepodobne preto, Ze ma oproti anglickej jednotke negativnejsie konotacie,
ktoré st podmienené aj historickymi suvislostami a individualistickej§im charakterom
britského kultirneho spolocenstva. Vyznamovo podobna slovenska lexikalna jednotka
samostatny naopak takymito konotaciami zat'aZena nie je, o by mohlo vysvetlovat’ jej
pomerne vysoku frekvenciu. Pokial’ ide o lexému small, jej slovensky ekvivalent maly
sa vskumanom jazykovom materiali vyskytuje dvakrat zriedkavejSie. Tu je vSak
potrebné prihliadnut’ na Strukturdlne charakteristiky oboch jazykov, kde slovencina
disponuje diminutivami a jednoducho tak dany vyznam vyjadri morfémou. V danom
subore textov to mézeme pozorovat v pripade lexém dedinka, chatka a kuchynka,
pricom prvé dve maju ekvivalenty v anglickom korpuse v slovnych spojeniach small
village a small hamlet. Z toho vyplyva, Ze vyssia frekvencia vyznamovej jednotky
small v anglickom korpuse nemdze byt spajana s odlisSnym kultirnym hodnotenim.
Takuto analyzu podporuje aj priblizne rovnaky vyskyt opozit ako st velky v slovencine
a large a spacious v anglictine.

Délezita ulohu najmé z hl'adiska idiomatickosti prekladu zohravaju aj kolokacie.
Zoznam piatich najCastejSich slovnych spojeni privlastku a substantiva je uvedeny
v nasledujuce;j tabulke:
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Slovensky korpus Britsky korpus

1. plne vybavena kuchyna 1. stunning views

2. chatova osada 2. en-suite shower room
3. prijemné prostredie 3. easy access

4. tiché prostredie 4. mountain views

5. zrubovd chata 5. private parking

Tabulka 2: Kolokécie vo forme zhodného privlastku a substantiva zoradené podl'a frekvencie

Z hladiska kultarnych hodnét sa ako zaujimava ukazuje frekvencia kolokacii
obsahujucich substantivum prostredie v slovenskom korpuse a views, tj. vwhlady
v anglickych textoch. Pri porovnani celkového vyskytu tychto substantiv v prislusnych
korpusoch vyplyva, Ze ide o kultirne priznakové jednotky. V slovenskom korpuse
reprezentuje lexikdlna jednotka prostredie mnajfrekventovanejSic substantivum
modifikované zhodnym privlastkom, nasledované lexémou priroda. Oproti tomu su
v britskom korpuse takymito najfrekventovanej$imi jednotkami lexémy walk a view.
I ked sa vyznamové ekvivalenty danych slov v porovnavanom korpuse obojstranne
vyskytuju, ich frekvencia zd’aleka nie je taka vysoka.' Tato odli$nost poukazuje na
rozdielnu konceptualizaciu adresata, kde v anglickom kultirnom prostredi mozno
hovorit’ o antropocentrickejSom a aktivnejSom charaktere, zatial’ ¢o slovensky adresat
je konceptualizovany ekocentrickej$§im a pasivnej§im spdsobom. Tato rozdielnost
vnimania zakaznika je dolezitym aspektom v preklade a prejavuje sa aj na inych
jazykovych trovniach, ¢o by v8ak bolo potrebné konkretizovat’ v komplementarnych
porovnavacich studiach.

4 Zaver

Z porovnania korpusov slovenskych a britskych turistickych textov propagujticich
rekreacné ubytovanie vyplyva, ze existuji znac¢né rozdiely v Zanrovych konvenciach
oboch kuturnych spolocenstiev. Tieto sa jednoznaCne prejavuju v rovine pouZitia
zhodnych privlastkov s hodnotiacou funkciou. Kym britsky kultirny kontext ma
tendenciu akcentovat’ persuazivnu zlozku, v slovenskom sa kladie vacsi doraz na
informativny charakter.

! Dalgie Styri jednotky s najvysSou frekvenciou su v oboch korpusoch vyznamovo podobné: chata, cast,
kuchyna a izba v slovenCine a area, cottage, bedroom a kitchen v anglictine. VSetky suvisia priamo
s propagovanym rekreaénym objektom a na rozdiel od prvych dvoch prieok ich za priznakové oznadit’
nemozno.
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Z hladiska prekladu takychto textov do anglictiny ako cielového jazyka je potrebné si
uvedomit, ze frekvencia zhodnych privlastkov shodnotiacou funkciou je v angliCtine
v danom Zanri vyssia, a to az o priblizne 40 %. Zaroven mozno konstatovat’, ze anglické
hodnotiace adjektiva maju celkovo vacsiu intenzitu, Casto dosahujuc extrémny stupei na
pozitivnej Casti hodnotiacej Skaly (perfect, excellent). 1ked sa takéto adjektiva pomerne
Casto vyskytuji aj vslovenskych textoch, frekvenéne sa nevyrovnajii neutralnej$im
hodnotiacim pridavnym menam, napriklad prijemny.

Pokial’ ide o pozitivne hodnotenie prostrednictvom selekcie objektivnej vlastnosti,
ako Zanrovo priznakové sa v anglickom korpuse ukazuju lexikalne jednotky local
a private. Ked’Ze v slovenskom korpuse sa ich priame ekvivalenty takmer nevyskytuju,
moéze ich nedostatok pri prili§ vernom preklade adresat pocitovat ako hodnotovy
posun. V neposlednom rade zporovnania substantiv, ktoré s0 najcastejSie
modifikované privlastkom s hodnotiacou funkciou, vyplyva, Ze anglicky adresat je
tematizovany antropocentrickejSie a aktivnejSie, zatial’ ¢o jeho slovensky naprotivok je
oslovovany ekocentrickejSim a pasivnejSim sposobom. VsSetky tieto rozdiely je
potrebné brat’ do tvahy pri urovani stratégie prekladu, ako aj pri jednotlivych
rozhodnutiach na mikrojazykovej Girovni.

Poznamka:
Vyslo s podporou grantu VEGA 1/019/14.
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