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Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznacte:

Piipominky a otazky k obhajobé:

Autorka zpracovala zadané téma peclive, navrzena PR kampan vychazi z cili zvolené

neziskové organizace a je do urcité miry napadita a systematicky propracovana.

Otazky k obhajobé:

1. Jakym zptisobem vyuzila autorka vysledky SWOT analyzy pii navrhu PR kampan¢?

2. Z jakych podkladi a informaci autorka ¢erpala pii navrhu rozpoc¢tu dané kampané?

3. Zjakého divodu navrhuje hodnoceni medialniho vystupu kampané pomoci metody
AVE (ve vazbé na informaci v teoretické ¢asti s. 31, ze tato metoda neni odborniky

doporucovéna)?

4. 'V zéavéru autorka uvadi, Ze z praktického hlediska je nutno vyckat na realizaci
kampané¢. Kdy by mélo k této realizaci dojit a jak na navrh PR kampan¢ reagovala
neziskova organizace Mama HELP?




Prace je doporucena k obhajobé.
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