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POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVE PRACE
Jméno a prijmeni diplomantky: Bc. Veronika Fejtova
Nazev diplomové prace: Hierarchické predpovidani poptavky ve vyrobnim podniku

Proved| jsem zhodnoceni diplomové prace z hlediska obsahu, vyznamu,
pouzité metodiky i formy. V teoretické ¢asti musim vyzdvihnout vhodnou volbu
pouzitych odbornych podkladd, stejné jako vystiznost a jednoznacnost vlastniho
zpracovani. Dale hodnotim pfiznivé kladeny dirraz na stéZzeni témata soucasnosti
v oblasti predikce poptavky. V dnesnim globalné propojeném svété, do kterého Ceska
Republika bezesporu nalezi, coz bylo podtrhnuto i napf. vstupem do EU, jsou
skutec¢né nejpodstatnéjsimi devizami firmy flexibilita, tedy rychla prizplsobivost,
schopnost adekvatné reagovat na budouci trendy, jinymi slovy znalost budouci
poptavky — kvalitni predikce.

V praktické Casti kladné hodnotim velmi podrobné proniknuti a pochopeni
praxe predpovidani poptavky v konkrétni spolecnosti, tedy MADETA a.s..
A pravdépodobné pravé diky tomuto hlubokému porozuméni, autorkou navrzena
pravdépodobnostni modely i hierarchicka struktura jsou pro nasi firmu prakticky
vyuzitelné. Nalezené chyby rozhodné nemély vliv na odbornou kvalitu prace a
navrzenych zavérd.

Aktudlnost zvoleného tématu 1, splnéni sledovaného cile 1, metody zpracovani,
zvoleny postup feSeni, vyuziti analytickych a statistickych metod 1, dosazené
vysledky, nové poznatky, jejich pfinos a moznosti praktického vyuziti 1- (samy o sobé
jsou zvolené SW nastroje v praxi operativniho — denniho planovani poptavky
nevyuzitelné pro svou narocnost na zdroje, nicméné tato prace potvrzuje vhodnost
spolecnosti zvoleného SW resSeni), formalni nalezitosti 1, pisemny projev 1-, struktura
prace 1.

Diplomovou praci doporucuiji k obhajobé a celkové hodnotim znamkou:
- vyborné -

Do rozpravy k diplomové praci navrhuji, aby studentka dale rozvinula tyto
otazky:

Ackoli to pro celkovy prinos této prace nebylo stézejni, autorka dle mého
soudu dostatecné nevysvétlila rozdil mezi zakaznikem a spotrebitelem, prosim tedy o
toto vysvétleni.

Dale by jisté bylo zajimavé alespon ramcovée popsat jiné nez hierarchické
modely predikce poptavky a jejich vyhody, ¢i nevyhody vici hierarchickym model&m.
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