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Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznacte:

Pripominky a otazky k obhajobé

Préace je zaméfena na analyzu prodejnich aktivit strategické jednotky BU Oxyceluloza
spolecnosti Synthesia, a. s.. Prace je velmi peclivé zpracovana s ohledem na specifika
prostiedi B2B trhii s pfesahem ndrodnich hranic. Na teoreticky zaklad navazuje prakticka
¢ast, v niZ se autor pfedevsim vénuje analyze marketingového prostiedi a marketingového
mixu s dirazem na prodejni aktivity zvolené firmy.

1. Autor ve své praci navrhuje vyuziti dotaznikli pro ziskani zpétné vazby od konec¢nych
uzivatell produktu. Jakou miru navratnosti autor ocekava a jak by bylo mozné tuto

miru zvysit?

2. Nastr. 42 je zminéna stavajici nizka aktivita zkoumaného podniku v rameci aktivit
public relations. Je tato skute¢nost stejna i na zahraniénich trzich, kde podnik pievazné




nabizi své vyrobky? Jaké aktivity PR autor navrhuje, v ¢em by mohly byt specifické
vici konkurenci?
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