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ANOTACE

Tato bakalaiska prace se vénuje masovym médiim jako jedné ze slozek bloku odvétvi poznani
a informaci vefejného sektoru. Popisuje vyvoj médii od prvnich naznaki medidlnich sdéleni
az do dnes$ni doby. Uvadi ¢lenéni, jak se média rozd¢luji, a popisuje legislativu a tlohu statu
Vv této oblasti. Dale se bakalaiska prace zabyva analyzou zdrojii financovani vetejnopravnich a
soukromych médii v Ceské republice. Pozornost je vénovana piedevdim masmédiim

vefejného sektoru, kterd jsou spojovana s tzv. vefejnou sluzbou.
KLiCOVA SLOVA

masova kultura, masova média, financovani, Ceska televize, Cesky rozhlas, Ceska tiskova

kancelar

TITLE
Funding of the Mass Media in the Czech Republic
ANNOTATION

This bachelor thesis is devoted to mass media as one of the components of the called industry
knowledge and public sector information. It describes a evolutions of first occurrence of
medial messages until today. It shows how to classify media and describes legislation and the
role of the government in this zone. Further, the bachelor thesis analyses the sources of
funding of public and private media in Czech Republic. Attention is devoted to the public

media, which are associated with the public service.
KEYWORDS

Mass culture, mass media, funding, Ceska televize, Cesk}'l rozhlas, Ceska tiskova kancelaf
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Uvob

Zijeme v dob¢ plné informacnich a telekomunikagnich médii. Jsou vsude kolem nas,
ptichdzi k nam na kazdém kroku a v jakoukoliv dobu a neustdle je pouzivame. Média, ktera
pokryvaji Siroky okruh piijemct medidlniho obsahu, se nazyvaji masova. S masmédii,
masovymi médii nebo také hromadnymi sdélovacimi prostiedky je spojovan: rozhlas,
televize, internet, mobilni telefon, socidlni sit a jiné komunikacni zafizeni. Dnes,
Vv globalizovaném svété jsou pro vSechny dulezité informace. Mohou podpofit rozhodovani

jedincti na zaklad¢ informaci nebo komentovanych zprav.

Hlavnim divodem pro zvoleni tématu této bakalafské prace je vlastni zajem o tuto
problematiku. Autorka se zajima, jakymi zpusoby jsou financovana vybrana vefejnopravni a

soukromopravni média.

Hlavnim cilem bakaliiské prace je identifikace a analyza zdroji financovani

vybranych vefejnopravnich a soukromopravnich médii v Ceské republice.

Prvni kapitola se bude vénovat zakladnim pojmim spojenych s masovymi médii. Druha
kapitola se bude zabyvat vznikem, vyvojem, rozvojem a zakladnim rozdélenim médii podle
ucinkll na smysly ¢lovéka, technického kritéria a podle typu vlastnictvi. Na konci kapitoly
budou teoreticky vymezena soukromopravni a vetejnopravni média a jejich zakotveni
v zakonech Ceské republiky. Tieti kapitola bude vénovana vlastnictvi médii a budou zde
analyzovany zdroje financovani vefejnopravnich a soukromych médii. Pozornost bude
vénovana piedev§im masmeédiim vefejného sektoru, kterd jsou spojovéna Stzv. vefejnou

sluzbou.

K vypracovani bakalaiské prace byly pouzity nasledujici metody: deskripce, analyza,

komparace.



1 DEFINICE ZAKLADNICH POJMU SPOJENYCH S MASOVYMI MEDII

Prvni kapitola se zabyva teoretickym pojetim a vyznamem slova masové médium,
stézejniho pojmu této bakalatské prace. Na ustfedni pojem masové médium navazuji dalsi
zakladni pojmy, jako je masova kultura a spolecnost, dale pak ,,masa“ a v neposledni fadé

publikum, kter¢ je ptijemcem sd€leni produkovaného médii.

1.1 Masova média

24

z anglického mass media. ,, Masovymi médii se rozumi komunikacni prostiedky a instituce,
které dokazou velkokapacitné vyrabét sdéleni verejného charakteru a distribuovat je smérem
kK rozptylenému, rozmanitému a individudlné neurcenému publiku. ©“ (Dubsky, Murdza, Urban,

2011, s. 48)

Ceskym ekvivalentem pojmu masmédia jsou hromadné sdélovaci prostiedky, prostiedky
masové komunikace nebo prostiedky masové informace. (Dubsky, Murdza, Urban, 2011, s.

48)

Z hlediska vetejného sektoru se jednd o samostatné odvétvi, které byva fazeno spolecné
s informacnimi systémy vetejné spravy, védou a vyzkumem do tzv. bloku odvétvi poznani a

. L1 e, v T . ’ . ’
informaci.~ Dle kritéria potfeb lze tedy masmédia charakterizovat S§ifenim informaci

hromadnym zptisobem za uc¢elem uspokojovani lidského poznani. (Rektotik, 2007, s. 20)

1.2 Pojem ,,masa‘“

Pfed charakteristikou dalSich pojmu je dulezité objasnéni pojmu ,,masa“. Vyklad slova

,masa‘, se postupem ¢asu meni a dnes je vniman z urcitych hledisek odlisn¢.

Zékladni pojeti ,,masy“ bylo pfedmétem zajmu jiz na sklonku 19. stoleti. ,, Uzivani tohoto
pojmu bylo obvykle chapdno negativné. Piivodné odkazovalo k davu ¢i k ,,prostéemu lidu*,
jenz byl obvykle vniman jako nevzdélany, omezeny a potencialné iraciondlni, vzpurny, surovy,
ba dokonce byla témer synonymem liizy. Vyraz ,,masa‘ byl pouzivan i v pozitivnim slova
smyslu, kdy predstavoval solidaritu pracujicich lidi, kteri se zorganizovali, aby se postavili za

spolecné zajmy nebo Celili utlaku. © (McQuail, 2009, s. 64-65)

! Ekonomicka teorie rozlisuje celkem 6 blokii odvétvi vefejného sektoru: blok odvétvi spolegenskych potieb,
blok odvétvi rozvoje Cloveéka, blok odvétvi pozndni a informaci, blok technické infrastruktury, blok odvetvi
privatnich statki podporovanych z vetejnych rozpoctl a blok existencnich jistot.



S pojmem ,,masa“ je mozné se setkat v nékolika pojetich. Cermak ,,masu“ definuje jako:
,,neucleneny, vedomi sama sebe postradajici, uniformni, kvantitativni a prazdny socialni tvar,
jemuz chybi tradice, odpovédnost a zadouci nové védomi a jenz je proto zpusobily stat se
pouze predmetem propagandy a sugesce. Masy vznikaji prave tam, kde lidé bez viastniho
svéta, bez pivodu a pidy se stavaji snadno disponovatelnymi a zaménitelnymi . (Cermak,

1997, s. 107)

V soucasné dob¢ slovnikova definice vymezuje heslo ,,masa‘“ jako: ,, Aggregate, in which
individuality is lost. “ (Brown, Stevenson, 2007, s. 1712) Tedy jako: ,, Seskupeni, v némz se

ztraci osobnost. “

1.3 Masova spole¢nost

,Masova spole¢nost je produktem Siroké demokratizace spole¢nosti. Vznikla na principu
rovnosti a obrovského védecko-technického rozvoje nésledujiciho po primyslové revoluci.
Jejimi charakteristickymi znaky je centralizace moci, organizace socialniho Zivota podle
vzoru masové vyroby zbozi a ptevaha kvantity nad kvalitou. Je tedy zfejmé, ze jedinec

nemuze chod masové spole¢nosti téméf viibec ovlivnit. (Sekot, 2006, s. 70)

1.4 Masova kultura

Masova kultura a masové spolecnost jsou navzdjem uzce spojeny a funguji ve vzdjemné
interakci. Masova kultura je pojem pochézejici z latinskych slov massa - hmota a colere -

péstovat, starat se.

Masova kultura vychdzi pfimo z lidové kultury, nazyvanou tradi¢ni kulturou, kterou
vystiidala v 19. stoleti. Prvnimi uzivateli masové kultury, ktefi byli odtrzeni od koteni lidové
kultury, byli ptisluSnici nové méstské délnické tiidy v zdpadni Evropé a v Severni Americe.
(McQuail, 2009, s. 71)

Masové kultura je Casto stavéna do protikladu k tradi¢nim formam (vysoka, nizkd, narodni
ale 1 globalni kultura), pro které plati obecnd definice: ,, Kultura je oteviceny soubor hodnot,
norem, ideji a produkti, které vznikly a nadale vznikaji na zaklade procesu jejich osvojeni a
prubéezné (kontextualni) adaptace. Je to souhrn duchovnich a materialnich produktu
vytvarenych lidstvem behem celého jeho dosavadniho vyvoje, stejné jako zpiisob jeho konani a
citeni. Nachdazime ji jak ve vécech, myslenkach, zvycich a ritudlech, tak primo v lidech.*

(Dubsky, Murdza, Urban, 2011, s. 109)
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Dalsi definice je dle Bilého, ktery definuje masovou kulturu jako ,,souhrn védomosti a
hodnot zprostredkovanych jak hromadnymi sdélovacimi prostiedky, tak jinymi kulturnimi
prostredky (napr. kinematografii, hudebnim primyslem, zabavnymi parky apod.) s tim, Ze jeji
kulturni prvky vykazuji specifické znaky “.

Masova kultura je charakterizovana néasledujicimi znaky:

srozumitelnost (az primitivnost);

e nendrocnost (az podbiziva jednoduchost a kyCovitost);

e snadné dostupnost (az vtiravost);

e demokrati¢nost (az stadovitou potirajici lidskou individualnost);

e zabavnost (az sklouzavajici k vulgarit¢);

¢ informacni potencial (az pfesycenost banalitami a reklamnimi slogany);

e relaxacni potencial. (Dubsky, Murdza, Urban, 2011, s. 110)

1.5 Publikum

Zavérem pii vymezovani zakladnich pojma je charakterizovan pojem ,,publikum®, jenz je
b

oznacovano, za ptijemce v masové komunikaci.

Publikum je ptvodné vyraz pro vefejnost, stat ¢i obec. M4 mnoho riznych vyznami a
projevu. Podle Jirdka publikum zpravidla slouzi pro ,, institucionalizované kolektivni oznaceni

uzivatelu ¢i prijemcu néjakého sdéleni produkovaného médii . (Jirdk, Kopplova, 2007, s. 87)

Publikum lze definovat riznymi a ptekryvajicimi se zplsoby: podle mista (v ptipadé
lokalnich médii); podle lidi (pro urcitou vékovou skupinu, pohlavi); podle vyuzivani rizného
typu média; podle obsahu sdéleni (Zanry, témata, styly); podle Casu (hovofime o ,,dennim

publiku®, o publiku ,,hlavniho vecerniho casu‘ atd.). (McQuail, 2009, s. 407)

V prvni charakteristice je publikum vnimano spiSe jako zvlastni typ ,,pfijemce”, jemuz je
sd¢leni doddno a on se stim musi néjak vypotradat, nebo je vniméan jako zvlastni typ
LuZivatele®, ktery se sdélenim aktivné naklada, vyhledava je, dokonce ocekdvanim formuje

jeho podobu, a tak ptispiva k reprodukeci ¢i vyvoji kulturniho prostiedi dané spolecnosti.

Podle vztahu mezi publikem a médii se rozliSuji dva zdkladni typy publika. Prvni,
historicky starSi, je pasivni publikum, kdy publikum je pasivni ucastnik, ktery je méné
odolny, méné vybiravy, méné narocny a kriticky. Nechéva se vést a bavit. Druhy, mladsi, je
aktivni publikum, které je aktivni soucasti medidlni komunikace. M4 schopnost odolavat

svodiim medidlnich obrazli a schopnost zachovavat si od medidlni reality i samostatného
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média kriticky (osvobozujici) odstup. Aktivni publikum média vyuziva. Pasivni publikum je

samo médii zneuzivano. (Dubsky, Murdza, Urban, 2011, s. 85)
Rozeznavaji se rizné typy publika. Publikum je rozd¢lovano do ¢tyf typt:

e Publikum jako ,,shroméazdéni lidé“. Jedna se o soubor lidi, ktefi v daném Case veénuji
pozornost urcitému mediadlnimu produktu nebo prezentaci. Tito lidé se oznacuji jako
»divaci®. Sleduji médium mén¢ pravidelné a v produktech si vybiraji.

e Publikum jako ,,0sloveni lidé“. Toto oznaCeni se vztahuje ke skupiné lidi, jak si
predstavuje komunikator, a podle niz utvaii obsah svého sdéleni.

e Publikum jako ,,nahodné udélost“. Je sloZené z nestabilnich piijemcti

e Publikum jako ,,naslouchajici® nebo ,,za¢astnéné*. Publikum je soucasti predstaveni,
nebo se muize spolutiCastnit prostiednictvim déalkovych zafizeni, nebo ma moZnost

reagovat v realném case. (McQuail, 2009, s. 407)

Publikum se objevuje jiz ve staroveéku, kde jsou povazovani za publikum posluchaci, kteti
u ohné naslouchali pravékému lovci, jak li¢i svlj uspéSny unik pfed smeckou vlki. Za
pocatek soucasného publika masovych médii je povazovéno publikum antického divadla,
nebot’ z hlediska institucionalniho mélo své zvyky i1 sva ofekavani ohledné ¢asu, mista obsahu
predstaveni a znalo pravidla vstupu do hledisté. Navic byla jeho existence spojena

s méstskym prostiedim a komerénim aktivitami.

V 15. stoleti, kdy byla vynalezena technologie zdznamu a moZnost mnohacetného
kopirovani, tedy knihtisku, vzniklo prvni medialni publikum - ¢tenatf. Medialni publikum je

charakterizovano ¢tyfmi zakladnimi charakteristickymi rysy:

e TUcastni se planovaného a organizovaného sledovani vefejné provadéné ¢&i obecné
dostupné ¢innosti;

e (innost ma svétsky charakter a mize slouzit k potése, zabaveé a poucenti;

e jedinec se soucasti publika stava dobrovolng;

e jedinec sam rozhoduje o tom, ¢emu bude vénovat pozornost.

Dalsim typem publika je masové publikum, které souvisi s masovou spolecnosti. Jedna se
o heterogenni mnoziny pfijemci, jejimz ¢lenem se v podstaté miize stat kdokoli a nikdo neni
pfedem vyloucen. Jednotlivi ¢lenové publika zlstavaji v anonymité. Je tedy ziejmé, Ze ten,
kdo vyrabi mediované sdé€leni, neznd jednotlivce, jimz je sd€leni uréeno. Je pro n¢j
charakteristické, Ze nema vnitini strukturu, Zddnou organizaci, zadné zazité zvyky ani ritualy,

zadné rozdéleni roli, vnitini hierarchii, zadného viidce a neni schopno koordinované akce.
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Poslednim typem publika, ktery je dan dramatickym rozvojem tradi¢nich médii (zvlasté
televize), je uvedeno difuzni publikum. Nékdy je nazyvan jako ,,vSudypfitomny* publikum,
jez je vystaveno medidlni nabidce prakticky neustale. Tento typ publika je rozptylen nejen

Vv Case, ale i v prostoru. (Jirak, Kopplova, 2007, s. 87-90, 93)
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2 CHARAKTERISTIKA MASOVYCH MEDII

Druha kapitola popisuje vznik, vyvoj a rozdéleni médii. V prvni fad¢ rozdéleni masovych
médii je podle ucinkli na smysly ¢lovéka a to na horka a chladnd, dale podle technického
kritéria na elektronicka, klasicka a ,,nova“ a déle podle zdroji financovani jsou rozd€lena na
koexistenci vefejnopravnich a soukromych médii, tzn. prolinani vefejného a soukromého

sektoru, ktera jsou blize charakterizovana v posledni ¢asti této kapitoly.

2.1 Vznik a vyvoj masmeédii

Vyvoj masovych médii je fazen do vyvoje lidské komunikace. Masova média se pohybuji
vV prostoru i casu a umoznujici celospoleCenskou komunikaci. Masova média se stavaji

soucasti vykladu promén a rozvoje komunikacnich technologii.
Jirdk rozliSuje pét zakladnich etap ve vyvoji lidské komunikace:

1. epochu znameni a signal — poc¢atek je spjat s protohumanni® fazi vyvoje ¢lovéka;

2. epochu mluveni a jazyka — pocatek je spjat do obdobi 90-40 tis. let pt. n. L.;

3. epochu psani — pocatek pred péti tisici lety pf. n. 1.;

4. epochu tisku — pocatek v pol. 15. stoleti v souvislosti s vynalezem knihtisku;

5. epochu masové komunikace — pocatek na zacatku 19. stoleti v souvislosti s vydavanim
novin, anebo az pocatek 20. stoleti v souvislosti s objevenim filmu a pozdé&ji i1 ostatnich
médii, jako je rozhlas a televize;

6. Jirdk uvazuje o vzniku Sesté epochy — epochy pocitaca. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 48-
49)

Pocatek historie tradi¢nich médii je datovan do 17. stoleti. Z tohoto stoleti pochazi prvni
zaznamenan¢, némecké noviny. V 18. stoleti k novindm piibyly cCasopisy, které se
specializovaly na volnocasové aktivity, politiku a souasné déni. 20. 1éta 20. stoleti je dobou
ptichodu rozhlasu, je dobou telefonu, televize, objevu fotografie a filmu. Britsky rozhlas BBC
byl zaloZen komer¢ni spolecnosti v roce 1922. O nékolik let pozdé&ji, byla pfejmenovéana
z British Broadcasting Company na British Broadcasting Corporation. Svoji vlastni hudebni
stanici Radio 1 méla od roku 1967. (Giles, 2012, s. 16-17)

Film byl vniman jako masové médium tim, Ze svym vlivem velmi rychle zasahl zna¢ny
podil obyvatelstva, véetné venkovského. Lidé film zacali vnimat jako vynalez volného Casu,

kdy ¢lovek neni v praci a celd rodina mize spolecensky piijatelnou formou travit volny cas.

2 Vyhynuli primati, kteii méli nékteré rysy moderniho Homo sapiens.
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(McQuail, 2009, s. 44) Televize BBC piisla v roce 1936, v obdobné dob¢, jako se objevila
televize ve Spojenych statech a mnoha evropskych zemi. Druhou svétovou valkou byl vyvoj
zbrzdén, aviak od roku 1953 se televizni piijimade zadaly rozsitovat i v Ceskoslovensku.

(Giles, 2012, s. 17)

V poslednich tiiceti letech, druhé poloviny 20. stoleti, je vétSina médii z tohoto obdobi

oznacovana za ,,nova média“, kterd jsou charakterizovana v podkapitole 2.3.2.

2.2 Funkce masmédii

Stejné¢ tak jako u definic zdkladnich pojmt, tak u funkci médii neexistuje jednotné
vymezeni. Pedagog, sociolog ¢i politolog maji rizné uhly pohledu na funkce médii. Dal$imi
faktory ovliviiujicimi vnimani funkci médii je bezesporu vék, vzdélani, kultura a v neposledni
fad¢ intelekt. (Sekot, 2006, s. 75) Masova média disponuji nékolika funkcemi, které se

vzajemn¢ prolinaji a projevuji se u jednotlivych sdélovacich prosttedkil v rizné mite.
Funkce médii jsou:

e poskytuji informace a usnadnuji jejich premistovani;

e ukladaji a uchovavaji informace;

e udrzuji kontinuitu napiiklad zprostiedkovavanim kulturniho dédictvi;

e zprostfedkovavaji vzdélani a podili se na vychove;

e socializuji jedince 1 celé socidlni skupiny; napt. tim, Ze jim zprostiedkovavaji kontakt
s referen¢nimi skupinami;

e integruji a homogenizuji spolecnost, ale i dezintegruji, napt. prohlubovanim pocitt
strachu, vytvafeni medidlni paniky, zdraznuji socidlni a majetkové rozdily;

e nabizi zabavu;

e nabizi unik z reality a zapomnéni;

e vyd¢lavaji penize a nabizi pracovni uplatnéni. (Dubsky, Murdza, Urban, 2011, s. 51)
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2.3 Rozdéleni masmédii

V odborné literatute se 1ze setkat s riznym clenénim masmédii. Obvykle se masova média
¢leni:

e podle uc¢inku na smysly ¢lovéka;

e podle technického kritéria;

e podle zdroju financovani. (Dubsky, Murdza, Urban, 2011, s. 48-49)

2.3.1  Clenéni masmédii podle i¢inku na smysly ¢lovéka
Podle Gc¢inku na smysly ¢lovéka ¢lenime média na:

e horka;

e chladna.

Horka média jsou kombinaci akustickych a vizudlnich dat, napt. obraz a zvuk, hudba ¢i
mluvené slovo atd. Touto kombinaci plisobi intenzivnéji na emoce c¢lovéka a smysly
komunikanti. Divaci jsou zaplaveni informacemi vSeho druhu a mohou setrvavat v jisté

(pohodIng) pasivité. K témto médiim byva obvykle fazen film, rozhlas, kino ¢i televize.

Chladna média pienaSeni fakta a informace. Maji omezenou schopnost plisobit na emoce.
Rytmus piijimani si voli komunikant sam. Jako ptiklad chladného média je uvadén telefon.

(Dubsky, Murdza, Urban, 2011, s. 48)
2.3.2  Clenéni masmédii podle technického kritéria

Podle technického kritéria ¢lenime média na:

e Kklasicka neboli ti§téna média — noviny, ¢asopisy, knihy;

e elektronicka — rozhlas, televize, CD/DVD, mobilni telefon;

e . nova média“.

Tisk je nejstarsi prostiedek masové komunikace a fadi se mezi chladna a klasicka média.

Na pocatku dé&jin modernich médii stoji tiSténa kniha, ktera je trvalym zdrojem informaci.
Skladistém vytisténych knih je knihovna. Knihovny jsou casto organizovany jako instituce

zprostiedkovavajici vefejné informace, tudiz 1ze knihovnu pokladat za ,,masové médium®.

Za tisk jsou povazovany 1 noviny, které ve 20. stoleti zacaly pravidelné oslovovat vétSinu

vvvvvv

k aktivaci, informovani a organizaci politické strany. DneSnim typem novin je seriozni tisk a

bulvarni tisk. (McQuail, 2009, s. 39-41) Noviny spadaji pod periodika, tedy o pravidelné
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vychézejici noviny, které jsou urcené Siroké vetejnosti. Déale do tiskovin jsou v omezengjsi
mife fazeny i1 neperiodické tiskoviny (jedine¢né ¢i piilezitostné), popt. periodické tiskoviny
uréené uzkému okruhu zajemcti, napt. odborné ¢asopisy. (Bednartik, Jirdk, Kopplova, 2011, s.

16)

Rozhlas a televize se fadi mezi chladna a elektronicka média, ktera slouzi pro vysilani a
pfijimani nedefinovaného, prenaseného obsahu. Jejich obsahy jsou odvozené, jelikoz si jej

musely vyptj€it od jiz existujicich médii: filmy, hudba, ptib&hy, zpravy i sport.

Televizi je do znacné miry upirdna jeji nezavisla politickd tloha a je povazovana za
zabavni médium. V politice je povazovana za hlavni zdroj zprév a informaci pro vétSinu lidi a
za hlavni komunikacni kanal mezi politiky a obCany, zejména v dob€ voleb. Pro déti ve
Skolach a pro dospélé doma plni také vzd€lavaci tlohu. Témét ve vSech zemi je také

nejveétsim reklamnim kanalem. (McQuail, 2009, s. 46-47)

Pojem ,,nova média* se pouziva od 60. let 20. stoleti. Jakub Macek, editor ¢asopisu
Revue pro média na fakulté¢ socidlnich studii Masarykovy univerzity, definuje ,,nova média“
takto: ,, Oznaceni nova média ¢i presnéeji digitalni média se vaze k platformé medidlnich
technologii, zaloZenych na digitalnim, tedy numerickém zpracovani dat. V Sirsim slova smyslu
koncept digitalnich médii zahrnuje celé pole ICT a s nimi spojenych datovych obsahu, v uzsim

slova smyslu se pak vztahuje pouze k pocitacove, tedy digitalni technologii mediované

komunikaci. “(Macek, 2002)
Spolecné rysy ,,novych médii“ jsou:

o multimedialita®;

e pristupnost pro individudlni uzivatele jako odesilatele 1 pfijemce;
o interaktivita*;

e rozmanité zplsoby pouZiti a otevieny charakter;

e vSudypfitomnost;

e adecentralizace. (McQuail, 2009, s. 50)

Ptichod ,,novych médii* 1ze oznacit za , komunika¢ni revoluci®. Pomoci novych pfistroj,

jako je pocita¢, se zacal postupné pouzivat e-mail, blog, SMS, socidlni sit¢ YouTube,

¥ Dochazi k propojeni textu, obrazu a zvuku. Tidténa média umoziiuji zobrazit pouze text, obrazky & fotografie,
vysilaci média zprostfedkovavaji pouze zvuk.

4 " -, ;. . ooy , . , , PN o . .
Uzivatel si sdm voli intenzitu a obsah piijimanych informaci, sdm je jejich tviirce a distributor.
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Facebook a v posledni dobé Twitter. Veskera ,,nova média“ zastieSuje Internet. Internet je

zakladni komunikacni sit’, ktera spojuje vSechny pocitace svéta. (Giles, 2012, s. 17)

2.3.3  Clenéni masmédii podle zdroji financovani

Podle zdroju financovani se rozlisuji masmédia komer¢ni — soukromopravni a nekomeréni
— vefejnopravni. V oblasti rozhlasu a televize je uzivan dualni systém, ktery byl v Ceské
republice vytvofen v 90. letech 20. stoleti zakonem ¢. 468/91 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, kterym byly stanoveny podminky pro provozovani
rozhlasového a televizniho wvysilani a je zaloZzen na koexistenci vefejnopravnich
provozovatelii se soukromymi na zaklad¢ statem udélenych vysilacich licenci. (Neshybova,

Rektotik, Skarabelova, 2007, s. 100)

Rozd¢€leni podle zdroji financovani pomoci deskriptivni metody bude objasnéno
v nésledujicich podkapitoldch, analyzovany a komparovany jsou v nasledujici posledni

kapitole.

2.4 Masmédia na nekomerc¢ni bazi — verejnopravni média

Termin ,,vefejnopravni média“ se zrodil v Evropé na ptelomu 70. a 80. let 20. stoleti, do té
doby by bylo toto oznaceni vice mén¢ nadbytecné, protoze se jednalo o jediny typ televizniho
vysilani.

Zakladni charakteristikou nekomer¢nich, neboli vefejnopravnich masmédii je jejich

nezavislost na zisku z reklam. Reklama tvofi pouze omezeny zdroj jejich financovani, tyto

masmédia funguji pfedevsim na zékladé vybirani tzv. koncesionarskych poplatki.

Koncesionarskym poplatkem se rozumi pravidelny, mési¢ni, zakonem (¢. 348/2005 Sb., o
rozhlasovych a televiznich poplatcich a o zméné nékterych zdkonl ve znéni pozdéjsich
predpisti) stanoveny finan¢ni odvod od vsSech stanovenych fyzickych i pravnickych osob
vlastnicich televizni piijimac. Televizni poplatek by mél poplatnik uhradit vzdy do patnactého
dne dan¢ho mésice. Televizni poplatek plati fyzickd osoba pouze jeden, 1 kdyby domacnost
vlastnila n¢kolik televiznich piijimaca. Pravnické osoby, tedy firmy, plati za kazdy vlastnény

nebo drzeny televizni pfijimac. (zakon ¢&. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich

poplatcich)
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Jak uvadi Rektotik, ucelem vetejnopravnich médii neni tvorba zisku, nybrz plnéni vetejné

sluzby:

e Mmaji publikum vychovavat, informovat, ale také bavit;

e maji poskytovat objektivni, ovéfené, vSestrann¢ a vyvazené informace pro svobodné
vytvareni nazora;

e maji pfispivat k pravnimu povédomi obyvatel CR;

e maji pokryvat svymi sluzbami celou zemi, a pokud to technologie dovoluje, nabizet
ptijatelnou kvalitu piijmu;

e jsou povinny vytvafet programy pro menSiny (regionalni, etnické, jazykové,
nabozenskée aj.);

e a Vneposledni fadé¢ jsou povinni vyrdbét a vysilat zpravodajské, publicistické,
dokumentarni, umélecké, dramatické, sportovni, zabavni a vzdélavaci porady pro déti a

mladez. (Rektotik, 2007, s. 218)

V Ceské republice jsou timto typem médii ze zdkona Ceské televize, Cesky rozhlas,

v oblasti tisku pak miizeme hovofit o Ceské tiskové kancelafi.

2.5 Masmédia na komer¢ni bazi - soukromopravni média

Soukromopravni média muizeme oznalit také jako komeréni média, tedy subjekty
uchazejici se o uplatnéni na urcitém trhu. Komercni obsah médii je dany jednak reklamou,
ktera je vSudypfitomna, a také obsahem slouzicim k pobaveni, povrchnosti pro pfijemce se
sniZzenymi naroky. ,,Obsahuji presné to, cemu se verejnopravni média maji vyvarovat. Podil
na trhu ziskdavaji za vyuzivani prostredki neslucujicich se se zdjmem spolecnosti, ale se
zajmem podnikatelského subjektu. Na soukromopravni média nahlizime jako na zvlastni

odnoz podnikani.* (Musil, 2008, s. 181)

Komer¢ni média pasobi jak v oblasti televizniho a rozhlasového vysilani, tak i v oblasti

tisku.

Soukroméd komercni televize je televize ve vlastnictvi fyzické nebo pravnické osoby,
nezavisla na organech vefejné spravy a s piijmy pirevazné zreklamy a teleshoppingu.
Soukromé televizni vysilani v CR bylo zahajeno v roce 1994, kdy Ceska televize na zéklads
vybérového fizeni odevzdala televizi TV Nova program. Po roce 1989 vzniklo nékolik
soukromych stanic, mezi néZ patii soukromé celonarodni stanice Radio Impuls a Frekvence 1
a dale regionalni rozhlasové stanice Praha. Radio Blanik, Evropa 2, Brno- Kiss Hady nebo

napt. Radio Krokodyl
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Oblast periodické tisku nepiisobi v dualnim systému, tj. prolinani vefejného a soukromého
sektoru, ale existuji pouze soukromé tiskoviny, kterymi se tato bakalafska prace blize

nezabyva.

2.6 Legislativa zabyvajici se problematikou masmédii

Pfislusnd legislativa pro systém masmédii je postupné zminovana v prubéhu celé
bakalarské prace. Pro uplnost je zde jest¢ doplnéna dalSimi prdvnimi normami, které se vazi

k danému odvétvi. Souhrn této legislativy Rektotik tfidi do 3 skupin:

e Zaikony tykajici se subjektu vysilani/Sifeni informaci;
e zakony o pfedmétu vysilani/Sifeni informact;

e nckteré dokumenty EU. (Rektofik, 2007, s. 219)

2.6.1 Zakony tykajici se subjektu vysilani/Sifeni informaci

Zakon &. 483/1991 Sb. o Ceské televizi, ve znéni pozdg&jsich piedpisii byl jiz sedmkrat
novelizovan. Ceska televize je pravnickou osobou, poskytujici vefejnou sluzbu v oblasti
televizniho vysilani. Hospodafi s vlastnim majetkem, vlastnimi ikony nabyva prav a zavazuje
se. Stat neodpovidd za zavazky Ceské televize a opacné. Neni tedy zavisld na statnim
rozpoctu, plati danég, ale na druhé stran¢ je zavisla na politické reprezentaci, ktera urcuje a
schvaluje vysi koncesionafskych poplatkti. Koncesionaiskym poplatkem se rozumi
pravidelny, mési¢ni, zakonem (€. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich a 0
zméné nékterych zékond ve znéni pozdegjsich predpist) stanoveny finanéni odvod od vsech
stanovenych fyzickych i pravnickych osob vlastnicich televizni pfijimac. Televizni poplatek
by mél poplatnik uhradit vZdy do patnactého dne daného mésice. Televizni poplatek plati
fyzicka osoba pouze jeden, i kdyby domacnost vlastnila nékolik televiznich pfijimacu.
Pravnické osoby, tedy firmy, plati za kazdy vlastnény nebo drZeny televizni pfijimac. (zdkon

¢. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich)

Zakon ¢&. 484/1991 Sb. o Ceském rozhlase, ve znéni pozdéjsich predpist byl jiz Sestkrat
novelizovan, naposledy v roce 2005. Cesky rozhlas je pravnickou osobou, ktery hospodati
s vlastnim majetkem, a jsou v ném specifikovany tkoly vefejné sluzby jako v zakonu o

televizi.

Zakon & 517/1992 Sb. o Ceské tiskové kancelafi, ve znéni pozdgjsich predpist, ktera je
pravnickou osobou hospodafici s vlastnim majetkem. Poslanim CTK je poskytovani

objektivnich a vSestrannych informaci pro svobodné vytvaieni nazort. Tiskova kancelaf
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poskytuje sluZbu vefejnosti ifenim slovniho a obrazového zpravodajstvi z Ceské republiky i

zahrani¢i.

Tiskovy zakon ¢. 46/2000 Sb. o pravech a povinnostech pri vydavani periodického
tisku a 0 zméné nékterych dalSich zakond byl od roku 2000 novelizovan dvakrat. Upravuje
nektera prava a povinnosti vydavatell, fyzickych a pravnickych osob v souvislosti s
vydavanim periodického tisku. Vztahuje se na periodicky tisk vydavany nebo Sifeny na tzemi
Ceské republiky. Vymezuje pojmy, odpovédnost za obsah periodického tisku, za obsah
reklamy a inzerce, uklada povinnosti v evidenci periodického tisku, povinnosti tykajici se
povinnych udajii a povinnych vytiski. Dale uklada povinnosti pii feSeni stiznosti, tiskovych

chyb, uplatnéni prava na odpoved’ atd.

2.6.2  Zakony o predmétu vysilani/Sifeni informaci

W

Zikon &. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy ve znéni pozdéjSich piedpist, ktery prosel
dvanacti novelizacemi. Zapracovava prislusné ptedpisy Evropskych spoleéenstvi v oblasti
regulace reklamy klamavé, srovnavaci, tykajici se tabakovych vyrobkd, humannich 1é¢ivych
ptipravki, potravin a upravuje obecné pozadavky na reklamu a jeji Sifeni vcetné postihi za
poruseni povinnosti podle tohoto zakona. Upravuje regulaci reklamy uvadgjici zvlastni
nabidku, napt. tykajici se alkoholickych népojii, pfipravkll na ochranu rostlin, na stielné

zbrang¢ a sttelivo, na ¢innost pohfebnictvi atd.

W

Zakon ¢. 23/1991 Sb. Listina zakladnich prav a svobod, ktera v oblasti masmédii
upravuje napiiklad v Hlavé druhé, druhém oddile, s ndzvem Politicka prava, v ¢lanku 17,
pravo na informace. Napf. svoboda projevu a pravo na informace jsou zaruceny, kazdy ma

pravo vyjadiovat své nazory slovem, pismem, tiskem, obrazem nebo jinym zptisobem atd.

Ziakon ¢. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani v platném
znéni upravuje pradva a povinnosti pravnickych a fyzickych osob pifi provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani. Charakterizuje pojmy, velmi obsahle piisobnost zakona,
vyjmenovava predpoklady pro ucast v fizeni o udéleni licence k provozovani vysilani a v
fizeni o registraci prevzatého vysilani, prava a povinnosti Rady pro rozhlasové a televizni
vysilani. Byl novelizovan zékonem €. 196/2009 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, ktery fesi postup pii pfechodu na rozhlasové a digitalni vysilani. Obsahuje zplsob
feSeni sporu mezi provozovateli celoplosného rozhlasového vysilani a provozovateli
regiondlniho rozhlasového vysilani, tykajiciho se regionalniho obsahu vysilani v€etné vysilani

reklam.
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Zakon ¢. 132/2010 Sb. o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a o zméné
nékterych zdkont zavadi regulaci umisténi produktu (product placement) v televiznim
vysilani. Product placement (PP) je komunikacni nastroj k pfipoutani pozornosti produktu
nebo ke zviditelnéni a zvySovani povédomi o ur€ité znaéce. Oslovuje divaky nenasilnou

formou, pusobi na jejich emoce, aniz by byl divak oslovovan piimou reklamou.
Rozlisuji se dvé formy product placementt:

e aktivni;

e pasivni.

Aktivni zminkou se rozumi zapojeni produktu, nebo sluzby do scénare vybraného potadu.
Dalsi moznosti je zapojeni produktu do déje jako pracovni nastroj, kdy postava pracuje

s uréitym produktem, napt. s pracovnim nafadim pouZzivanym pfti tiklidu, vateni apod.

Pasivni zminkou se rozumi prezentace produktu jako dekorace pofadu, kdy vystavené
vyrobky nejsou soucasti ptimého déje, ale jsou vnimany jako soucast scény. (Mediaguru,
2010)

Zikon ¢. 348/2005 Sb. o rozhlasovych a televiznich poplatcich v platném znéni byl od
roku 2005 novelizovan dvakrat. Zakon stanovuje predmét poplatki, charakterizuje poplatnika,
zaklad, vysi a zplsob placeni rozhlasovych a televiznich poplatkli a evidenci poplatniki.
Rozhlasovy poplatek slouZi k financovani vefejné sluzby Ceského  rozhlasu.  Televizni
poplatek slouzi k financovani vefejné sluzby Ceské televize.

v

Autorsky zakon €. 121/2000 Sb. o pravu autorském zpracovava piislusné predpisy
Evropskych spolecenstvi. Predmétem prava autorského je dilo literarni a jiné dilo umélecke a
dilo védeckém, které je jedinecnym vysledkem tvlir¢i ¢innosti autora a je vyjadieno v jakékoli
objektivné vnimatelné podobé vcetné podoby elektronické, trvalé nebo docasné, bez ohledu

na jeho rozsah, ucel nebo vyznam.

Zakon ¢. 106/1999 Sb. o svobodném pristupu k informacim byl novelizovan pétkrat.
Zapracovava prislusny predpis Evropskych spolecenstvi upravujici pravidla pro poskytovani
informaci a déle upravuje podminky prava svobodného piistupu k informacim. Stanovuje
ptesné, které subjekty jsou povinny podédvat informace. Jednd se o stitni organy, uzemni

samospravné celky a jejich organy a vefejné instituce.
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2.6.3 Dokument EU tykajici se masmédii

Clanek 9 Evropské konvence o ,,Televizi bez hranic® je Smérnice rady Evropy &.
89/552/EEC o koordinaci urcitych opatfeni stanovenych zdkonem, ptedpisem, nebo
administrativnim tkonem v Clenskych statech tykajicich se provadéni Cinnosti televizniho
vysilani. Smérnice feSi otazky programové skladby, reklamy, ochrany televizniho trhu,

regulace udélovani licenci a majetkovych podili.

2.7 Dohled nad televiznim a rozhlasovym vysilanim

Kontrolnimi organy provad¢jici dohled nad dodrzovanim pravnich ptedpist upravujicich

rozhlasové a televizni vysilani jsou:

e Rada Ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysilani;
e parlamentni Komise pro sdélovaci prostiedky;

e Rada Ceské televize;

e Rada Ceského rozhlasu;

e Rada Ceské tiskové kancelare.

Rada Ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysilani je upravena zikonem ¢.
103/1992 Sb., ve znéni pozdéjsich piedpisi. Hlavni ¢innosti Rady je udélovani, zmény a
odebirani licenci pro rozhlasové a televizni vysilani. Do jeji plisobnosti pak dale patii zejména
registrace provozovatell, ktefi pro svoji Cinnost licenci nepotiebuji, kontrola dodrzovani
pravnich pfedpisit a podminek licenci upravujici oblast vysilani, rozhoduje o piidéleni
vysilacich kmitoétd jednotlivych provozovatelti a dalsi piisobnosti uvedena v zakoné. Clenové
Rady pro rozhlasové a televizni vysilani jsou voleni Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR
tak, aby v ni byly zastoupeny rtzné nazorové proudy. Je jich 9, jsou voleni na 6 let,
maximalné 2 funkéni obdobi po sobé a ze své Cinnosti odpovidaji Poslanecké snémovné
Parlamentu CR, kterou mohou byt odvolani. Cinnost Rady je financovéna z vefejnych
rozpocti. (Neshybovéa, Rektotik, Skarabelova, 2007, s. 108)

Stala komise pro sdélovaci prostiedky Poslanecké snémovny Parlamentu CR, tzv.
medidlni komise, se vénuje medialni legislativé. Byla ziizena Poslaneckou snémovnou 22. 4.
1993. Medialni komise je tvotfena ze 17 ¢lent, kdy jednaci fad umoziuje ¢lenstvi i osobam,

ktefi nejsou poslanci.

Rada Ceské televize a Rada Ceského rozhlasu jsou organy veiejné kontroly ¢innosti CT
a CRo, které funguji na podobnych principech. V obou piipadech jejich ¢leny voli i odvolava

Parlament CR, a to tak, aby v nich byly zastoupeny regionalni, politické, socialni a kulturni
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nazorové proudy. Rada Ceské televize ma 15 &lent, ktefi jsou voleni na 6 let s tim, Ze kazdé
dva roky se jedna tietina ¢lend méni. Rada Ceského rozhlasu ma 9 &lenti volenych na 5 let.
Jednotlivé ¢innosti obou rad jsou financovany z rozpoétd CT a CRo, jejich jednani jsou
vefejna. Hlavni ¢innosti je volba generalniho feditele, schvalovani rozpoc¢tu a zavérecného
étu, kontrola plnéni rozpoétu, predkladani Poslanecké snémovné CR ke schvaleni kodex CT
a CRo, dohlizeni na plnéni tikoli vefejné sluzby v oblasti televizniho a rozhlasového vysilani

aj. (Rada Ceské televize, 1996 — 2014, Rada Ceského rozhlasu, 1997 — 2014)

Rada Ceské tiskové kancelafe funguje na podobnych principech, jako vyse uvedené
rady. TaktéZ je volena Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR, ma 7 ¢lenti volenych na 5 let,

a to maximalné na dvé po sobé jdouci obdobi. (Rektotik, 2007, s. 223)
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3 ANALYZA FINANCOVANI VYBRANYCH MASMEDIi VvV CESKE

REPUBLICE

Tieti kapitola se vénuje analyze zdroji financovani soukromopravnich a vetejnopravnich
médii v Ceské republice. Pojem financovani je chapan jako zptisob ziskavani finanénich
prosttedkt. Pfevazna ¢ast podkapitol je vénovéana financovani vefejnopravnich médii, jako
jsou Ceska televize, Cesky rozhlas a Ceska tiskova kancelaf. V&t§i pozornost jim je vénovana
proto, Ze jsou to tzv. média vetejné sluzby. JSOU zfizovana statem a maji zaruCovat vyvazenost
vysilani a byt prostiednikem pro sdélovani informaci, dat a fakti mezi stitem a

obyvatelstvem. (Osvaldova, 2001)

Pro analyzu zdroji financovani masmédii fungujici na komercni bazi byla vybrdna
medialni spolenost CET 21 spol. s.r.0., ktera vlastni dlouhodobé&ji nejsledovang;jsi celoplosny
televizni kanal TV Nova, a to 1 navzdory rostoucimu konkurencnimu prostiedi.
Z rozhlasovych stanic bylo vybrano Radio Impuls, jako dlouhodobéji nejposlouchanéjsi
rozhlasova stanice v Ceské republice. (Vyroéni zprava CET 21 spol. s.r.0., 2012; vyroéni
zprava LONDA spol. s.r.o., 2012) Piehled zakladnich ceskych televiznich stanic a

celoplo$nych rozhlasovych stanic je znazornén v ptiloze A.

3.1 Ceska televize a jeji financovani

Ceska televize (ddle jen CT) je pravnickou osobou, kterd neni zapsina v obchodnim
rejstiiku a byla ziizena dne 1. ledna 1992 zakonem 483/1991 Sb., o Ceské televizi, jako

televize vetejné sluzby.

CT ma nékolik organizaénich ¢asti, a to Televizni studio Brno, Ostrava a Praha, a zajist'uje
vysilani plnoformatovych programii CT1 a CT2, zpravodajsky program CT24, sportovni CT
sport, détsky ,,CT :D* a kulturni program CT art.

Ceska televize je ¢lenem mnoha mezinarodnich organizaci, mezi nejvyznamngjsi z nich
patii organizace EBU (European Broadcasting Union) — Evropska vysilaci unie, PBI (Public
Broadcasting International) — Celosvétové sdruzeni vysilateli vefejné sluzby nebo Euronews
&i Eurosport. (Ceska televize, 1996 — 2015)

Zdrojem ptijmi Ceské televize jsou:

e koncesionaiské poplatky;
e piijem z reklamni ¢innosti;

e vlastni hospodaiska ¢innost. (Vyroéni zpravy Ceské televize, 1995 - 2014)
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3.1.1 Koncesionaiské poplatky

Primarnim zdrojem CT, jenZ zarovei tvoii vétsinu piijmi, jsou zisky z koncesionaiskych
poplatkt. Vyvoj vySe koncesionatrskych poplatkti od roku 1955 az do roku 2014 znazorfuje

obrazek ¢. 1. Je patrné, Ze dochazi k dlouhodobému ristu vyse televizniho poplatku.
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100 K¢&
100 - 75K&
50 K¢&s, K¢
50 -
15 K& S251(05 VY§C
koncesionaiského
0 poplatku
S Q o X
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Obrazek ¢. 1: VySe koncesionai'ského poplatku v letech 1955 — 2014

Zdroj: Vyrocni zpravy Ceské televize za rok 1995 — 2014

Majitelé televiznich piijimact zacali koncesionaiské poplatky poprvé platit jiz 1. ledna
1955 a to ve vysi 15 Kés za mésic. K prvnimu zvyseni poplatku doslo 1. ¢ervence 1969 a to
z pfedchozich 15 K¢s na novych 25 K¢s. Tento stav zlstal neménny pies dvacet let. 1. dubna
1991 se koncesionatské poplatky zvysily na 50 K¢s. Od 1. ¢ervence 1997 byla sazba poplatku
stanovena na 75 K¢. Do této doby byla vyse televiznich poplatkii vymezena zdkonem ¢. 252/
1994 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich, v platném znéni. V zati 2005 vstoupil
Vv platnost novy zakon ¢. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich, ktery se
vyznafoval predevs§im tim, ze zvysil televizni poplatek ze 75 K¢ na 100 K¢ mésicné. Timto
zakonem z roku 2005 doslo také od ledna 2007 ke zvySeni televizniho poplatku na 120 K¢.
Nasledujici rok, 1. ledna 2008, byla sazba televiznich poplatki zvySena na 135 K¢ a zistava

nezménéna do roku 2014.

V roce 2014 Ceska televize evidovala 95 976 ks televiznich piijimactl. Za toto zafizend,
slouzici k reprodukci televizniho vysilani hradi fyzické 1 pravnické osoby koncesionarské
poplatky prostfednictvim bankovniho pfevodu nebo postovnich slozenek. Celkova vyse
pfijml z koncesionafskych poplatkd, ktera je ovlivnéna poctem evidovanych televiznich

piijimaci a sazbou koncesionatrského poplatku, je znazornéna na obrazku ¢. 2.

26



6000 -
5000 -
4000 -
Celkova vyse
3000 - piijmu z
koncesionaiskych
2000 17 poplatkti v mil. K¢
1000 17 B Pocet evidovanych
TV ptijimact v
0 - tis. Ks
O o4 N M X 1 © K~ ® O O o N X %
S O O O 9 © © © © O A d A »m <
S & & &6 &6 & &6 & & & 0o o o d o

* ocekavany pocet evidovanych televiznich prijimacu a celkova vyse prijmii
Z koncesionarskych poplatkii

Obrazek ¢. 2: Pocet evidovanych televiznich prijimaca v tis. ks a celkova vySe prijmu
Z koncesionarskych poplatki v mil. K¢

Zdroj: Vyrocni zpravy Ceské televize 2000 — 2014

Uvadénym divodem poklesu evidovanych televiznich pfijimaci a s tim spojeny pokles
celkovych piijma z koncesionafskych poplatki v letech 2001 — 2004 je dan pribéznou
aktualizaci kmene poplatnikil. Bylo z podnétu Utvaru televiznich poplatki zruseno celkem
16 469 poplatnikti. Divodem byla neexistence (odst¢hovani ¢i umrtni) poplatnika jako
fyzické osoby, u pravnické osoby diivodem byl zanik firmy. (Vyroéni zpravy Ceské televize

2000 — 2014)

Nartst evidovanych televiznich pfijimaci byl zaznamenavan v letech 2005 — 2008. V roce
2005 novelizaci zdkona ¢. 252/1994 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich, je
povazovan za poplatnika televizniho poplatku s povinnosti platit kazdy, kdo je ptfihlasen
kK odbéru elektiiny, pokud neni od této povinnosti dle piislusného zakona osvobozen. Toto
jednozna¢né nafizeni v ndvaznosti na penalizacni opatfeni zdkona motivuje televizni divaky
k fadnému piihlaseni pfijimade do evidence. Pro Ceskou televizi se tak oteviraji dalsi
moznosti k ziskdvani novych poplatniki a tim zvySovani celkovych pfijma

z koncesionaiskych poplatkii. (Vyroéni zpravy Ceské televize 2000 — 2014)

Na zakladé ziskanych udaju z let 2010 — 2012 lze oc¢ekavat i vV roce 2013 a 2014 mirny
pokles evidovanych pfijimacu, ktery z prevazné Casti ovliviiuje revize kmene poplatnika

provadéné Ceskou televizi za Ucelem zptfesnéni evidence. Dal§im diivodem je 1 postupné
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vycerpani potencidlu SIPO — poplatnikii, takze jiz nelze pocitat s dalSimi piirastky
evidovanych piijimaét. (Rozpocet Ceské televize na rok 2014, 2014)
3.1.2  Prijem z reklamni ¢innosti

Dal§im zdrojem financovani Ceské televize jsou vynosy z vysilani reklamy, které jsou

znazornény na obrazku €. 3.
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Obrazek ¢. 3: Vyvoj vynosi z reklamy v letech 2000 — 2014
Zdroj: Vyrocni zpravy Ceské televize 2000 — 2014

Z obrazku ¢. 3 je patrné, ze ptijmy z vysilani reklamy, realizované v roce 2000, byly ve
vysi 1 041 366 tis. K&. 1 pres rozsifeni vysilani reklamy na oblast internetu v roce 2001, byl
vynos piijmt snizen o 84 456 tis. K¢ oproti roku 2000. V roce 2002 bylo zaznamenano
zvyseni piijmi Vv souvislosti s pfenosy sportovnich akci mimotfadného vyznamu (ZOH v Salt
Lake City, MS v kopané). V letech 2004 — 2006 vynosy zreklamy dosahly rekordniho
objemu pies 1 mld. K& Diivodem byla stabilni sledovanost mimotadnych sportovnich akei
velkého rozsahu, jako jsou ZOH v Turiné, ME ¢i MS v kopané aj. V dalSich letech dochazi
k vyraznému poklesu, coz je disledkem schvaleni zakona ¢. 304/2007 Sb., kterym se méni
nékteré¢ zakony v souvislosti s dokonéenim ptechodu zemského analogového na digitalni
televizni vysildni. Zakon nabyl ucinnosti 1. 1. 2008 a sniZuje Cas vyhrazeny reklamé na

programu CT1, ktery nesmi presdhnout 0,75% denniho vysilaciho &asu a u ostatnich
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programii vzdy 0,5% v ramci denniho vysilaciho ¢asu kazdého z nich. (Vyroéni zpravy Ceské

televize 2000 — 2014)

Vysilani reklamy v Ceské televizi a jeji G¢elové uziti ziskanych prostiedktl upravuje zakon
¢. 403/2007 Sb., rozpocet uctu pro uziti vynosu z vysilani reklamy. Timto zakonem jsou pro
Ceskou televizi stanoveny mandatorni vydaje, tedy povinnost odvadét z vynosu z reklamy
astku 150 mil. K& ro¢né Statnimu fondu Ceské republiky pro podporu a rozvoj ¢eské
kinematografie a ¢astku 15,0 mil. K& roéné na zvlastni udet ziizeny Ceskym
telekomunikaénim ufadem. Ceskou televizi byl zdkonem ¢. 304/2007 Sb. z¥izen zvlastni téet,
na ktery uklada zbylou cast penéznich prosttedkii. Z této zbylé ¢asti mohou byt dvé tietiny
prostiedkil pouzity na podporu a rozvoj zemského digitalniho vysilani v Ceské republice a pro

digitalizaci archivu CT. (Vyroéni zpravy Ceské televize 2007)

Zakon ¢. 132/2010 Sb. o audiovizudlnich medialnich sluzbach na vyzadani a o zméné
nékterych zakonli umoznuje V televiznim vysilani od roku 2010 vyuzivat product placement,
tedy reklamu na vyrobky &i sluzby tvofici pfimo souéast potadd. ,, Prijmy CT z product
placementu v roce 2010 cinily asi 0,5 % prijmii z klasické televizni reklamy, tj. asi 1 903 785
Ké. V Ceské televizi je nejvice PP vyuzivin v magazinech, jako je Dobré rano, Sama doma

nebo Hodinovy manzel. * (Mediat, 2010)

Novelou zakona o Ceské televizi, zakonem & 302/2011 Sb., ktery nabyl Géinnosti dne 14.
10. 2011, bylo ukonéeno vysilani reklamy na CT1 a CT24 a teleshoppingu na viech
programech CT. Na programech CT2 a CT4 platil az do konce roku nadale limit 0,5 % (tj.
max. 7 min a 12 s za den) z denniho vysilaciho ¢asu. (Vyroéni zpravy Ceské televize 2007)
Pokracujici meziroéni pokles sledovanosti CT1 a ukonéeni vysilani reklamy na CT1 vyrazné

ovlivnilo plnéni rozpoétového planu i v roce 2012.

Vynosy z reklamy byly pro rok 2013 planovany ve vysi 60,0 mil. K¢&. Tento pokles je
zpusoben piedev§im absenci vyznamnych sportovnich udalosti. (Rozpocet Ceské televize na
rok 2013, 2013) Vyssi plan vynosu z vysilani reklam za rok 2014, tedy 92 440 tis. K¢, se
ocekava v disledku velkych mezindrodnich sportovnich akci — ZOH v So¢i, MSHL
v Bélorusku a MS v kopané v Brazilii. (Rozpo&et Ceské televize na rok 2014, 2014)

3.1.3  Vlastni hospodarska ¢innost

Dal§im piijmem Ceské televize je vlastni hospodaiska &innost v podobé prodeje dalsich
produktli, napf. audio a videonahravek nebo prodej vlastnich movitych ¢i nemovitych véci,

dale predstavujici zejména piijaté uroky z ulozenych volnych finan¢nich prostredki, kurzové
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zisky, vynosy z prodeje materialu a provozni dotace. Na obrazku €. 4 je znazornén vyvoj

vynost z vlastni hospodai'ské cinnosti Ceské televize.
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Obrizek & 4: Vyvoj vynosi z vlastni hospodaiské ¢innosti CT v letech 2005 — 2013
Zdroj: Vyrocni zpravy Ceské televize 2005 - 2013

Z obrazku ¢. 4 je patrné, Ze nejvysSich vynosi z vlastni hospodaiské cinnosti bylo
dosazeno v letech 2008, 2009 a 2012, kdy byl zaznamenéan narast vynost z uroki v disledku
vy$§i hodnoty finan¢niho majetku uloZzeného na terminovanych vkladech nebo ve statnich
dluhopisech. Dale doSlo ke zvySeni vynosu z grantovych projektd. Uvadénym divodem
poklesu vynost z vlastni hospodaiské cinnosti vroce 2006 je pokles vynost z trokl

z ulozenych volnych finanénich prostiedki. (Vyroéni zpravy Ceské televize 2005 — 2013)

Na obrazku &. 5 je zndzornén pomér vynosovych polozek Ceské televize za rok 2012.

1% 3%

= Prijmy z koncesionarskych
poplatk v tis. K&

B Pfijmy z reklamni ¢innosti v
tis. K¢

1 Vlastni hospodarska Cinnost v
tis. K¢

96%

Obrazek & 5: Vynosové polozky Ceské televize za rok 2012

Zdroj: Viyrocni zprava Ceské televize 2012
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Jak je znazornéno na obrazku ¢. 5, pfijmy z vlastni hospodaiské ¢innosti jsou nizké a tim
padem se jednd o okrajovy, méné dilezity zdroj financovani, s minimalnim vyznamem pro

vvvvvv

vysoky podil na celkovych piijmech CT.

3.2 Cesky rozhlas a jeho financovani

Cesky rozhlas byl ziizen zakonem Ceské narodni rady 484/1991 z 29. 11. 1991 nejprve v
ramci Ceskoslovenského rozhlasu, jako samostatny subjekt funguje od 1. 1. 1993. , Cesky
rozhlas poskytuje sluzbu verejnosti Ceské republiky tvorbou a Sivenim rozhlasovych programi
na celém vzemi CR, a to prostiednictvim vysilani na viastnich vysilacich okruzich
S celoplosnym dopadem, regiondlnim dopadem a jako samostatné stanice funguji i zahranicni
vysilani Ceského rozhlasu.“ (Skarabelova, Neshybova, Rektotik, 2007, s. 101) Mezi
nejznaméjsi celoplosné stanice patii napt. CRo 1 Radiozurnal, CRo 2 Vltava, CRo 3 Praha
apod. Vedle celoplosnych stanic se uplatiuje také fada regiondlnich vysilani, které se
zamétuji predeviim na zpravodajstvi s diirazem na mistni informace, jako jsou napt. CRo

Brno, CRo Ostrava apod.
Hlavni zdroje piijmi Ceského rozhlasu jsou:

e koncesionafské poplatky;
e vlastni podnikatelské ¢innost;

e piijmy ze statniho rozpod&tu pro vysilani do zahraniéi. (Vyro¢ni zpravy Cesky rozhlas)

3.2.1  Koncesionarské poplatky

Ackoliv historie poplatku za rozhlasovy pfijimac sah4 do roku 1923, kdy bylo vynalezeno
médium, vyvoj vyse koncesionaiskych poplatki, viz obrazek €. 6, je znazornén od roku 1954.

V tomto roce dochazi k zahdjeni pravidelného rozhlasového vysilani v Ceskoslovensku.
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Obrazek ¢. 6: Vyvoj vySe koncesionarskych poplatki v letech 1954 — 2014
Zdroj: Jesutovd, Labova, 2003, s. 612

V letech 1954 — 1968 (¢inil rozhlasovy poplatek 5 K&s mésicné, ktery se snizil z pivodni
vyse 25 Kés za mésic. Diivodem takto vyrazného snizeni poplatku byla ménovéa reforma z 1.
cervna 1953, kterd ptinesla prudké sniZzeni zivotni Urovné obyvatelstva a piedevSim
znehodnoceni uspor. Z diivodu nartistu automobilové dopravy, véetné zvyseni poslechu radia
v automobilech, dochazi v roce 1967 k rozliSeni platby za autoradio a rozhlasovy pfijimac
v domacnosti. O devatenact let pozdé&ji, tj. v roce 1986, dochazi u fyzickych osob ke zruseni
poplatku za rozhlasovy pfijima¢ v automobilech. U pravnickych osob poplatek zlstava
zachovan. Nasledné v roce 1969 je stanoven na 10 K¢ mési¢né a zlstava neménny do roku
1990, kdy dochazi ke zvySeni poplatku na 20 K& mési¢né. V dubnu 1995 zakonem C¢.
252/1994 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich, dochazi opét k navySeni poplatku na
25 K¢&. Vyse poplatku od roku 1997 ¢inila 37 K¢ a byla neménna 7 let. V roce 2005 byl
poplatek opét zvySen na soucCasnych 45 K¢&. (JeSutova, Labova, 2003, s. 612) Jednd se 0
sazbu, stanovenou v soucasnosti zakonem ¢. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich

poplatcich.

Nasledujici tabulka ¢. 1 a obrdzek €. 7 struéné pojednavaji o vyvoji vynostu ziskanych
z rozhlasovych poplatkt, z prodeje reklamy, sponzoringu, ze zahrani¢niho vysilani a vynosy

Z ostatnich ¢innosti.
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Obrazek & 7: Vyvoj vynosovych poloZek Ceského rozhlasu v tis. K&
Zdroj: Vyrocni zpravy o hospodaieni Ceského rozhlasu v letech 2003 - 2014

Tabulka &. 1: Vyvoj vynosovych polozek Ceského rozhlasu

Vynosova polozka v tis. K¢&/roky 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Rozhlasovy poplatek 1337356 |1314962 | 1397914 | 1727688 |1870113 |1 954996
Prodej reklamy, sponzoring 119580 | 139424 126 967 130966 | 126 638 | 142061
Vysilani do zahrani¢i 62 000 62 000 62 500 68 000 68 000 68 000
Ostatni obchodni aktivity 199 218 76 883 46 907 53723 65 126 77 509
vynosy celkem 1718154 | 1593269 | 1634288 |1980658|2129877 |2 242566
2009 2010 2011 2012 2013 2014*
Rozhlasovy poplatek 1987533 | 1974476 | 1964754 | 1950121 |1993099 |2 005520
Prodej reklamy, sponzoring 118239 | 107 445 83 446 89 798 94 083 94 287
Vysilani do zahranici 64 600 51 680 30000 30 000 25000 27 000
Ostatni obchodni aktivity 66 987 71 824 100 675 88 399 90 318 89 493
vynosy celkem 2242566 | 2205425 | 2178875 | 2158318 | 2202500 | 2216 300

* planované vynosy

Zdroj: Vyrocni zpravy o hospodaieni Ceského rozhlasu v letech 2003 - 2014

Nejvyznamnéjsi polozkou jsou vynosy z rozhlasovych poplatkd, které tvori témér 90% z
celkovych piijmi. Inkasované rozhlasové poplatky jsou zakladnim zdrojem financovani

Ceského rozhlasu.

Béhem sedmileté¢ tradice nemeénnosti rozhlasového poplatku dochdzi od roku 2003
k ubytku evidovanych poplatnikd. V tomto roce dochazi k vymazani neexistujicich subjekti,
za které Cesky rozhlas stale odvadél tzv. inkasné, neboli naklady, které Ceska posta uétuje
Ceskému rozhlasu a Ceské televizi za zprostiedkovani platby od poplatnikii. Vymazani

pravnickych a fyzickych osob z databaze vedlo k vyraznym usporam.
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Po upravé sazby rozhlasového poplatku v roce 2005 jsou vynosy z rozhlasovych poplatkt
vyrazné vys§i. Zaroven ke zvySovani vynost z rozhlasovych poplatkii pfispélo i opakované
upominani Ceskou televizi neplatici poplatniky a oslovovani nezaevidovanych poplatniki.

(Vyroéni zpravy o hospodaieni Ceského rozhlasu 2003 — 2014)

3.2.2  Prijmy z podnikatelské ¢innosti

Druhou vyznamnou polozkou rozhlasovych piijmi jsou pfijmy z podnikatelské ¢innosti.
Ve vyrocnich zpravach jsou uvedeny v této zakladni struktufe: reklama, sponzoring a ostatni

vynosy.

Cesky rozhlas jako provozovatel vefejnopravniho vysilani ma mnoZstvi odvysilané
reklamy omezené, coz ma i ptimy dopad do objemu vynost, které takto mtze ziskat. Zakon €.
231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani v paragrafu 51 stanovuje
Casovy rozsah reklamy v rozhlasovém vysilani. Limit klasické reklamy je nastaven na 3
minuty denné pro kazdou celoplo$nou a digitalni stanici, a 5 min denné€ pro kazdou regionalni

stanici. (Zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani)

Sponzorovanim se rozumi ptispévek poskytnuty pravnickou nebo fyzickou osobou s cilem
podporovat vyrobu nebo prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora.
V ptipadé rozhlasového vysilani, tak dochazi k pfimému 1 nepfimému financovani

rozhlasovych potadli. Sponzoring neni ve vysilani asoveé omezen.
K ostatnim trzbam, které jsou soucasti vynosové polozky Ceského rozhlasu, patii zejména:

- Pronajmy nemovitosti, prostor, nahravacich studii, prodej rozhlasovych prav;

- vynosy z vyroby reklamnich spotil a natd€eni hudebnich snimkd;

- ucinkovani Symfonického orchestru a ostatnich téles, dary a granty;

- trzby z vlastnich internich zdravotnich ordinaci za poskytované sluzby, které¢ uhradila
zdravotni pojiStovna, nebo hradil sam pacient. (Vyrocni zpravy o hospodateni

Ceského rozhlasu 2003 — 2014)

Vynosy z reklamy, sponzoringu a ostatni vynosy se na celkovych vynosech rozhlasu

uvedenych v tabulce ¢. 1 podileji ve sledovaném obdobi 8 — 9ti %.

3.2.3  Prijmy ze statniho rozpoctu pro vysilani do zahranici

CRo 7- Radio Praha je projekt radia vysilajictho informace o Ceské republice do zahrani&i

Vv angli¢ting, francouzsting, némcing, rustin€ a Spanélsting. Vysilani je financovano ze statniho
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rozpoétu jako smluvni sluzba poskytovand Ministerstvu zahrani¢i CR. (Vyroéni zpravy o

hospodateni Ceského rozhlasu 2007 — 2011)

Pfijmy ze statniho rozpoctu tvoii zanedbatelnou ¢ast celkovych piijmi. Z tabulky ¢. 2 je
patrné, ze ve sledovaném obdobi byly tyto vynosy nejvyssi v letech 2007 — 2008, kdy bylo
poskytnuto 68 milionli, coz predstavovalo 3,19 % celkovych pfijmi. Od roku 2009 je
vykazovan znacny pokles. V roce 2011 se podil na celkovych vynosech snizil na 1,37 %

celkovych vynosi.

Vyvoj celkovych nakladii na zajisténi vysilani do zahrani¢i je ve sledovaném obdobi

uveden v tabulce ¢. 2 a je porovnan s piijmy poskytované od Ministerstva zahranié¢i CR.

Tabulka & 2: Piehled p¥ijmi od MZCR a nakladii na provoz vysilani do zahraniéi za
obdobi 2007 — 2011 (v tis. K¢)

2007 | 2008 2009 2010 2011
PHijmy od MZCR | 68000 | 68000 | 64600 51 680 30 000
Néklady na vysilani | 67990 | 68970 | 65702 53 432 31327
PFijmy - naklady 10 - 970 1102 1752 - 1327

Zdroj: Vyrocni zpravy o hospodaieni Ceského rozhlasu v letech 2007 — 2011
Od roku 2008 je toto vysilani doplaceno z piijmi zrozhlasovych poplatki nebo

Z obchodni ¢innosti. V roce 2011 se jednalo o ¢astku 1 327 tis. K¢.

3.3 Komparace vybranych Kkoncesionarskych poplatki evropskych

zemi za rok 2014

Koncesionarsky poplatek je hlavnim zdrojem financovani vefejnopravnich médii ve
vétsing evropskych zemi. Neceld polovina evropskych zemi je financovana pfevazné
z vefejnych zdroju (statni podpora, dotace, dan¢). Jedinou zemi, kdy je reklama hlavnim

prostfedkem pro financovéani, je Polsko.

Vysi koncesionarského poplatku za televizni 1 rozhlasovy pfijimac¢ srovnava v ro¢nim
Ghrnu s riznymi evropskymi zemémi tabulka &. 3. Rozhlasovy poplatek v Ceské republice
¢ini 540 K¢ ro¢né, coz je asi 13 EUR. Pokud pfi¢teme k rozhlasovému poplatku i televizni
poplatek, ktery je ve vét§iné zemi zahrnut v jednom poplatku, pak jeho vyse v Ceské
republice ¢ini 2160 K¢ ro¢né, tj. cca 79 EUR (1 EURO= 27,33 K¢, kurz k 7. 3. 2014).
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Tabulka ¢. 3: VySe koncesionai'skych poplatki vybranych evropskych zemi za rok 2014

Podil vyse
Vyse koncesionéiského

Stat koncesionatského poplatku na

poplatku pramér hrubé
souhrnn¢ za rok mzdy
Ceska republika 79 EUR 0,087
Italie 101 EUR 0,054
Francie 112 EUR 0,047
Irsko 146 EUR 0,053
Velka Britanie 154 EUR 0,070
Némecko 197 EUR 0,058
Svédsko 212 EUR 0,068
Finsko 223 EUR 0,076
Rakousko 241 EUR 0,111
Dansko 282 EUR 0,065
Norsko 289 EUR 0,051
Svycarsko 333 EUR 0,050

Zdroj: Ceskd televize - Casto kladené otdizky, upraveno

Z tabulky ¢. 3 je zfejmé, Ze po Rakousku, kdy na rozhlasovy a televizni poplatek ptipada

nejvyssi podil z primérné hrubé mzdy, patii tento poplatek v CR k nejniz§im v Evropg.

Jak uvadi Ceska televize, dilezitd neni pouze samotna vyse koncesionaiského poplatku,
ale také velikost zemé, respektive poCet domacnosti. Zemé s vétSim poctem obyvatel si
mohou dovolit niz§i poplatek. Napf. Némecka spolkova republika s celkovym poctem
obyvatel kolem 80,4 mil. vykazuje nejvétsi celkovy objem finan¢nich prostredkii vybranych

prostfednictvim koncesionaiskych poplatki.

3.4 Ceska tiskova kancelar a jeji financovani

Ceska tiskové kancelai (CTK) je narodni tiskové a informaéni agentura, jejimz poslanim je
poskytovat objektivni a vSestranné informace pro svobodné vytvareni nazorl. Vznikla na
zakladé zakona ¢&. 517/1992 Sb., o Ceské tiskové kancelafi, ve znéni pozd&jsich predpist. Je
politicky i ekonomicky nezavisla. Od roku 1996 CTK nepobira dotace ze statniho rozpodtu a
ani necerpa finance z jinych vefejnych zdrojii. (Zakladni informace o CTK, 2012)

Finan¢nimi zdroji tiskové kancelafe jsou piijmy z uplatného poskytovani svych sluzeb,
vyplyvajicich z hlavniho pfedmétu ¢innosti, a dale piijmy z dalsi podnikatelské Cinnosti, jako
jsou trzby za reklamu, pronajem nebytovych prostor a techniky, vynosy z dluhopisa, pfijaté

uroky a kurzové zisky.
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Hlavnim zdrojem financovani CTK jsou vynosy z prodeje zpravodajstvi, které zarovefi
tvoii jeji hlavni &innost. CTK zpracovava zpravy svétovych agentur. Poskytovana zprava
muze byt textova, obrazova, grafickd, zvukova nebo audiovizudlni. Pfehled poc¢tu vydanych
zprav diferencované zaméienych redakci zobrazuje nasledujici tabulka ¢. 4. Podrobné;jsi

piehled nejvydavanéjSich zpravodajskych témat je znazornén v piiloze C.

Tabulka ¢. 4: Pocet vydanych zpravodajskych materiala v letech 2007 — 2012

2007 2008 2009 2010 2011 2012

Domaci zpravodajstvi 71669 | 68288 | 64457 | 61609 | 59109 | 55050
Zahrani¢ni zpravodajstvi 31668 | 31101 | 30771 | 32342 | 30830 | 28728
Ekonomické zpravodajstvi | 46924 | 46 012 | 49458 | 44469 | 44304 | 37214
Sportovni zpravodajstvi 42543 | 42110 | 51256 | 51239 | 48231 | 49552

Anglické zpravodajstvi 24880 | 24180 | 22223 | 19227 | 18358 | 17616
Profily 2811 | 3411 | 3332 3433 2665 | 2574
Dokumenty 113 205 221 387 150 173
Grafy 3365 | 2741 | 2614 1786 1518 | 1615
Video 1382 | 2266 | 3485 3 407 1940 | 1759
Audio 13093 | 16 207 | 15958 9288 9286 | 8759
Fotografie 95155 |105915|112687| 118 740 | 125861 | 125 608
Celkem 333 603 | 342 436 | 356 462 | 345927 | 342 252 | 328 648

Zdroj: Vyrocni zpravy CTK 2007 — 2012
Celkové trzby za zpravodajsky servis je znazornén V tabulce €. 5.

Tabulka ¢. 5: Trzby z prodeje zpravodajstvi v letech 2007 — 2012

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Celkové trzby | 283,7 mil. | 192 mil. 212 mil. 239 mil. | 256,3 mil. | 261,5 mil.

Zdroj: Vyrocni zpravy CTK 2007 — 2012

Z tabulky ¢. 5, zobrazujici trzby z prodeje zpravodajstvi jednotlivych let je vidét, ze vySe
jednotlivych vynost jsou proménlivé. Nejvynosnéjsim obdobim byl rok 2007, kdy se Internet
dostal do nové vyvojové faze (Web 2.0) a tim se CTK vyrazné posunula kuptedu v oblasti
videozpravodajstvi. Béhem roku se téméf ztrojndsobil pocet internetovych i televiznich
odbératelli. ZvySena poptavka znamenala tlak na rychlost a kvalitu zpracovani obsahu. Béhem

roku 2007 se tak podatilo navysit stavajici produkci o jednu tfetinu.

Ve druhé poloviné kalendainiho roku 2008 zacaly naznaky ekonomické krize, kdy byla
dilezita reorganizace vnitini struktury, dbat na maximalni efektivitu pfi obstardvani

zpravodajstvi, relevantni vybér a zaroven poskytnuti pestré nabidky zpravodajstvi, vyssi
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intenzitu a efektivnost komunikace s klienty. Smyslem reorganizace byla rychla reakce na
nové situace a na budouci potieby klientii. V roce 2009 byla spusténa Fotobanka CTK a
Videobanka CTK, byla vytvofena nova organiza¢ni struktura, jejimz smyslem bylo spojit
vSechna redakéni zpravodajska pracovist¢ do jednoho useku zpravodajstvi a tim posilit
provazanost jednotlivych typti zpravodajstvi a zefektivnit praci agentury. Vynosy nikdy
nebyly dosazeny jako v roce 2007, ale i pfesto v nésledujicich letech pomoci reorganizaci

byla CTK ekonomicky a finanéné sobéstateéna. (Vyroéni zpravy CTK, 2007 — 2012)

3.5 CET 21 spol. s.r.o.

Central European Television for 21th Century je ¢eska medialni spole¢nost, ktera byla
zaloZena spolecenskou smlouvou jako spolecnost s ru¢enim omezenim dne 17. ¢ervna 1992.
CET 21 spol. s.r.o. vlastni vysilaci licence pro vSechny kanaly Nova Group. Majitelem
spoleCnosti je medialni konglomerat CME, ktery je vyznamnym investorem v oblasti

televizniho vysilani v Sesti zemich stfedni a vychodni Evropy:

o Ceska republika — TV Nova, Nova Sport, Nova Cinema, MTV, Fanda, Smichov;

e Bulharsko —bTV, bTV Action, Ring.BG, bTV Comedy, bTV Cinema, bTV Lady;

e Chorvatsko — NOVA TV, Doma TV, Nova World;

e Rumunsko — PRO TV, ACASA, PRO CINEMA, PRO TV International, PRO TV
Chisinau, Sport.ro a MTV Romania, ACASA Gold,;

e Slovinsko — POP TV, Kanal A, POPNON STOP;

e Slovenska republika — TV markyza, Televizia Doma, DAJTO.

Pfedmétem cinnosti spolecnosti CET 21 spol. s.r.o. je celoplosné televizni vysilani
programu TV Nova, Nova Cinema, Fanda, Smichov a provozovani placené¢ho televizniho
kanalu Nova Sport a MTV. Spole¢nost rovnéz provozuje zpravodajsky internetovy portal
TN.cz a dale portdly Nova.cz, Galerie.cz, Forum.cz, Vybereme.cz, Doma.cz, Krasna.cz,
Pokerfan.cz, herni Dobyvatel.cz a videoportal VOYO.cz. (Vyro¢ni zprava CET 21 spol. s.r.o.,
2012)

Zdroje piijmt CET 21 spol. s.r.0. tvofi:

e prodej TV reklamniho ¢asu;
e prodej programu kabelovym televizim;
e prodej reklamniho prostoru na internetu;

e ostatni sluzby. (Vyro¢ni zprava CET 21 spol. s.r.0., 2012)

38



Nasledujici podkapitoly jsou vénovany jednotlivym zdrojim piijma financovani CET 21

spol. s.r.o.

3.5.1 Prodej TV reklamniho ¢asu

Nejvyznamnéjsi zdrojem financovani spole¢nosti je prodej TV reklamniho ¢asu. Udaje
vztahujici se prodeji reklamniho Casu v porovnani s minulymi lety jsou znazornény na

obrazku ¢. 8.
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Obrazek ¢. 8: Trzby z prodeje TV reklamniho ¢asu v letech 2009 — 2012 v tis. K¢
Zdroj: Vyrocni zpravy CET 21 spol. s.r.o. za rok 2010 — 2012

Z obrazku ¢. 8 je patrné, ze od roku 2010 dochazi k poklesu trzeb z prodeje reklamniho
Casu. Z obrazku lze vycist, ze celkovy objem finan¢nich prostfedkli zadavateld reklamy
v roce 2011 klesl ve srovnani s predchazejicim rokem o celou &tvrtinu. Utlum reklamnich

aktivit pokrac¢oval i v roce 2012.

Vyse vynost z prodeje reklamniho ¢asu je ovlivnéna celosvétovou hospodarskou krizi.
ZhorSené ekonomické podminky jednoznaéné reflektuji finance vynaloZené v podobé
reklamnich investic. Pfi¢inou poklesu reklamnich investic v Ceské republice je prevazné

snaha firem o Gspory a optimalizaci nakladu.

v

Zakon ¢. 132/2010 Sb. o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a o zméné
nekterych zakont zavadi regulaci umisténi produktu (product placement) v televiznim

vysilani, ktery by mohl v budoucnu pfispét ke zvySeni vynosu z prodeje reklamniho Casu.

TV Nova jako lidr soukromého trhu, vyuziva PP ve svém celém potfadovém portfoliu.

Toto portfolio je rozdéleno do téchto kategorii: seridly, hobby potady, kulinafské show,
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reality show a zabavné porady zivotniho stylu. PP je nabizeno individualng, neexistuji vefejné

ceniky.
Cenik product placementi ve vybranych televiznich pofadech zndzornuje tabulka €. 6.

Tabulka €. 6: Prehled cen aktivniho a pasivniho PP ve vybranych televiznich poradech

Televizni porad Cena aktivniho PP / 1 dil Cena pasivniho PP / 1 dil
Ordinace v ruzové zahradé 500 000K¢ 250 000 K¢
Ulice 300 000 K¢& 150 000 K¢
Rady ptéka Loskutdka 150 000 K¢ -
Babicovy dobroty 100 000 K¢ -
Vymeéna manzelek 300 000 K¢ 150 000 K¢
Gympl s (r)u¢enimomezenym 120 000 K¢ 60 000 K¢

Zdroj: Rabenseifner, 2012, s. 31 - 33
Product placement se od svého uzdkonéni na Ceském televiznim trhu jiz etabloval.
Televiznimu kanalu TV Nova do jeho rozpoétu pfinesl za rok 2011 stovky miliont korun a

trend rustu piijmt z PP poroste nékolik desitek let. (Rabenseifner, 2012, s. 39)

3.5.2  Ostatni vynosové polozky

Ostatni, méné vynosové polozky, jako je predplatné za kabelovou televizi, prondjem
reklamniho prostoru na internetovych portalech a ostatni sluzby jsou znadzornény na obrazku

¢.9.
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Obrazek ¢. 9: Vyvoj ostatnich vynosovych polozek v letech 2009 — 2012 v tis. K¢
Zdroj: Vyrocni zpravy CET 21 spol. s.r.o. za rok 2010 — 2012

Z obrazku ¢. 9 je vidét nepatrny rast piijmi z pfedplatného za kabelovou televizi.
Sportovni stanici Nova Sport se v roce 2012 podatilo udrzet vedouci pozici mezi sportovnimi

placenymi programy. Na konci roku 2012 byl pocet piedplatiteli 1 665 789 doméacnosti.
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MTYV je hudebni televizni stanice s Sirokou programovou nabidkou pro mladé publikum, ktera

m¢éla 1,45 mil. predplatitelq.

Z obrazku ¢. 9 1ze vyc¢ist zvySovani piijmi z reklam zobrazované na internetu. O témét 50
% se v roce 2011 zvysily trzby z prodeje reklamniho prostoru na internetu, které se piiblizily
K hranici 80 mil. K¢&. Mezi nejvétsiho zadavatele patii obchodnik Internet Mall, ktery vyuziva
reklamnich prostor v celkové hodnoté téméef 30 miliontt K¢. Druhym nejvétsim zadavatelem
je spolecnost Student Agency s pfibliznou inzerci v hodnoté 18,2 milionu K¢&. Tieti misto

patii obchodnimu fetézci Lidlu, ktery umist'uje reklamu v hodnoté 11,8 milionu K¢.

Mezi ostatni sluzby jsou fazeny vydavatelské aktivity, provozovani internetovych portala a
videoportalu VOYO, prodej potadu, v kterych TN Nova hréla v roce 2012 vyznamnou roli.
Formou produkce, koprodukce nebo predkupem televiznich vysilacich prav umoznila
natoeni celé fady divacky atraktivnich snimki. Mezi tyto filmy patii pohadka Certova

nevésta, Roman pro muze ¢i Habermanniiv mlyn. (Vyro¢ni zprava CET 21 spol. s.r.0.,2009 -
2012).
3.5.3 Celkové trzby z jednotlivych zdroji prijmi CET 21 spol. s.r.o.

Celkové trzby z jednotlivych zdroju ptijmu v letech 2009 — 2012 jsou zndzornény na obr.
¢. 10.
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Obrazek ¢. 10: Celkové trzby CET 21 spol. s.r.o. v letech 2009 — 2012 v tis. K¢

Zdroj: Vyrocni zpravy CET 21 spol. s.r.o. za rok 2009 — 2012
Z obrazku ¢. 10 je patrné, ze celkové trzby maji kromé roku 2010 klesajici tendenci.
Jednim zmnoha divodi poklesu je utlum reklamnich aktivit, které byly zplsobeny

celosvétovou hospodatskou krizi. (Hadas, 2010, s. 11)
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Nejvyssich celkovych trzeb z jednotlivych zdrojt pfijma bylo dosazeno v roce 2010, které
byly vyméfeny castkou témér 7 mld. K& Reakei na hospodaiskou krizi byly pro tento
uvedeny rok snizeny cenikové sazby reklamy. Z divodu vyssi poptavky po vysilani reklamy
byly zvySeny reklamni ptijmy. (Mediaft, 2011)

Od roku 2011 je snahou CET 21 spol. s. r. 0. zvysit celkové trzby z jednotlivych zdroji
ptijmu. Postupné dochazi ke zméné rozlozeni reklamy ve vysilacim ¢ase. Dochézi k vymezeni
nového vysilacitho Casu, tzv. super primetime, tedy Casu od 19:30 do 21:30, ktery je
nejsledovanéjsi v ramci dne. V tomto ¢ase jsou reklamni bloky kratsi, ale zadavatelé reklamy

za n¢ plati vic. (Mediaguru,, 2012)

3.6 Radio Impuls

Radio Impuls je celoplo$nou rozhlasovou stanici, ktera vysila v Ceské republice od roku
1999. Drzitel licence Radia Impuls je LONDA spol. s.r.o, ktera ji byla udé€lena Radou pro
rozhlasové a televizni vysilani. Spole¢nost LONDA s.r.0. zahdjila pravidelny provoz Rédia
Impuls 24. tnora 1999, ¢imz navazala na provoz zaniknuvsiho Radia Alfa. (Moravec, 2000, s.
19) Radio Impuls hraje prevazné ¢eskou hudbu, poskytuje nejrychlejsi dopravni informace a

aktudlnim zpravodajstvim poméha posluchaciim v udrzovani v§eobecného piehledu.

Zdrojem ziskavani finan¢nich prosttedki jsou trzby za prodej vlastnich sluzeb. Do prodeje

sluzeb Radia Impuls je fazeno:

e {rzby z prodeje reklamniho prostoru;

e internetové bannery. (Vyro¢ni zprava LONDA spol. s.r.o., 2012)

Nasledujici podkapitoly jsou vénovany ptikladim prodeje reklamniho prostoru a
internetovym bannerim Radia Impuls a na zavér je znazornén souhrn celkovych zdroju

finan¢nich prostfedk Radia Impuls.

3.6.1 Trzby z prodeje reklamniho prostoru

Firmy nebo jednotlivci, kteti maji zdjem koupit reklamu v médiu, jsou inzerenti.
Rozhlasové reklama je tim vic zddand, ¢im ma radio vyssi poslechovost. Radio Impuls se
svymi prumérn¢ 1063 000 posluchaci denné¢ (Median, 2014) patii k nejposlouchané;si
celoplos$né rozhlasové stanici a tudiz jeho nabidka reklamniho prostoru je atraktivni. Reklama
se zprostiedkovava na zakladé ¢asti vysilaciho ¢asu, jehoz cena se odviji dle doby vysilaciho
danou stanici naladi co nejvice moznych posluchact. Na Radiu Impuls je prime time zhruba

vrozmezi 6.00 — 10.00 hod. Cas vyhrazeny reklamé v rozhlasovém vysilani na zakladé
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licence nesmi presdhnout 25 % denniho vysilaciho ¢asu. PouZivaji se 15ti az 30ti sekundové
reklamni spoty pohybujici se mezi 3000 — 6000 K¢. V roce 2011 byla nevyssi cena za 30ti
sekundovy reklamni spot na Radiu Impuls 27 500 K¢ a to ve vysilacim ¢ase od 7.00 do 12.00
hodin, tedy v ¢ase prime time. (Barta, 2009, s. 179)

Reklamniho prostor je prodavan v podob¢ sponzoringu, soutézi, rozhovort, rad nebo
Vv tématech dne. V nasledujicich dvou odstavcich jsou uvedeny ptiklady sponzoringt. Prehled
dalsich sponzoringt, véetné délek spoti, vysilacich €asli a cen jsou zndzornény v ptiloze B.

V podob¢ sponzoringu je reklama Zuiivy reportér AleS Rizicka. Kazdé rano se Ales

reportaznich vstupech. Délka vstupu je maximaln€ 2 minuty. Vstup je vysilan od pond¢li do

patku a to v ¢asech 6:40, 7:40, 8:40. Cena této reklamy ¢ini 96 000 K¢ bez DPH za 1 den.

Dal$i moznou reklamou Vv podob¢ sponzoringu je Doprava. Poslucha¢i Radia Impuls jsou
informovéani o situaci na problémovych usecich délnic a silnic 1. tfidy a o situaci na
hrani¢nich prechodech, ptfi¢emz obsah je dan jak informacemi ziskanymi od pfislusnych
instituci, tak aktivnim zapojenim samotnych fidi¢li. Znéni sponzorského vzkazu je
nasledujici: ,,Dopravu Vam pfinasi spolecnost...“. Délka sponzorského vzkazu je maximalné
10 sekund a je vysilan na konci dopravniho zpravodajstvi. Sponzorsky vzkaz je vysilan 17krat
denné od pondé¢li do nedgle. Celkovy pocet sponzorskych vzkazu je 49krat za tyden a celkova

Cena &ini 329 800 K& bez DPH. (Radio Impuls, 2014)

3.6.2 Internetové bannery

Radio Impuls nabizi tyto druhy banneri: Wide sky, Square 200 player, Square 300 - 2 a
Square 300 - 3.

Wide sky je neptehlédnutelny banner o rozmérech 300x600 pixeld, ktery je umistén na
hlavnim portalu. Square 200 player je banner o rozmérech 200x200 pixeld, ktery se otevie pfi
spusténi piehravace. Umisténi je mozné na vSech strankach Radia Impuls. Square 300 - 2 je
banner o rozmérech 300x250, ktery je umistén v pravém sloupci na vSech strankach mimo
hlavni portal Radia Impuls. Square 300 - 3 se nachdzi v levém sloupci na vSech strankach
mimo hlavni portdl Radia Impuls. Jeho velikost je 300x250. (Inzerce na webech Radia

Impuls, 2014) Ceny internetovych bannert jsou znazornény v tabulce €. 7.
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Tabulka €. 7: Piehled cen internetovych banneri na webovych strankach Radia Impuls

Formét Cena / tyden
Square 200 player 41 000 K¢
Square 300 — 2 24 000 K¢
Square 300 — 3 23 000 K¢
Wide sky 62 000 K¢

Zdroj: Inzerce na webech Radia Impuls, 2014

Pocet uzivatelll internetu se stale zvySuje. Zvysuje se objem investovanych financnich
prostiedkli do internetové reklamy nez do reklamy v radiich. Radio Impuls, jako
nejposlouchanéj§i rozhlasova stanice, se snazi modernizovat internetové stranky
www.impuls.cz, pro umistovani co nejvétsiho poctu internetovych bannert, které oslovi co

nejvetsi pocet uzivateli.
3.6.3  Celkové trzby z jednotlivych zdroji prijmi LONDY spol. s.r.o.

Souhrn finan¢nich prostfedkli z prodeje reklamniho casu, ktery je soucasti vysilaného
programu a doplitkkové sluzby, jako jsou reklamni bannery umisténé na internetovych

strankach www.impuls.cz., jsou zndzornény na obr. ¢. 11.
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Obrazek ¢. 11: Celkové trzby LONDA spol. s.r.o. v letech 2009 — 2012 v tis. K¢
Zdroj: Vyrocni zpravy LONDA spol. s.r.0. za rok 2009 — 2012

Z obrazku ¢. 11 vyplyva, ze celkové trzby maji klesajici tendenci. Ve srovnéni roku 2012
s rokem 2008, tj. se zacinajici hospodaiskou recesi, doslo k poklesu trzeb o vic nez tfetinu.

V roce 2008 dosahovaly témét 360 mil. K¢. Trzby v roce 2012 meziro¢né klesly o 70 mil. na
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241 mil. K¢. Jak uz bylo fe¢eno v podkapitole 3.4.2, hlavni pfi¢inou poklesu celkovych trzeb
je vliv celosvétové hospodaiské krize, kdy je snaha Ceskych firem o Uspory a optimalizaci

nakladu.
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ZAVER
Hlavnim cilem prace byla identifikace a analyza zdroji financovani vybranych

vefejnopravnich a soukromopravnich médii v Ceské republice.

Prvni kapitola se vénovala zdkladnim pojmim spojenych s masovymi médii, které jsou
dalezité¢ pro porozumeéni nasledujicich kapitol zabyvajicich se charakteristikou masmédii a

zpusoby jejich financovani.

Ve druh¢ kapitole byl popsan vznik, vyvoj, rozvoj a zdkladni rozdéleni médii podle ucinki
na smysly clovéka, technického kritéria a podle typu vlastnictvi na vefejnopravni a
soukromopravni, které jsou na konci kapitoly teoreticky vymezeny. Hlavni charakteristikou
je, ze vefejnopravni masmédia jsou spojovana Stzv. vefejnou sluzbou, oproti tomu u

soukromopravnich médii neni ¢elem zajem spolecnosti, ale tvorba zisku.

V posledni tfeti kapitole byly analyzovany zdroje pfijmi z vefejnopravnich a
soukromopravnich médii. Financovani vefejnopravnich médii je zaloZzeno na tzv.
vicezdrojovém systému. CoZ znamena, Ze neni zcela zavisla na jediném zdroji financovani
své ¢innosti.

V oblasti zdrojii financovani bylo zjiSténo, ze pfevaznou vétSinu piijma vetejnopravnich
médii tvoifi pfijmy z koncesionafskych poplatki. Bylo zjisténo, Ze televizni a rozhlasové
poplatky v Ceské republice patii v Evropé k nejniz$im. Nabizi se otazka, zda by bylo mozné
zvysit pfijem vefejnopravnich médii zvySenim koncesionaiskych poplatkd. Autorka se
domniva, Ze zvySeni sazby koncesionatfskych poplatkti neni piipustné. Koncesionaiské
poplatky jsou svym zpisobem dani. Vysledkem tedy ¢asto byva neochota vlady a parlamentu
zvysit tyto poplatky, protoze je to politicky nepopularni. Dal$im diivodem pro¢ nezvySovat
poplatky je dle autorky prace vliv na vlastni inovace vedouci k efektivnosti a hospodarnosti
¢innosti provozovateli. Vzhledem Kk tomu, Ze nejsou vefejnopravni média financovana
z vefejnych rozpocti, lze predpokladat zajisténi jejich objektivnosti, kvality a rozmanitosti
programu.

Mezi dal$i zdroje pfijmi, které byly analyzovany, patii vynosy z vysilani reklamy,
teletextu a teleshoppingu, dale vynosy z vysilani sponzorovanych potadi, sponzoringu nebo
z prodeje sluzeb, prav a zvyroby pofadi. Jednd se o okrajové, méné dulezité zdroje
financovani vetejnopravnich médii, nebot’ vynosy z téchto uvedenych zdrojii jsou nizké.

Na zékladé ziskanych dat z vyro¢nich zprdv vefejnopravnich médii bylo zjiSténo, Ze

sniZovani poctu evidovanych rozhlasovych a televiznich poplatniki, pomérné nizkd sazba
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rozhlasového poplatku v porovnani k jinym evropskym zemim a jeho neménnost 10 let, miize
v dalSich letech pfedstavovat podstatné snizeni zdrojli financovani, a proto je nutné piistoupit
k Gspornym opatienim, hledat dal$i zdroje svého financovani, jako jsou piijmy z prodeje
zbozi prostfednictvim e-shopu umisténého na webovych strankach, vydavani dalSich
medialnich produktt, napt. vydavatelské cCinnosti ve formé knih a DVD nebo zvySeni
potencialu inzertnich p¥{jmi. Piijmy lze zvysit i tim, e CT nabidne reklamnim spoleénostem

umisténi reklamnich banerti na svych webovych strankéch, ptipadné Facebooku.

Ze zjisténych faktl z vyrocnich zprav Soukromopravnich médii vyplyva, ze jsou
financovana predevS§im z vysilani reklamy prostfednictvim prodeje tiskové plochy ¢i
vysilaciho Casu inzerentim. Obecné plati, ze produkci komerénich médii je snaha zaujmout
inzerty pro umistovani reklamy. Cim mensi sledovanost, tim je cena reklamniho spotu pii
stejném reklamnim Case nizs§i a opaéné. Avsak bylo zjisténo, Zze vySe vynosu z prodeje
reklamniho Casu je ovlivnéna celosvétovou hospodatskou krizi. Reakei na hospodaiskou krizi

byly spole¢nosti CET 21 spol. s.r.o. pro rok 2010 snizeny cenikové sazby reklamy.

Dal$im zdrojem pfijmti soukromopravnich médii je pronajem vlastnich kapacit, prodej
produktl souvisejici s existenci daného média ¢i ziskani vysilacich prav k ZOH v So¢i pro
rok 2014 a LOH v Riu pro rok 2016, které mohou do budoucnosti zvysit vysi vynosu. Je to

poprvé, kdy na uzemi Ceské republiky komeréni televize ziskala vysilaci prava k OH.

Dalsi moznosti financovani soukromopravnich a vetejnopravnich médii je jiz zminovany
stoupajici trend po product placementu, ktery by spole¢nost méla byt do budoucna schopna
vyuzit v rozsifeném portfoliu zajimavych poradi.. Product placement pfinasi vyhody na strané
masmédii i zadavatele. Na stran¢ masového média by mélo dochazet k optimalizaci nakladt
daného potfadu. Bez financi ziskané product placementem by nemohla vzniknout vétSina
¢eskych filmi. Vyhoda na stran¢ zadavateld reklamy je v cené, kdy za reklamni spot zaplati

2-3 mil. K¢, oproti tomu product placement stoji statisice.
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Priloha A

Ptehled zakladnich televiznich Ceskych stanic:

STANICE LICENCE
CTl1 Vysilatel ze zdkona (bez licence)
CT2 Vysilatel ze zakona (bez licence)
CT24 Vysilatel ze zdkona (bez licence)
CT4 Sport Vysilatel ze zakona (bez licence)
Prima Family FTV Prima, s.r.o.
Prima COOL FTV Prima, s.r.o.
Prima Love FTV Prima, s.r.o.
Prima ZOOM FTV Prima, s.r.o.
TV Barrandov Barrandov Televizni studio a.s.
TV Pohoda TP Pohoda, s.r.0.
TV Nova CET 21, s.r.o.
Nova Cinema CET 21, s.r.o.
Fanda CET 21, s.r.o.
Smichov CET 21, s.r.o.
Telka CET 21, s.r.o.
TV O¢ko Stanice O, a.s.

Zdroj: Radiotv, 2014

Ptehled celoplosnych radiovych stanic:

STANICE LICENCE
BBB World Service BBC Radiocom, s.r.0.
CRo Radiozurnal Vysilatel ze zakona (bez licence)
CRo Praha Vysilatel ze zdkona (bez licence)
CRo Vltava Vysilatel ze zdkona (bez licence)
CRo Radio Praha Vysilatel ze zakona (bez licence)
CRo D-dur Vysilatel ze zdkona (bez licence)
CRo Radio Wave Vysilatel ze zakona (bez licence)
Frekvence 1 Frekvence 1, a.s.
Radio Impuls Londa, s.r.o.

Zdroj: Radiotv, 2014



Priloha B

Pichled variant sponzoringti na Radiu Impuls:

SPONZORING DELKA VYSILANI POCET CENA
VYSILANI /
TYD.

Casomira (varianta A) | 10sec. | I tyden/PO-PA, 50x 253 000 K&
10x denné

Casomira (varianta B) 10 sec. 1 tyden/PO-NE, 9x 63X 299 300 K¢
denné

Doprava (varianta A) 10 sec. 1 tyden/PO-PA, 8x 40X 238 500 K¢
denné

Doprava (varianta B) 10 sec. 1 tyden/PO-NE, 7x 49X 329 800 K¢
denné

Doprava (varianta C) 10 sec. | I tyden/PO-PA, 75x 455 900 K¢
15x denn¢

Pocasi (varianta A) 10 sec. 1 tyden/PO-NE, 7x 49X 265 300 K¢
denné

Pocasi (varianta B) 10 sec. | 1tyden/PO-PA, 7x 35x 190 400 K¢
denné

Téma dne 10sec. | I tyden/PO-PA, 7x 35x 180 000 K&
denné

Ranni vysilani 10 sec. | I tyden/PO-PA, 7x 35x 210 000 K&
denné

Dopoledni Impuls 10 sec. 1 tyden/PO-PA, 6x 30x 150 500 K¢
denné

Fanda a jeho ¢eska 10 sec. 1 tyden/PO-PA, 4x 20x 106 000 K¢

banda denné

Cestovani s Jifim 10 sec. 1 tyden/PO-NE, 2x 14x 102 500 K¢

Kolbabou denn¢

Mas pravdu, Milacku! 10 sec. 1 tyden/PO-PA, 2x 10x 73 000 K¢
denné

Tajemstvi uspéchu 10sec. | 1tyden/PO+NE, 3x SX 30 900 K¢
denné v PO, 2x
denné v NE

Cesky vylet 10sec. | 1den/SO, 2x denné 2X 28 400 K¢&

Zdravi 10sec. | 1den/NE, 2x denn¢ 2X 20 700 K¢

Hrnec¢ku var 10 sec. 1 den/NE, 2x denné 2X 27 300 K¢

Mame Cesko Raaaadi 10 sec. 1 vikend/SO-NE, 4x 39 300 K¢
2 x denné

Hur444 na Slovensko 10 sec. 1 den/SO, 2x denné 2X 29 100 K&

Bud’te fit s Petrem 10sec. | 1 vikend/SO-NE, 4x 30 000 K¢

Havlickem 2x denné

SMS vikend Téma 10sec. |1 den/SO-NE, 10x 69 900 K¢

dne 10x denné

Zdroj: Radio \mpuls, 2014



Priloha C

Nejvydavanéjsi zpravodajska témata v letech 2007 — 2012:

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Zdravotnicka V_Olby Zemétireseni
reforma prezidenta v na Haiti
USA
Pad
Umisténi olského _ ,
amerického radaru Umrti I\)/laidniho Ul.nm Letl.l.l .
na ¢eském uzemi | Predsednictvi | Michaela letadla u pregldenta olympijské
- Vaclava hry v
Ceské Jacksona Smolenska Havla Londvne
Navitéva republiky y
amerického v Radé EU Zavaleni
prezidenta George chilskych
W. Bushe v Ceské horniki

republice

Zdroj: Vyrocni zpravy CTK 2007 - 2012, 2014




