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Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznacte:

Pripominky a otazky k obhajobé:

Autorka v teoretické Casti vyvazené priblizuje vSechny aspekty sledované problematiky,
ovSem lze ji vytknout rozsahlejsi tseky volnych citaci od jednotlivych autort (i nékolik
odstavct po sob€), na druhou stranu je tieba ocenit vEétsi mnozstvi zdrojt, ze kterych Cerpala.
DalSim kladem je velké mnozstvi informaci o preferencich spotiebiteld, které autorka ziskala
vlastnim dotaznikovym Setfenim, ale opét na druhou stranu vysledna marketingovéa strategie,
kterd méla byt postavena na zéklad¢ tohoto Setfeni, je pomérné obecna.

Oponent prace poklada nésledujici otazky:

1. Jakym zplsobem jste stanovila, vzhledem ke zvolené cilové skuping, potiebnou

velikost vzorku respondentt. Zda se Vam pocet respondentd dostacujici?

2. Zotazky ¢. 23 vptiloze A nevyplyva, ze kterych fastfoodl respondent vybira ten
nejméné oblibeny, protoZe neni zfejmé, které z nich jiz navstivil a které ne. Jak byste
vyfesila tento problém? Resp. jak byste modifikovala dotaznik?

Prace je - neni doporucena k obhajobé (nehodici se Skrtnéte)
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