Hodnoceni bakalarské prace

1. Identifika¢ni udaje

Néazev prace: Internetovy marketing
Autor prace: Tomas Sykora
Vedouci prace: Ing. Miloslava Kasparova, Ph.D.

2. Cil prace a jeho naplnéni

Cilem prace bylo provést komparaci vybranych webovych stranek firem z pohledu internetového
marketingu. V tomto smyslu splnil autor pozadavky kladené zadanim.

3. Obsahové zpracovani

Bakalaiska prace je rozdélena do Sesti kapitol. V prvni kapitole se autor mimo jiné zabyva historii
internetového marketingu. Druha kapitola je vénovana spravnému vytvafeni www stranek. Nové
trendy marketingu a formy reklamy na internetu jsou obsahem kapitoly tieti a ¢tvrté. Hodnoceni
vybranych internetovych obchodd na zakladé autorem definovanych kritérii je uvedeno v kapitole
paté. Autoruv piinos lze spatfit jak v komparaci vybranych internetovych obchodii na zakladé
navrzenych kritérii, tak v kapitole Sesté, kde se autor zabyva vlastnimi doporucenimi z hlediska
marketingu pro sledované firmy.

4. Formalni naleZitosti a iprava

Bakalatfska prace je zpracovana pichledné a srozumitelné. Je doplnéna 3 tabulkami, 10 obrazky
a 1 prilohou. V predkladané bakalaiské praci Ize autorovi vytknout drobné formalni nedostatky.

5. PFipominky

Student k vypracovani bakalafské prace pristupoval zodpovédné, pracoval prib&zné a vyuZival
pravidelnych konzultaci k bakalatské praci.

Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim ji znamkou vyborné.

Pardubice, 24. kvétna 2014 Ing. Miloslava Kasparova, Ph.D.



