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Teoretickd €ast prace je zamétfena na rozSifeny marketingovy mix sluzeb. Tim autorka prace
vytvaii zéklad pro praktickou &ast, v niz popisuje ¢innost Ceské abilympijské asociace. o. s.
Jedinou analyzou je analyza SWOT, kter4 je zpracovana véetné komparacni matice. Na
zékladé této analyzy a dalSich podkladii autorka navrhuje strategicky ptistup pro zkoumanou
spolec¢nost. Soucasti prace je navrh dotazniku, ktery miize spolecnost vyuzit.

Pripominky a otazky k obhajobé:

1. Autorka v ramci komunikace navrhuje vyuZzivat pfedev§im neplacené formy (s. 80).
Jaké dalsi konkrétni moznosti mize zkoumana spole¢nost vyuzit v ramci Public
relations?

2. Jaké nélezitosti by mél obsahovat PR ¢lanek?

Prace je doporucena k obhajobé
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