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V Pardubicich 11.6.2014

Ing. Helena Beckova, Ph.D.

Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:
1. Jakou roli v marketingové komunikaci destinace prostfednictvim socialnich siti hraji mobilni technologie?

2. Jak by bylo mozné vyuzit v marketingové komunikaci destinace sociaini sit Pinterest?

Poznamky: 100 - 91 bodu = vyborné 70 - 61 bodl = velmi dobfe minus
90 - 81 bodll = vyborné minus 60 - 51 bod(l = dobfe
80 - 71 bodl = velmi dobfe 50 - 0 bodl = nevyhovél



