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Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznacte:

Pripominky a otazky k obhajobé:

Autorka prace spravnym zplsobem vyuZila k analyzovani prostfedi firmy analyzu PEST a
Portertiv model péti sil. Velmi podrobné provedla finan¢ni analyzu a analyzu vnitinich zdroji.
Nasledn¢ ziskané tidaje zpracovala do SWOT analyzy. Zde bylo chybné zatazeno nékolik

polozek vnitiniho prostiedi mezi ,,ptilezitosti®. Jedna se o: ,,

rozsifeni pie

v r

dmétu podnikani,

ziskani vétsiho obchodniho podilu, vlastni vyroba produktl, vyvoj a vyroba vlastnich
produkta, vlastni doprava, zaméstnani vétsiho poctu zaméstnanct s. 85.
U analyzy SWOT chybi jeji komparacni ¢ast mapujici moznosti S-O,W-O a S-T, W-T

strategie.

Otéazky oponenta:

1. Autorka by mohla seznadmit komisi se strategiemi, které vychdzi z komparac¢ni ¢asti

SWOT analyzy.




2. Pro navrh marketingové strategie je dilezita znalost zakaznika. K ¢emu souzi tato
analyza, jakymi zplisoby lze zdkazniky analyzovat. Jaké dopady tato analyza mize
mit pro stanoveni segmentacni strategie?
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