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1. Identifika¢ni udaje
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Vedouci prace: Ing. Miloslava Kasparova, Ph.D.

2. Cil diplomové prace a jeho naplnéni

Cilem diplomové prace bylo provést komparaci on-line marketingovych sluzeb vybranych firem
véetné vyhodnoceni dosazenych vysledkt. Na zakladé uvedeného lze konstatovat, ze autorka splnila
pozadavky kladené zadanim.

3. Obsahové zpracovani

Diplomova prace je rozdé€lena do péti kapitol. V prvni kapitole se autorka mimo jiné vénuje vymezeni
zakladnich pojmu vcetné srovnani Internetu s tradicnimi médii. Soucasné moznosti uplatnéni
Internetu v marketingu jsou obsahem Kkapitoly druhé. V nasledujici kapitole se autorka zabyva
marketingovymi on-line sluzbami, jejich popisem, vyhodami a nevyhodami, které uvadi
do piehlednych tabulek. Soucasti této kapitoly je i1 vlastni navrh obecného modelu fungovani
marketingovych on-line sluzeb. Kapitola ¢tvrta je vénovana webové analytice. Autorka se zamétuje
na zakladni pojmy uvedené analytiky, nastroje a zakladni typy analyz. Vénuje se také klicovym
ukazatelim vykonnosti a zakladnim metoddm méfeni u nastroji webové analytiky.  Vlastni
komparace marketingovych on-line sluzeb autorkou zvolenych firem je obsahem kapitoly paté, ktera
obsahuje také navrhy a doporuceni vyplyvajici z provedenych analyz.

4. Formalni naleZitosti a iprava

Piedlozena diplomova prace 0 rozsahu 94 stran je zpracovana piehledné a srozumitelné. Je doplnéna
7 obrazky, 12 tabulkami, 13 grafy a 1 p¥ilohou.

5. Piipominky

Pii zpracovani diplomové prace studentka pracovala prubézné, samostatné a vyuzivala konzultaci
k diplomové praci.

Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim ji znamkou vyborné.
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