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Potadavky vyplyvajici ze zadéni price ,Komunika&ni mix vyrobniho podniku” diplomantka
spinila.

V tvodu v prvnich 2 kapitolach se zabyvé teorii a zakladnimi pojmy v marketingu. V dalich
kapitoldch navazuje praktickymi poznatky: sezndmeni s vyrobnim podnikem, analyza
externtho a interniho prostfedi, rozbor marketingové strategie a taktiky podniku, analyza
komunikatniho mixu a na zavér nastifiuje moZné navrhy pro Zlepseni.

Metody, které diplomantka poutila, tj. kompilace zliteratury, analyzy a doporuteni,
hodnotim jako spravné.

Préce je logicky &lendnd na teoretickou a praktickou &ast a je bohaté dopinéna obrazovymi
pfilohami.

V prvnich 2 kapitoléch seznamuje Ztensfe s teorii a se zakladnimi pojmy v marketingu. Na
teorii navazuje predstaveni firmy, jejl historie a sortiment. Nasleduje analyza marketingové
strategie a taktiky podniku a podrobny rozbor vyuZivanych komunikacnich nastrojll, Na
z4vér diplomantka zafadila navrhy na zmény v komunikacnim mixu.

Prace je pfiméfené obsahla, zamé&fena na cilové sd&leni, nezaté2uje nepodstatnou teorii.
PFevaiuji praktické poznatky a obohacujicl namety.

Pro praxi je pfinosem podrobny rozbor vn&jiich a vnitfnich vlivd spoienosti a rozbor jejf
marketingové {innosti. Nejvétsi pfinos spatfuji v posledni 6. kapitole, zabyvajici se navrhy
zmén komunikaénfho mixu.

Pro svou praci pouzila diplomantka adekvatni literdrnf zdroje, polinaje literaturou
svétovych marketingovych odborniki pfes prace feské provenience a podnikové materidly.
Kladn& rovné? hodnotim orientaci v informaénich zdrojich na elektronické siti. Citaci vyuZivéd
smysluplné v souladu s obsahem.

Prace po formaélni strance vyhovuje standardu, jazykovd Uroveii sv&dii o bezchybném
zviddnuti matefského jazyka.

Praci hodnotim jako vybornou a doporutuji k obhajobé.



Otézky k obhajobé:

e

- Co pati do komunikagnfho mixu B2B a jak ho rozsifit v daném vyrobnim podniku
- Jak obohatit podnikovou identitu obecné a u daného podniku
- Personalizace maskota a moZna kontraproduktivita
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