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Marketingova komunikace jako nastroj pro zvySeni konkurenceschopnosti firmy
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V posudku, prosim, uved'te a zhodnotte slovem:

s Zadani prace:

Zadani prace bylo splngno. Téma piedloZené Diplomové prace je velice aktualni v soucasné dobé, kdy
se hotely potykaji s dozvuky ekonomické krize a nésledné recese je vice nez vhodnym voditkem pro
vedeni hotelov§ch spolegnosti, ale i pro jednotlivé hotely jako v pfipadé zkoumaného hotelu Parkhotel
v Plzni.

s Spravnost postupu feSeni a pouZitych metod:

Studentka vhodné vyuzila metodiku pro vypracovani Diplomové prace: Marketingova analyza
zkoumaného hotelu, marketingova analyza konkurence, dotaznikové Setfeni a cilové rozhovory byly
spravn& zvoleny pro zjisténi objektivity a reality pfedmé&tného zkoumaného hotelu a v neposledni fadeé,
tak mohla navrhnout vhodna doporudeni ke zvyseni konkurenceschopnosti zkoumaného hotelu.

» Zhodnoceni prace jako celku:

Ptedlozenou Diplomovou praci hodnotim velice kladng. Je vidét, Ze se studentka dobfe orientuje ve
zkoumané problematice ,,Marketingovych komunikaci®. PfedloZena analyza hotelu PARKHOTEL
Plzefi je zajimavé a presn& vystihujici problematiku tohoto regionu. Jedinym, trochu negativnim
faktem je to, Ze by si ptedloZena Diplomova prace zaslouZila porovnéni vicero hotelovych zafizeni

v Plzni a tim by prace ziskala je3té na v&t§{ ,,vize®, coZ, ale predloZené Diplomové praci neubira na
kvalité. Hotelovy boom po roce 1989 se ,,neukogirované fitil“ nezndmo kam a nyni téméf po téméf 24
letech se hotelovy priimysl nachazi v recesi a pravé celkové porovnani hotelového primyslu v Plzni,
by bylo velice pfinosné. Pokud studentka bude uvaZovat o studiu Ph.D., doporucuji se zamé&fit na tuto
problematiku,



= Pfinos price i
Predlozena Diplomovi prace je ptinosné pro praxi i obor hotelnictvia v neposledni fadé jako voditko
spravné orientace a vyuziti marketingovych komunikaci.

Studentka vyuZila pro vypracovéni pfedloZené Diplomové prace vhodné predlozenou odbornou
literaturu doméci, ktera je vhodné doplnéna o literaturu zahranini.

= Formalnia j
Formalnimu zpracovéni ani jazykové tirovni pfedloZené Diplomové prace nelze nic podstatného

vytknout.

= Doporudeni (nedoporudeni) obhajoby:

Ptedlozenou Diplomovou praci doporu¢uji k obhajobé

= Klasifikaci slovem (vyborng — velmi dobfe — dobfe — nevyhovél):

Pfedlozenou Diplomovou praci hodnotim: Vyborné

» Otézky k obhajobé (jednu aZ tii):

1) Jakych dalsich marketingovych prostiedkil by studentka vyuzila pro ziskani novych klienti
(hostil) pfedmétného hotelu PARKHOTEL. v Plzni.

2) Jakym jinym zpisobem mézZe hotelovy manager zajistit dostate&ny ,,pfiliv klientd pro
kongresové hotely.

3) Je studentce znamo, jaka je spolupréace a podpora Plzefiského kraje smérem k hotelovému
pramysiu (hotelnictvi) pravé v pfedmétném regionu? Je dostatujici anebo se Plzeiisky kraj

malo angaZuje v propagaci?
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