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Práce se zaměřuje na vzájemný vztah komunikace a konkurenceschopnosti  ve vybraném podniku, 
hodnotí, zda efektivní marketingová komunikace může přispět ke zvýšení jeho konkurenceschopnosti. 
Připomínky a otázky k obhajobě 

1. Na straně 55 jste vypracovala SWOT analýzu Parkhotelu, kde jste zjistila silné a slabé stránky a 
příležitosti a ohrožení tohoto hotelu. Jaký typ strategie byste hotelu na základě provedené SWOT 
analýzy doporučila (např. konfrontace, vyhýbání,  apod.)  

2. Na který z nástrojů komunikačního mixu by se měl hotel s ohledem na konkurenceschopnost 
zejména zaměřit a proč? 

Práce  je doporučena k obhajobě. 
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