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Téma prace MRKETINGOVY MIX A JEHO VYUZITI V LAZENSKEM CESTOVNIM
RUCHU NA PRIKLADU VYBRANE LAZE NSKE DESTINACE

Cil prace Cilem prace je postihnout aktualni problematiku ketingového

mixu v lazéiském cestovnim ruchu a nafikladu konkrétni
lazerské destinace analyzovat jeho konkrétni podolgetny
vlastniho Sékni a z toho plynoucich novych natrr& dopordeni.

Vedouci bakalé&ké prace RNDr. Sarka Brychtovéa, Ph.D.
naroénost tématu na Urovei
nadpiimérna pamerna podpiimérna

teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kriteria hodnoceni prace Urovei

nadpiimérna | pfaimérna podpitmérna nelze hodnotit
stupe splreni cile prace X
samostatnostipzpracovani tématu X
logicka stavba prace X
prace geskou literaturou detrg citaci X
prace se zahrahii literaturou vetns citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupei realizovatelnostieSeni X
formalni Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka arové X
naroky BP na podkladové materialy, vysoké ptmérné nizsi nejsou
konzultace, pizkumy ... X
pouZziti analyz, matem. statistickych a jinych | ve velké mie gimérené Casténé absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost narétt, navrhi a dopordeni ve WtSi mie gasténa nizsi nevyuZzitelnost
k reSeni problému X
obsah a relevantnostilph v textuci pfil. vysoce funkni funkeni mérg funkéni neuspokojivé
¢asti BP (tabulky, grafy, progty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek azaa | X |

Pripominky a otdzky k obhajohg:

Predkladana bakatgéka prace ma 57 stran textu, 2 strany literat@ryprilohy a dalSi
doprovodny material. Prace se, krivodu a zaru, sklada z nasledujicich hlavnich kapitol:
Teoretické aspekty la#ského cestovniho ruchu, Marketingovy mi€eské laza a lazestvi,
Marketingovy mix v lazastvi a moznosti jeho vyuZiti vtomto aflvi cestovniho ruchu,

Marketingovy vyzkum ve vybrané lazeké destinaci.



Cela prace je poctivym zpracovanim daného tématteeretickych pasazich se autorka snazi
postihnout ¥tSinu relevantnich témat a pajikteré dané téma obsahuje a na které autorka mavaz
v dalSich praktickycltastech prace. Teoretické aspekty jsou popsanynstrale vystizg na urovni
odpovidajici typu studie; autorka se drzi tématwtetné nezabedava do nepodstatnycléci a
pripravuje tak dobry vstup do konkrétni problematlkyaiské destinace a jejiho marketingového
mixu.

Luhatovicich a pokréuje dotaznikovym S&nim v této destinaci. Tutast povazuji za &kejnicast
predkladané bakaiéké prace. S#ni se dastnilo 202 respondenta to je jiz dostaté mnozstvi
materiélu pro relevantni z&y. Autorka ve vyzkumu prokazala schopnost prataény komunikace

i vlastni invence a i vlastni zpracovani dotaznikogggkné Urovni — grafika je jednotna éebledna.
Snad jen d¥ vytky: za chybu povaZuji absenci vlastnih@minnevyplréného dotazniku vifloze, coz
jsem povazovala za santegmé a mrzi & Ze se v filoze dotaznik neobjevuje...; a dale bych
hypotézu 3 volila s aktu&ljgim nazvem wellness pobyty, coz by, dle mého ngdepe vystihovalo
souasné trendy.

Celko¥ konstatuji, Ze se autorka zhostila svého Ukolunvaelokre, jeji prace je vhodn
provazana, logickyazena, s vlastnim hodnotnymigetim a celko¥ zpracovana naggné drovni se
v8emi nalezitostmi kladenymi na tento typ prace.

Z vySe uvedenych iyodi doporéuji predkladanou bakaiékou praci posluclkiay Pavly
Borovickové k obhajob, zmiiované vytky nepovaZzuji za tak podstatné, aby gnidlidsifikaci a
navrhuji tedy jeji hodnoceni j&Sstuprgm vyborre.

Otazky k obhajob:

« Jaké nové trendy nachazime v oblasti marketingowéiko |azéstvi Ceské republiky

sowasnosti?

» Lé&zeistvi prozivalo v minulych letech velky vzestup, \aposledni dob se vlivem
uspornych opdeni ocitarada zd&izeni ve slozZité situaci. Jak na ni, dle VaSeho

nazoru, reaguje marketingovy mixeSené lazeské destinaci?

Prace je dopordena k obhajol®.
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