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Zvoleng téma prace ma potencial rozvijet teoreticky aparat oboru komunitni prace, nicméng vnimam,
Ze takto pojaté téma nelze vramci bakaldfské prace uchopit dostate¢né do hloubky. Cil prace je
stanoven ponékud rozkolisané, pfesto se ho podaiilo alespon &asteéné naplinit. V teoretické &asti jsou
nejprve rozpracovany vdechny Kli¢ové pojmy a uvedena teoretickd vychodiska odpovidaji stavu
soutasného poznanl i stupni studia. Studentka vyuziva adekvaini odborné prameny, které viak zcela
nekriticky pfijima, aniz by je reflektovala & analyzovala. Je vibec obtizné najit néjaky viastni text
autorky, a tak teoreticka Cast piedstavuje pfedevSim kompilaci vybranych teoretickych postulati
z odborné literatury. Autorka prace se opira predevsim o poznatky z oblasti marketingu a zamé&fuje se
na psychologické plsobeni reklamy. Za kliovou povaZuji pfedevsim kap. 1.4.3., ktera pfedstavuje
vychodisko pro viastni vyzkum (zejm. formulaci hypotéz), protoZe se v ni autorce podafilo na zakladé
nedavnych vyzkumnych studii shromézdit poznatky zacilené na vztah reklamy a seniori. Autorka si
pro vyzkumnou Cast zvolila kvantitativnl vyzkumnou strategii, metodu dotazovani, techniku dotaznik.
Metodologie vyzkumu je v zékladnich obrysech popséna, trochu véak v praci postradam bliz$i popis
organizace a prubéhu vyzkumu s uvedenim &asové posloupnosti jednotlivych krokl a také n&jakou
reflexi etickych rizik vyzkumu. Studentka na druhou stranu prokazala dovednost zpracovani
statistického tfidéni prvniho i druhého stupné. Je &koda, Ze se vice nezaméfila na rozdily mezi
respondenty z mésta a z venkova a spokojila se s pouhym konstatovanim, Ze se jejich odpovédi
v nitem neliSi. Zavér obsahuje shrnutl pfedeviim vyzkumné ¢asti prace v porovnani s tvrzenimi
z odborné literatury, a navic je aktudlng vztaZeno k letos natotenému dokumentarnimu filmu Smejdi,
jehoZ shleédnuti autorka doporuéuje v8em seniorim jako uréitou prevenci pied riziky predvadécich
akcl.

Pokud jde o strukturu prace, odpovida sice zvyklostem, presto bych wvytkia uréitou torzovitost
teoreticke ¢asti a aZ pfehnane tfisténi textu na mnoho malych podkapitol, které ani nejsou o&islovany.
Po formalni strance nema prace dalsi vyrazné nedostatky a odpovida pozadavkim kladenym na
zavérednou kvalifikaéni praci. Praci doporuluii k obhajobé a s ohledem na vyse uvedené divody ji
navrhuji hodnotit znamkou velmi dobfe.

Doplnujici otazky:

Jak si vysvétlujete, Ze se odpovédi respondentli z mésta a z venkova v niGem neligily?

DokaZete domyslet jaka rizika plynou ztoho, Ze seniofi vtak vysoké mife akceptujl vedkeré
informace, které z reklam ziskaji?

Jak fze ve vztahu k hypotéze &. 1 inferpretovat dilci vysledek z Vaseho vyzkumu, kdy bylo 18%
respondentit donuceno Selfit penize kvili tomu, Ze si chtéli koupit néco z reklamy, a tato situace se u
nich opakovala vice neZ fikrat?
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