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ANOTACE

Tato bakalarska prace se zabyva riznymi aspekty mezindarodniho obchodu od vysvétleni
zakladnich principi této problematiky nezbytné nutnych k pochopeni této terminologie véetné
realizace zahranicniho obchodu na konkrétnim prikladeé s orientaci na import vyrobkii
z vybranych zemi Asie, a to z Thajska a Ciny, s ndslednou komparaci importnich podminek do
CR aV neposledni fadé je tato prace doplnéna autorovymi viastnimi navrhy a doporucenimi.
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TITLE

Importing products into the Czech Republic from Asia

ANNOTATION

This bachelor thesis deals with various aspects of international trade by explaining the basic
principles of this problem that are strictly necessary to the understanding of this terminology,
including the implementation of foreign trade on the specific example with a focus on import
of products from selected countries in Asia, namely from Thailand and China, followed by
comparisons of import conditions in the Czech Republic and finally, this bachelor thesis
includes the author's own suggestions and recommendations.
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International trade, market economy, Asian market, European Union, import, import
conditions, limited company
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Uvob

Mezinarodni obchod zaziva za poslednich dvacet let ohromny rozvoj, ktery je ovlivnén
predevsim globalizaci svétové ekonomiky spole¢né s vyuzivanim modernich technologii,
prevazné informacnich technologii a Vv posledni fad¢ téz svétovou krizi. At uz se jedna
o import, tedy o dovoz zbozi ¢i sluzeb ze zahrani¢i nebo o export, tedy o vyvoz zbozi ¢i
sluzeb do zahrani¢i tak ndm mezinarodni obchod vytvaii neustdle nové moznosti v podnikani

a nasledn¢ zvysuje svétovou konkurenci.

V dnesni dob¢ lze jiz castecné odpoveédet na otazku, zda je trvaly ekonomicky rist, ktery
s mezinarodnim obchodem souvisi ve vyspélych zemi (EU, USA, JAP) nepfetrzité udrzitelny
a zajist¢ je nutné se Vsoucasné dobé v této problematice zabyvat otazkou
konkurenceschopnosti EU zejména vici stathm BRIC a tim zvySovat ekonomicky prospéch

EU, potazmo CR.

Cilem bakalaiské prace je import vyrobkil z vybranych zemich Asie a to z Cinské lidové

republiky a z Thajského kralovstvi véetné uvedeni importnich podminek a doporuceni.

Bakalafska prace je rozdélena na Cast teoretickou a ¢ést praktickou. Teoreticka Cast se
zabyva ruznymi aspekty mezindrodniho obchodu jako jedné =z nejstarsi lidskych
ekonomickych aktivit véetné vymezeni pojmt a definic této terminologie. Prakticka cast
pojednéava predevsim o spolecnosti s ru¢enim omezenym Lorys, kterd se zabyva importem
hra¢ek a teakového nabytku do CR z vybranych zemi Asie, stanoveni rozdilnosti importnich

podminek, pfedstaveni vlastnich navrhti a doporuceni.

Prace vychazi z ekonomickych a historickych ukazatelti, zrtznych strategickych
dokument vlady CR a exekutivnich organit EU, informaci a doporuceni Hospodaiské

komory a v neposledni fad¢ z vysledka specifickych workshopt uspotadanych na toto téma.

K dané problematice bylo pfistupovano v souladu se zasadou komplexnosti, s ohledem na
vzajemné vnitini vztahy i $irSi vnéj$i souvislosti. Z tohoto ditvodu byly do pojednani zahrnuty
1 obecné politické, kulturni a etické faktory ovliviiujici bézny i1 obchodni Zivot v obou vyse

uvedenych asijskych regionech.
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1 VYMEZENIi ZAKLADNICH POJMU

1.1 Mezinarodni obchod

Obchod, obchodovani, sména jsou obecné znamé pojmy, které provazi obyvatelstvo
od vzniku civilizace az do soucasnosti. Jiz v pravéku lidé sménovali urcité véci, které jim
nalezely za jiné, kterym se jim naopak nedostavalo. Tento jev dnes nazyvdme barterovy
obchod. Avsak s vyvojem spolecnosti a se zvySujicimi se potiebami lidi, zejména s ohledem
na neefektivnost barterového obchodu, bylo nutné zavést prostfedek smény, ktery by umoznil
ziskat konkrétni zbozi, aniz by musely byt pfitomny oba sménované druhy zbozi na daném
misté a ¢ase. Timto prostiedkem se staly penize, ovSem ne v takové podob¢ jako je zname
dnes, ale v podobé musli, pruti, dobytka, atp. Postupem cCasu se jako penézni prostfedky
zaCaly pouzivat vzacné kovy, znichz se pozdé¢ji zacali razit mince, a S odstupem casu
nasledné zacala vznikat jejich papirova podoba, ktera méla za cil tyto t€zké kovové mince

nahradit.

Dnes je nejvyznamnéj$im obchodem mezinarodni obchod, neboli také zahrani¢ni obchod,
ktery lze obecné definovat jako lidskou cinnost hospodarského charakteru, ktera spociva
ve sméné zbozi, sluZzeb ¢i nehmotnych statkli, tedy prav, licenci, know-how za penézni

prostiedky nebo za jiné zbozi ¢i sluzby ptes hranice statl.

Mezinarodnim obchodem jak jiz bylo feceno, se rozumi obchod sahajici pfes hranice

jednoho statu, tedy obchod s jinym statem respektive s jeho subjekty.

Zahrani¢ni obchod pozitivné plsobi na vnitrostatni hospodafstvi zacastnénych statd,
je tedy vyjadienim mezindrodni kooperace a znamena propojeni narodnich ekonomik

do ekonomiky svétove.

1.1.1  Pficiny vzniku a rozvoje mezinarodniho obchodu

Mezi zékladni pfi¢iny vzniku a rozvoje mezinarodniho obchodu lze uvést zejména odlisné
vyrobni podminky. Riizné stity mohou mit pro vyrobu urc¢it¢ho zbozi rtizné podminky.
Existuje fada zemi, které musi bezpodmine¢né nékteré¢ druhy zbozi dovazet a nezbytné
dopliovat jimi vnitini trh, jelikoz t€émito komoditami samy nedisponuji, jedna se napft. o ropu,
diamanty, vzacné kovy, ovoce. Vyhoda spocivd ve specifickych klimatickych
¢1 geografickych podminkach nebo exkluzivnim nerostném bohatstvim. OdliSnost vyrobnich

podminek mitize souviset napiiklad i s kvalitou lidskych zdroji dané zemé ¢i zplisobem
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vyroby jako takové. V rGznych zemich je rtzné zbozi vyrdbéno s odliSnymi néklady.
Pti specializaci zemé s nizkymi ndklady na vyrobu urcitého zbozi dochazi pti vyrobé

ve velkém k usporam.

Dalsimi divody ovliviiujici rozvoj mezinarodniho obchodu je odlisny spotiebitelsky vkus,
kdy mize mit urCité zbozi své spotiebitele pouze v zahrani¢i, snizovani cen v dusledku
konkurence jednotlivych stati a srovnatelnost se svétovymi cenami a V neposledni fadé

obohaceni narodniho hospodarstvi o cizi kulturu, zvyky, trendy a tradice.
Funkce mezinarodniho obchodu

Mezinarodni obchod obsahuje zejména tii tyto funkce:

e Transformacéni - vychazi z pfemény hmotné skladby spolecenského produktu
pfed jeho uzitim, neboli transformuje strukturu domaci produkce na strukturu
zadouci z pohledu vyrobniho i obchodniho vyuziti v rdmci narodni ekonomiky.
Prioritou kazdého statu by meéla byt aktivni platebni bilance, tedy vyvoz by mél
prevySovat dovoz. Snahou kazdého statu je tedy vyvazet vyrobky a sluzby, které
obsahuji maximalni mnozstvi tvlirc¢i prace a dovazet pfedevsim stroje a zatizeni do
podnikil, vytvaret tak nova pracovni mista a zvySovat objem vyplacenych mezd.
Zahrani¢ni obchod tak muze pfispivat ke snizovani vyrobnich nakladd, k zvySovani

zamé&stnanosti a vV dusledku i podpofe rustu narodniho dichodu. [7, str. 92]

o Faktor ekonomického riustu — umoziuje zapojeni kazdého statu v disledku jeho
vyrobni specializace do mezinarodni d€lby prace, ¢imZ mu umoziuje rozsifit své
odbytové moZnosti, srovnani kvality vyrobkil na mezinarodnim trhu a produktivity
prace a zaroven umoziluje ndkup moderni technologie, coZ ma za nasledek

urychleni hospodatského rozvoje. [7, str. 28]

e Srovnani ucinnosti domaci ekonomiky se svétovou — stietavani ekonomik
narodnich stati na mezindrodnim trhu umoZiiuje objektivni srovnéni jejich
vyspélosti v oblasti urovné produktivity prace, cenové urovné, ristu HDP, kupni

sily, atd.

1.1.2  Formy, struktura a typy mezinarodniho obchodu

Moznosti, které jednotlivé podniky maji pfi vybéru variant vstupu na zahrani¢ni trh, jsou
vétSinou zavislé na jejich pfedchozich zkuSenostech a proto nejjednodussi formou vstupu na

zahrani¢ni trhy, kterou zacinaji obvykle rozvijet své mezinarodni aktivity c¢eské podniky,
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podnikatelé, ¢i firmy, jsou tradi¢ni vyvozni a dovozni operace. Existuji tedy tfi zakladni
formy mezinarodniho obchodu, kterymi se zabyvaji fyzické ¢i pravnické osoby pii vykonu

své ¢innosti a to import, export a reexport. [10, str. 15]

IMPORT - jednd se o dovoz vyrobkt, zbozi ¢i sluzeb (technologii, licenci, autorskych
prav) ze zahraniéi, které v tuzemské zemi spotiebitelé poptavaji pro uspokojeni svych potieb.
Nabyva podoby piimé ¢i nepiimé.

Piimy — poptavajici podnik, tedy tuzemsky odbératel nakupuje zbozi pfimo od

zahrani¢niho vyrobce.

Nepiimy - V této situaci tuzemsky odbératel (producent) nakupuje zahrani¢ni zbozi od

tuzemského zprostiedkovatele.

EXPORT - vyvoz hmotnych ¢i nehmotnych statkii z tuzemska do zahrani¢i. Lze ho
rozd¢lit taktéz na piimy a neptimy.
Piimy — tuzemsky producent (dodavatel) prodava statky zahrani¢nimu odbérateli. Jsou

tedy v pfimém kontaktu.

Neptimy — tuzemsky producent (dodavatel) neni v pfimém kontaktu se zahrani¢nim
odbératelem. Mezi tuzemského dodavatele a zahrani¢niho odbératele
vstupuje zprostiedkovatel, ktery nabizi tuzemské statky na zahrani¢nim

trhu.
REEXPORT - zahrnuje jak import, tak export. Jedna se o vyvoz zbozi a sluzeb, které
byly nejprve dovezeny. Hlavni vyhoda reexportu spociva vtom, ze zbozi miZze byt
dovezeno, zpracovdno a nasledné zpétné¢ vyvezeno, aniz by se stalo predmétem cla.
Reexport rozliSujeme téZ na piimy a neptimy.
Ptimy — reexportér nakoupi zboZi v zahrani¢i a nasledn€ ho vyveze do jiné zemé, kde
ho proda. ZboZi tudiz nevstupuje do zemé reexportéra.
Nepiimy — reexportér importuje zbozi do tuzemska, odkud ho nasledné exportuje do
zahrani¢i. Timto zplGsobem piekonédva reexportér politické bariéry mezi

zemi puvodu a zemi cilovou.
Struktura a typy mezinarodniho obchodu

Strukturu zahrani¢éniho obchodu rozliSujeme na teritoridlni (Gizemni) a komoditni

(zbozovou). Struktura mezinarodniho obchodu je tedy dana témito vlastnostmi: zemi, kam
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vyvoz sméfuje a odkud dovoz pochazi, v tomto piipad¢ se jedna o strukturu teritoridlni

a také druhem tohoto zbozi, tedy strukturou komoditni. [12, str. 57]

Typy mezinarodniho obchodu se rozlisuji podle poctu zemi, mezi kterymi obchod probiha.
Jedna se zejména o zahranicni obchod bilateralni, trilateralni a multilateralni. Jak uz sam
nazev téchto slov napovida, bilaterdlni jako dvojstranny, tedy vzajemny obchod mezi dvéma

zemémi, trilateralni neboli trojstranny a multilateralni, tedy mnohostranny. [12, str. 131]

113 Zahrani¢né obchodni politika a jeji nastroje

S mezinarodnim obchodem tuzce souvisi obchodni politiky statii. Jedné se o soubor zésad,
kterymi stat fidi obchodni styky se svymi zahrani¢nimi partnery a soucasné tak ovliviluje
objem a strukturu svého zahrani¢niho obchodu. Ukolem obchodni politiky je zajistovani
proporcionality a vzajemnosti stitu v ekonomickych vztazich se zahrani¢im, ovliviiovani
rozsahu exportu a importu zbozi, teritoridlni 1 komoditni struktury a vytvareni instituci pro
rozvoj hospodafskych vztahi se zahrani¢im. Vné&jSi obchodni politika statu tak vedle
ochranafského aspektu vici zahrani¢ni konkurenci vyrazné obsahuje i aspekt proexportni,

ktery stimuluje vyvoz domacich vyrobkill na zahrani¢ni trhy.

V zahrani¢nim obchodu se v ramci obchodni politiky rozliSuji dva ideové sméry, kterymi

se zahrani¢né obchodni politika mize ubirat, a to:

e Protekcionismus — tento smér spoc¢iva v takovych zasazich statu v mezinarodnim
obchod¢, které sméfuji jednak pasivné k ochrané vnitiniho trhu statu pred
zahrani¢ni konkurenci na bazi autonomni a smluvni (tarifni, netarifni opatfeni)
a dale k aktivni podpofe vlastnich produktt pfi jejich prosazovani na zahrani¢nim
trhu, za pomoci proexportnich nastroji. Pfiklady obchodni politiky a jednotlivych
nastrojui jsou uvedeny na obrazku 1. Obecné lze tento smér definovat jako ,,smeér
chranici domdci ekonomiku pred vnéjsimi vlivy V mezindrodné-obchodnich

vztazich. [7, str. 53]

e Liberalismus - synonymem volného obchodu. A jak tedy sdm nazev napovida,
jedna se o smér obchodni politiky, ktery spocivd v omezovani zasahii stitu do
ekonomiky a odstranovani prekdzek branicich volnému pohybu zbozi mezi staty,
tedy klasickych obchodnich bariér tarifniho i netarifniho charakteru. Konkurenci ze
zahrani¢i otevird vSechny sektory vnitiniho trhu a odstraiiuje podpory statu ve

vSech oblastech ekonomiky. [7, str. 46]
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Zpravidla plati, ze trzni ekonomiky vykazuji znaky obou ideovych sméri s riznym
pomérem zastoupeni. U vyspélych statl byvaji ekonomiky zaméteny liberdlné oproti méné

vyspélym, které byvaji zaméteny spise protekcionisticky.

Jak jiz bylo feceno, zahrani¢né obchodni politika se miize ubirat dvéma smeéry, a to cestou
protekcionismu ¢i liberalismu. Od téchto smért se odviji ndstroje umoziujici prosadit zdmeéry
statu dotykajici se obchodnich vztahii v zahrani¢nim obchodé a obecné je mozné je €lenit na

smluvni, autonomni a proexportni, které jsou zobrazeny na obrazku 1.

SMLUVNI NASTROJE - sviij zaklad opiraji o mezinarodni smlouvy, které stat zavazuji
k realizaci ur¢itého obchodniho systému, a to véetné¢ opatieni, které stait mize piijmout
v piipadé¢ potieby ochrany domaciho trhu ¢&i sankci vyplyvajicich z nedodrzovani
dohodnutého obchodniho systému. Mezindrodni smlouvy mohou mit charakter dvoustranny

(bilateralni), vicestranny (plulateralni) ¢i mnohostranny (multilateralni). [9, str. 160]

AUTONOMNI NASTROJE - jejich uplatndni se neodviji ani od dvoustrannych,
vicestrannych ¢i mnohostrannych smluv, jako tomu je u smluvnich néstroji, nybrz je plné
v kompetenci jednotlivych zemi. Moznosti uplatnéni téchto nastroju jsou vSak v dne$ni dobé
minimélni, ponévadz rozhodujici ¢ast obchodni vymény se realizuje prostiednictvim

smluvnich nastroji obchodni politiky. [9, str. 160]

Smluvni 1 autonomni nastroje obchodni politiky mohou v praxi nabyvat konkrétni podobu

tarifnich ¢i netarifnich nastrojt.

PROEXPORTNI NASTROJE - slouzi k podpofe domaciho exportu. Mize se jednat
o zvyhodnéné financovani exportu (Ceska exportni banka), pojistovani rizik souvisejicich
s exportem (Exportni garan¢ni pojiStovaci spolecnost) ¢i pouze poskytovani teritoridlnich

a komoditnich informaci a marketingové podpory (CzechTrade). [9, str. 161]
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[ NASTROJE OBCHODNI POLITIKY ]

[ Autonomni nastroje ] [ Smluvni nastroje ]
[ Tarifni nastroje ] [ Netarifni nastroje ] Mezinarodni umluvy,
smlouvy
Cla, poplatky, celni Dovozni prirdzka, Autolimitacni dohody,
kvéty..... dovozni depozitum, dohody o dobrovolném
mnozstevni omezent, omezeni vyvozu,
minimalni cena, zmocnovact klauzule...
vyrovnavaci clo,
technické prekazky....

o

[ Proexportni nastroje

( Zvyhodnéni \

financovani exportu,
pojistént rizik, vyvozni
prémie, uverovani
vyvozu, statni zaruky
na uver, podpora
vystav a veletrhii....

- )

Obriazek 1: Nastroje obchodni politiky

Zdroj: upraveno podle [9]
Tarifni nastroje
Tarifni néstroje predstavuji pfedevsim cla. Proc¢ tedy cla existuji?

CLA — predstavuji celni poplatky vybirané statem pii prechodu zboZi pies hranice daného
celniho uzemi statu. NejcastéjSim podnétem zavadeéni cla mize byt ochrana urcité Casti
doméci ekonomiky (napt. néjaky urcity primyslovy obor). Cla mohou tedy ochranit

doméci trh, dokud se dané odvétvi (jak uz bylo feceno, napt. néjaky urcity pramyslovy
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obor) nestane mezinarodné konkurenceschopnym. Vybirani cla kontroluje celni spréava,

a dale ho upravuje celni zakon (13/1993 Sb.). Je mozné je délit do tii skupin:
e Podle ucelu
e Podle pohybu zbozi
e Podle zpisobu vybéru

Podle uc€elu rozlisujeme cla na fiskalni (i¢elem je ptijem do statniho rozpoctu), ochranna
(ochrana domaci produkce pted zahrani¢ni), prohibitivni (jedna se o tak vysoké clo, Ze uplné
znemozinuje dovoz ze zahrani¢i), sklenikova (ochrana konkrétniho odvétvi, napt. nové se
rozvijejiciho se odvétvi, mélo by byt docasné, nez se etabluje a postupné uvoliiované, aby
dané odvétvi bylo efektivni vzhledem produkci), odvetna (uvedend na zbozi z jiného statu za
jeho zahrani¢ni politiku), negocia¢ni (tvoii vyjednavaci pozici pii obchodné-politickych
jednanich), diferenéni (zvyhodnéni resp. znevyhodnéni dopravy), kontingentni (na urcité
zbozi, platna na uréitou dobu), preferencni (pouzivaji je integra¢ni seskupeni v souladu

s preferen¢ni smlouvou, napt. GSP). [9, str. 160]

[ 24

Podle pohybu zbozi se cla rozlisuji na dovezni (nejpouzivanéjsi, predstavuji platbu za
dovozené zboZi), vyvozni (v praxi se téméf nepouzivaji, plati se za vyvezené zbozi, zpravidla
pfi vyvozu strategickych komodit jako ropa, zlato, atp.), tranzitni (plati se za zbozi

prochdzejicim izemim statu, v mnoha zemich nahrazena mytem ¢i dalni¢nimi zndmkami).

Podle zpisobu vybéru se jedna o cla valoricka (nejpouzivanéjsi, stanovi se jako
procentudlni ¢astka z celni hodnoty zbozi), specificka (stanovena pevnou ¢astkou za fyzickou
jednotku, napf. za tuny), diferencovana neboli kombinovana (hodnota cla je pocitana jako
kombinace piedeslych zminénych neboli je vyméfovano z celni hodnoty zbozi s ohledem na
situaci na domdacim trhu, tedy vymétovano z jednotky zbozi s odstupniovanim podle jeho

ceny). [9, str. 160]
Netarifni nastroje

Jak vypliva z obrdzku 1, netarifni nastroje nabyvaji vV mezinarodnim obchodé raznych
forem. Zpravidla se jedna o dovezni pFirazku (piedstavuje penézni prostiedky stanovené
jako procentudlni podil z celni hodnoty a vybirané pii dovozu produktl), dovozni depozitum
(penézni castka slozend bezurocné pii dovozu ve stanovené vysi na stanovenou dobu, po
jejimz uplynuti je vracena), mnoZstevni omezeni (kvota, po jejim vycerpani je dovoz dané

komodity zakdzdn), minimalni cena (spodni hranice ceny importovan¢ho produktu),
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vyrovnavaci clo (penézni ¢astka vybirand z dovozu vyrobkl za G¢elem vyrovnani subvence
neboli se jednd o Castku vybiranou z dovozu zbozi, které bylo v zemi ptivodu dotované),
antidumpingové clo (celni poplatek vybirany z dovozu dumpingového zbozi, tedy takového
zbozi, jehoz cena je nizs$i nez vyrobni naklady, vyrovnava konkurenceschopnost domacich

producenti). [9, str. 161]

114 Obchodni politika EU

EU obstarava vyhodny pfistup svého zbozi na trhy tfetich zemi a otevird svlj trh pro
zahrani¢ni zbozi, pficemz duasledné sleduje dodrzovani mezinarodnich pravidel obchodu
a Vv piipade¢ jejich porusovani pfijima opatieni na ochranu svych zajmu.

Jednotna obchodni politika EU zahrnuje tfi dimenze:

e Multilateralni (WTO a dals$i mezinarodni organizace)

e Bilateralni (dohody o volném obchodu mezi EU a danymi zemémi regionalni

dohody)

e Autonomni (ochrannd opatieni, systém vSeobecnych celnich preferenci)

EU je podle mezinarodnich pravidel obchodu celni unii a ve vztahu ke tfetim zemim
uplatituje jednotné upravy obchodnich vztahl, zavazné pro vSechny clenské staty.
Vytvofenim celni unie hodlaji ¢lenské staty ptispét ve spolecném zajmu k harmonickému
rozvoji svétového obchodu a ke sniZzovani celnich piekdzek. Spole¢na obchodni politika
ptihlizi k ptiznivému dopadu, ktery muze vést k vétsi konkurenceschopnosti podnikli statt
EU. [15]

., Evropa miize uspét pouze tehdy, bude-li jednat kolektivné — jako Unie. “[11, str. 98]

Vzéajemny obchod mezi ¢leny EU je zaloZen na jednotném vnitinim trhu, ktery spo¢iva na
¢tyfech zékladnich svobodach pohybu (jednd se o svobodu pohybu zbozi, osob, sluzeb
a kapitalu). Vzajemny obchod mezi ¢leny EU je tedy chapan jako vnitini. Zbozi nepodléha
pravidelnym celnim kontrolam, celnim a jinym poplatkiim a opatifenim, ktera by tvofila tarifni
bariéry vzajemného obchodu. S piistupem CR do EU se CR oteviel piistup do rozsahlejsiho
politick€ého prostoru, k lep§im podminkdm pro obchodovani na nékterych zahrani¢nich trzich

a Vv neposledni fad¢ se zlepSily podminky pro ¢eské exportéry.

Obchodni politika uplatiiovand ve vztahu ke tfetim zemim je politikou spolecnou,

zavaznou pro vSechny c¢leny EU a je nejvice integrovanou oblasti vnéjSich vztahi EU.
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Spole¢na obchodni politika si zakladad na jednotnych zasadach, zejména pokud jde o Gpravy
celnich sazeb, uzavirani celnich a obchodnich dohod, sjednocovani liberalizacnich opatient,
vyvozni politiku a obchodni ochranna opatteni, jako napt. opatfeni pro piipad dumpingu

a subvencovani. [4]

Z hlediska pouzitych ndstrojii 1ze spole¢nou obchodni politiku EU c¢lenit dle vSeobecné
znamého principu na autonomni a smluvni. Autonomni obchodni politika zahrnuje vSechna
opatfeni tykajici se dovozu a vyvozu zbozi, ktera uplatiiuje EU mimo ramec smluvnich
zévazkld viCi tfetim zemim. Patii sem spolecné vyvozni a dovozni ptedpisy, ochranna
opatieni, opatieni proti nepoctivym obchodnim praktikam, kvantitativni omezeni a zahrani¢né
politicky motivované obchodni zdkazy. Smluvni obchodni politika zahrnuje veskera smluvni
ujednani EU se tfetimi zemémi o dovozu a vyvozu zboZi. Tato ujedndni se mohou tykat
jednotlivych zemi ¢i jejich seskupeni nebo regionti, mohou mit vSak také globélni dimenzi,

jako je tomu v ptipadé WTO. [4]

Na rozdil od néstroji spolecné obchodni politiky nema EU spolecnou proexportni politiku.
Piima nebo nepiimé podpora exportu ziistdva v kompetenci jednotlivych ¢lenskych stati. Je
harmonizovéna jen v mife nutné k zajisténi toho, aby nebyla naruSovana soutéz mezi podniky.
I kdyz mezinarodni pravidla de facto zakazuji podporu ¢innosti souvisejicich s vyvozem, stale
nechavaji dostatek prostoru pro uplatiovani trzné€ orientovanych proexportnich politik

sluditelnych s volnym obchodem a hospodaiskou soutézi. [4]

Oblast zahrani¢niho obchodu EU a spole¢nou hospodaiskou politiku Ize charakterizovat,
jako kombinaci protekcionismu i liberalismu, tedy obou ideovych smért. V oblasti vyvozu se
projevuji prvky liberalismu, které jsou z pohledu EU vysoce zadouci a z tohoto divodu jsou
ptedpisy a praxe celniho odbaveni zbozi ramcové a jednoduché. Vyvoz zbozi a sluzeb ma tak
pozitivni vliv na zvySeni konkurenceschopnosti domacich podnikli, na snizeni
nezaméstnanosti, rist produktivity prace a na zrychleni inovacnich procesi. Naopak pfi
dovozu se jevi obchodni politika EU spiSe jako protekcionisticka s ochranaiskou bariérou
vlastniho trhu, kterd se neprojevuje ani tak ve formé pfimych zakazii dovozu, ale hlavné ve
formé¢ celé Skdly rGznych druhii kvét, licenci, nafizeni, vyrovnavacich cel, poplatkd,
zemé&délskych slozek cel, vazeb na unijni ceny, standardni dovozni cen, minimalni ceny

a slozitosti uplatiiovani preferen¢niho tarifniho zvyhodnéni.
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1.15 Rizika v mezinarodnim obchodé

Riziko lze oznacit jako vychozi pojem v oblasti mezinarodniho obchodu. Ackoliv pro
slovo riziko neexistuje vSeobecné platna definice, l1ze ho chapat jako nejistotu ¢i urcité

nebezpeci nezdaru s urcitou pravdépodobnosti.

,V obecném povédomi je pojem riziko chapano jako situace, V niz existuje moznost
nepriznivé odchylky od Zadouctho vysledku, ve ktery doufiame nebo ho ocekdavame. “ [10, str.
163]

Podnikéni je spojeno S riziky, ktera mohou zptsobit, ze dosazeny vysledek se bude lisit od
ptedpokladaného v disledku nahodilych vlivii. Podstupovani nékterych rizik mize ovlivnit
vysledek pouze negativné. Avsak velka ¢ast ekonomickych rizik mize ptisobit na o¢ekavany

vysledek nejen negativné, ale také pozitivné a piindSet pfiznivéjsi vysledek oproti

ptedpokladu. Tato rizika byvaji oznacovéna jako spekulativni (napf. riziko pohybu cen).

V mezinarodnim obchod¢€ existuji piedevSim rizika vyplyvajici z vyvoje kurzi mén,
z ekonomickych ¢i politickych promén, rizika spojend s piepravou zbozi a rizika spojena
s rozdily v obchodnich zvyklostech jednotlivych stati. Za hlavni typy rizik v mezinarodnim
obchodu podle Machkové [10, str. 164] se povazuji: rizika trzni, komeréni, pfepravni,

teritorialni, kurzova, odpovédnostni.

1.1.6  Dopady soucasné krize na mezinarodni obchod

Z hlediska mezinarodniho obchodu se svétova ekonomicka krize projevila podle Kalinské
[7, str. 19] poklesem domaci poptavky (pfedevsim snizenim vydaji na spotiebu a investice),
makroekonomickou nestabilitou (nejistota z budouciho vyvoje odrazuje podnikatelské
subjekty od zahrani¢niho obchodu), zhorSenim situace na finanénich trzich (importéfi
a exportéfi maji omezené moznosti ziskani uvéru pro financovani svych ¢innosti), vyvojem
ménovych kurzii (zpravidla se jedna o znehodnoceni mény, coz zlepSuje
konkurenceschopnost exportérim a omezuje dovoz a naopak) a ristem protekcionismu

(zavedeni do¢asnych obchodnich piekazek ve snaze podpofit domaci producenty).

Ackoliv byla pro feSeni svétové ekonomické krize prijata cela fada opatieni, tak z hlediska
mezinarodniho obchodu je patrné, ze postupné dochdzi k oslabovani roli tradi¢nich center
vyznamnych svétovych ekonomik (zejména USA, EU a JAP) a postupné dochazi k posilovani
roli zemi BRIC (Brazilie, Ruska, Indie a Ciny), jejichz podil na zahrani¢nim obchodé se mezi

lety 2003 az 2011 zdvojnasobil, coz je promitnuto v tabulce 1.
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Tabulka 1: Podil svétovych center na celkovém svétovém obchodé (export a import v %)

2003 2007 2008 2009 2010 2011
USA 13,30 11,44 10,87 10,98 10,85 10,71
EU 42,34 39,97 38,75 38,45 35,33 34,67
JAP 5,39 4,63 4,64 4,44 4,61 4,56
BRIC 8,05 11,45 12,31 12,71 15,10 16,08
Celkem 100 100 100 100 100 100

Zdroj:upraveno podle [2, 10]

Lze tedy fici, ze svétova krize tyto dispozice prohlubuje, nebot’ vyspélé zemé jsou krizi
zasazeny vice. Vzhledem k vySe jmenovanym okolnostem lze ptedpokladat, ze se vyvoj bude
ubirat na asijska svétova centra (pfevazné na staty jizni a jihovychodni Asie) a jednadvacaté

stoleti bude z hlediska obchodu stoleti Asie.

1.2 Platebni podminky

V jakékoliv kupni smlouvé je vhodné stanovit si platebni podminky, za kterych bude
platba probihat, nebot vhodny vybér platebni podminky je zpravidla rozhodujicim
piedpokladem pro uzavieni kupni smlouvy. Platebni podminky tedy ptedevsim urcuji kdy,
kde a jakym zptisobem bude kupni cena zaplacena a pfimo ovliviiuji vysledky obchodnich

operaci.

V zahrani¢nim obchod¢ jsou jednotlivé platebni podminky jiz zazité, ale ,vzhledem ke
geografické vzdadlenosti partnerii, rizikovosti transakci a jejich obchodné-technické
narocnosti se platby mezi prodavajicim a kupujicim vétsinou neuskutecnuji primo, ale vyuziva
se sluzeb tretich osob, které za uplatu vystupuji v zajmu a podle instrukci svych prikazcii.
Mohou plnit funkci zprostiredkovateli plateb, financovat obchody, v nékterych pripadech na
sebe prebiraji zavazky k zaplaceni. Je nezbytné, aby slo o osoby s dobrou poveésti, které
presné dodrzuji své zavazky. Tomuto poZadavku vétsinou odpovidaji banky a instituce
specializované na financni sluzby, vyjimecné v nékterych zemich to mohou byt i subjekty, které

financni sluzby poskytuji jen jako vedlejsi cinnost (napr-. zasilatelé a dopravci). “ [10, str. 97]
Funkce platebnich podminek

Funk¢nost platebnich podminek v obchodnich operacich spociva prevazn€ v pouZiti
vhodnych nastroji (zajistuji soudrzné plnéni kupni smlouvy mezi obchodnimi partnery),
ovlivnéni miry rizik, tvorbou tizkého vztahu k financovani obchodu a predurcéenim vyse

nakladi vztahujicich se k dané operaci. [10, str. 73]
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Ptevazné v mezinarodnim obchod¢€ jsou z4jmy obchodnich partnerti v jisté mife odlisné.

Exportér pozaduje financéni plnéni za dodané zbozi v co V nejkratSi dobé a pozadavek

importéra spociva v oddaleni platby do doby, nez pievezme objednané zbozi v zddané kvalité.

V takovych piipadech 1ze dosahnout shody na zaklad¢ vhodné volby platebni podminky.

Hlavni druhy platebnich podminek

Mezi prioritni pfi¢iny ovliviiujici vhodny vybér platebnich podminek patii podle

Machkové [10, str. 109]:

druh zbozi a zptisob jeho pouzivani,

teritorium obchodu (ekonomicka uroven statu, pravni predpisy, mistni zvyklosti,
atp.),

situace na trhu,
zvlastnosti pouzité distribucni cesty,
charakter obchodniho partnera,

finan¢ni situace podniku (jejich finanéni moznosti a cile).

Nejpouzivangjsi druhy platebnich podminek podle Machkové [10, str. 81]:

¢astecné placeni predem,
dokumentarni akreditiv,
dokumentarni inkasa,
dodavky na otevieny ucet,

ostatni uvery.
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2 DODACI PODMINKY

Dodaci podminky urcuji, jakou ¢ast nakladd spojenou s dodavkou zbozi hradi kupujici
a jakou cast hradi prodavajici a tim podstatnym zplsobem ovliviiuji vysi ceny. Zpravidla
plati — ¢im vétsi ¢ast nakladt obéhu hradi prodavajici, tim vyssi ceny muze docilit. [10, str.

61]

Dodaci podminky z hlediska mezinarodniho obchodu jsou nedilnou soucasti kupni
smlouvy. Determinuji povinnosti kupujiciho a prodavajiciho souvisejici s dodanim
a prevzetim zbozi. Podle Machkové [10, str. 61] urcuji tyto nalezitosti: misto a okamzik
predani zboZi kupujicimu, misto a okamzik prechodu rizik z poskozeni ¢i ztraty zboZi
z prodavajiciho na kupujiciho, povinnosti prodavajiciho a kupujiciho pri zajiSténi

dopravy a dokumenti (nakladky a vykladky zbozi, kontroly, pojisténi, celniho odbaveni).

2.1.1 INCOTERMS 2010

Tato vykladova pravidla jsou uznavanym mezinarodnim standardem pravidel
V zahrani¢nim obchodé ve vét§in€ zemi svéta. Pouzivaji se v mezindrodnich 1 vnitrostatnich
smlouvach o prodeji zbozi. Uréuji tak vztahy mezi prodavajicim a kupujicim. Resi rtizné
problémy spojené s naklady a riziky souvisejicich s dodavkou zbozi od prodavajiciho ke

kupujicimu.

Pocatky vyvoje dodacich dolozek INCOTERMS se datuji jiz od roku 1921, kdy byl
mezinarodni obchodni komorou v Pafizi navrhnut prvni koncept. Jiz vroce 1936 byla
zvefejnéna prvni publikace INCOTERMS, kterd se pouzivala témét 20 let. Dals§i zmény

a doplnky byly publikovany tak, aby zohlednovali moderni trendy v zahrani¢nim obchodé. [6]

Osma a zaroven aktualni verze INCOTERMS 2010 vstoupila v platnost dne 1. ledna 2011.
Tato nejnovejsi verze pravidel obsahuje jedenact dolozek fazenych pouze do dvou kategorii

na zakladé zpusobu doruceni, nikoli podle pocatecnych pismenek dolozek, jak tomu bylo

u verze INCOTERMS 2000. [10, str. 68]

Musi se brat v potaz, ze vydanim nové verze pravidel star$i verze nezanikaji, coz
znamena, ze smlouvy uzaviené na zakladé INCOTERMS 2000 zustavaji v platnosti i po roce
2011. Obecn¢ je doporuceno pouzivat pravidla INCOTERMS 2010, ovSem pokud se
obchodni partneti dohodnou, mohou zvolit jakoukoliv starsi verzi INCOTERMS.
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Jak jiz bylo vyse fe¢eno, INCOTERMS 2010 se déli do dvou skupin. Prvni velkou skupinu
tvoii sedm dolozek, které je mozno pouzit pro vSechny druhy piepravy (tzv. rules for any
modes of transport). Druhd, mensi skupina obsahuje zbyvajici Ctyfi polozky, které se
pouzivaji vyhradn¢ jen pro namoini a vnitrozemskou vodni piepravu (tzv. rules for sea and

inland waterway transport). [13]
Dolozky pro vsechny druhy piepravy
EXW - Ex Works (named place of delivery): Ze zavodu (ujednané misto)

Jedna se o nejkratsi dodaci paritu, s minimalni povinnosti prodavajiciho. Zbozi je odvezeno
kupujicim ptimo ze zdvodu prodéavajiciho, kupujici za n¢j dale zodpovida.

FCA — Free Carrier (named place of delivery): Vyplacené dopravci (ujednané misto)
Prodavajici pted4 zbozi celn€é odbavené pro vyvoz dopravci, kterého jmenoval kupujici, na

sjednaném misté. Pokud dochazi k dodavce v objektu prodavajiciho, zodpovida prodéavajici za
nakladku, v opacném piipadé, prodavajici neni odpovédny za nakladku.

CPT — Carriage Paid to (named place of destination): Pieprava placena do (ujednané misto
urceni)

Prodavajici vybira dopravce a plati mu za piepravu zbozi. Rizika pfechézi jiz v okamziku
piedani zbozi prvnimu dopravci na kupujiciho.

CIP — Carriage and Insurance Paid to (named place of destination): Pfeprava a pojisténi
placeno do (ujednané misto urcenti)

Povinnosti prodavajiciho spocivaji v obstarani a uhrazeni dopravy a pojisténi na sjednané
misto. Pojisténi pokryva cenu uvedenou Vv kupni smlouvé navySenou o 10 % a je sjednano

v méné kontraktu. VéEtSinou se jedna o kontejnerovou dopravu.

DAT — Delivered at Terminal (named terminal at port or place of destination): S dodanim na

termindl (uved’te ptistavni terminédl nebo misto urceni)

Prodavajici nese rizika a vylohy vcetné vykladky zbozi az do ujednaného mista urceni

(terminalu).

DAP — Delivered at Place (named place of destination): S dodanim na misto (ujednané misto

uréeni)

Prodavajici hradi naklady spojené s pfepravou zbozi na sjednané misto a prebird veskera

rizika do doby vykladky. Kupujici nese rizika a vylohy za vykladku.
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DDP — Delivered Duty Paid (named place of destination): S dodanim clo placeno (ujednané

misto urcenti)

Tato parita obsahuje maximalni zavazek ze strany prodéavajiciho a minimalni zavazek ze
strany kupujiciho. Prodavajici je odpovédny za doruceni a rizika spojend s dodavkou zbozi na
sjednané misto dodani v zemi dovozu. Prodavajici téz hradi veskeré naklady za dopravu az do

mista dodani v¢etné dovoznich cel a jinych poplatki.
Dolozky pro namoini a vnitrozemskou vodni prepravu

FAS — Free Alongside Ship (named port of shipment): Vyplacené k boku lodi (ujednany

pfistav nalodéni)

Prodavajici je povinen umistit zbozi k boku lodi v ujednaném pfistavu nakladky. Dale je
povinen zbozi celné¢ odbavit a vyfidit veskeré formality potiebné pro vyvoz. Kupujici
odpovida za rizika od okamziku dodéani zbozi k boku lodi a zéroven lod’ urcuje. Tato parita je

vhodné pouze pro namoini dopravu.
FOB — Free on Board (named port of shipment): Vyplacené lod’ (ujednany piistav nalodéni)

Prodavajici je povinen dodat zbozi na palubu lodi (v ujednaném ptistavu), kterou ur¢i kupujici
a nese naklady za celni formality spojené s vyvozem zbozi. Tato dolozka se nepouziva pii
kontejnerové namotni preprave.

CFR — Cost and Freight (named port of destination): Naklady a piepravné (ujednany piistav
urceni)

Prodéavajici ma povinnost dodat zbozi na palubu lodi v ujednaném pfistavu nalodéni a uhradit
veSkeré naklady spojené s dodavkou zboZi na palubu lodi. Kupujici na sebe ptebira rizika az
po nakladce zbozi na lod’. Tato parita je vhodna pouze pro namoini dopravu a nezahrnuje
pojisténi zbozi.

CIF — Cost, Insurance and Freight (named port of destination): Naklady, pojisténi

a pfepravné (ujednany pfistav urceni)

Tato dolozka je obdobna jako CFR, nicméné prodavajici je navic povinen obstarat a uhradit

pfepravni pojiSténi.
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3 INSTITUCE V MEZINARODNIM OBCHODE

Narodni ¢i mezinarodni organizace jsou vytvafeny za ucelem podpory a rozvoje
zahrani¢niho obchodu. Lze je chapat jako globalni politické hrace, kteti urcuji smér svétové
ekonomiky a politiky. Mezi nejvyznamnéjsi instituce Vv mezinarodnim obchod¢ jsou

povazovany tyto:
MEZINARODNI INSTITUCE

OECD - (Organisation for Economic Co-operation and Development) Organizace pro
ekonomickou spolupraci a rozvoj, je instituci 34 ekonomicky nejvyspélejsich statii na svete,
ktefi haji principy demokracie a trzni ekonomiky. Ukolem této organizace je napomahat
ekonomickému ristu, zaméstnanosti a pomoci liberalizace mezinarodniho obchodu

podporovat rozvoj svétové ekonomiky.

WTO - (World Trade Organisation) Svétova obchodni organizace zaklada pravidla
mezinarodniho obchodu mezi jednotlivymi ¢lenskymi staty na zdkladé konvenci. Hlavnim
ukolem této organizace je odstraniovani obchodnich bariér a prispivat tak k liberalizaci

zahrani¢niho obchodu.

WCO - (World Customs Organisation) Svétova celni organizace je jedind mezinarodni
instituce kompetentni pro feSeni celnich otazek. Mezi hlavni ukoly této organizace patii
ptedevsim vyvoj svétovych celnich standardii, jednoduchého a icinného celniho systému

a podilet se na vytvafeni celnich instituci v rozvojovych zemich. [7, str. 202]

UNCITRAL - (United Nations Commission on International Trade Law) Komise OSN pro
mezinarodni obchodni pravo byla zfizena za G¢elem podpory a postupné harmonizace

a unifikace prava (ndrodnich pravnich pfedpisli) mezinarodniho obchodu.

MMF — (International Monetary Fund) Mezinarodni ménovy fond byl vytvofen v roce 1944
jako brettonwoodska finan¢ni instituce se sidlem ve Washingtonu D.C. Fond podporuje
mezinarodni ménové spoluprace, stability ménovych kurzii a vylouceni jejich ucelové

depreciace, k usnadnéni riistu a expanze mezinarodniho obchodu.
CESKE INSTITUCE

CZECH TRADE - Ceska agentura na podporu obchodu je piispévkovou organizaci

Ministerstva primyslu a obchodu CR. Hlavnim poslanim této agentury je podpora &eskych
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malych a stfednich podnikil a jejich aktivit na zahrani¢nich trzich a tak zvySovat jejich

exportni vykonnost a konkurenceschopnost na téchto trzich.

CEB — Ceska exportni banka je specializovanou bankovni instituci, ktera byla zalozena jako
soucast systému statni proexportni politiky. Mezi hlavni cile CEB patii poskytovani
a financovani vyvoznich tvéra.

EGAP — Exportni garanéni a pojistovaci spoleCnost a.s. je specializovanou uvérovou
pojistovnou, jejiz hlavni ukol spociva v pojisténi vyvoznich uvéri proti teritorialnim

a komerénim rizikim spojenym s vyvozem zboZi a sluzeb z CR. [1, str. 165]

27



4 CHARAKTERISTIKA PODNIKU

Spolec¢nost Lorys s.r.o. byla zalozena spolecenskou smlouvou a vznikla dne 20. ervence
2007 zapisem do OR. Z hlediska rozliSeni spole¢nosti na tfi zakladni kategorie, spole¢nost
Lorys s.r.o. piedstavuje mikropodnik, nebot’ se jednd o spolecnost, ktera ma velmi tzkou
zaméstnaneckou zakladnu (tfi odborné zaméstnance) a ro¢ni obrat neptfesahujici 2 miliony
EUR. Predmét podnikani této spolecnosti lze rozdélit do dvou oblasti. V prvni oblasti se
spoleCnost zabyva podnikanim ptedevSim v oblasti IT, konkrétné se jednd o stavbu
bezdratovych siti, internet providingu, sluzby databank a poradenstvim v oblasti software
a hardware. Druhou oblasti, na kterou je zaméfena tato bakalaiska prace se spole¢nost vénuje
importu hradek a teakového nabytku do CR ze zemi jihovychodni Asie, predevsim z Cinské

lidové republiky a Thajského kralovstvi.

4.1 Vyvoj spole¢nosti Lorys s.r.o.

Jak jiz bylo zminéno v uvodu této kapitoly, je patrné, Ze spolecnost Lorys ma za sebou
kratkou, ale velmi pestrou historii, kterd i pfes soudobou hospodaiskou krizi byla pro
spole€nost Uspésnd, a to proto, Ze se fidi svym mottem, které zni "dejme kazdému to, co
chce™ diky ¢emuz byl nalezen produkt, ktery si trh zada. V nasledujici Casti tato prace

odpovida na otdzku, jak to vSe zacalo a pro¢ pravé hracky.

V prvnim roce provozu mezi nejvyznamngjsi zakazky spolecnosti pattily IT projekty pro
ING pojistovnu, autodilnu a lakovnu AUDILU, velkoobchod s primyslovymi armaturami
a potrubnimi dily COREX PARDUBICE a dalsi. V nasledujicim roce, tedy v roce 2008 se na
zaklad¢é prizkumt, kterych se zucastnilo nékolik set lidi, pomoci nasledné komparace jejich
odpovédi zjistilo, Ze lidem chybi produkty, které rozviji fantazii, zrucnost
a trpélivost déti. Hlavnim cilem spole¢nosti, tedy bylo nalezeni novych vhodnych produkti,
které by dané vlastnosti spliiovaly. Inspirace pfiSla na veletrhu hrac¢ek v Bangkoku, kde byly
spolec¢nosti nabidnuty prvni vzorky produktu. Poté byla dovezena prvni mala série, pficemz
Vv prvni fad¢ bylo potieba zajistit veskeré doklady a certifikaty o shod¢ produktt s evropskymi
normami o zdravotni nezdvadnosti a bezpecnosti a nato se mohlo zacit s budovanim vlastni
distribu¢ni sité. Po vybudovani vlastni distribucni sité, konkrétné v roce 2010 se spolecnosti
podafilo vyjednat s obchodnimi partnery v Cinské lidové republice pravo na vyhradni dovoz

nabytku z teaku.
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4.2 Predstaveni importovanych vyrobki spolecnosti Lorys s.r.o.

Vzhledem k tomu, Ze se v piipadé¢ vySe zminovanych vyrobkd jedna o produkty, které
jesté v nedavné dob¢ nebyly zastoupeny na ¢eském trhu a jedinym vyhradnim dovozcem je

spolecnost Lorys, tak je dobré si tyto vyrobky piedstavit.
Hracky

Kdyz se fekne hracky z Asie, vétSina lidi si predstavi nejakostni hracky od asijskych
stankarit ¢i falsifikaty hracek renomovanych spolecnosti. Oznacovat timto zptiisobem vSechny
asijské obCany je stejné absurdni, jako kdyby v Thajském kralovstvi povazovali kazdého
¢eského obcana za tunelafe. Opravnéné lze tedy fici, Ze se nesméji vSechny asijské hracky,
potazmo vyrobky hazet do ,jednoho pytle“ a spoticbitel by nemél vyhledavat hracky
(vyrobky) nezndmého plivodu za co nejnizsi cenu, ale mél by upfednostnit jakostni hracky
(produkty), které spliuji veskeré evropské certifikace a normy o zdravotni nezavadnosti
a bezpecnosti, které s diirazem na cenu vyrobku se vyrabéji, potazmo evropské podniky si je

nechdvaji vyrabét ve statech jihovychodni Asie, coz je ptiklad i spolec¢nosti Lorys.

Spole¢nost Lorys s.r.o. se specializuje na dovoz hracek, které jsou unikatni svym
charakterem. Jedna se o soupravy tvotivych her napodobujicich nalézani archeologickych
objevii ve form¢ fosilnich pozlstatkli dinosauri, mimotadné velkych zkamenélych koster
dinosaurti, zkamenélych dinosaufich vajec se zarodky dinosaurti uvniti ¢i si spotiebitel mize
misto dinosaurti vybrat tvofivou hru napodobujici odhalovani archeologického nalezu, kterym
je soska ¢inského hlinéného vojaka nebo jeho koné (ptedlohou této hry je vice jak 2000 let
stara armada n¢kolika tisic hlinénych vojakii pohibena se svym cisaiem), jednoduse lze tedy

fici, ze se pfedevsim jednd o tvotivé hry napodobujici nalézani archeologickych objevii

Obrazek 2: Vzhled interaktivni hracky
Zdroj: [3]
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Soucasti kazdé¢ této interaktivni hracky je krabicka obsahujici hmotu napodobujici asijskou
poustni zem, skryvajici dinosauii kostru, kterd za pouziti pfilozenych archeologickych naradi
(dlatek, kladivek, Stéteckti) mize byt ditétem odhalena, sestavena do 3D modelu
a identifikovana v konkrétni druh vyhynulého Zivocicha. Vzhled této interaktivni hracky je
zobrazen na obrazku 2. Jednotlivé soupravy téchto tvofivych her jsou spole¢nosti nabizeny
v Sirokém cenovém rozpéti na zaklad¢ velikosti hracky a jednotlivém specifickém druhu dané

soupravy. Ur¢ité druhy téchto interaktivnich tvofivych her jsou vysvétleny v tabulce 2.

Tabulka 2: Hlavni druhy interaktivnich souprav nabizenych spole¢nosti Lorys s.r.0.

Jednotlivé druhy Big Dino - jedna se o interaktivni hru napodobujici nalézani
archeologickych objevi ve formé& fosilnich pozistatk

dinosaurd.
Big Skeleton - interaktivni hra napodobujici nalézani

archeologickych objevl ve form¢ velkych zkamenélych koster

dinosaurd.
Dino Mummy - interaktivni hra napodobujici nalézani

archeologickych objevi ve formé zkamenélych koster

dinosaurd.
Dino Eggs - interaktivni hra napodobujici nalézani

archeologickych objevli ve formé zkamenélych dinosaufich

vajec se zarodky dinosaurti uvnitf.
Mini Dino - jedna se o soupravu totoznou s Big Dino

S mensimi rozméry.
Dig 3D Skeleton — jedna se o totoznou soupravu s Big dino

V mini provedeni.

Zdroj: upraveno podle [3]

Nabytek z teaku

Teak je Zlutavé hnéda drevina, ktera je diky vysokému obsahu tfislovin a oleje odolna
nejen proti povétrnostnim vliviim, ale také vi¢i rGznym pfirodnim S$kiidcim, houbam
a plisnim. Diky témto jedine¢nym vlastnostem se tato komodita pouzivé jako hlavni surovina
pii vyrobé zahradniho nabytku ¢i jako vystavba lodnich palub. V minulosti byla tato surovina
Casto vyuzivana pro stavbu lodi samotnych ¢i se vyuzivala pii vyrobé konstrukci domd.
V soucasné dobé€ jsou hlavni vyvozci teaku predev§im zemé jihovychodni Asie, ale postupné

jim zacinaji ptibyvat konkurenti z Afriky a Latinské Ameriky.
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Na nabytku z teaku si lidé velice ceni jeho odolnost proti hrubsimu zachazeni a otérim, ale

také jeho dlouhou zivotnost a bezadrzbovost.

Spolecnost Lorys je vyhradnim Ceskym importérem konkrétniho zahradniho teakového

nabytku (stold, zidli, kiesel a lehatek) z Cinské lidové republiky.
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5 REALIZACE ZAHRANICNIiHO OBCHODU NA KONKRETNIM

PRIKLADE

Jiz od roku 2008 se spolec¢nost Lorys s.r.o. orientuje na import produktd (tvotfivych her
napodobujicich nalézani archeologickych objevll) z Thajského kralovstvi a postupem casu,
tedy od roku 2010 rozvinula svou &nnost o dovoz teakového nabytku z Cinské lidové

republiky.

Jelikoz se jednd o zahrani¢ni obchod s narody odlisné kultury nezli je kultura evropska, tak
by zédkladnim kamenem uspéchu pii obchodnim jedndni s asijskymi obchodnimi partnery
méla byt znalost jejich kulturnich a narodnich zvyklosti, nebot’ v piipad¢ ignorance téchto
obyceji, by mohlo vést k ohrozeni uzavieni obchodniho kontraktu, at’ uz z hlediska rtiznych
casovych pratahli, nepochopeni ¢i s odstupem casu nechuti pokracovat v obchodnich
jednanich, a proto by se mély Ceské spolecnosti ¢i podnikatelé nejprve seznamit s jejich
kulturou a narodnimi zvyklostmi, a az poté zah4jit obchodni jednani, aby se vyvarovali vySe

jmenovanym nezdartim.

V této kapitole jsou tedy nejprve popsany praktiky, které aplikuje spole¢nost Lorys pfi
svych obchodnich jednanich s asijskymi obchodnimi partnery a poté na konkrétnich

ptikladech zobrazeno, jak spole¢nost tispé$né realizuje sviij zahrani¢ni obchod

5.1 Vyznam kulturnich a narodnich zvyklosti pri realizaci zahrani¢niho

obchodu

Jak jiz je znamo, kultura v zemich jihovychodni Asie (v Thajském kralovstvi a Cinské
lidové republice) je velmi odliSna od té evropské. Zpravidla plati, Ze pokud chce spole¢nost
Vv tomto asijském regionu dosdhnout planovaného cile, musi se spolecnost sezndmit
s tradi¢nimi spolecenskymi hodnotami a normami a respektovat tak mistni kulturni a pracovni

zvyklosti v daném regionu.

Cinti i thajiti obchodnici jsou pii realizaci obchodniho aktu velmi dobfe verbalng
vybaveni, psychicky odolni, ale také skromni a trpélivi. Neni tedy mozné oc¢ekavat podepsani
kontraktu pfi prvnim jednani. Vyjednavani se musi vyvijet v duchu pfizptisobovani a musi byt
sméfovano ke kolektivni spolupréaci tak, aby se ob& obchodni strany citily vitézné. Tento
charakter chovani u thajskych a ¢inskych obchodnikli vychézi z jejich tendenci, kde zajmy

jednotlivee jsou potlacovany ve prospéch spolecnosti a udrZzeni harmonického vyvoje.
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Vyjednavani jsou tak vedena mnohdy s perspektivou nékolik desitek mésict dopiedu.
Dilezité je zde zminit, Ze pro ¢inské i thajské obchodni partnery je velice vyznamna vzajemna
osobni divéra a Cesky podnikatel musi pocitat s nékolika jednanimi ¢i navstévami, aby ziskal
jejich vzajemnou daveéru. Nejlepsim zptisobem, jak ziskat vzajemnou osobni divéru je tedy se
S nimi osobn¢ spratelit. Netrpélivost ¢i prudkost ¢eského podnikatele pii obchodnim jednani
by vedla k velice nezadoucim ucinktim. V zahrani¢nim obchodé¢ nesmi tedy obchodni partner
thajské ¢i ¢inské obchodni stran¢ dokazovat, ze se plete, 1 kdyby to byla pravda, naopak se
velice vita svést vinu na tieti osobu ¢i na jiné (nepiiznivé) okolnosti, coz je bezpochyby
nalezité ocenéno.

Thajsti 1 ¢insti obchodnici nemaji ve zvyku pii obchodnich jednani jit pfimo k véci, jako je
tomu u americkych ¢i evropskych businessmanti. Naopak vitaji pozvolnou mluvu, skromné
a uctivé vystopovani a samoziejmé nesmi chybét vesely humor, tedy schopnost zasmat se sam
sob¢ (vlastnim nedostatkiim). Pro dosazeni stanovenych cili se nesmi Setfit ¢asem, a pokud to
situace vyzaduje, resp. asijsky partner vyzaduje, je zddané protdhnout obchodni jednani i do

pozdnich hodin.

Pti obchodnim jednani je cCasto upfednostnén matefsky jazyk obchodniho asijského
partnera, vétSinou s prekladem do jazyka anglického ¢i poptipad¢ se komunikace mize vést
ptimo v anglickém jazyce, jelikoz znalost tohoto svétového jazyka je v asijském regionu ve
firemni 1 statni sféfe dnes samoziejmosti. Ostatni jazyky se pii obchodnim jednani v téchto
regionech uplatiuji pouze za zcela mimofadnych okolnosti. Je tfeba zminit, ze velmi

vyznamnou roli pii obchodnim jednédni pfedstavuje neverbalni komunikace (ml€eni, gesta,
atp.).

Asiaté pfi vzajemné komunikaci se nikdy nedivaji pfimo do o¢i a tak je dulezité, aby tuto
zvyklost dodrzovali i1 jejich obchodni partnefi, nebot’ opak by signalizoval nedivéru ¢i
nepochopeni. Pfi pfedstavovani se neuvadi akademické tituly, nebot’ to v téchto regionech
neni zvykem, naopak je zvykem uvést piijmeni doplnéné funkci (respektovani hierarchie je
z kulturniho hlediska velmi dulezité). Vizitky se vyplati mit i v nékolika jazykovych
mutacich, pfedevs§im tedy v jazyku, ktery je v daném regionu Ufednim jazykem, poptipadé
v kazdé¢ jazykové mutaci zvIast. Dulezité je se zminit, ze pii pfedavani darti, vizitek ¢i listin je
zadouci ptebrat ¢i podat tyto pfedméty obéma rukama.

Velmi dulezité pii obchodnim jednani je jeho naplanovani tak, aby neprobihalo mezi

jedenactou hodinou dopoledni a druhou hodinou odpoledni, nebot’ naptiklad v Cinské lidové
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republice je mezi dvanéactou az ¢trnactou hodinou tzv. ,svata“ doba obéda z ¢ehoz plyne, Ze

poruseni této tradice by zajisté mohlo ovlivnit vysledek obchodniho jednani.

Tyto popsané kulturni a narodni zvyklosti a tradice aplikuje spole¢nost Lorys pfi svych
obchodnich jednanich s asijskymi partnery, nebot pii absenci vySe uvedenych zvykl
a tradic by mohlo dojit k naruSeni obchodniho partnerstvi a tim by mohlo dojit
k neuskuteénéni podnikovych cilti. P¥i obchodnim jednani v téchto jmenovanych regionech je
tedy dilezité zakladat si na vzajemné divere a ctit kulturni a tradiéni hodnoty obchodniho

partnera.

5.2 Import z Thajského kralovstvi

Ceska republika je od 1. 5. 2004 ¢lenem EU a tudiz na dovoz vyrobki z tretich zemi je
uplatiiovana spole¢nd obchodni politika, kterd je zdvazna pro vSechny ¢leny EU a tedy i pro
Ceskou republiku. Dovozce, ktery se zabyva importem produkti (hradek) z tfetich zemi,
konkrétné spole¢nost Lorys zabyvajici se dovozem hracek z Thajského kralovstvi musi
s dovozem téchto statkl ucinit fadu ukont. Pti dovozu produktl je tedy nutné zbozi fadné
proclit prostiednictvim celni spravy a zaplatit vymétené clo. Je nutné, aby importér predlozil
fakturu potvrzujici nakup a cenu dovazenych vyrobkil a téZ je nutnosti mit vyplnéné celni
prohlaseni na tiskopisu JSD (celni fizeni upravuje Celni zdkonik Spolecenstvi podle nafizeni

rady EHS ¢. 2913/92).

Samotné clo je celnim ufadem vymétfovano na zéklad€ celni sazby, kterd se stanovuje
podle celniho sazebniku Spole€enstvi. V ptipadé hracek (zabavnych interaktivnich sad) je clo
stanoveno ve vysi 4,7 % celni hodnoty. Vedle cla se samoziejm& vyméfi dan z pfidané

hodnoty, ktera v soucasné dobé¢ ¢ini v zakladni sazbé 21 %.

Pfed uvedenim hracek na Cesky trh je spolenost (importér) povinna zajistit osvédceni
o shodé&, kterd doklada, Ze vyrobek spliuje poZadavky technickych ptedpisti (zakon ¢.
22/1997 Sb.,). Samotnou certifikaci hracek pak provadéji certifikacni subjekty autorizované

uradem pro technickou normalizaci, metrologii a statni zkuSebnictvi (zakon 20/1993 Sb.,).

Po splnéni téchto pozadavki danou legislativou CR zbyva spolecnosti distribuovat jeji
produkty spravnému zdkaznikovi, na spravné misto, ve spravny ¢as, ve spravném mnozstvi
a kvalité. Jelikoz spolecnost Lorys ma se svym obchodnim partnerem podepsany kontrakt na
vyhradniho dovozce do CR, coz znamena, Ze thajsky vyrobce interaktivnich sad tento produkt
neproda konkurenéni spolecnosti, ktera by tyto produkty nabizela na ¢eském trhu, rozhodla se
spolecnost Lorys pro distribu¢ni strategii, ktera je zndzorné€na na obrazku 3.
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Distributor Obchodni Koneény
(spol. Lorys Fetézec spoti‘ebitel

S.r.0) Makro

Obrazek 3: Distribu¢ni strategie spolecnosti Lorys s.r.0.

Zdroj: vlastni zpracovani

Samotnému importu produktl zajist¢ piedchazi mit podepsany platny kontrakt
s obchodnim partnerem. Jak jiz bylo Castecné zminéno v minulé podkapitole této prace,
Vv asijském regionu, konkrétné¢ v Thajském kralovstvi je zahrani¢ni obchod veden na zakladé
vzajemné duvéie. V praxi to znamena, ze spolecnost Lorys se mtize plné spolehnout na svého
obchodniho partnera, z ¢ehoZz plyne, Ze nemd uzavieny kontrakt na zakladé¢ dodacich
podminek INCOTERMS 2010. Dodéani zbozi vcetné baleni zajiStuje piimo producent se
svym obchodnim partnerem (pfepravni spolecnosti). Pfeprava je tak feSena kontejnerovou
dopravou. Z hlediska ¢asovych nakladi je doba dodani 4 tydny po zaplaceni konkrétni

objednavky.

Ackoliv je zdkonnym platidlem Thajského kralovstvi thajsky baht, formaln€ zahranic¢ni
obchod probiha v americkych dolarech (1USD = 30 THB), jak je tomu bézné téméf po celém
Svete.

Pro spolecnost Lorys pfedstavuje import téchto kreativnich hracek naplnéni podnikovych
cili, aneb se fidi svym mottem "dejme kaZdému to, co chce", coZz ocenuji
1 koncovy zédkaznici, nebot’ byl nalezen produkt, ktery rozviji kreativitu a fantazii déti

a zaroven spolecnost zaplnila mezeru na ¢eském trhu hracek.

Lze tedy fici, Zze Thajské kralovstvi je bezpecnd zemé, coz plyne i z jejiho ndbozenstvi
a pro potencialni klienty zabyvajici se zahrani¢énim obchodem pfedstavuje minimalni rizika za

podminek, ze klient dodrzuje jejich kulturni a narodni zvyklosti.

35



5.3 Import z Cinské lidové republiky

Cinska lidové republika za poslednich 15 let z pohledu celkového objemu HDP postupné
predbehla vyspélé ekonomiky Velké Britanie, Italie, Francie, Spolkové republiky Némecka,
Kanady a v neposledni fadé€, konkrétné v roce 2010 se ji podafilo ptedstihnout ekonomiku
Japonska. V dnesni dobé predstavuje Cina druhou nejvétsi ekonomiku na svété a na zakladé
progndéz raznych renomovanych svétovych agentur se odhaduje, ze kolem roku
2020 ptedstihne nejvetsi ekonomiku na svété¢ (USA) a stane se nejvetsi ekonomikou na Zemi
levnou pracovni silou, geografickou polohou, rozlohou a téz velmi Sirokou surovinou

zakladnou.

V oblasti zahraniéniho obchodu Cinska lidova republika jako nejlidnat&jsi zemé svéta
poskytuje obrovsky trh plny pfilezitosti pro potenciadlni zdkazniky. Obecné plati, ze
nejvyznamnéj§imi centry pro uskuteénéni obchodu jSou povazovana vyznamna obchodni
centra, jako jsou Peking, Shangai ¢i zvlaStni spravni oblast Hong Kong. V pfipadé samotné
produkce teakového nabytku se nejvétsi producenti nachazeji v provincii Kuang-Tung,

prevazné se jedna o tovarny ve mésté Kanton (Guangzhou).

Co se ty¢e importu produkti z této zemé do CR, je na misté, aby esky dovozce mél
v konkrétni oblasti produkce sptatelenou mistni osobu, ktera dohlédne na nakladku vyrobka
a zpétné tyto vyrobky zkontroluje, jelikoZ bez takovéto spratelené osoby se Casto stava, Ze

vyrobky dorazi do Ceské republiky ¢asteéné poskozeny.

Dalsim diilezitym aspektem, ktery je potfeba zminit je netiplnd sménitelnost Cinské mény
(Cinského juanu), i kdyz Cinska vlada jiz zahajila dlouhodoby program sméfujici k plné
sménitelnosti mény. V praxi to znamend, Ze piijemce musi byt pravnickd osoba se sidlem
v Cinské lidové republice s opravnénim piijimat nebo odesilat platby v této méné. V piipadé
fyzické osoby je nezbytné mit u své ¢inské banky povoleni o ptijimani plateb ¢inského juanu

ze zahrani¢i. V piipad€ spolecnosti Lorys se platby uskutecniuji v USD.

Je patrné, Ze pfi obchodnich jednanich musi spolecnost dodrzovat kulturni a narodni
zvyklosti obchodniho partnera. Lze tedy fici, Ze pfi realizaci obchodu v Cinské lidové

republice plati téméf stejna pravidla jako je tomu v Thajském krélovstvi.
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5.4 VySe trzeb ze zahrani¢niho obchodu realizovaného spolecnosti

Lorys

Vyse trzeb ze zahrani¢niho obchodu realizovaného spolecnosti Lorys znazoriuje
tabulka 3. Z tabulky je patrné, Ze od zavedeni importu hracek (od roku 2008), respektive
importu nabytku (od roku 2010) trzby neustale nartstaji i pies soudobou hospodarskou krizi,
coz je zapticinéno tim, ze konkrétn¢ u hracek (dobrodruznych interaktivnich sad) byl nalezen
produkt, ktery si trh zada a také tim, ze zddny konkurent nenabizi produkt, ktery by se tomuto

danému vyrobku ¢astecné podobal.

Tabulka 3: Trzby z importovanych vyrobkt

2009 2010 2011
K¢ % K¢ % K¢ %
Hracky | 985658 100 1258 965 40,40 1353 452 40,66
Nabytek - - 1 856 525 59,60 1975 658 59,34
Celkem | 958 658 3115490 3329110
Zdroj: viastni zpracovani
Komparace trzeb je zachycena naobrazku 4, zkterého vyplyva, Ze trzby

z teakového nabytku jsou ptiblizné o 50 % vyssi, coZ neznamena, Ze ziskovost za nabytek je
také vyssi, nybrz Ize pouze poznamenat, Ze nabytek je produkt s vyssi pfidanou hodnotou nez
hracky a to znamena, ze nédklady na vyrobu a rovnéz konecna cena jsou podstatné vyssi, nez
je tomu u dobrodruznych interaktivnich sad a z toho vyplyva, Ze procentudlni zisk na jednotku
produktu je u nabytku nizsi nez je tomu u hracek, kde marze jsou v tomto konkrétnim piipadé

stanoveny ve stovkach procent.

Do budoucna lze predikovat, Ze bude pro spole¢nost vyhodnéjsi spiSe dovazet nabytek,
jelikoz Zivotni cyklus dobrodruznych interaktivnich sad se odhaduje na ptiblizné 5 let, kdy
dojde téméf k plnému nasyceni trhu, a tedy spole¢nost predpoklada okolo roku 2013 ukoncéeni
importu interaktivnich sad a na zaklad¢ planovanych marketingovych prizkumu najit za tento
dany produkt patficnou ndhradu. Lze tedy fici, ze z hlediska dlouhodobého uplatnéni na trhu
je pro spolecnost vyhodnéjsi vice investovat na marketing nabizeného teakového nabytku a na

zaklad¢ vysSich trzeb maximalizovat zisk.

37



Trzby z realizovaného zahranic¢niho obchodu
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Obrazek 4: VysSe trzeb z realizovaného zahrani¢niho obchodu

Zdroj: vlastni zpracovani

5.5 Vliv kurzu USD pf¥i realizaci zahrani¢niho obchodu

Jak jiz bylo v této praci zminéno, spolecnost Lorys uskuteciiuje platby za sviij zahrani¢ni
obchod v USD, a proto tedy vyznamnou roli sehrava kurz ¢eské koruny vuci americkému

dolaru, ktery ptimo ovlivituje vysi vynalozenych nakladd na koupi zbozi.

Z obrazku 5 je patrné, ze nejvyhodnéjSim obdobim pro realizaci zahrani¢niho obchodu
spole¢nosti Lorys bylo druhé a treti ¢tvrtleti (do 1. zafi) roku 2011, kdy se kurz USD/CZK
pohyboval v rozmezi od 16,265 do 17,5 CZK za USD a volatilita kurzti téchto mén byla
mala (3,8 %).

Nicméné z obrazku 5 vyplyva, Ze v obdobi hospodaiské krize panuje na financnich trzich
uréita ,,nervozita“ a stou dochazi k velmi prudkému kolisani kurzti mén, v tomto daném

ptipadé tedy ménového paru USD/CZK.
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Obrazek 5: Graf kurzu USD / CZK
Zdroj: [16]

Lze tedy fici, ze kurz ménového paru USD/CZK je pro spole¢nost Lorys vyznamnou
determinantou, ktera do jisté miry ovliviluje cenu nabizeného produktu V zavislosti na

apreciaci a depreciaci mén a tim i hospodaisky vysledek spole¢nosti.
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6 KOMPARACE IMPORTNICH PODMINEK VYBRANYCH ZEMI

Cinska lidova republika a Thajské kralovstvi nejsou &lenskymi zemémi evropského
spoletenstvi a tudiz mezi témito zemémi a CR neplati zasada jednotného vnitiniho trhu.

Neplati zde svoboda volného pohybu zbozi, sluzeb, osob a kapitalu.

V souvislosti s dovozem zbozi z tietich zemi musi dovozce ucinit fadu tkond. Pii dovozu
zbozi je nutné zbozi fadné proclit prostfednictvim celni spravy a zaplatit vymétené clo. Vyse
ptipadnych cel pii dovozu zboZi do CR, tedy na jednotny trh evropského spoledenstvi se Fidi
jednotnym celnim sazebnikem Taric. V integrovaném sazebniku (Taric), probiha klasifikace
zbozi na zaklad¢ desetimistnych kodu (platné pouze pro obchod s tietimi zemémi), pomoci
nichz se vymétuji piipadnd cla. Samotné celni fizeni je upraveno celnim zakonikem
spoleCenstvi, které je provadéno celnimi organy na zaklad¢ nafizeni rady EHS ¢.2913/92.
Dale je nutné celni spravé predlozit fakturu potvrzujici ndkup a cenu dovaZeného zbozi a mit

vyplnéné celni prohlaseni na tiskopisu JSD.

Na dovoz nekterych konkrétnich druhti zbozi existuji jesté rizna dal§i ochranna opatieni.
Predevsim se jedna o textilni vyrobky, pii jejichZz dovozu, je celni spravé nezbytné piedlozit
certifikdt o pivodu zbozi (Certificate of origin), dokazujici, ze zboZzi pochézi z kterékoliv
zemé vyjma Ciny. Na dovoz textilniho zboZi pochazejiciho z Ciny by bylo zapotiebi ziskat
specidlni licenci (Dovozni dokument) udélovanou Ministerstvem prumyslu a obchodu. Mezi

dalsi omezeni dovozu vyrobku patii napiiklad dovoz textilii z Béloruska ¢i Severni Korey.

Po vyméfteni cla se zajisté na dovozené zbozi vyméti DPH, které ¢ini 21 % v zakladni
sazbé a 15 % ve sniZzené. Za produkty podléhajici spotfebni dani je nutné tuto dan zaplatit.
Jedna se napiiklad o tabakové vyrobky, mineralni oleje ¢i rizné lihoviny. Vyse spotiebni dané

je upravena zakonem o spotiebnich danich (¢. 353/2003). [16]

Uvedenim nékterych vyrobktl na ¢esky trh predchazi povinnost dovozce zajistit osvédceni
o shodé, které doklada, Ze produkt spliiuje pozadavky technickych pfedpist a Ze byl dodrzen
postup pii posuzovani shody (zédkon €. 22/1997 Sb. o technickych pozadavcich na vyrobky).
Ptevazné se jedna o hracky (hrackam pro déti do 3let véku predchazi schvaleni na zakladé
posouzeni vysledkii zkouSek vyrobku s hygienickymi pozadavky stanovenymi vyhlaskou
¢. 84/2001 Sb.), elektrotechnické zatfizeni, vytahy, dopravni prostiedky, chladici zafizeni ¢i
zdravotnické prostfedky. Opatieni tohoto druhu maji piedevsim ochranit spotiebitele pred

nejakostnimi produkty. [16]
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Nalezité certifikace produkti jsou provadény certifikaénimi subjekty autorizovanymi
Utadem pro technickou normalizaci, metrologii a statni zkusebnictvi (zakon &. 20/1993 Sb.).

[16]

V souvislosti s importem zboZzi ze tfetich zemi jsou spole¢nosti Lorys vyméfena cla
ve vysi 4,7 % na hracky (interaktivni sady) a ve vysi 5,6 % na teakovy nabytek. Zbozi

podléha téz dani z piidané hodnoty v zakladni sazbé, tedy ve vysi 21 %.

Z vyse uvedenych udaju je patrné, Ze pro spolecnost je snadnéjsi dovoz nabytku, jelikoz
dovozce neni povinen na tento druh vyrobku zajistit osvédceni o shodé a nemusi tedy zadat
o nalezité certifikace pro tyto vyrobky autorizované certifikaénimi subjekty (Institut pro

testovani a certifikaci, a.s.).

Zavérem lze fici, ze pro spolecnost z pohledu importnich podminek by bylo daleko
snadnéjsi rozvijet obchod pouze mezi obchodnimi partnery sidlicimi v EU, kde plati volny
pohyb zbozi, sluzeb, osob a kapitalu, avSak za soucasnych podminek, kdy je pracovni sila
vEU jednou znejdrazs§ich na svété se spoleCnosti vyplati tato ,,ochranna nafizeni
(podminky)* plnit a zabyvat se dovozem vyrobkd z uvedenych tfetich zemi, kde je pracovni
sila oproti EU o 80 % levnéjsi a tedy ndklady na vyrobu produktu jsou v fadech desitek
procent niz§i nez tomu je v zemich EU a z toho plyne, Ze vyrobek pochazejici z uvedenych
tietich zemi je na evropském trhu konkurenceschopnéjsi oproti vyrobkiim pochézejicim z EU

(plati pouze v tomto konkrétnim piipadé kdy jsou uvalena cla v fadech jednotkach procent).
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7 VLASTNi NAVRHY A DOPORUCENI

Jelikoz spole¢nost Lorys neméa se svymi obchodnimi partnery uzavieny kontrakt na
zaklad¢ dodacich podminek INCOTERMS 2010, plynou ji z toho do jisté miry urcité rizika.
Ignorovani INCOTERMS tak do jisté miry piedstavuje pro spolecnost riziko piepravni, tedy
moznost vzniku ztraty ¢i poskozeni zbozi béhem dopravy, coz by pro spolecnost
predstavovalo velmi nezddouci casové i finan¢ni néklady nad rdmec podnikovych pland.
Z tohoto diivodu by bylo zadouci do jiz vyjednanych kupnich smluv zahrnout dodaci paritu
CIP (pfeprava a pojisténi placeno na ujednané¢ misto urceni), kde povinnosti prodavajiciho
spoc¢ivaji v obstarani a uhrazeni dopravy a pojiSténi na sjednané misto, ¢imz by spolec¢nost
zcela eliminovala vznik piepravniho rizika. Je tedy nezbytné nutné, aby spole¢nost pouzivala

pravidla INCOTEMRS 2010 a tim jasn¢ determinovala povinnosti prodavajiciho.

Z hlediska platebnich podminek by bylo pro spole¢nost Lorys si S obchodnimi partnery
vyjednat ¢astecné placeni predem, tedy rozdé€lit platbu do dvou rovnomérnych splatek a tim
¢asten¢ eliminovat komercni rizika, a zajisté také zvazit uzavieni pojisténi proti tomuto
riziku, 1 kdyz jak mi bylo feceno, s témito konkrétnimi obchodnimi partnery se do nyné&jsi
doby Zadné riziko nevyskytlo. Platby za zbozi v USD se jevi méné rizikové, oproti platbam
v CNY, potazmo v THB, kde by z hlediska rusti téchto ekonomik mohlo v budoucnu dojit
k prudké apreciaci téchto mén. V zajmu omezeni kurzového rizika je tak nezbytné nadale

plnit obchodni kontrakty v USD.

Dalsim doporuc¢enim vzhledem K Cetnosti nasyceni ¢eského trhu je neustile vyhledavat
nové prilezitosti, respektive odbytové trhy v okolnich zemich EU. Pro vyvoz na tyto trhy, by
zajisté bylo zapottebi provést marketingovy prizkum a tim zjistit moznosti na danych trzich,
coz by zpoc¢atku nebylo nakladné, pokud by spole¢nost dany prizkum provadéla pouze v rezii
dotazovani se pomoci emaili a webovych marketingovych prizkumt, avSak samotny
marketing produktii by nakladny byl a tak nejlepSim feSenim vstupu na tyto trhy by mohl byt
vstup za pomoci obchodniho partnera (fetézce) s naslednou propagaci za pomoci
internetovych portald jak je tomu v CR. Tomuto doporudeni by zajisté predchazelo sestaveni

planovanych rozpoétu a na zakladé jednotlivych hypotéz by se muselo ucinit rozhodnuti.

Na zavér této kapitoly lze fici, Ze by spolecnost méla nadéle inovovat uzaviené smlouvy se
svymi obchodnimi partnery, klast si nové pozadavky tak jak si to soucasny trh zad4 a zajisté

také hledat ,,mezery* na ¢eském trhu.
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ZAVER
Cilem bakalaiské prace byl import vyrobki z vybranych zemi Asie, a to z Cinské lidové

republiky a Thajského kralovstvi véetné komparace importnich podminek a doporuceni.

Prvni ¢ast prace je Cast teoreticka, ktera se zabyva zejména rtiznymi aspekty zahrani¢niho
obchodu vcetné¢ vysvétleni zakladnich principii této problematiky nezbytné nutnych

k pochopeni této terminologie.

V druhé ¢asti prace tedy v praktické ¢asti tato prace pojednava o spolecnosti Lorys, o jejim
zahrani¢nim obchodé, konkrétné se zabyva problematikou importu hracek a teakového
nabytku z vySe vyjmenovanych zemi Asie véetné vymezeni vyznamu kulturnich a narodnich
zvyklosti pfi realizaci daného zahrani¢niho obchodu a v neposledni fadé se tato prace
zaméfuje rozdilnosti importnich podminek na dovoz vyse jmenovanych produkti do CR.

V zavéreéné Casti prace jsou uvedeny navrhy a doporuceni podle autora této prace.

Z této prace je patrné, ze vyznam zahrani¢niho obchodu neustale vzriistd, a tim ustaviéné
vytvari nové moznosti v podnikani a nasledn¢ zvysuje svétovou konkurenci. Spolecnost Lorys
si je védoma, ze pied obchodniky z Asie nikdy nebude ,,zavirat dvetfe®, protoze, predevsim
jihovychodni asijsky nedocenény trh skytd mnoha moznostmi a pro spolecnost predstavuje

ohromny potencial, at’ uz z hlediska importu & do budoucna exportu vyrobkii z i do CR.

Zaverem lze tedy fici, ze pro spolecnost by do jisté¢ miry bylo jednodusi obchodovat pouze
S obchodnimi partnery sidlicimi v EU, jelikoz vzdjemny obchod EU je zaloZen na jednotném
vnitinim trhu, ktery spociva na ctyfech zékladnich svobodach pohybu a ptedev§im svoboda
pohybu zbozi zietelné usnadiuje obchod v ramci unie, ale zdaleka by obchod v ramci EU pro
spole¢nost Lorys neptedstavoval takovy potencial jako obchod s obchodnimi partnery
z nedocenéné Cinské lidové republiky a Thajského kralovstvi, které spoleénosti nabizi mnoho
stavajicich 1 novych pfileZitosti a 1 za cenu ,,ochranaiskeé* politiky EU je pro spolecnost Lorys
nejvyhodnégjsi neustale rozvijet nové obchodni vztahy na téchto trzich a tim byt GspéSnou

spole¢nosti 1 pies soudobou hospodatskou svétovou krizi.

43



POUZITA LITERATURA

[1]

[2]

(3]

[4]

(5]

(6]

[7]

(8]

[9]

[10]

[11]

[12]

CERNOHLAVKOVA, Eva. Financéni strategie v mezindrodnim podnikdni.
Vyd. 1. Praha: ASPI, 2007, 317 s. ISBN 978-80-7357-321-8.

Cesky  statisticky  ufad. [online]. [cit. 2012-11-19]. Dostupné  z:

http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/kalendar/2012-vzo.

DIG IT UP. Odhal si svého dinosaura [online]. [cit. 2013-01-20]. Dostupné z:
http://www.digitup.cz/www/?5=big_dino

Euroskop. Smlouva o zaloZeni Evropského spolecenstvi [online]. [cit. 2012-11-01].
Dostupné z http://www.euroskop.cz/gallery/5/1749-
8ca9577b53a4deb6f8c87820d1ea31b7.pdf.

Exportni strategie CR [online]. [cit. 2013-01-30]. Dostupné Z:
http://www.businessinfo.cz/cs/zahranicni-obchod-eu/statni-podpora-exportu/exportni-

strategie-cr.html

From 1936 to today: the Incoterms® rules. International Chamber of commerce: The
world  business organization [online]. [cit. 2012-11-23]. Dostupné z:

http://www.iccwbo.org/products-and-services/trade-facilitation/incoterms-2010/

KALINSKA, Emilie. Mezindrodni obchod v 21. stoleti. 1. vyd. Praha: Grada, 2010,
228 s. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-3396-8.

KURZYCZ [online]. [cit. 2013-03-13]. Dostupné z: http://www.kurzy.cz/kurzy-
men/kurzy.asp?A=G&V=3&m1=CZK&m2=USD&0d=01.01.2009&d0=08.03.2013&T
=0

MACHKOVA, Hana. Mezindrodni obchod a marketing: teorie a praxe. 1. vyd. Praha:
Grada, 2002, 266 s. ISBN 80-247-0364-5.

MACHKOVA, Hana. Mezindrodni obchodni operace. 5., aktualiz. vyd. Praha: Grada,
2010, 240 s. ISBN 978-80-247-3237-4.

MALY, Jiii. Globalizace, integrace a ceské ndrodni zajmy. 1. vyd. Praha: Professional
Publishing, 2011, 247 s. ISBN 978-80-7431-061-4.

SVATOS, Miroslav. Zahranicni obchod: teorie a praxe. 1. vyd. Praha: Grada, 2009,
367 s. ISBN 978-80-247-2708-0.

44


http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/kalendar/2012-vzo
http://www.euroskop.cz/gallery/5/1749-8ca9577b53a4deb6f8c87820d1ea31b7.pdf
http://www.euroskop.cz/gallery/5/1749-8ca9577b53a4deb6f8c87820d1ea31b7.pdf

[13]

[14]

[15]

[16]

The Incoterms® rules. International Chamber of commerce: The world business
organization [online]. [cit. 2012-11-23]. Dostupné z: http://www.iccwbo.org/products-

and-services/trade-facilitation/incoterms-2010/the-incoterms-rules/

TOMES, Zdenék. Hospodarska politika: 1900-2007. Vyd. 1. V Praze: C.H. Beck, 2008,
262 s. Beckovy ekonomické uc¢ebnice. ISBN 978-80-7400-002-7.

World trade organization. PROSPECTS FOR 2012 [online]. 2012 [cit. 2012-11-19].
Dostupné z: http://www.wto.org/english/news_e/presl2_e/pr658 e.htm

Zékladni informace pro kazdého importéra do CR [online]. [cit. 2013-01-28]. Dostupné
z http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/zakladni-informace-pro-importera-do-cr-
7172.html

45


http://www.wto.org/english/news_e/pres12_e/pr658_e.htm

