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Cil prace Cilem bakaléské prace je postihnuti souvislosti marketingu aimdace
a dale analyzovat reklamu v kontextu manipulationiéh neetickéhg
natlaku na spoebitele a demonstrovat tytousledky ve vybranych
kampanich.
Vedouci bakal&ké prace RNDr. Sarka Brychtova, Ph.D.
naroénost tématu na Urovei
nadpfimérnd pfimérna podpimérna
teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kriteria hodnoceni prace drovei
nadpiimérnd | pamérna podpéimérna nelze hodnotit
stupéi splreni cile prace X
samostatnostipzpracovani tématu X
logicka stavba prace X
prace seskou literaturou &etné citaci X
prace se zahratmi literaturou etrg citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupéi realizovatelnostteSeni X
formalni Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka Grové X
naroky BP na podkladové materialy, vysoké piimérné nizsi nejsou
konzultace, przkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych | ve velké mie pimérené casté&né absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost narét, navrhi a dopordeni ve WtSi mie gasténa nizsi nevyuZzitelnost
k reSeni problému X
obsah a relevantnostilph v textuci pril. vysoce funkni funkéni meérg funkéni neuspokojivé
&asti BP (tabulky, grafy, progty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek azaa X |

Pripominky a otazky k obhajokbg:

Predkladdana bakatgka prace obsahuje 38 stran textu, 2 strany literaB gilohy a
dalSi doprovodny material. Sklada se z nasledhjicldavnich kapitol: Marketing,

Manipulace, Marketingova manipulace v praxi.

Autorka zpracovava velmi aktualni, zajimavé a deéité@rmiry kontroverzni téma.

Autorka se tématu zhostila pemé zdailym zpiasobem. Jednotlivé kapitoly i podkapitoly na



sebe smyslupth navazuji; prace se zbyt@ nerozptyluje ale cile® a grehledré smeétuje

k zpracovani daného tématu.

Ve treti ¢asti se snazi na praktickychrildadech smysl prace ukazat a ziiro
teoreticka vychodiska dané v prvnich dvou hlavrkapitolach. Vybrané reklamy maji své
opodstatini a jsou zpracovany jednotnymizobem. Prace je i forman padadku a jeji
arovei je v podstat standardni. V tomto stru nemam k praci Zadné&ipominky. Pro ¥tSi
vyraznost prace bych mozna volila je$&tsi autoéinu invenci,¢i vlastni Seteni a celkow

snad v gkterych oblastech jit jeSdo &tSi hloubky.

Ale jinak je prace nadkné arovni a spiuje vSechny atributy pro jeji dopa@eni
k obhajold. Z vySe uvedenych tdodi navrhuji hodnoceni bakakké prace autorky
E.S&rovské stupém Velmi dobre.

Otazky k obhajo#:
1. Domnivate se, Ze manipulativni aspekty marketingjiistéle dimyslrejSi charakter?

2. Domnivéate se, Ze mira manipulace v modatofy je vyraza vysSi nez

v minulosti?

3. Co Vam osobhzpracovavani tématuineslo?

Prace je doporéena k obhajoks.
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