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Hodnoceni prace:

Piistup studenta k zadanému tkolu, zvoleny postup FeSeni z hlediska sou¢asnych metod:

Diplomova prace byla vypracovana dle zasad zadanych pro vypracovani diplomové
prace. Po Gvodni ¢asti se student zaméfil na teoretickou ¢ast a to branding jako ndstroje pro
rozvoj firmy Nadoz s.r.0..V dalsi ¢asti student popsal a provedl analyzu vnitiniho a vn&jsiho
prostfedi firmy Nadoz. Déle byl proveden marketingovy vyzkum formou fyzického
dotazovani a dotaznikii v pasobisti a pfilehlém okoli samotné firmy. Nasledné se student
zabyval popsdnim navrhu marketingové strategie s vyuzitim brandingu a vyhodnocenim
navrhovanych fe$eni, zejména se pak jednalo o stanoveni optimistickych a pesimistickych
variant cen za nabizené jednotlivé produkty a sluzby, kterymi se firma zabyva.

Dosazené vysledky, jejich spravnost a moznost praktického vyuziti:

Vysledky, kterych bylo dosazeno u navrhovanych feSeni, byly spravné a prehledné. To
piispélo i k praktické vyuzitelnosti a spravné orientaci navrhovaného feSeni pro urceni
moznosti dal§tho rozvoje samotné firmy Nadoz a jejtho postaveni na trhu u soukromych
zakazek.

Jak prace odpovida normam, zakonnym ustanovenim a piedpistiim:
Normy, zakony a dal§i pravni pfedpisy, které byly v praci uvedeny odpovidaji soucasné
platné pravni legislativé.
Formalni nalezitosti (prehlednost, iprava apod.):
" Diplomova prace svym zpracovanim, piehlednosti a upravou je velmi zdafild. Navic

vhodné& doplnénd o nazorné tabulky, grafy a schémata.

Obsahuje prace origindlni FeSeni vhodné pro autorské osvédceni, patent apod.? NE

Pripominky a dotazy k praci:




Pomérn€ dobra uroven diplomové prace je trochu zastinéna gramatickymi nedostatky
¢eského jazyka, které se v diplomové praci objevily.

Jako vhodné otazka se jevi skuteCnosti ohledné provedeného dotazovani s cilem zjistit
informace od potencionalnich zakaznikt, pfedevsim fakt, zda zavéry z tohoto prizkumu jsou
relevantni pro tvorbu marketingové strategie firmy Nadoz. V diplomové praci postradam
zkoumani ¢i analyzu vefejného sektoru zakazek, které se podili na celkovém obratu firmy 38
%.
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