Posudek vedouci bakalarské prace

1. Identifika¢ni udaje
Nézev prace: Viralni marketing v podnikatelské sféie v Ceské republice
Autor prace: Tereza Nedomova

2. Cil prace a jeho naplnéni

Cilem préace bylo piedstaveni viralniho marketingu a jeho vyuZiti v podnikatelské sféie v CR.
Autorka naplnil stanoveny cil prace a dodrzela zasady pro zpracovani bakalaiské prace.

3. Hodnoceni prace

(hodnoceni: 1 je vyborny, ..., 4 je nevyhovujici) 1 1- 2 2- 3 4
1 Narocnost tématu
2. Volba vhodné metodiky zpracovani X
3. Splnéni cila prace X
4 Odborny prinos autora/rky X
5 Logicky postup feSeni X X
6 Vyuziti teoretickych znalosti X
7. Navrh modelu feSeni X
8 Sbér a predzpracovani dat pro fesSeni X
9.  Vystizny souhrn prace a vhodna kli¢. sl. slova X
10.  Prabézna citace pouzité literatury X
11.  Formalni Gprava textu X
12.  Formalni Gprava graficka (obrazky, ...) X
13.  Celkové hodnoceni prace \ \ X \ \ ’ ‘

4. Pfipominky a vyjadieni
Autorka piistupovala k feSeni dané problematiky samostatné, vyuzila moznosti konzultaci.

Oceiiuji zejména zpracovani naro¢ného tématu, které neni v Ceské literatuie pfili§ popsano,
autorka musela vyuzit zahrani¢ni literatury ¢i novych ¢lankt na odbornych serverech. Kladné
hodnotim 1 praktické ukazky vyuziti viralnich kampani v ramci CR.
Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim ji stupném
Vyborné minus
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