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1. Student spinil zadani prace. Vymezil marketingové pojmy a analyzoval soucasny stav

nakupniho procesu ve spole¢nosti KIEKERT-CS, s.r.0. V zavéretné fazi navrhl zmény vedouci
k optimalizaci nakupu.

2. Aplikované metody vérné zobrazuji aktudlni ndkupni procesy ve spolenosti.

3. Vlastni diplomovd prdce plsobi velmi dobrym dojmem. Teoretickd i prakticka ¢ast vécné
popisuji nékup v nasi spolecnosti. Za velkou vyhodu poZaduiji fakt, Ze student po dobu
dlouhodobé staZze mohl ziskat konkrétni poznatky z prace nakupciho v nasi spolecnosti.

4. Pfinos pro nasi spolecnost pfedstavuje jak teoreticka, tak i praktickd ¢ast s doporuéenimi pro
dalsi praxi. Poznatky posluchaée mohou byt napfiklad pouZity v rdmci zaskoleni novych
pracovnikl na pozici v ramci Material managementu.

5. V prvni ¢asti zpracovatel Cerpal teoretické poznatky z dostupné odborné literatury. V dalsi
¢asti vyuZil zejména interni dokumentaci skupiny KIEKERT. V posledni ¢asti doplnil
zhodnoceni stavajiciho stavu a navrhl optimalizaci nakupnich procesd.

6. Prace byla zpracovana po obsahové i formalni strance vyborné. Zejména ocenuji navrhy
zmén v marketingovém fizeni nasi spolecnosti.

7. Préci doporucuji k obhajobé a klasifikuiji ji ,vyborné”.

Otazky k obhajobé:
1. Jaka je pouZitelnost poznatkli ze zpracovéni diplomové prace ve Vasi dalsi praxi?
2. Jak hodnotite Uroven nakupniho marketingu ve spole¢nosti KIEKERT-CS s.r.0.?
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