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PredloZena diplomovi price je zpracovana koncepénim, prehlednym zpiisobem, ktery vyuZiva
informaci z odborné literatury, ale i autorovy praxe pro dokresleni a podporu viastnich myslenek.
Prace je zpracovana metodickym a vy&erpavajicim zplsobem s vyuZitim autorovych népadi na
priklade, ktery obstal v redlném Zivoté. Obsah préace je rozd&len do vice logickych &asti, které poddvaji
uceleny piehled o jednotlivych oblastech tématu.

Uvodni pasdZ je ve€novana vécné definici a teorii problematiky marketingu a marketingové
komunikace, a to véetné aplikované teorie v oblasti cestovniho ruchu a hoteliérstvi. Zajimava je pasdz
vénovana Internetu a elektronického marketingu, ktery je dynamicky rozvijejicim se odvétvim.
Aplikaci digitalni marketingové strategie je vénovana samostatna pasaZ v sekci navrhil feseni.

Druha kapitola nabizi podrobny popis hotelu IMOS, a to v&etng historie a obchodniho profilu.

Treti pasaZ popisuje vsoucasné dob& pouZivané kandly marketingové komunikace s dirazem na
elektronickd média a komunikace

Zavéretnd, nosnd Cast préce je v iivodu vénovana analyze stavajici marketingové komunikaéni
strategii hotelu IMOS, Nasledn€ jsou k dispozici navrhy feSeni a konkrétni jednotliva opatfeni.
Zajimavé jsou bezesporu doporuceni tykajici se vyuZiti obchodni potencialu v souéasné dobé velmi
populdrnich socidlnich siti (Facebook, Twitter, ..} a jejich vyuZiti pro napf. slevové &i jiné akce. Za
velmi pravdivé povazuji také doporuéeni orientace na firemni klientelu napi. formou potadani eventd.

Prace je komplexni, obsahuje kvalitni teoreticky Gvod, ktery je ndsledné dopinén konkrétni apiikaci a
navrhu marketingové komunikaéni strategie. Prace tak vhodné kombinuje teorii s praxi. Jako silné
také hodnotim pfehledné a graficky velmi dobré formalni zpracovani.

Za slab8i stranku prace lze povazovat mensi konkrétnost nékterych pasazi, nicméné v takto rokém
tématu nelze jiti pfilis do detaild, zejména pokud ma autor zachovat odekavany rozsah prace.

Price jako takovd by mohla byt zikladni pomickou pro firmy a Zivnostniky v oblasti cestovniho
ruchu.

Diplomovou prici posluchae Bc. Nikoly Kernové doporuéuji k obhajob& a hodnotim zndmkou
vyborng.

Otazky: Jaky podil na celkovych prodejich rezervaci tvoti digitalni média?
Které faktory determinuji komerén& {isp&iny, resp. netspéiny model marketingové
komunikaéniho mixu?
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