POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE
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1. Prace odpovida zadanému tématu a osnové 5 (max. 5)
2. Autor uplatnil znalosti nabyté studiem na DFJP 4 (max. 5)
3. Autor spravné citoval vhodnou odbornou literaturu 3 (max. 5)
4. Naplnéni cile prace 8 (max. 10)
5. Autor postupoval pfi zpracovani iniciativné a samostatné 9 (max. 10)
6. Jazykova uroven prace (sloh, gramatika) 8 (max. 10)
7. Formalni aroven prace (Uprava, prehlednost) 8 (max. 10)
8. Pii zpracovavani prace autor dodrzoval predepsané terminy 0 (max. 10)
9. Autor vyuzival konzultaci a fadné zapracoval pfipominky vedouciho prace 13 (max. 15)
10. Celkova odborna arover prace | 13 (max. 20)
Celkovy pocet bodu: 71 (max. 100)
Praci k obhajobé doporucuji a hodnotim ji znamkou: velmi dobre
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Ing. Jaroslav Morkus
vedouci prace

Pfripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

Podnéty do diskuse:

1) Vyjadrete svij nazor nad realnosti aplikace navrzenych zmén v marketingovém mixu dané spole¢nosti, a dale
ktera navrzena zména, dle Vas, je nejméné nakladna a kterd naopak by mohla pfinést nejvétsi vynos pro
spole¢nost.

2) Poskuste se zamyslet nad rozdilnosti marketingového mixu u spole¢nosti podnikajici v obchodnim modelu
B2C a modelu B2B.

Poznamky: 100 - 91 bod( = vyborné 70 - 61 bodl = velmi dobfe minus
90 - 81 bodl = vyborné minus 60 - 51 bodl = dobfe
80 - 71 bodl = velmi dobie 50 - 0 bodl = nevyhovél



