Univerzita Pardubice, Fakulta ekonomicko-spravni, Ustav sprévnich a socialnich véd

Posudek vedouciho bakaléarské prace

Jméno studenta Xenie Ulrichova

Téma préce Vliv reklamy na studenty vysoké skoly

Cil préce Cilem péce je analyza problematiky reklamy a jejiho vnimani
verejnosti

Vedouci bakalarské prace Mgr. Jan Mandys, Ph.D.

Predkladané préce spliiuje vSechny potiebné formalni naleZitosti. Studentka prokazala cit pro
jazyk a u jeji prace miazeme konstatovat, Ze snahou 0 co nejvétsi autenticnost se znatné od
podobnych praci odliuje. Jgji stylisticka Uroven je na vysoké Urovni. Jeji préce je ¢tiva Na
strané druhé formalni Uprava, logicka stavba je pouze na primérné Urovni, hloubka provedené
analyzy v praktické ¢asti prace neni tak velika, jak by si problém zaslouZil.

Prace obsahuje teoretickou deskripci vybranych pojmu. Prace je jasné strukturovana a ctendri
srozumitelna. Pasdze vénované reklamé jsou dopinény o celou fadu konkrétnich postupd,
které jsou v praxi uplatiovany. To je dikazem, Ze se autorka v problému dobie orientuje
azaroven je tim zvySovéana ¢tivost piedloZzeného textu.

Pro sviij vyzkum pouZila autorka anketu. Metodologie vyzkumu by mohla byt popsana do
vétSi hloubky, nicméné se nejedna o pochybeni zavazného charakteru, které by melo
ukazovat, Ze studentka nerozumi zakladim védecké prace. Anketni Setieni probéhlo na
dogtatecném vzorku respondentii. Bohuzel anketa neumoZziiuje popsat sledovany problém do
nalezité hloubky. Svij Gcel ale plni dostatecné, prokazuje, Ze rozumi zakladim védecké
préce. V interpretaci vysledka se autorka poudi do vlastnich Gvah a nespokojuje se s pouhym
konstatovanim, zda zji&teény jev existuje ¢i nikoliv.

Pres vSechny vyhrady muZeme konstatovat, Zze s studentka osvojila z&klady potiebné pro
samostatnou tvarci ¢innost a z tohoto hlediska dostdla poZzadavkim na tento typ zavérecné
préce, a je nezbytné ocenit jeji iniciativu, se kterou se snaZila préci psat prakticky celou
vlastnimi slovy.

Otézky k obhajobé:
1. Jak reklama ovliviiuje sou¢asnou spolecnost, je piinosem ¢i pouhou trpénou nutnosti?
2. Jak respondenti z vyzkumu vnimaji reklamu?

Prace je - neni doporuéenak obhajobé (nehodici se Skrtnéte)
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