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Hodnoceni:

Téma préce:

Diplomova prace se zabyva problematikou hodnotééve farmaceutickém
pramyslu. Toto téma je aktualni, protoZze o marketingdiarmacii se v naSi republice havo
az rekdy po roce 2000. Farmaceuticky trh je specialogpedi s mnoha vyjimkami a
zpracovani tohoto tématutte byt finosné mnoha zafstnaném ve farmaceutickém
pramyslu a obchodl

Cilem prace bylo popsat hodnotovoti silediska vybraného podniku
farmaceutického gmyslu a vztahy mezi jejintleny a naslednzjistit, jak jsou vztahy
posilovany a jakéifinosy spoluprace v siti podle podniku jednotliviienim az po konéné
zékazniky pinasi. Aby posluchg&ka tento cil splnila, provedlailadnou reSersi zagrenou
na vymezeni zakladnich paojna dale ve farmaceutické spaesti provedla primarni
marketingovy vyzkum zas#tieny na zjitni podoby hodnotoveé sgitzpisohi posilovani
vztahi a poskytovani strategickych uZitknezi subjekty hodnotové &ia na zjistni zpstné
vazby mezi subjekty hodnotové&siCil prace byl spkn.

Vlastni préace:

Prace je celkem rozsahla, spolursglmami ma 80 stran. Jéghledr zpracovana,
dohe rozllenéna na 6 kapitol, které na sebe logicky navazujpittdy 1. — 4 reSi otazky, co
je hodnotova sia z¢eho se sklada. Ke zmapovani problematiky hodnaa¥ée
posluchéka zangiuje i na souvisejici pojmy jako hodnota pro zakkanhodnotovyetzec a
hodnotovy management. V 5. kapitole uvadi vyslegtigieni ve farmaceutické spaleosti,
které jsou vysledkem dotazovani podigpjené gilohy 1. ScénAdotazovani. Vysledky
ziskané primarnim vyzkumem budou v budoucnu slqaraitdalSi analyzu hodnotovéssit

Metody zpracovani a zvoleny posttgseni je spravny. Uprava prace a jazykové
prostedky jsou na velmi dobré Urovni. Prace je napsé&meusitelr® a wcre sprave.

Prace je dopkna seznamem pouzité literatury. Studentka k gréeiila adekvatni
aktudlni literaturu (citace z let 1997 — 2011)tetarnich odkazje celkem 40 (z toho 21 je z



internetovych zdrdj). Literatura je uvedena podle normy. BohuZzel ugakt Zadny ze
zdroja literatury se fimo netyk& marketingu ve farmaceutickém piexit

ZAwr prace:

V zawru autorka shrnuje to, co tkidhodnotovou siuvedené farmaceutické
spolenosti a jak je v rdmci spalrosti posilovana pozice celésiDoporienim
posluch&ky je, Ze by nidla firma vice posilovat vztahy a spolupracovatdgekty hodnotove
sit¢, aby mohla Iépefpdvidat poptavku, coZz by mohlo mit vliv na lep&inavani vyroby a
vySi zasob. Dale by si &a firma doplnit informace na svych webovych stréetk které jsou
prostedkem prezentace spotmsti.

Zavér:

Praci hodnotim jakoifnosnou, téma je aktualni. Studentka praci zprdaavavelmi
dobré arovni a tim projevila adekvatni znalost darablematiky. FedloZena prace splnila
pozadavky kladené na tento typ kvalitkéch pracidoporuduii ji K obhajob & a hodnotim ji
znamkouvybornou.

Otazky k obhajobé:

1. PtestoZe préci hodnotim na vybornou diky obsaZnagtracovani tématu, nelibi se
mi to, Ze ani jedna citace se netyka marketingfasmaceutickém proidi. Existuje
tfada zahrawich publikaci, dokonce i €esku v nakladatelstvi Grada Publishing
vySla v roce 2006 kniha Marketing ve farmacii atitbtetyS a Balog. Pronebyla
vyuZzita réjaka literatura z oblasti farmacie k lepSimu poardgspecifik tohoto oboru
podnikani?

2. Prat se autorka ve své praci také nezabyvala vypiamkoinkuregnich vyhod firmy
(nap. odliSeni vyrobk, odliSeni sluzeb, odliSeni personalu, odliSenige)akteré by
vhodrg doplnily hodnotovyettzec?

3. Jakeé je nakupni rozhodovani zakaznik&ppovani vol@ prodejného l&va,
zdravotnického prostdku nebo dopku stravy? Jaké jsou hlavni vlivy na jeho
chovani pi rozhodovani o koupi?
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