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Préaci k obhajobé doporucuji ahodnotim ji znamkou: velmi dobfe

V Pardubicich 12.6.2012

Ing. Jifi Cap, Ph.D.

vedouci prace

Pfipadny komentaF k vySe uvedenému hodnoceni:

Poznamky: 100 - 91 bodul = vyborné

Co je dle vaseho nazoru hlavni pfi¢inou toho, ze obyvatélé stale ¢astéji preferuji IAD?
Na co by mél byt hlavné zamé&fen marketing z pohledu méstské hromadné dopravy?

90 - 81 bodu = vyborné minus 60 - 51 bodu = dobfe
80 - 71 bodu = velmi dobfe 50 - 0 bodu = nevyhovél

70 - 61 bodl = velmi dobfe minus
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