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ANOTACE

Diplomova prace se vénuje vybranym aspektim turismu tykajicich se Historické vesnice
femesel a uméni Botanicus v Ostré. Zamétuje se na divody vzniku Historické vesnice
a na motivace turisti k jeji navstéve. Analyzuje také prostiedky, kterymi je dosahovano
»autentické atmosféry v Historické vesnici, a komodifikaci kultury. ZaloZeni a fungovani
Historické vesnice je zdrovenl vztazeno na Ostrou a jeji obyvatele. Price se zabyva
jednotlivymi dopady, které mé¢lo/ma zaloZeni a fungovani Historické vesnice na Ostrou

a jeji obyvatele a vztahem mistnich obyvatel k turistiim navstévujicim Historickou vesnici.

KLICOVA SLOVA
turismus; turisté; autenticita; komodifikace kultury; dopady turismu; Historickd vesnice

femesel a uméni Botanicus

TITLE
The Analysis of Specific Aspects of Tourism on the Example of the Historic Working

Village of Bohemian Arts and Crafts Botanicus in Ostra

ANNOTATION

This thesis concerns with specific aspects of tourism which are connected with the Historic
Working Village of Bohemian Arts and Crafts Botanicus in Ostra. It focuses on the reasons
for the foundation of the Historic Working Village and on tourist‘s motivations for its visit.
It also analyses the instruments for getting ,,authentic atmosphere in the Historic Working
Village and the commodification of culture. The foundation and operation of the Historic
Working Village is simultaneously linked with village Ostra and its inhabitants. The thesis
deals with the impacts of the foundation and operation of the Historic Working Village
on village Ostrd and its inhabitants and with the relation of local inhabitants to tourists

visiting the Historic Working Village.

KEYWORDS
tourism; tourists; authenticity; commodification of culture; impacts of tourism; Historic
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I. UVOD

Neni ndhodou, kdyZ nds sociolog Ning Wang v pfedmluvé své knihy Tourism and
Modernity: A Sociological Analysis informuje, Ze ,,v souCasné dob¢ je otdzka ,Cestovat
¢i necestovat?‘ tou, na které skute¢né zalezi* (2000: vii, vlastni pieklad). Wang pozmé&nil
ono slavné Hamletovo ,,Byt ¢i nebyt? na své ,,Cestovat Ci necestovat?“, aby vyjadiil
naléhavou aktualnost turismu'. Vé&tina z nds totiz povaZzuje turismus za samoziejmou
soucast svého Zivota - jezdime na vylety, dovolené, navstévujeme historické pamatky,
muzea, galerie apod., a to jak na uzemi naseho domovského statu, tak i mimo n¢j. Ovsem
nebylo tomu tak vzdy. V pfedmoderni dob¢ se turismus tykal vyhradné elit (Wang 2000).
Co tedy proménilo turismus z elitni zéleZitosti na zdleZitost masovou? Podle Matiase,
Nijkampa a Sarmento (2009) stoji za touto proménou nékolik faktorti. V prvni fadé ziskali
lidé diky technologickému vyvoji vice volného Casu a mista, kterd pro né byla doposud
vzdélend, se stala s rozvojem dopravnich prostfedkid piistupnéjsi. Ekonomicka prosperita
déle umoznila lidem investovat ¢ast pfijmu do turistickych aktivit. Vlivem nemalého
pokroku v oblasti informacnich a komunikaénich technologii je pro vzdilend a téméft
zapomenutd mista snadné na sebe upozornit, a pfildkat tak turisty. V neposledni fad¢
se v soucasné dob€ na vétsi masovosti turismu podili i snaha nékterych lidi ,,utéci®
od znecisténého a moderni dobou decimovaného prostiedi. A kone¢né€ neustdle se zvySujici
rozsah a kvalita sluZeb, kterych mohou turisté uZivat, ma rovnézZ vyznamny podil
na masovém charakteru turismu.

Turismus je casto oznaCovdn jako jeden z nejvétSich primysli na svéte
(Sheller, Urry 2004). Ekonomicky pohled na turismus je proto jednim z nejcast&jSich.
Nicméné turismus neni definovdn jen ekonomicky - védni discipliny jako je naptiklad
psychologie, sociologie a socidlni/kulturni antropologie se zabyvaji dalSimi aspekty
socidlni reality, jeZ turismus ovliviiuje (socialni vztahy, politika apod.). Tato diplomova
prace nahlizi na turismus z perspektivy socidlné/kulturné antropologické, jejiZ nespornou
prednosti je celistvost obrazu turismu, kterou mize poskytovat (napiiklad ke zkoumani
ekonomické stranky turismu Ize vyuzit teoretické a metodologické poznatky ekonomické
antropologie).

Antropologie turismu ¢i antropologie cestovniho ruchu se stala jednou
ze subdisciplin socidlni/kulturni antropologie. Zpocitku byla tato subdisciplina spiSe

okrajovou a nevénovalo se ji tolik pozornosti. Nicméné postupem cCasu, kdy se ménily

V diplomové prici jsou pouzivany terminy turismus, turisticky ruch a cestovni ruch bez vyznamového
rozliSeni.



antropologické piistupy k turismu a byla objevena fada novych témat, se antropologie
turismu posunula ze své okrajové pozice o néco blize k centru zdjmi socidlnich/kulturnich
antropologti (Nash 2001). Na rozdil od vétSiny védnich disciplin je antropologie turismu
schopna nejen reflektovat ekonomickou, sociokulturni, politickou a environmentéalni
stranku turismu, ale ddvat zdroven tyto jednotlivé stranky turismu do vzdjemnych
souvislosti. Antropologie turismu je proto nezastupiteln.

Historicka vesnice femesel a uméni Botanicus, kterou jsem si zvolila jako predmét
vyzkumu, vznikla v roce 1999 jako projekt firmy Botanicus. Jejim navstévnikim jsou
v atmosféfe minulych dob pfedstavovana predev$im jednotliva femesla, kterd se z naseho
soucasného Zivota bud’ pomalu vytrici, nebo jiZ zcela vymizela. Z pohledu antropologie
turismu nabizi Historickd vesnice fadu témat ke zkoumani. Co se tyce samotné Historické
vesnice, zajimaly m¢ diivody, které vedly k jejimu vzniku, motivace turistli k navstéve,
prostfedky, kterymi je dosahovano ,,autentické* atmosféry a proces komodifikace kultury.
Ve vztahu Historické vesnice k obci Ostrd a jejim obyvatelim jsem se zaméfila na dveé
vyzkumné otdzky - zda a piipadné jaké dopady mélo/md zaloZeni a fungovani Historické
vesnice na Ostrou a jeji obyvatele a jaky vztah maji obyvatelé Ostré k turistim
navstévujicim Historickou vesnici.

Teoretické a praktické poznatky vztahujici se k vybranym aspektiim turismu jsou
analyzovany v péti kapitolach diplomové prace. Druha kapitola, kterd nasleduje po tvodu,
se vénuje metodologii terénniho vyzkumu. V této kapitole osvétluji divody, na zaklade
kterych jsem se rozhodla zaméfit sviij vyzkum na Historickou vesnici a jednotlivé aspekty
turismu, rozebirdm pouzité metody vyzkumu, popisuji pribéh vyzkumu a analyzu
ziskanych dat, zmifnuji se o problematice tykajici se osoby vyzkumnika a etiky vyzkumu.
Ve treti kapitole Turismus je nastinéno udskali, se kterym se stfetivame pii snaze turismus
definovat. Déle kapitola poukazuje na rozmanitost pohledu, skrze které mtize byt turismus
chapin a studovdn (pozornost je pritom vénovdna hlavné socidlné/kulturné
antropologickému piistupu ke studiu turismu), zabyva se typy turismu se zietelem
na kulturni turismus a turismus kulturniho dédictvi a objasnuje divody vzniku Historické
vesnice. Ve ctvrté kapitole nazvané Turisté jsou rozebrany potize pfi definovani turisty,
motivace turisti z teoretického hlediska, vysledky dotaznikového Setieni zaméfeného
na motivace turisti k navstéveé Historické vesnice a typy turistt. Patd kapitola nesouci
nizev Autenticita pfedstavuje MacCannellovu koncepci autenticity, objektivismus,
konstruktivismus a postmodernismus jakoZto tfi rozdilné piistupy ke studiu autenticity.

Soucasti paté kapitoly je analyza Historické vesnice v souvislosti s autenticitou.
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Nasledujici Sestd kapitola Komodifikace kultury se zabyvd procesem kulturni
komodifikace a s nim spojenou konzumaci v turismu, problematikou suvenyri,
fordistickou a postfordistickou podobou konzumace a McDonaldizaci. V sedmé kapitole
nazvané Dopady turismu jsou analyzovany jednotlivé zjiSténé dopady turismu spojené
se zaloZenim a fungovanim Historické vesnice na Ostrou a jeji obyvatele spolu se vztahem
mistnich obyvatel k turistim navs$tévujicim Historickou vesnici. Zavér diplomové prace
shrnuje vSechny podstatné informace ziskané béhem terénniho vyzkumu vazici

se ke zvolenym aspektlim turismu.
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II. METODOLOGIE TERENNIHO VYZKUMU

K uskute¢néni vyzkumu tematicky spadajiciho do oblasti antropologie turismu jsem
se rozhodla, protoze tato subdisciplina socidlni/kulturni antropologie v sobé& spojuje dva
z mych zdjmu. Prvnim z nich je socidlni antropologie a druhym cestovani a navstévovani
nejraznéjSich historickych pamadatek a turistickych atrakci. Vzhledem k tomu,
7Ze se Historickd vesnice femesel a uméni Botanicus nachdzi v blizkosti mého bydlisté
a ze zkuSenosti z ptedchozich vyzkumil vim, Ze je casto nutné vratit se do terénu z divodu
upfesnéni ziskanych informaci, zaradila jsem ji na seznam mozZnych piredmétt vyzkumu.
Ptfi dvahich nad dil¢imi vyzkumnymi otizkami jsem nakonec jako pfedmét svého

s

vyzkumu zvolila Historickou vesnici, protoze moznd témata zkoumadani vazici
se k Historické vesnici povazuji za zajimavd a jejich Sife se mi zddla dostatecnd na to,
abych pfipadné mohla v prab¢hu terénniho vyzkumu jednotlivd témata pozménit,
¢i uplné zmenit.

Jaké divody mé vedly ke zvoleni jednotlivych aspekt turismu? Pfi zkoumdni
turistické atrakce povazuji vyzkumnou otizku zaméienou na divod(y) vzniku dané
turistické atrakce za zdkladni. Charakter Historické vesnice a to, jakym zptisobem funguje,
si piimo ,,Zada* analyzu autenticity a komodifikace kultury, a proto jsem tyto dva aspekty
turismu zafadila do vyzkumu. V rdmci Historické vesnice mé zajimalo, co motivuje turisty
k jeji navstéve, a tak jsem rozsitila vyzkum o aspekt motivace turistii. Historickou vesnici
jsem vsak nechtéla zkoumat jako uzavieny celek, ale vztahnout jeji zaloZzeni a fungovani
také na Ostrou a jeji obyvatele. Rozhodla jsem se proto zkoumat i moZné dopady zaloZeni
a fungovani Historické vesnice na Ostrou a jeji obyvatele. Vzhledem k tomu, Ze s dopady
turismu v mnohych ptipadech podstatnym zpisobem souvisi i otdzka vztahu mezi mistnimi
obyvateli a turisty, zvolila jsem jako posledni zkoumany aspekt turismu vztah mistnich
obyvatel k turistim navs$tévujicim Historickou vesnici. Turisté navstévujici Historickou
vesnici se v Ostré vyskytuji po dobu kratsi neZ je jeden den a jejich pohyb po Ostré
je obvykle omezen na cesty spojujici Historickou vesnici s vlakovym nadrazim a silnice
vedouci k Historické vesnici. Tyto divody spolu s tim, Ze piipadné shanéni turisti kvuli
uptesnéni informaci by bylo pravdépodobné velmi problematické, mé vedly k zaméfeni
se pouze na vztah mistnich obyvatel k turistim a nikoli také na vztah turisti k mistnim
obyvatelim.

Kapitola pojednavajici o metodologii terénniho vyzkumu se soustied’'uje na pouzité
metody vyzkumu, priubéh terénniho vyzkumu, analyzu ziskanych dat a v neposledni fad¢

také na problémy spojené s osobou vyzkumnika a etikou vyzkumu.
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2.1 Pouzité metody vyzkumu

Aspekty turismu, které jsem zvolila, jsou velmi riznorodé, a jejich analyza si proto
vyzadala rozdilné metody sbéru dat. VyuZila jsem jak metody kvalitativnitho vyzkumu,
tak 1 metody vyzkumu kvantitativniho - konkrétné se jednalo o metodu pozorovani,
pisemného dotazovani a rozhovora.

Metoda pozorovani je hlavni metodou v oblasti socidlni/kulturni antropologie. Diky
této metodé¢ muzeme sledovat nejen, co a jak se déje vndami zvoleném vyzkumném
prostfedi, ale jsme také schopni rozeznat mozné rozpory mezi vypovédmi respondentd
a skutecnou situaci (v piipadé mého terénniho vyzkumu jsem zadné rozpory
nezaznamenala). Hendl (2005) rozliSuje ¢tyfi stupné pozorovani, ve kterych se odrazi
postaveni vyzkumnika ve skupin€ a v rdmci kterych na sebe vyzkumnik bere rizné role,
které jsou spojené s rtiznou mirou interakce s ostatnimi. Jednd se o dplného icastnika,
ucastnika jako pozorovatele, pozorovatele jako ucastnika a iuplného pozorovatele.
Pii zdcastnéném pozorovani prostiedkii, kterymi se snazi majitelé Historické vesnice
dosdhnout ,autentické” atmosféry, a komodifikace kultury spojené s fungovanim
Historické vesnice jsem méla status ucastnika jako pozorovatele, tedy status,
kdy je vyzkumnik rovnopravnym c¢lenem skupiny (mysleno ¢lenem skupiny zaméstnanct
Historické vesnice), pficemZ o jeho vyzkumu jsou ostatni ¢lenové skupiny informovani.
Béhem terénniho vyzkumu jsem se pohybovala po obci Ostrd a pozorovala mistni
obyvatele, turisty a okolni prostiedi. Pii tomto nezicastnéném pozorovani jsem méla status
uplného pozorovatele, kdy lidé obvykle nevédi, Ze jsou pozorovani (Hendl 2005). OvSem
domnivim se, Ze po urCité dobé m¢é¢ vzhledem k mému castému vyskytu v Ostré
a povédomi vétSiny obyvatel o probihajicim vyzkumu mohli néktefi obyvatelé Ostré
(i ti, ktefi nebyli mymi respondenty) identifikovat s osobou vyzkumnika.

Dal$i metodou, kterou jsem pifi vyzkumu vyuZila, byla metoda pisemného
dotazovani. Podle Surynka, Komarkové a KaSparové (2001) spocivd vyhoda pisemného
dotazovani ve skutecnosti, Ze pii ném nedochdzi k nezddoucimu ovlivnéni plisobenim
osoby tazatele a respondent si sdm ur¢i dobu pro zodpovézeni otdzek. AvSak na druhou
stranu se u pisemného dotazoviani miZzeme setkat s niz§i ndvratnosti neZ u osobniho
dotazovani, respondenti si mohou promyslet odpovédi na dané otizky, coZ znemoZiuje
zachytit spontdnni odpovédi, které jsou casto velmi dulezité. Nemuzeme si také
zkontrolovat, kdo dotaznik skute¢né vyplnil, a nemdme pod kontrolou podminky,
za kterych byl dotaznik vypliiovdn (Surynek, Komarkovd, KaSparovd 2001). Nicméné

i pfes prevahu nevyhod pisemného dotazovani jsem se rozhodla, Ze tento typ dotazovani
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ve svém vyzkumu pouziji. V piipad¢ zjistovani motivaci turistd k navstéveé Historické
vesnice jsem se rozhodla pro metodu pisemného dotazovani, protoZe ji povazuji za méné
,rusivou” nez napiiklad metodu rozhovort a také proto, Ze pro vedouci Historické vesnice
bylo pisemné dotazovani nejpiijatelnéjsi formou vyzkumu zaméfeného na motivace turistti
k navstévé Historické vesnice. Pii zjiStovani moZnych dopadl zaloZeni a fungovani
Historické vesnice na Ostrou a jeji obyvatele a vztahu mistnich obyvatel k turistim mélo
pisemné dotazovani slouzit spise jako podklad k rozhovortim s nékterymi obyvateli Ostré.
Avsak nédvratnost dotazniki tykajicich se dopadl zaloZeni a fungovani Historické vesnice
na Ostrou a jeji obyvatele a vztahu mistnich obyvatel k turistim byla natolik nizk4, Ze jsem
od této metody upustila. Z tif set dotaznikii umisténych do postovnich schranek obyvatel
Ostré (dva dotazniky do jedné poStovni schrinky) se na sbérmém mist€¢ (obchod
se smiSenym zboZzim) shromézdilo pouze Ctyficet dva vyplnénych dotaznikli. Ke zjisSténi
potiebnych udaji jsem proto vyuzila jen metodu polostrukturovanych rozhovora.

Polostrukturovany rozhovor se vyznacuje tim, Ze md tazatel pfipraveny seznam
témat. Respondentovi tedy nechdva jistou volnost a snaZi se zjistit, co sdm respondent
povazuje za dulezité. Pokud se ale respondent pfili§ odchyli od daného tématu, tazatel
jej zpatky nasméruje na piislusné téma (Murphy 2004). Ptfi zjistovani moZznych dopada
zaloZzeni a fungovani Historické vesnice na Ostrou a jeji obyvatele a vztahu mistnich
obyvatel k turistim jsem respondenty ziskdvala pfedev§im pomoci metody snc¢hové koule.
Polostrukturovany rozhovor jsem vedla také s jednim z majiteld Historické vesnice, ktery
byl zéroven v dobé vyzkumu starostou obce Ostrd (respondent €. 1). Tematicky jsem tento
rozhovor rozdé¢lila na tii ¢asti: (1) divod(y) zaloZeni Historické vesnice, (2) zhodnoceni
dopadti zalozeni a fungovani Historické vesnice na Ostrou a jeji obyvatele spolu
se vztahem mistnich obyvatel k turistim (zajimalo mé ptredevSim, zda nedoslo
¢i nedochazi k n¢jakym problémiim nebo konfliktim) a (3) osobni reflexe respondenta €. 1
tykajici se jeho podnikatelského a zdroven politického plsobeni v Ostré. Dalsi cenné
informace mi béhem polostrukturovaného rozhovoru zaméteného zejména na téma
autenticity v Historické vesnici poskytla dlouholetd brigddnice Historické vesnice
(respondentka €. 2).

Dutlezitou soucdsti zucastnéného pozorovani v Historické vesnici byly neformalni
rozhovory se zamé&stnanci Historické vesnice a také jejimi ndvStévniky. Od jedné
ze zaméstnankyn Historické vesnice jsem se napiiklad dozvédéla, Ze obyvatelé Ostré maji
specidlni karticky, jez jim umoZiuji navStévovat Historickou vesnici zadarmo. Tuto

informaci mi nésledn¢ potvrdil respondent ¢. 1 béhem naSeho rozhovoru. Neformalni
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rozhovory s ndvStévniky Historické vesnice mi pfedev$im umoznily vidét Historickou
vesnici do ur€ité miry jinym - turistickym - pohledem. Ptfekvapilo mé napiiklad,
Ze pro fadu navstévnikt predstavovalo pouziti papirovych kelimki s ndpisem PEPSI BIG
FOOD v hodovné pomérné velky problém souvisejici s naruSenim ,,autentické* atmosféry
Historické vesnice. Neformdlni rozhovory s navstévniky Historické vesnice mé ¢astecné
ovlivnily v rozhodnuti navstivit Historickou vesnici jako turista a pokusit se ji vidét o¢ima

turist (vice v kapitole Autenticita).

2.2 Priibéh terénniho vyzkumu a analyza ziskanych dat

Pred vyzkumem jsem v obdobi od kvétna do srpna roku 2009 uskute¢nila
pfedvyzkum, jehoZ cilem bylo sezndmit se s prostfedim Historické vesnice a zjistit, jaké
jsou moznosti vyzkumu. Od cervna do srpna jsem tedy v pravidelnych intervalech
pracovala v Historické vesnici. Pozice zaméstnankyné mi umoznila diikladné se sezndmit
s prostifedim, s tim, jak Historickd vesnice funguje, a pfedevsim s kolegy, ktefi se pozd¢&ji
stali cennymi zdroji informaci a v pribéhu terénniho vyzkumu v roce 2010 i odrazovym
mustkem pro uskuteCnéni polostrukturovanych rozhovort. Realizace piedvyzkumu
se ukdzala jako spravny krok - nejenze jsem se sezndmila s Historickou vesnici a ujistila
se, Zze vybrané aspekty turismu lze v Historické vesnici zkoumat, ale také jsem si pfipravila
pudu pro nasledujici vyzkum (bylo snaz$i dohodnout se na uskute¢néni dotaznikového
Setfeni v Historické vesnici a n€kterych rozhovoril). Samotny terénni vyzkum probihal
od Cervence do zai{ 2010, pficemZ intenzivngj$i vyzkum byl realizovdn v mésici srpnu
a z4ff.

K pozorovani a néasledné analyze ,,autentické* atmosféry a komodifikace kultury
v Historické vesnici bylo nutné ziskat sezénni praci v Historické vesnici. I pfesto, Ze jsou
kazdou sezonu piijimani novi brigadnici, jejich pocet neni nijak velky (zejména proto,
Ze zde vétSina brigddnikll pracuje nékolik sezén) a ziskat pracovni misto v Historické
vesnici je pomérn¢ obtizné. K pfijeti mezi brigddniky mi pomohly zejména dvé
skute€nosti: ptfimluveni se a zdruka za moji schopnost pracovat v Historické vesnici
ze strany mé sestry, kterd zde pracuje jiZ Sestou sezénu a také samotny fakt, Ze chci psat
diplomovou praci o Historické vesnici. Vedouci Historické vesnice tedy od samého
zaciatku mého puisobeni v Historické vesnici védéla o vyzkumu. Ostatni zaméstnanci
se o vyzkumu dozvidali postupem casu (naptiklad kdyz se mé ptali, co si stdle zapisuji,

vysvétlila jsem jim, Ze provddim vyzkum a zapisuji si pozndmky do terénniho deniku).
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Skute¢nost, Ze jsem v Historické vesnici pracovala, mi podle mého néizoru
napomohla ke snaz$i domluvé s vedouci Historické vesnice ohledné vyzkumu motivaci
turisth k navstévé. Zaroven bylo snazsi domluvit si rozhovor s jednou z dlouholetych
brigddnic Historické vesnice (respondentka €. 2). Nckteti kolegové mi také pomadhali tim,
Ze v dobé mé neptitomnosti nebo v situacich, kdy jsem pracovala v Castech Historické
vesnice, ve kterych nebyly dotazniky pro turisty umistény, upozorfiovali navstévniky
na dotazniky.

Dotaznikové Setfeni zaméfené na motivace turistll k ndvStév€ Historické vesnice
bylo pomérn¢ dspésné - v pribéhu dvou mésicl jsem ziskala celkem sto tficet tii dotaznikl
vhodnych ke zpracovani ze sto Sedesati dotaznik@i umisténych v Historické vesnici.
Cilovou skupinou byli turisté star$i patnicti let navStévujici Historickou vesnici. Otdzky,
které se v dotazniku® vyskytovaly, byly oteviené, polooteviené i uzaviené a také strucné
a jasné. Dotaznik byl dvojjazycny (v Ceském a anglickém jazyce) a kratky, aby turisty
neodrazoval od vyplnéni a pfili§ je ,,neobtéZoval®“. Byl spolu s prosbou o jeho vyplnéni,
instrukcemi k vyplnéni a tuZkami ponechén v hodovné, tedy v centralnim misté Historické
vesnice Botanicus, kam zavitd téméf kazdy turista, a také v misté, kde se vyrdbi svicky
(vyroba svicek je pomérn¢ dlouhy proces a piibuzni ¢i kamaradi ¢ekajici na n¢koho, kdo
si svicku vyrabi, maji dostatek ¢asu na vyplnéni dotazniku). Vyplnéné dotazniky mohli
turisté ponechat v hodovn¢, v misté, kde se vyrabi svicky nebo na pokladné.

Dotazniky, které byly vyplnény devadesati osmi Zenami a tficeti péti muzi starSich
patnécti let, jsme roztiidila nejprve do péti veékovych kategorii (15 - 25 let, 26 - 35 let,
36 - 45 let, 46 - 55 let a 56 a vice let) a v rimci danych vékovych kategorii na kategorie
muzi a Zeny. Pii analyze dotaznikl jsem tedy sledovala, kolikrdt byla oznacena urcitd
motivace (respondenti méli na vybér ze sedmi moznosti) k navstévé Historické vesnice
ve vztahu k véku a pohlavi respondenta. V§imala jsem si také toho, kolik respondentl
oznacilo jen jednu motivaci k navstéveé Historické vesnice a vztahu mezi urcitou motivaci
a tim, pokolikaté respondent Historickou vesnici navstivil (byly vytvofeny tfi kategorie:
prvni navstéva, druhd navstéva, tieti navstéva a vice). Souasti dotazniku byla mimo jiné
také otdzka zjist'ujici, co navstévniky na Historické vesnici nejvice zaujalo, jejiZz zatrazeni
do dotazniku bylo vysledkem spiSe mé zvédavosti neZ néjakého vyzkumného cile.

Nicmén¢ vzhledem k tomu, Ze odpovédi nékterych respondenti na danou otdzku

% Dotaznik spolu s prosbou o jeho vyplnéni a instrukcemi k vyplnéni viz textovd ptiloha.

16



obsahovaly hodnoceni ,autentické” atmosféry, byla tato data zafazena do analyzy
»autentické* atmosféry Historické vesnice.

Vyzkum zaméfeny na Historickou vesnici Botanicus ve vztahu k Ostré a jejim
obyvatelim jsem chtéla zahdjit ivodnim rozhovorem se starostou obce Ostra (respondent
¢. 1), jehoZ cilem mé¢lo byt informovani o mych zamérech, predpoklddaném prubchu
vyzkumu a zdroven pozadani o rozhovor. OvSem vlivem Casové vytiZenosti respondenta
¢. 1 jsem po vice jak mésicnim domlouvani se s jeho asistentkou na terminu schtizky,
vyfesila situaci (vzhledem k ¢asovému harmonogramu vyzkumu jsem s vyzkumem mimo
Historickou vesnici musela zacit co nejdiive a nemohla déle ¢ekat na tvodni rozhovor
s respondentem €. 1) zaslanim dopisu respondentovi €. 1 na email jeho asistentky
a prosbou o preddni dopisu. Za né€kolik tydnu jsem byla mile pfekvapena, kdyZz mi
asistentka respondenta ¢. 1 mnavrhla datum schizky. V rozhovoru (zaméfeného
jiz na divody zaloZeni Historické vesnice, dopady zaloZeni a fungovani Historické vesnice
na Ostrou a jeji obyvatele, vztah mistnich obyvatel k turistim navS$tévujicim Historickou
vesnici a reflexi podnikatelského a zaroven politického ptisobeni respondenta ¢. 1 v Ostré)
s respondentem €. 1 se ukdzalo, Ze informovat starostu obce Ostrd o pldnovaném vyzkumu
(i kdyz jen prostfednictvim dopisu) bylo vice neZ vhodné, nebot’ mi respondent ¢. 1 sdélil,
Ze se ho néktefi obyvatelé Ostré dotazovali, zda vi o vyzkumu.

Pro realizaci polostrukturovanych rozhovorti s obyvateli Ostré jsem nejprve
vyuzila kontakti mych kolegti z Historické vesnice. Dalsi respondenty jsem ziskavala
zejména pomoci metody snéhové koule. SnaZila jsem se také vyuZit nejriznéjSich
prileZitosti k ziskani rozhovorG s obyvateli Ostré. Napiiklad pfi cekani na vlakovém
nadrazi Ostrd jsem si zaCala povidat s pani (respondentka ¢. 15), kterd také cekala
na piijezd vlaku, a kdyZ jsem zjistila, Ze je obyvatelkou Ostré, pozddala jsem ji o rozhovor.
Po kratkém vahani ze strany respondentky €. 15 jsme si domluvily misto a ¢as naseho
rozhovoru. Presto, Ze jsem dotazniky zamétené na dopady zaloZeni a fungovani Historické
vesnice na Ostrou a jeji obyvatele a vztahu mistnich obyvatel k navstévnikiim Historické
vesnice z divodu jejich nizké ndvratnosti do vyzkumu nezaradila, ziskala jsem jejich
prostfednictvim jednoho ze svych respondentl (respondent €. 19). Soucasti dotaznikl byla
totiz také prosba o poskytnuti rozhovoru a kontakt na moji osobu. Respondent ¢. 19
m¢ telefonicky kontaktoval a ndsledné jsme se domluvili na uskute¢néni rozhovoru.

Rozhovory probihaly v pfevdzné vétSiné v domech ¢i na zahradach respondentt
a jejich délka se odrazela od komunikacnich schopnosti jednotlivych respondentt.

Na zacatku rozhovoru jsem od respondentll zjistovala zakladni ddaje - jejich vek, nejvyssi
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e,

dosazené vzdélani, kolik let v obci Ziji, zda pracovali, pracuji, ¢i budou pracovat ve firmé
Botanicus a pokud byla jejich odpovéd’ kladnd, zajimala jsem se také o to, kde ptesn¢
pracovali, pracuji, ¢i budou pracovat (tedy jestli v Historické vesnici, ve vyrobné,
na zahradich, nebo v obchod¢). Tyto zdkladni ddaje jsem zjiStovala zejména proto,
Ze se obsah odpovédi na né mlze piimo vztahovat k respondentovu hodnoceni situace.
V ptipadé, Ze néktery ze zminénych zdkladnich tudaji ovlivnil (podle mého nazoru)
hodnoceni daného respondenta, je tato skutecnost v diplomové praci zminéna. S vétSinou
respondentll jsem se z divodu nové zjisténych informaci nebo upfesnéni informaci setkala
vice neZ jednou.

Rozhovory tykajici se dopadii zaloZzeni a fungovéani Historické vesnice na Ostrou
a jeji obyvatele a vztahu mistnich obyvatel k navstévnikiim Historické vesnice jsem vedla
s jedendcti Zenami a Ctrnacti muzi, pficemzZ ve tiech piipadech se jednalo o manzelské
pairy.3 Vékové rozmezi respondentii se pohybuje od dvaceti dvou do devadesati let. VétSina
respondentl je starSich padeséti let a jejich v€kovy prumér je necelych padesat tfi let.
Skutecnost, Ze vétSina mych respondentii spadd do starsi vékové kategorie, souvisi podle
mého ndzoru hlavné se tfemi fakty: i pfes v souCasnosti nartstajici poc¢et mladych lidi
si se mnou povidat a maji ve vétSin¢ piipadli vice volného Casu nez mladsSi generace.
Kromé urcité vékové a genderové vyvazenosti jsem se snazila, abych ziskala pohled nejen
»zdola®, ale také pohled ,,shora®“, protoze socidlni pozice jedince miZe vyznamnym
zpusobem ovlivnit jeho pohled na danou problematiku.

Jednotlivé rozhovory, které byly nahrdny na diktafon, jsem doslovné pfepsala.
BohuZel v fad¢ piipadl jsem se setkala s tim, Ze respondenti byli odmitavi k mé prosbé
tykajici se nahrdvani rozhovorti na diktafon. Jejich odmitavy postoj jsem akceptovala
a u respondenttl, ktefi nad moji prosbou dlouho vahali, jsem se v rdmci snahy o vytvoreni
piijemné a ptatelské atmosféry rozhodla diktafon nezapinat.

S ohledem na piehlednost informaci v diplomové praci bylo nutné rozliSit mezi
respondenty, ktefi vyplnili dotaznik tykajici se jejich motivaci k ndvstév€é Historické
vesnice, a respondenty, se kterymi jsem vedla polostrukturovany rozhovor. U respondentd
z prvni skupiny, tedy téch, jez vyplnili dotazniky zaméfené na motivaci k nav§téve
Historické vesnice, uvddim jejich v€k a prostfednictvim piipony -ka pohlavi (napiiklad

sedmadvacetilety respondent, osmndctiletd respondentka). Respondenti z druhé skupiny

3 o P
Seznam respondentt viz textova piiloha.
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byli o&islovani® a pro vétsi prehlednost pouzivam také piipony -ka znacici pohlavi daného

jedince (napiiklad respondent €. 1, respondentka €. 2).

2.3 Reflexe osoby vyzkumnika

Nedilnou soucasti objektivity vyzkumnika by méla byt i reflexe jeho subjektivity,
protoZze i pfes snahu o co nejobjektivnéj$i mozny piistup, nelze naprosté objektivity
dosdhnout. Je tudiZ nutné reflektovat nejen prubéh vyzkumu, ale zaroven i vlastni osobu
vyzkumnika, predev§im pak okolnosti, které se mohly podilet na zpiisobu sbéru dat a jejich
nésledné analyze.’

Béhem terénniho vyzkumu jsem se musela vyrovnat se dvéma skutecnostmi, které
mohly ovlivnit mij védecky pohled na Historickou vesnici a Ostrou. Prvni skute¢nosti
je blizkost mého bydlist¢ od obce Ostra, druhou pak ptsobeni mé sestry v Historické
vesnici. V dobé pfed vyzkumem jsem vlivem zmin€nych skute€nosti ziskala mnozZstvi
subjektivnich informaci, na zdklad€ kterych jsem si vytvofila ndzor na Historickou vesnici
a Ostrou. V dobé pfedvyzkumu a vyzkumu bylo proto tfeba co nejvice se oprostit
od danych subjektivnich informaci. K terénu jsem se tedy snazila pfistupovat jako
k neznidmému prostiedi - napiiklad jsem se zajimala o divody vystavby Zelezni¢ni
zastavky v Ostré i pfesto, Ze jsem se stejné jako fada lidi Zijicich v okolnich obcich
a méstech domnivala, Ze divodem vystavby Zeleznicni zastavky v Ostré bylo fungovani

Historické vesnice (vice v kapitole Dopady turismu).

2.4 Etika vyzkumu

Jsou-li predmétem vyzkumu lidé a jejich vztahy, do poptedi se vZdy dostava (nebo
by se alespoil méla dostavat) i problematika etiky vyzkumu. To, jakym zplsobem
vyzkumnik interpretuje ziskané tdaje, mize ve velké mife ovlivnit Zivot lidi, kterych
se vyzkum, respektive jeho vysledky a interpretace, dotyka.

V pribéhu terénniho vyzkumu jsem ziskala né€kolik informaci, které by mohly
do jisté miry poskodit firmu Botanicus. Vzhledem k tomu, Ze by podle mého ndzoru
ziskanych dat, rozhodla jsem se tyto , konfliktni* informace v diplomové praci neuvadét.

Pii zjistovani dopadl zaloZeni a fungovani Historické vesnice na Ostrou a jeji obyvatele

4 Respondenty jsem ocislovala proto, Ze tento zpusob rozliSovdni respondentll povazuji pii veétSim poctu
respondentt za prehlednéjsi nez napiiklad uvadéni pismen - pan A, pani B.

° Zejména predstavitelé postmoderni antropologie zdiraziiuji nutnost reflektovani osoby vyzkumnika
a charakteru zkoumaného terénu.
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a vztahu mistnich obyvatel k turistim nav$tévujicim Historickou vesnici se
problematickymi stala vyjadfeni dvou respondentii tykajici se podnikatelského a zaroven
politického ptisobeni respondenta ¢. 1 (spolumajitel firmy Botanicus a v dob¢é vyzkumu
také starosta obce Ostrd) v Ostré. Na rozdil od neuvetejnénych informaci souvisejicich
s Historickou vesnici, povazuji vypovédi obou respondentll za pomémné duleZzité, a proto
jsem je v préci uvefejnila. V pifipad€ pfimych citaci jsem vSak vybrala jen tu €ast, kterd

nikoho neurazela a kterou jsem tudiZ povaZovala za prakticky nekonfliktni.
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III. TURISMUS

S vyrazem turismus se setkala vétSina z nds. AvSak v kazdém z nds muze tento
vyraz evokovat néco jiného. Pro nékoho je turismus synonymem k relaxaci, poznini
néceho nového, ziskdni novych zazitki a zkuSenosti apod. Pro jiného znamena turismus
moznost ziskat finan¢ni prostfedky z podnikdni v oblasti turistického ruchu. Nékdo vid{
v turismu cestu k posileni ekonomiky dané oblasti, jiny obvifiuje turismus z niceni
ptirodniho prostiedi, kultury atd. At tak ¢i onak, turismus se rozsifil témét po celém svéte
a je ,,nécim, co zahrnuje miliony lidi z celého svéta, vytvaii dalsi pracovni piileZitosti
a ma vyznamné pozitivni i negativni dopady‘* (Walmsley 2004: 49, vlastni preklad).

Ptihlédneme-li k finanénim ziskim z turistického ruchu a k dalSim (podle
mnohych) piinostim turismu (napiiklad k rozvoji dopravni infrastruktury, rozsiteni sluzeb
v dané oblasti), zddlo by se, Ze je turismus velmi uspé€Snym ,,podnikem‘. Nicméné
turismus vyvolal a stdle vyvoldva fadu problematickych otdzek. Tato kapitola se soustiedi
na otdzku definovani turismu, na rozmanitost pohledt, skrze které muze byt turismus
chdpin a studovdn, pfiCemZ pozornost je vénovdna piedevsim socidlné/kulturné
antropologickému piistupu ke studiu turismu. Vzhledem k charakteru turistické atrakce,
kterou jsem si vybrala k analyzovéani ur¢itych aspektii turismu, je v kapitole podrobng&ji
rozebrdn tzv. kulturni turismus a turismus kulturniho dédictvi. Obsahem posledni
podkapitoly je sezndmeni s okolnostmi a divody vedouci ke vzniku Historické vesnice

femesel a uméni Botanicus.

3.1 Definice turismu

V socidlnich a humanitnich védach se vyskytuji pojmy, jejichz definovani
je obtizné. I pres tfadu pokusi mnoha védcl se stile nedaii n€které pojmy definovat
takovym zpiisobem, aby byl obsah definice pfijiman vétSinou akademického svéta.
Definice jsou bud’ pfilis uzké, nebo Siroké. Mezi takové pojmy patii napiiklad ndboZenstvi,
kultura a v neposledni fad¢ také turismus.

Wang (2000) rozliSuje dvé skupiny definic turismu. Prvni skupinou jsou technické
a statistické definice, které obsahuji Casové, prostorové a situacni vymezeni. Druhou
skupinu tvoii definice, které miizeme nazvat definicemi akademickymi (jejich autofi jsou
védci zabyvajici se turismem). Piikladem technické a statistické definice turismu
je definice Svétové organizace turismu (United Nations World Tourism Organisation, déle

jen UNWTO), podle niz:
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Turismus zahrnuje aktivity lidi cestujicich a pobyvajicich v mistech mimo své
obvyklé prostiedi po dobu, kterd nepfesdhne dobu jednoho nepfetrzitého roku, a to
za tcelem volného ¢asu, obchodu a jinych tceld.

(Goeldner, Ritchie 2006: 7, vlastni pfeklad)

Akademickych definic turismu je takové mnozstvi, ze prakticky muZeme konstatovat:
kolik autord, tolik definic. Piesto lze definice rozliSit podle proménnych a kategorii,
se kterymi pracuji - napiiklad struktura turismu, motivace. DileZitou roli pfi definovani
turismu hraji jeho dvé soucasti - cestovani a volny ¢as (Wang 2000). Definice turismu se
navic Casto odvijeji od turisty. Smith napiiklad piSe, Ze ,turista je doCasné nepracujici
osoba, kterd cestuje pry¢ od svého domova, aby zazila uréitou zménu* (Smith 1989: 1,
vlastni preklad). Dalsim hlediskem, ke kterému je pfihliZzeno pfi definovani turismu,
je motivace a dcel. Zatimco Smith vidi turismus jako aktivitu (cestovéni), jeZ se vykonava
za ucelem proziti ur€ité zmény, pro Urryho (1990) je hlavni motivaci a dcelem k opusténi

vv_ oz

domova konzumace zbozi a sluzeb. Tato konzumace je pfijemnou a od b&Zného Zivota
lisici se zkuSenosti. S ohledem na konzumaci zboZi a sluzeb se na turismus pohliZi také
jako na obchod. Jiny pohled nabizi Graburn (2001), ktery vnima turismus jako ritudl,
prostiednictvim kterého miiZzeme uniknout ze svého kazdodenniho Zivota.

Zatimco v minulych desetiletich se akademické definice turismu zamétovaly
na vybrané slozky turismu v zavislosti na védecké orientaci a uhlu pohledu svych autord,
v poslednich letech se podle Jafariho (2000) védci piiklangji spiSe k holisticky pojatym

definicim. Sdm Jafari pfi definovani turismu uplatnil holisticky piistup. Podle n¢j

se turismus zabyva:

studiem cloveéka (turisty), ktery se nachdzi mimo sviij obvykly domov, [studiem]
turistickych  ndstrojii a systému odpovidajicich jeho riznorodym potfebdm a
[studiem] obvyklych (odkud turista pochdzi) a neobvyklych (kam turista
prichdzi/ptijizdi) svétl a jejich dialektickych vztaht.

(Jafari 2000: 585, vlastni preklad)

Dalsim piikladem holistického piistupu k definovani turismu muze byt definice, podle
které je turismus ,,sloZity soubor nebo svazek ekonomickych, politickych, sociokulturnich
a environmentdlnich procest vztahujicich se k turistickym aktivitim* (Shaw, Williams

2004: 9, vlastni preklad). Holisticky pojaté definice ndim na jedné stran¢ mohou pomoci
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uvédomit si, jak moc obsahov€ Sirokym jevem turismus je, a podle Jafariho (2000) také
umoznily systematické studium turismu. OvSem na druhé strané¢ se mi po piecteni
holistickych definic turismu vybavi slova Rogera Keesinga, ktery se vyjadiuje ke konceptu
kultury a pise, Ze by mél ,,zahrnovat mén¢ a odhalovat vice* (1974: 73, vlastni pieklad).
7da se, 7Ze pricinou nesnadného a vSemi (nebo alespon vétSinou) akceptovatelného
definovani turismu je pfedev§im skutecnost, Ze pojem turismus odkazuje na jev, ktery
je co do svého obsahu velice Siroky a jeho uchopeni zileZi nejen na védeckém zaméfeni
a thlu pohledu daného védce, ale také na tom, komu nebo ¢emu by méla definice slouZit.
Ackoliv z hlediska definice turismu nedoSlo a ani v budoucnu pravdépodobné
nedojde v akademickém svété ke konsenzu, védci se shodnou alesponi na Ctyfech
zdkladnich prvcich turismu. Tyto prvky muzeme dat do nasledujici rovnice: poptdvka
po cestovdni spolu s charakterem urcité destinace (naptiklad pristupnost destinace,
politickd a ekonomicka stabilita) a zprostredkovateli turismu (naptiklad hotely, pfeprava,
zastupci cestovni kanceldfe) vytvareji fadu vztahii a ovliviuji prostiedi dané destinace

(Burns 1999).

3.2 Turismus jako predmét zkoumani

Zkoumani turismu, respektive vybraného prvku ¢i prvkd turismu, neni
v soucasnosti ni¢im neobvyklym. Nicméné¢, jest€¢ v prvni poloviné a na pocatku druhé
poloviny dvacétého stoleti védci pfili§ nebrali turismus a s nim souvisejici jevy pii svém
zkoumani v potaz. Hlavnim divodem jejich lhostejného postoje k turismu byla skute¢nost,
Ze v dané dobé nedosahoval turismus ani zdaleka takovych rozmért jako dnes. Ptesto,
Ze se béhem Sedesatych a sedmdesatych let dvacéatého stoleti zacal rozsifovat tzv. masovy
turismus®, v&dci na svém Ihostejném postoji mnoho nezménili. Zde je na misté poloZit
si otdzku, pro¢ tomu tak bylo. Napiiklad vétSina socidlnich/kulturnich antropologl
se zabyvala studiem pomérné izolovanych spolecnosti, do kterych se turisté dostali velmi
ziidka. Navic byly spolecnosti zkoumdany vétSinou jako uzaviené celky a i kdyby
byl turista identifikovdn, byl by s nejvétsi pravdépodobnosti vyzkumnikem ignorovan.
Neomarxisti¢ti veédci zase odmitli studovat turismus, protoZe povazovali turisty
za neokolonialisty snazici se vyuZit rozvojové zemé. Obrat ve vnimdni turismu nastal
na konci osmdesatych let dvacdtého stoleti, kdy se turismus stal skute¢né masivnim

a turisté se zacali objevovat i v téch nejodlehlejSich spole€nostech. Jejich pfitomnost byla

® paskovd a Zelenka (2002: 171) definuji masovy turismus jako ,.cestovani velkych skupin ndvstévnikd,
vyuzivani hromadnych ubytovacich zatizeni a stravovacich zatizeni a dopravnich prosttedkd apod.*
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stidle vice patrnd, a tudiZ nemohla byt védci zcela ignorovdna. Zaroven ndsledovniki
neomarxistickych politickych ekonomt bylo stile méné. Védecké pole zkoumani se tedy
zacalo rozrustat o nové teoretické otazky souvisejici prave s turismem (Boissevain 2002).

V pribéhu poslednich desetileti se zformovalo nékolik ndzorové odliSnych
myslenkovych zdkladen. Prvni z nich (advocacy platform) prosazuje a obhajuje turismus.
Jednotlivci, firmy a instituce pifimo ¢i nepiimo zapojené do turistického primyslu tvrdi,
Ze turismus poskytuje fadu pracovnich pfilezitosti, posiluje ekonomiku mnoha zemi,
ozivuje témer Ci zcela zapomenuté tradice, usnadiiuje mezikulturni komunikaci atd. Druha
myslenkova zdkladna (cautionary platform), kterd se zformovala béhem sedmdesatych let
dvacatého stoleti, se diva na turismus zcela opa¢né€ - vnima ho jako néco velmi negativniho
a varuje pfed nim. Vyzkumnici a zejména ochrdnci kultury a piirody napiiklad
argumentuji, Ze turismus poskytuje prevazné jen sezonni praci, pfinaSi prospéch jen
firmdm a velkym podnikim zapojenym do turistického primyslu, ni¢i piirodu
a proménuje lidi a kulturu ve zboZi. V osmdesitych letech dvacédtého stoleti se objevuje
treti mysSlenkova zakladna (adaptancy platform) vyzdvihujici pfizptisobené formy turismu
(zndmé pod rGznymi ndzvy, jako napiiklad ekoturismus, zeleny turismus, mekky turismus,
udrZitelny turismus), které jsou pratelské k hostitelské spolecnosti a jejimu prostiedi.
Privrzenci této myslenkové zdkladny povazuji pfizpisobené formy turismu za prospésné
jak pro turisty, tak pro jejich hostitele. Na rozdil od prvni a druhé myslenkové zakladny
zameétujici se na dopady turismu a teti mySlenkové zdkladny, kterd se zabyva formami
turismu, ctvrtd myslenkova zakladna (knowledge-based platform) pojima turismus ve své
celistvosti (pravé z tohoto myslenkového proudu pochézeji holistické definice turismu).
Akademicti vyzkumnici, ktefi jsou hlavnimi predstaviteli Ctvrté myslenkové zdakladny,
zacinaji od devadesatych let dvacatého stoleti systematicky studovat vlastni strukturu
turismu, pficemZ toto studium doplnuji o dal$i moznosti zkoumdani vychézejici z tady
védnich disciplin. Jejich hlavnim cilem je zasazovat védomosti o turismu do védeckého
rdmce, pficemZ se snazi udrZovat spojeni s ostatnimi tfemi mySlenkovymi zdkladnami
(Jafari 2001).

Ke zkoumdani turismu miiZzeme vyuzit fady piistupii. Goeldner a Ritchie (2006)
rozliSuji devét zdkladnich piistupti ke studiu turismu: instituciondlni pristup, ktery
se zaméfuje na nejraznéjsi zprostfedkovatele a instituce (napiiklad cestovni kancelar)
vénujici se turistickym aktivitdm; pristup zamereny na produkt se zabyva raznorodosti
produktl turismu a zpisoby, jakymi jsou produkty vytvareny, proddvany a konzumovany;

pro historicky pristup je charakteristické studium vyvoje turistickych aktivit a instituct;
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manaZersky pristup, ktery je na rozdil od historického ptistupu velmi €asto vyuZivanym
piistupem, se soustied’'uje na planovani, propagaci, cenovou kalkulaci a dal$i manazerské
aktivity potfebné k tsp&€Snému podnikdni v oblasti turismu; ekonomicky pristup se vénuje
ekonomickym faktorGm, jakymi jsou napiiklad zaméstnanost, nabidka a poptavka,
naklady; sociologicky pristup studuje chovani jednotlivcl a skupin zapojenych do turismu
a dopad turismu na spolecnost; geograficky pristup se zabyva ptredev§im umisténim
turistickych oblasti, zménami krajiny v dasledku turistickych aktivit a také ekonomickymi,
socidlnimi a kulturnimi problémy; pod interdisciplindrni pristupy je zahrnut
psychologicky, pravni a antropologicky pfistup ke studiu turismu, a systémovy pristup,
ktery se dotykd mikro (napiiklad studium firmy podnikajici v turismu, jejiho trhu, spojeni
s dal$imi institucemi, zdkaznikem apod.) i makro témat (naptiklad studium celého systému
turismu urcitého statu).

Kromé riznych piistupi ke studiu turismu muzZeme navic rozliSovat mezi
jednotlivymi sub-pfistupy v rdmci daného pfiistupu. Charakter sub-pfistupti je ovlivnén
mySlenkovymi sméry, které jsou soucdsti v&€dni discipliny, z niz dany pfistup vychdzi.
Napfiklad post-strukturalismus se na turismus divé jinak neZ symbolicky interakcionismus,

avsak oba tyto sméry (sub-pfistupy) jsou soucasti sociologického ptistupu (Wang 2000).

3.2.1 Socialné/kulturné antropologicky pristup ke studiu turismu

Na ustanoveni a rozvoji védecké discipliny a jejich subdisciplin maji vyznamny
podil ¢lanky a knihy (Jafari 2001). Co se tyce ¢lanku, kliCovy byl rok 1973, kdy Jafari
zalozil Casopis Amnnals of Tourism Research (Burns 1999). Zasadni knihou
pro antropologii turismu je Hosts and Guests: The Anthropology of Tourism, kterd poprvé
vySla v roce 1977 a jejiz editorkou byla Valene L. Smith. Autofi, jejichZ piispévky
se v knize objevily, totiZ zacali zkoumat socidlni a kulturni aspekty turismu. OvSem teprve
konec osmdesatych a pocatek devadesitych let dvacatého stoleti miZeme oznacit
za zacatek skutecného zajmu védcl o socidlné/kulturné antropologické studium turismu,
pfi¢emz okruh socidlnich/kulturnich antropologii zabyvajicich se turismem se neustile
zvySuje (Boissevain 2002).

Pohled socidlnich/kulturnich antropologi na turismus mtizeme podle Nashe (2001)
rozd¢lit do tfech zdkladnich kategorii. Prvni kategorii pfedstavuje pohled na turismus jako
na formu vyvoje ¢i akulturace. Lidé pochdzejici z rtiznych kultur se prostfednictvim
turismu dostdvaji do vzdjemného kontaktu, vlivem kterého dochdzi ke zméné&/zméndm.

Charakter zmén(y) je rizny - nckteii vidi vliv turismu na hostitelskou spolecnost a jeji
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prosttedi pozitivné (viz prvni mySlenkovad zdkladna - advocacy platform), jini zase
negativné (viz druhd mySlenkovd zdkladna - cautionary platform). To, jaké dopady
ma turismus na hostitelské spolecnosti a jejich prostredi, se odviji predev§im od typu
turismu, které se v danych lokalitach vyskytuji.

V ramci druhé kategorie je na turismus pohliZzeno jako na osobni pfechod
(ve smyslu ptechodovych ritudl). Vyznamnym ptedstavitelem tohoto pohledu na turismus
je Graburn, ktery se ve své analyze opird o Turnerovo rozpracovini van Gennepovych
prechodovych ritudli (Nash 2001). Graburn vidi v turismu zvIlastni pfilezZitost k proZiti
néceho jiného nez je nas kazdodenni Zivot. Lidské Zivoty se d€li na dvé sféry - posvatnou
a svétskou’, pii¢em? posvitnou sféru podle n&j prestavuje turismus a svétskou sféru nés
kazdodenni b&Zny Zivot (Graburn 2001). Turismus je tedy vnimdn jako ritudl
v tom smyslu, Ze skrze néj se jedinec dostava do zcela jiné (posvatné) sféry svého Zivota
a po urCitém case se opét vraci do svého b&Zného Zivota (svétské sféry Zivota).
I ptes skuteCnost, Ze tento pohled na turismus v Zadném piipadé¢ nelze oznacit
za neuzitecny (pfispél zejména k hlubSimu zkoumadni problematiky motivaci turist
a zazitkt/zkuSenosti turisti), Nash (2001) poukazuje i na problémy, které pfinasi. Jednim
z nich je predpoklad nckterych védct, Ze potieba lidi zaZit ve svém Zivoté n€jakou zménu
(néco jiného neZ je jejich kazdodenni Zivot) je univerzédlni. DalSi problém spociva
v samotné identifikaci této potfeby ke zmén¢, coZ omezuje detailni porozuméni tomuto
pohledu na turismus.

Treti kategorii je pohled na turismus jako na druh socidlni superstruktury, kterd
zahrnuje nejriznéjsi stranky spolecnosti (ekonomickou, socidlni atd.). Na jedné strané
je turismus jako vSechny ostatni soucdsti sociokulturniho systému na tomto systému
zavisly, ovSem je také schopen ovliviiovat socidlni aktivity. Pohled na turismus jako
na druh socidlni superstruktury se soustied’uje na otazku zdkladnich pficin turismu, tedy
na to, co vytvaii turisty a turismus (Nash 2001).

Vyse zminéna kategorizace pohledl socidlnich/kulturnich antropologli na turismus
neni samoziejm¢ jedinou moZnou. Napiiklad Burns (1999) uvadi Crickovu kategorizaci,
v ramci které muZzeme socidlné/kulturné antropologické zkoumdéni turismu pojmout
z hlediska sémiologie (studuje se vyznam a vztahy mezi symbolem a pfedstavou s nim
spojenou), politické ekonomie (tématem studia je moc, kontrola a sily podilejici

se na turistickém vyvoji) a socidlni a kulturni zmény.

7 . L. . . D Py . P v , v e . P
Zde je patrnd inspirace Durkheimem, ktery pfi své snaze definovat ndbozZenstvi rozliSuje mezi posvatnym
a sveétskym.
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3.3 Kulturni turismus

Na zaklad¢ rozli¢nych kritérii 1ze rozliSovat mezi riznymi typy turismu. Paskova
a Zelenka (2002) naptiklad nabizeji nasledujici kategorizaci: nejprve jsou od sebe odliSeny
druhy a formy turismu. Jednotlivé druhy turismu jsou odvozeny na zdklad¢ dalSich kritérii
- délka trvani (kratkodoby, dlouhodoby turismus), rozloZzeni béhem roku (celoro¢ni,
sezénni turismus), teritoridlni rozmisténi (domadci, zahrani¢ni, piihrani¢ni turismus), vliv
na Zzivotni prostfedi (mékky, tvrdy turismus), vyuZivani zdroji (masové konzumni,
alternativni turismus), organizovanost navstévnikii (neorganizovany, organizovany
turismus), hromadnost (individudlni, hromadny turismus). Formy turismu jsou odvozeny
na zdkladé motivaci turistl - miZzeme tedy mluvit napiiklad o tematickém, relaxacnim,
kongresovém, etnickém, sportovnim, pozndvacim, religiéznim, lé¢ebném a kulturnim
turismu. I pies skutecnost, Ze je vySe zminéna kategorizace znacn¢ obsahla, neni v Zddném
ptipadé¢ kone¢nd. Napiiklad vzhledem k rGznorodym motivacim turisti bychom mohli
vytyc€it nemalé mnoZzstvi dalSich typtl turismu. Nicméné cilem diplomové prace neni podat
vycCerpavajici prehled moznych typt turismu, ale poukdzat na Sifi spektra a nasledné
se (vzhledem k tématu prace) zaméfit na tzv. kulturni turismus.

Kulturni turismus patii stejn€ jako napiiklad dobrodruzny turismus ¢i ekoturismus
mezi noveéj S typy turismu, které se zacaly objevovat béhem poslednich desetileti zejména
jako odpovéd’ na stdle naro¢néjsi turistické pozadavky. Kulturnim turismem oznaCujeme
takovy typ turismu, prostiednictvim kterého se turisté ,setkdvaji* s jinymi kulturami,
seznamuji se s Cleny danych kultur, s jejich Zivotnim stylem, historii, uménim atd. Kulturni
turismus ma tedy nejen zaZzitkovy charakter, ale také charakter vzdélavaci. Turisté si vSak
s sebou ve vétsing piipadl piinaseji romantizované pohledy na dané kultury, které jsou
vytvareny kulturami, z nichZ turisté pochdzi. Romantizované pohledy pak ovliviuji zazitky
a zkuSenosti, se kterymi se turisté vraceji domt (Craik 1997).

Pojem kulturni turismus odrdZi spojeni dvou velmi obtizn¢ definovatelnych
a obsahové Sirokych pojmt - kultury a turismu. Zmény v chdpani pojmu kultura
se tak ndsledné promitaji do studia turismu. Doneddvna byl turismus pojimén vétSinou jako
pohyb lidi na urcitd mista, pficemzZ byla pfedpokldddna jednota mista a kultury. Jednotlivé
kultury byly chdpdny jako neménné, ohranicené, geografické jednotky. V poslednich

nékolika letech spolu se stile veétSi akcentaci dynamicnosti, neohranicenosti

§ Néznaky kulturng orientovaného cestovani miZeme nalézt uZ u starovékych Rimand. Avsak cestovéni
,,za kulturou* ¢i ,,za poznanim historie” bylo v minulosti vysadou elit a s dnesni podobou turismu nema
prakticky nic spolecného (Sethi 2005). Kulturni turismus v podobé€ jaké ho dnes zname, se zacal formovat az
v prubéhu poslednich desetileti, a proto je obvykle povazovin za nové&jsi typ turismu.
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a procesudlnosti kultury se fada autort’ zabyvajicich se turismem pfiklani ke konceptu
,pohybujicich se* kultur (,,moving“ cultures), ktery mimo jiné zdlraziuje oddélenost
kultur od specifického geografického prostoru (Lury 1997).

Kultura a turismus se vzdjemné ovliviluji a je moZné rozezndvat dva opacné
procesy. V prvnim z nich je kultura modelovana pro turismus a turisty (dochézi k vytvareni
¢i pretvareni ,.kulturnich produkti® za ucelem zaujmout turisty - napiiklad se méni téma
vystavy v muzeu, nebo vznikaji festivaly a slavnosti, které jsou svym tematickym
zamétfenim turisticky Zadané), ve druhém procesu pak dochdzi k modelovani turismu
pro kulturu (turistické atrakce a potencidlni destinace jsou upravovany takovym zptisobem,
aby byly spojovany se skute¢nymi ¢i domnélymi charakteristickymi rysy dané kultury,

nebo aby tyto rysy jesté vice zdlraznily) (Craik 1997).

3.3.1 Turismus kulturniho dédictvi

Pii studiu turismu se muzeme setkat s vyrazem turismus kulturniho dédictvi
(heritage tourism), ktery odkazuje na turismus zamétujici se na kulturni dédictvi (historii,
historické budovy a pamatky, mista spojend s vyznamnymi udalostmi (naptiklad misto,
na kterém se odehrala bitva, jejiz vysledek se stal dulezitym meznikem v historii urcitého
naroda/narodl). Turisté tcastnici se turismu kulturniho dédictvi se také zajimaji o jazyk,
umeéni a zplsob Zivota ur€ité kultury - zajimat se mohou jak o pro né cizi kulturu/kultury,
tak i o svoji vlastni kulturu (Sethi 2005). Na prvni pohled je patrné, Ze se pojem turismus
kulturniho dédictvi prekryva s pojmem kulturni turismus. Lze snad tyto dva pojmy oznacit
za identické?

Soukromé neziskovd organizace National Trust for Historic Preservation, kterad
se veénuje ochran¢ historickych mist na dzemi Spojenych stiti americkych, nabizi
v jednom ze svych c¢lankii moznou odpovéd’. V ramci neoficidlniho prizkumu byly
analyzovany nejriznéjs$i americké kulturni programy a programy kulturniho dédictvi
pro turisty. Z vysledkt vyplynulo, Ze hlavni rozdil mezi turismem kulturnitho dédictvi
a kulturnim turismem spociva ve skutecnosti, Ze prvni z nich zdlraznuje v daleko veétsi
mife misto, které je reprezentované mistni krajinou, architekturou, lidskymi vytvory,

tradicemi, piibéhy nebo obyvateli, pficemZ vSechny zminéné prvky vytvafeji z daného

’ Koncept ,,pohybujicich se* kultur se objevuje napiiklad v nésledujicich publikaci: Baerenholdt, J. O. et al.
Performing Tourist Places (2004), Coleman, S., Crang, M. (eds.) Tourism: Between Place and Performance
(2002), Rojek, C., Urry, J. (eds.) Touring Cultures: Transformation of Travel and Theory (1997), Sheller,
M., Urry, J. (eds.) Tourism Mobilities: Places to Play, Places in Play (2004).
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mista néco jedine¢ného. Podle ¢lanku je také turismus kulturniho dédictvi Castéji spojovan
s historii (National Trust for Historic Preservation 2009). Spojovéni kulturniho dédictvi
spolu s historii vSak neznamend, Ze by kulturni dédictvi bylo historii. Kulturni dédictvi
ozivuje vybrané prvky historie (osobnost, udélost, obdobi, zplisob Zivota apod.), které
se nasledné stavaji vyznamnymi €i jest€¢ vyznamnéjSimi (Smith 2001a).

Presto, ze po piecteni dvodnich pasdzi vétSiny publikaci zaméfujicich se bud’
na kulturni turismus, nebo na turismus kulturniho dédictvi, mize ctenat dospét k zavéru,
Ze oba pojmy jsou vlastné riznym oznacenim téhoz, néktefi mohou poukazovat na jisty
rozdil spocivajici ve vétsim zdlraziovani historie dané kultury skrze nejriznéjsi objekty
a mista u turismu kulturniho dé&dictvi. Podle mého ndzoru vSak nelze na zdkladé takového
rozdilu chédpat kulturni turismus a turismus kulturnitho dédictvi jako dva vzdjemné odli§né
typy turismu. Osobné vnimdm turismus kulturniho dédictvi spiSe jako urcity podtyp
turismu kulturniho.

V posledni ¢asti této kapitoly se sezndmime s tim, jaké mohou byt okolnosti

a divody vzniku turistické atrakce spadajici svym charakterem do oblasti kulturniho

turismu, respektive turismu kulturniho dédictvi.

3.4 Historicka vesnice Femesel a uméni Botanicus

Historicka vesnice femesel a uméni Botanicus byla uméle vybudovana v roce 1999
v obci Ostra'’. Nejedna se tedy o zrekonstruovanou cast piivodni vesnice, kterd by byla
pfeménéna v turistickou atrakci. Zarovenn nemiZeme konstatovat, Ze by byla Historicka
vesnice vybudovédna na zdkladé ndhlého rozhodnuti vytvofit néjakou turistickou atrakci,
ale podle slov respondenta €. 1 (jednoho ze soucasnych majiteltl) ,,to vyplynulo z toho,
co jsme v podstaté delali“.

Samotnému vzniku Historické vesnice predchazelo nékolik dilezitych udalosti.
Diky ro¢ni stazi v soukromé botanické zahradé v Cambridge v roce 1991 ziskala manZelka
respondenta €. 1 (souCasnd spolumajitelka firmy Botanicus) nejen dileZité znalosti
o bylindch a jejich vyuZiti v kosmetice a potravinéistvi, ale pfedev§im se sezndmila
s vyznamnym britskym botanikem Dr. Malcolmem Stuartem. Sezndmeni a nasledné
ptatelstvi s Dr. Stuartem vydtstilo v roce 1992 v prebudovéni zrestituovaného statku
manzelky respondenta €. 1 a zaloZeni firmy Botanicus, jejimiZ majiteli se stali respondent

¢. 1, jeho manZelka a Dr. Stuart. Zpocatku vyrdbé€la firma pfedev§im vonné bylinné smési,

10 Obec Ostra se nachazi ve Stiedoteském kraji v zapadni ¢asti Nymburska.
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svicky z vceliho vosku a ru¢né vyrabéné papirové krabicky. V prubchu let byl sortiment
obohacen o fadu dalsich vyrobkt (napfiiklad esencidlni oleje, pfirodni kosmetika). V roce
1996 doslo k rozsdhlym rekonstrukcim a kromé& moderni vyrobni haly a dalSich prostor
vybudovala firma obchod'' a ,,vikendové“ venkovni dilny pro déti, které se zde mohly
seznamit s vyrobou svicek, mydel, papiru a barvenim latek (Manudl brigadnika
v Historickém centru Ostra 2010).

Majitelé chtéli mit ,,néco pro jakoby proti ty ty firmé, kterd vyrdbi, kterd proddvd,
tak néco, kde kde se tem détem i dospélejm miiZe ukazovat néjakej vztah vztah k tomu
Femeslu nebo vztah k tém starejm vécem* (respondent ¢. 1). Venkovni dilny pro déti,
na které miZeme pohlizet jako na predchiildce Historické vesnice, piestaly spliiovat
predstavy majitell, ktefi chtéli vytvofit i atmosféru pro jednotlivd femesla. Proto
se rozhodli vybudovat na mist¢ byvalé skladky nachdzejici se za statkem Historickou
vesnici femesel a uméni, jejiz soucdsti je i vefejnosti piistupnd Cast ekologickych zahrad,
kde se péstuji rostliny urcené k vyrobé produktii firmy Botanicus.

V roce 2005 doslo ke zmén¢ ve vlastnictvi firmy Botanicus a souasnymi majiteli

je respondent €. 1 spolu se svou manzelkou.

"'V sougasnosti ma firma Botanicus své obchody nejen na tzemi Ceské republiky, ale také ve Velké
Britanii, Rakousku, Rusku, Japonsku a Ciné.
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IV. TURISTE

Turismus by nemohl existovat, nemohl by byt rozpoznén a ani studovén, kdyby zde
nebyli lidé, ktefi svym jedndnim vytvifeji a neustdle pretvéfeji onen ,,mechanismus®,
jez nazyvame turismem. Turisté - 1idé GcCastnici se turismu - jsou ,,motorem® turismu,
a proto patii mezi kliCova témata, jeZ jsou studovdna védci zabyvajicimi se turismem.
Prvotni problém, ktery je tfeba vyfeSit, aby mohl védec zacit se svym badanim, spociva
v nutnosti jasného vymezeni predmétu zkoumani. Pokud zkoumame turisty a témata s nimi
spojend, je tfeba si nejprve stanovit, kdo je a neni turistou. Definici turisty a s ni spojenymi
problémy se zabyva prvni Cast této kapitoly, v nasledujici ¢asti je rozebrana problematika
motivace turistl z teoretického hlediska a zaroven jsou zde piedstaveny vysledky
dotaznikového Setfeni zabyvajictho se motivaci turisti k navstévé Historické vesnice.

Posledni ¢ast ¢tvrté kapitoly pojednava o typologii turist.

4.1 Kdo je turista

Byt turistou znamend pro vétSinu z nds néco jiného. Jedni vnimaji sami sebe jako
turisty, kdyZ stravi tyden na jedné ze sttedomotskych pldZzi, jini se povazuji za turisty, kdyz
béhem 1éta ,,projedou’ Evropu, dalsi vidi sami sebe jako turisty pii ndvstévé muzea nebo
Historické vesnice femesel a uméni Botanicus atd. Nektefi turisté (predevsSim ti,
jez se hldsi k tzv. novému mordlnimu turismu'?) se navic snaZi nebyt nalepkovéni jako
turisté (Butcher 2003). Odlisné pohledy na turistu nejsou ni¢im vyjime¢nym ani
na akademickém poli. Pii snaze definovat turistu se tak setkdvame s obdobnymi potiZzemi
jako u definovani turismu.

Existuje fada definic turisty, které se od sebe obvykle 1isi délkou, po kterou jedinec
cestuje - pokud se jedna o dobu kratsi nez jeden den, nazyvame takového jedince jako
,vyletnika® (excursionist), pokud jedinec cestuje po dobu jednoho dne a déle, nazyvame
ho turistou (Burns 1999). Z tohoto hlediska bychom tedy neméli oznacovat turisty
v Historické vesnici za turisty, nybrz za ,,vyletniky*. International Union of Official Travel
Organisations (pfedchidce UNWTO) pracovala navic s pojmem navstévnik. Navstévnik
je osobou, kterd navstivi zemi, ve které nema trvalé bydlisté. Pojem navstévnik pak v sobé
zahrnuje oba jiz zminéné a v zavislosti na délce pobytu (cesty) se liSici pojmy - ,,vyletnika*

a turistu (Wang 2000). Burns (1999) upozoriiuje, Ze takové klasifikace a dalsi jim podobné

Yeve

'2 Novy mordlni turismus oslovujici hlavné bohat$i a vzd&langjsi jedince vystupuje proti masovému turismu,
ktery je vniman jako homogenni masa lidi negativné ovliviiujici ptirodni prostiedi a kulturu v dané oblasti
(Butcher 2003).
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jsou vSeobsahujici a v podstaté povazuji témét kazdého, kdo cestuje (vyjimku tvoii
napiiklad migranti) za turistu. VE&dci se proto snazi definovat turistu uzsim zpisobem
a zametuji se na motivace (Wang 2000). Piikladem takovychto definic mtize byt definice
Valene L. Smith (viz pfedchozi kapitola) nebo Nashova (1981: 462, vlastni pteklad)
definice, podle které je turista ,,nepracujici osoba, kterd cestuje” (nepracujici osoba
znamend osoba opro$ténd od svych diilezitych povinnosti, jako je napiiklad zaméstnani).

V diplomové préci je turista chapan jako ,,0soba, kterd dobrovolné cestuje pry¢

ze svého domova za tcelem rekreace a potéSeni” (Wang 2000: 6, vlastni pieklad). Pojem

turista a navstévnik je zde pouzivan synonymné.

4.2 Motivace turisti

Pochopit motivace turistii je dtlezité nejen pro podnikatele snazici se pfildkat
turisty, ale také pro védce, nebot je porozuméni motivaci turisti zdkladem pro porozuméni
turismu. Studium motivaci turistil je vSak spojeno s fadou problémd. Prvni z nich spociva
ve skuteCnosti, Ze turista neni obvykle motivovdn jen jednou motivaci, nybrZ se jednd
o kombinaci motivaci. Druhym problémem je moZznd neuvédomélost nckteré
motivace/motivaci u samotnych turistit (Burns 1999). Jak ma védec identifikovat motivace
turistd, kdyZ si nemuZe byt jisty, Ze sami turisté si uvédomuji vSechny své motivace? Dalsi
problematickou oblasti je proména motivaci. Spolu s ménici se podobou turismu doslo
a dochézi i k proméné motivaci (MacCannell 2001).

MacCannell povaZuje za jadro motivace turistii ,touhu byt tam, kde nejsem*
(2001: 383, vlastni preklad). Touha je ovSem podminéna tim, Ze se jedinec po urcitém Case
vrati zpét domil. Turisté mohou touzit vidét zplsob Zivota jinych lidi, proslulou atrakci
nebo pamatku, presvédcit se, zda urcité misto odpovida jejich ptedstavé (na jejizZ podobé
se ve v&t§ing piipadi podili vngjsi okoli jedince - napiiklad masmédia'®), zaZit atmosféru
odlehlého, nepfistupného a zdhadného mista atd. (MacCannell 2001). V Graburnové¢ teorii,
ve které je turismus chdpan jako urcity ritual, skrze ktery se jedinec dostdva do jiné odli§né
stéry svého zivota, je hlavni motivaci turisti snaha dostat se ,,pry¢ od toho vSeho*
(Graburn 2001: 42, vlastni pteklad) a proZit néco pozitivniho (Graburn 2001). MacCannell
pted vice jak tficeti lety oznacil turismus jako honbu za autenticitou (¢i hleddni autenticity)

vyplyvajici z potieby osvobodit se od industridlniho, komeréniho a ,,umé€lého* svéta,

3 Pod pojmem masmédia chdpu dnes patrn nejroziifen&j$i média - periodicky tisk, rozhlas, televizi
a internet.
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jako zdsadni motivaci turistl a zdUraziuje rozdil mezi mistem, z jakého turista pochazi,
a mistem, kde ziskdvd své turistické zaZzitky liSici se od jeho kaZdodenniho Zivota.
S ohledem na neustile se zvySujici komfort a vybavenost jednotlivych turistickych mist
se vSak spiSe nez o proZiti néceho jiného jednd o rozsiteni domova turistti (Coleman, Crang
2002). Motivaci vedoucich jedince k tomu, aby se stali turisty, je nespocet a jednotlivi
védci zabyvajici se danou problematikou povazuji za klicové rizné motivace. DileZité
je uvédomit si, Zze v€k, pohlavi, financni prostfedky, a okoli jedince patii mezi faktory,
které mohou motivace turistti ovlivnit (Smith 2001b).

Turismus zacina predstavou jedince, na které se vyznamnym zptsobem podili jeho
okoli - cestopisné filmy, cestopisy, turisti¢ti pravodci, Casopisy, reklamy, brozury apod.
odkazujici na n&jaké misto, objekt ¢i atrakci, vypravéni znamych atd. Vznika touha, ktera
tu dfive nebyla. OvSem realita nemusi odpovidat vysnénym piedstavdm turisty - pohled
na Gaudiho Sagradu Familii neni tak ohromujici, zahrady v Historické vesnici nevypadaji
tak dchvatné jako na fotografiich atd. Okoli nejenZe jedinci ¢asto vnukne mySlenku zapojit
se do turismu, ale také mu spolu s tim vnukne i pocity, které by mél mit. Pak ovS§em muze
dojit ke zklamani, které turista miiZze pocitovat pfi ,,setkdni s realitou” (MacCannell 2001;

Rojek 1997).

4.2.1 Motivace turisti k navstévé Historické vesnice Femesel a uméni Botanicus

Motivace turistl k ndvstéveé Historické vesnice byly zjiStovany na zdklade
dotaznikové Setieni, které probihalo od druhé poloviny cervence do prvni poloviny zaii
2010. Béhem dvou mésict jsem ze sto Sedesati dotaznikd umisténych v Historické vesnici
ziskala sto tficet tii dotazniki vhodnych ke zpracovani. Dotazniky vyplnilo devadesit osm
Zen a tiicet pét muzl starSich patnicti let. Respondenti byli ddle rozdéleni do péti
vekovych kategorii. Z vekové kategorie 1 (15 - 25 let) vyplnilo dotazniky celkem tficet
Ctyfi osob (dvacet osm Zen a Sest muzl), z vekové kategorie 2 (26 - 35 let) vyplnilo
dotazniky celkem tficet sedm osob (dvacet sedm Zen a deset muzl), z vékové kategorie 3
(36 - 45 let) vyplnilo dotazniky celkem tficet sedm osob (dvacet Sest Zen a jedendct muZzl),
z veékové kategorie 4 (46 - 55 let) vyplnilo dotazniky celkem ¢trndct osob (devét Zen a pét
muzl) a z vekové kategorie 5 (56 a vice let) vyplnilo dotazniky celkem jedenact osob (osm
Zen a tfi muzi).

Kromé hlavni otdzky, co motivovalo turisty k navstéveé Historické vesnice, mé také

zajimalo, jak se turisté o Historické vesnici dozveédéli. V dotazniku si mohli vybrat mezi
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tfemi moZnostmi: Z internetovych strdnek, Od svych zndmych a Jiné (turisté byli
v instrukcich k vyplilovani dotazniku pozadani, aby v piipadé oznaceni moZnosti Jiné
zaroven napsali, z jakého jiného zdroje ziskali informace o Historické vesnici). VétSina
respondentli (padesat jedna procent) se o Historické vesnici dozvédéla od svych znamych,
dvacet sedm procent respondentii oznacilo moznost Jiné (zde se jako zdroj informaci
objevoval tisk, rozhlas, televizni potad; turisté se o Historické vesnici dozvédéli také
pri navstéve jednoho z obchodd Botanicus, pii pfednasce z fytoterapie na vysoké skole,
od svych déti, které Historickou vesnici navstivili pii vyletu organizovaném jejich
matefskou nebo zakladni Skolou, z informacnich tabuli, kdyZ projizdé€li pies Ostrou, nebo
byla jejich navstéva soucdst ptedem daného programu urcitého organizovaného zijezdu).
Zbylych dvacet dva procent respondentti ziskalo informace z internetovych stranek.

Co se tyCe samotnych motivaci k navstévé, turisté si mohli vybrat ze sedmi
moznych motivaci s tim, Ze posledni moZnost — zformulovanou jako Jiné — mohli oznacit
v pfipadé, Ze jim ani jedna z pfedchdzejicich moZnosti nevyhovovala ¢i chtéli svoji
odpoved’ jesté rozsitit ¢i uptesnit. Pocet motivaci, které mohli turisté oznacit, nebyl nijak
limitovan. Prvni vyzkumnd otdzka spojend s problematikou motivace turistd, na kterou
jsem se zamcfila, se tykd oznaCeni jen jedné motivace k navstéveé Historické vesnice.
Pomérn¢ prekvapujicim zjisténim, vzhledem k teoretickym poznatkim z odborné
literatury, bylo, Ze rozdil mezi poctem respondentll, ktefi oznacili jen jednu z moZnych
motivaci, a témi, ktefi oznacili vice nez jednu z moznych motivaci, nebyl tak velky
(otdzkou samoziejmé zistava, zda si respondenti vSechny své motivace k navstéve
Historické vesnice uvédomovali). Jak ukazuje tabulka'* &. 1, jednu motivaci oznaéilo
Ctyficet tfi procent respondentii, zbylych padesit sedm procent respondentii se tedy
priklonilo ke kombinaci motivaci. Tabulka ¢. 1 nabizi také porovnani Zen s muZi — pocet
Zen, stejné jako pocet muzl, kteii oznacili jen jednu motivaci, je mens$i (u Zen se jedna
o osmndcti procentni rozdil, u muzi o dvou procentni rozdil) neZ pocet téch, ktefi oznacili

vice neZ jednu motivaci k navstéveé Historické vesnice.

Hy diplomové préci jsou procentudlné vyjadiené Ciselné hodnoty v tabulkach a grafu zaokrouhleny na celd
¢isla, pfipadné na dveé desetinna mista.
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Tabulka ¢. 1: Pocet oznaceni jedné motivace a vice neZ jedné motivace

| JEDNA MOTIVACE | KOMBINACE MOTIVACI
ZENY
absolutni pocet 40 58
relativni pocet 41 % 59 %
MUZI
absolutni pocet 17 18
relativni pocet 49 % 51 %
CELKEM
absolutni pocet 57 76
relativni pocet 43 % 57 %

Druhou vyzkumnou otdzkou byla cetnost jednotlivych motivaci oznacenych
respondenty. Pfi analyze dotaznikd jsem sledovala, kolikrat byla oznacena urcita motivace
k navstéveé Historické vesnice ve vztahu k véku a pohlavi respondenta. Pokud respondent
oznacil vice neZ jednu motivaci, do analyzy byly zahrnuty vSechny motivace jim oznacené.
Procentudlni soucet jednotlivych oznaCenych motivaci tedy piekracuje sto procent.
Respondent si mohl motivaci/motivace vybrat z ndsledujicich moZnosti:

= Chtél/a jsem stravit sviij volny €as jinak nez obvykle. (déle v textu jako motivace
1 a v tabulce €. 2 a 3, grafu €. 1 pod oznacenim M1)

= Zajimam se o tradi¢ni femesla. (motivace 2, M2)

= Chtél/a jsem se dozveédet néco o tradi¢nich femeslech. (motivace 3, M3)

= Chtél/a jsem si vyzkousSet néktera tradi¢ni femesla. (motivace 4, M4)

= Zajimam se o rostliny a byliny. (motivace 5, M5)

= Aby mély déti nové zazitky. (motivace 6, M6)

= Jiné: (motivace 7, M7)

Tabulka ¢. 2: Oznaceni jednotlivych motivaci vzhledem k véku a pohlavi respondenti

M1 M2 M3 M4 MSs Mo M7
VEKOVA KATEGORIE 1
ZENY absolutni poget| 13 1 6 8 6 2 7
relativni pocet| 46 % 4 % 21 % 29 % 21 % 7 % 25 %
MUZI  absolutni pocet 3 0 1 0 1 1 2
relativni pocet| 50 % 0% 17 % 0% 17 % 17 % 33 %
CELKEM absolutni pocet 16 1 7 8 7 3 9

relativni pocet | 47 % 3% 21 % 24 % 21 % 9 % 26 %

VEKOVA KATEGORIE 2
ZENY  absolutni podet 8 3 8 6 8 16 2

relativni podet| 30 % 11 % 30 % 22 % 30 % 59 % 7 %

35




MUZI  absolutni podet 5 2 0 1 2 2 3
relativni pocet| 50 % 20 % 0% 10 % 20 % 20 % 30 %
CELKEM absolutni pocet 13 5 8 7 10 18 5
relativni podet| 35 % 14 % 22 % 19 % 27 % 49 % 14 %
VEKOVA KATEGORIE 3
ZENY  absolutni podet 14 7 9 8 11 16 1
relativni podet| 54 % 27 % 35 % 31 % 42 % 62 % 4%
MUZI  absolutni podet 7 2 4 5 3 6 0
relativni pocet| 64 % 18 % 36 % 45 % 27 % 55 % 0%
CELKEM absolutni pocet | 21 9 13 13 14 22 1
relativni podet| 57 % 24 % 35 % 35 % 38 % 59 % 3%
VEKOVA KATEGORIE 4
ZENY  absolutni podet 5 3 3 4 3 7 3
relativni podet| 56 % 35 % 33 % 44 % 33 % 78 % 33 %
MUZI  absolutni podet 3 1 1 0 2 1 2
relativni pocet| 60 % 20 % 20 % 0% 40 % 20 % 40 %
CELKEM absolutni pocet 8 4 4 4 5 8 5
relativni podet| 57 % 29 % 29 % 29 % 36 % 57 % 36 %
VEKOVA KATEGORIE 5
ZENY absolutni podet 2 1 6 3 6 3 0
relativni podet| 25% |1250% | 75% |3750% | 75% |3750% | 0%
MUZI  absolutni pocet 1 3 2 2 3 1 0
relativni pocet| 33 % 100 % 67 % 67 % 100 % 33 % 0%
CELKEM absolutni pocet 3 4 8 5 9 4 0
relativni pocet | 27 % 36 % 73 % 45 % 82 % 36 % 0 %

Tabulka ¢. 2 ukazuje, zZe nejcastéji oznaCovanou motivaci jak u Zen (oznacilo
ji Ctyficet Sest procent Zen), tak i u muZi (oznacilo ji padesat procent muzi) z vékové
kategorie 1 (15 — 25 let) byla motivace 1. Celkové byla tedy motivace 1 nejcastéji
oznacovanou motivaci v dané vékové kategorii (oznacilo ji Ctyficet sedm procent osob).
Zatimco u muzil z vékové kategorie 2 (26 — 35 let) zistdvd motivace 1 nejcastéji
oznacovanou (oznacilo ji padesat procent muzll), u Zen se nejcastéji oznacovanou motivaci
stava motivace 6 (oznacilo ji padesat devét procent Zen). Celkové byla ve vékové kategorii
2 nejcastéji ozna¢ovanou motivaci motivace 6 (oznacilo ji celkem Ctyficet devet procent
osob). Ke stejnému zavéru muzeme dospét i pii analyze vysledkd veékové kategorie 3
(36 — 45 let) a 4 (46 — 55 let). Zeny nejéastéji oznatovaly motivaci 6, muzi nadéle motivaci
1. V téchto v€kovych kategoriich dochazi oproti ptedchozi vékové kategorii k CastéjSimu
oznacovani danych motivaci (ve v€kové kategorii 3 oznacilo motivaci 1 Sedesat Ctyfi
procent muzi, ve vékové kategorii 4 to bylo Sedesat procent muZzl; Sedesat dva procent Zen

z veékové kategorie 3 a sedmdesit osm Zen z vékové kategorie 4 oznacilo motivaci 6).
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Ve veékové kategorii 4 pak dochdzi k tomu, Ze nej€astéji oznac¢ovanou motivaci bez ohledu
na pohlavi respondenti je nejen motivace 6, ale také motivace 1 (obé motivace byly
oznaceny padesati sedmi procenty osob). Ke zcela jinym zavérim dospivame pii analyze
vysledkii v&kové kategorie 5 (56 a vice let). Zeny nejéastéji oznatovaly motivaci 3
a motivaci 5 (obé motivace byly oznaceny sedmdesati péti procenty Zen). VSichni muZi
z v€kové kategorie 5 oznacili motivaci 2 a motivaci 5. Celkové€ byla ve vékové kategorii 5
nejcastéji oznacena motivace 5 (oznacilo ji osmdeséat dva procent osob).

Pokud nebudeme brit v potaz vék respondentd, u Zen byla nejcastéji oznaCovanou
motivaci motivace 6, ndsledovala motivace 1 a 5. Zatimco u muZi byla nejcastéji
ozna¢ovanou motivaci motivace 1, dale motivace 5 a 6. Celkové bez ohledu na vék
a pohlavi respondenti byla nejcastéji oznaCovdna motivace 1, druhou a tfeti nejCastéji
ozna¢ovanou motivaci byla motivace 6 a 5.

V oznacené moznosti Jiné se objevily napiiklad nasledujici odpovédi: ,, Ukdzat
to zde kamarddce 7 USA.“ (tfiadvacetiletd respondentka), ,,PretoZe pracujem vo firme
spolupracujiicej s Botanicus.” (osmndctiletd respondentka), , Navstivit zahrady.*“
(Ctyfiatficetilety respondent), ,,Abych mél nové zdZitky. “ (sedmadvacetilety respondent),
,Unik od vSednosti, price a starosti.“ (dvaatficetilety respondent), ,Détem se tu libi
a chtely se vrdtit.“ (devétatficetiletd respondentka), ,,Vyborné palacinky.“
(Sestactyficetiletd respondentka), ,,Zajimavé programy. (Sestactyficetileta respondentka),
»Atmosféra. “ (padesatiletd respondentka), ,, Musel jsem kvili manZelce. “ (Ctytiadvacetilety
respondent).

Cetnost jednotlivych motivaci oznadenych respondenty ve vztahu ke skute¢nosti,

o kolikatou navstévu se jednalo, byla teti vyzkumnou otazkou.

Tabulka ¢&. 3: Cetnost oznaéenych motivaci ve vztahu k poétu navstév

| M1 | M2 | M3 | M4 | M5 | M6 | M7

1. NAVSTEVA

absolutni Cetnost 29 9 21 15 22 28 6

relativni ¢etnost | 10,30 % | 3,20% | 7,50 % | 5,30 % | 7,80 % 10 % 2,10 %
2. NAVSTEVA

absolutni Cetnost 16 5 9 8 8 13 5

relativni ¢etnost | 5,70 % | 1,80 % | 3,20 % | 2,80 % | 2,80 % | 4,60 % | 1,80 %
3.NAVSTEVA A VICE

absolutni Cetnost 16 12 11 14 13 14 7

relativni Cetnost | 5,70 % | 4,30 % | 3,90 % 5 % 4,60 % 5 % 2,50 %

5 G P i oo Y g T e ‘
! Podrobnéjsi vysledky v procentudlnim vyjadieni viz Graf ¢. 1: Cetnost oznacenych motivaci v obrazové

ptiloze.
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Podle vysledki analyzy dotaznikového Setfeni zobrazenych v tabulce ¢. 3 pfevazuje
v poctu nejcastéji oznacované motivace motivace 1, druhd nej€astéji oznacovand motivace
je motivace 6 (v kategorii 3. ndvStéva a vice byla druhou nej€astéji oznacovanou motivaci
také motivace 4) a to bez ohledu na to, o kolikdtou navstévu se jednd. Ukazalo se tedy,

Ze skute¢nost, o kolikdtou navstévu se jednd, nehraje ptili§ velkou roli.

Shrnuti vysledkii dotaznikového Setieni

Navstévnici se o Historické vesnici v pfevazné vétSiné dozvédéli od svych
znamych, nicmén¢ dileZitou roli v informovanosti navstévnikii sehrdla také masmédia
a propagacni materidly Botanicu. Respondenti oznacovali ve vétS§i mife vice neZ jednu
motivaci k navstévé Historické vesnice. OvSem rozdil mezi nimi a respondenty, ktefi
oznacili jen jednu motivaci, nebyl tak velky, jak by se dalo vzhledem k teoretickym
poznatkiim z odborné literatury ocekdvat. Podle vysledkti analyzy dotaznikového Setfeni
se motivace navstévnikl 1isi v zdvislosti na jejich pohlavi a véku. Co se tyce nejcastéji
oznacované motivace, vysledky jsou podobné u respondenti ve veéku od patnacti
do pétapadesati let - nejcastéji byla oznacena motivace 1 (chtél/a jsem stravit svij cas jinak
nez obvykle) a 6 (aby mély déti nové zdzitky) - muZi nejcastéji oznaCovali motivaci 1,
u Zen pievazovala motivace 6. Zeny ve véku Sestapadesti let a vice nejéastéji oznacovaly
dvé motivace - motivaci 3 (chtél/a jsem se dozvédét néco o tradi¢nich femeslech)
a 5 (zajimam se o rostliny a byliny). MuZi, ktefi dosahli Sestapadesati let a vys$siho véku,
nejcastéji oznacovali také motivaci 5 (zajimam se o rostliny a byliny) spolu s motivaci 2
(zajimam se o tradi¢ni femesla). Na rozdil od faktori jako je pohlavi a vék respondentd,
skutecnost, pokolikaté respondent Historickou vesnici navstivil, se nijak vyrazné neodrazi

v jeho motivaci/motivacich.

4.3 Typologie turisty

VSichni turisté nejsou stejni a na zdkladé rozlicnych motivaci turistii je mozné
rozliSovat mezi urCitymi typy turistd. Goeldner a Ritchie (2006) poukazuji na jednu
z prvnich typologii turisty, kterou pfedstavil Eric Cohen v roce 1972 v ¢lanku Toward
a Sociology of International Tourism uvetejnéného v Casopise Social Research. Cohen
zde rozliSuje mezi Ctyfmi typy turistii: organizovany masovy turista, individudlni masovy
turista, prizkumnik a tuldk. Organizovany masovy turista plati cestovni kancelafi

za organizovany zajezd, vyuZiva veskerého pohodli, které je turistim nabizeno (naptiklad
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klimatizovany autobus, systém sluzeb all-inclusive'®). B&hem doby, po které je turistou,
se ,,skryva*“ v ur€ité ,,bubliné” - ta pro n¢j sice predstavuje bezpeci, ale také ho zna¢né
omezuje. Organizovany masovy turista vyhleddvd néco nového v minimdlni mife.
Na rozdil od organizovaného masového turisty neni kazdy krok individudlniho masového
turisty peclivé naplanovan. Nicméné individudlni masovy turista, ktery je vice otevieny
moznosti poznat ¢i zazit néco nového, naddle vyuZivd sluZzeb nabizenych turistickym
primyslem. Turista priizkumnik si organizuje svoji cestu sam, snazi se nejit ve stopach
predchozich dvou typl turistd, nicméné stale vyhledava pohodIné ubytovani a spolehlivé
dopravni prostfedky. Tento typ turisty opousti svou ,,bublinu* a snazi se poznat nebo zaZzit
néco nového. Posledni typ turisty - tuldk je piimym opakem organizovaného masového
turisty. SnaZi se objevit a za¢it néco nového v maximélni moZzné mife, a to i ptes mozné
nepohodli a nebezpec¢i. Turistickym sluzbdm nabizenych turistickym pramyslem
se vyhyba.

Pokud bychom se fidili Cohenovou typologii turisty pfi analyzovani typt turisti
navstévujicich Historickou vesnici, muZeme fici, Ze Historickou vesnici navstévuji
prevazné turisté prizkumnici. S ohledem na fadu organizovanych zdjezdd, pro které
je navstéva Historické vesnice bud’ jedinym cilem, nebo soucasti Sirstho programu,
navs§tévuji Historickou vesnici ve velké mife také individudlni masovi turisté. NavsStévy
Historické vesnice organizovanymi masovymi turisty v rdmci organizovanych zdjezda
s pevné napldnovanym programem navstévy nelze zcela vyloucit.

Cohenova typologie turisty neni samoziejmé jedinou, napiiklad Valene L. Smith
(1989) nabizi dal$i moznou typologii, v ramci které rozliSuje mezi sedmi typy turistil.
Ackoli typologie turistll ur€itou mérou piispivaji k porozuméni turistiim, k jejich hlubsimu
porozuméni maji daleko. Navic se v soucasné dobé védci odklanéji od vytvareni skupin
a spojovani skupin se zdanlivé neménnymi rysy a zdiraziiuji individualitu jedince

(Burns 1999).

'S All-inclusive je systém sluzeb, v ramci kterého je v hotelech zapocitivdna cena jidla, ndpoji a dalSich
vybranych sluzeb v cené ubytovani (Paskovd, Zelenka 2002).
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V. AUTENTICITA

Téma autenti¢nosti neboli pivodnosti, pravosti je v soucasnosti jednim z dilezitych
témat akademickych debat v rdmci studia turismu. Do popfedi se téma autenticity dostalo
zejména zdsluhou Deana MacCannella, ktery je autorem podnétnych ¢lankt zabyvajicich
se autenticitou (predevsSim Staged Authenticity: Arrangements of Social Space in Tourist
Settings z roku 1973 a The Tourist: A New Theory of the Leisure Class z roku 1976)
(Macleod 2006). Védci studujici autenticitu v turismu se vénuji napiiklad nasledujicim
dilé¢im tématim: autenticita jako dominantni motivace turistli, dopad turismu na autenticitu

P13
1

jednotlivych kultur, ,,vytvareni* autenticity nebo ,,autentické* zazitky turista.

Studium autenticity v turismu ovSem vyvolava fadu problematickych otazek:
MiuZzeme o nécem fict, Ze je to ,,skute¢né” autentické? Co vlastné znamend ,,skutec¢né*
autentické? Pokud pfijmeme tezi o dynamicnosti kultur, v rdmci které dochazi ke zménam
¢i pfeméndm kulturnich prvki a hodnot, na zdkladé jakého klice urcime, co jesté
je autentické a co uZ autentické neni? A kdo mda prdvo urcit co je a neni autentické?
(Taylor 2001). Hughes klade dalsi otdzku: ,,Jestlize je ,autentické‘ socidln¢ konstruovano,
nedochdzi v rdmci procesu konstruovani k legitimizaci urcitych dil¢ich z&jmda...?*
(1995: 781, vlastni pteklad). Odpovédi na nekteré z uvedenych otdzek se lisi v zavislosti
na jednotlivych piistupech k dané problematice a také v zavislosti na ihlu pohledu urcitého
védce. Zcela jiné odpovédi bychom pak s nejvétsi pravdépodobnosti ziskali od laické
vefejnosti.

Pata kapitola nejprve detailnéji predstavuje MacCannellovu koncepci autenticity,
dale se soustied’'uje na tfi odlisné piistupy ke studiu autenticity v turismu (objektivismus,
konstruktivismus a postmodernismus) a analyzuje Historickou vesnici femesel a uméni

Botanicus v souvislosti s autenticitou.

5.1 Hledani autenticity

Moderni c¢lovék postrddd ve svém kaZdodennim Zivoté autenticitu, a proto
ji vyhleddvd na riznych (obvykle vnimanych jako nevyspélych ¢i méné vyspélych)
mistech nachdzejicich se mimo jeho domov. Toto tvrzeni je zdkladni premisou
MacCannellova (1973) konceptu autenticity, ktery je vystavén na modifikaci Goffmanova
konceptu ,,pfednitho regionu“ a ,zadntho regionu“. Goffman (1999) pfi studiu

sebeprezentace jedince v jeho kazdodennim Zivoté pouzivd vySe zminéné pojmy,
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aby od sebe odlisil misto, kde pfedstavenl’17 probihd a kde dochdzi k potlaceni urcitych
skute€nosti, které by mohly pokazit dojem, jeZ chce jedinec zanechat (,,pfedni region®)
od mista, ve kterém nejsou skute¢nosti potlacovany (,,zadni region*). Pro MacCannella
(1973) je ,predni region“ mistem setkdvani hostdi a hostitell, ,,zadni region* pak
predstavuje misto, kde si hostitelé mohou odpocinout a pfipravit se na setkani s hosty.
Hranice mezi danymi regiony je determinovédna ptfedevs$im socidlné. Existence ,,zadniho
regionu® umoziuje skryvat pied necleny daného spolecenstvi/skupiny (zejména turisty)
aktivity, které by mohly vést k naruSeni divéry v piedstaveni konaném v ,,pfednim
regionu.

Turisté se ve veétsiné piipadd snazi proniknout do ,,zadnich regiont”, aby mohli
prozit autentické zazitky. Proto je jim ¢asto umoZnéno ,,nahlédnout” do zdanlive ,,zadnich
regiond* - napiiklad v mistni restauraci mohou po né¢jakou dobu sledovat kuchate pfi praci.
Ovsem to, co muzZe byt vnimano jako ,,zadni region“, miiZze byt jen pro turisty piedem
ptipraveny ,,pfedni region®. Rozpoznani jednotlivych regioni nemusi byt tedy tak snadné,
jak by se na prvni pohled mohlo zdat, a je proto obtizné konstatovat, zda turista proZil
skute¢né autenticky zazitek. Navic je moZné mezi obéma poly - ,,pfednim* a ,,zadnim
regionem* rozpoznavat dal$i ¢tyfi drovné vzajemné se liSici mirou upravenosti ,,predniho
regionu® na ,,zadni region* a otevienosti vic¢i neclenim spolecnosti/skupiny (pfedevsim
turistim). Zatimco prvni droven nésledujici za ,prednim regionem® reprezentuje ,,predni
region mirné upraveny pro potfebu vyvolani atmosféry ,,zadniho regionu“, ve druhé
urovni je ,,pfedni region upraven tak, aby vypadal skute¢né jako ,,zadni region®. Pro tfeti
urovenl je charakteristickd otevienost vac¢i neclenim spolecnosti/skupiny. Otevienost
je vsak vlastni i druhé drovni, a proto je velmi t€Zké od sebe tyto dvé urovné rozlisit.
Ctvrta trovet jiz predstavuje ,,zadn{ region®, ktery je mirné upraven. Zminéné tirovné jsou
pritom vytvafeny tak, aby vyhovovaly turistim a jejich snaze proZzit autentické zazitky.
Zdanlivou autenticitu, kterd je hostiteli riznymi zplsoby a v rizné mife vytvafena,
nazyvame inscenovanou (staged) autenticitou. Podle MacCannella je autenticita, kterou
ve veétsing piipadi turisté proziji praveé autenticitou inscenovanou (MacCannell 1973).

MacCanellova koncepce je sice vyznamnym piispévkem na poli studia turismu,
nicméné se neobesla bez kritickych ohlast. Autofi (napiiklad Urry 1990, Burns 1999)
vétSinou poukazuji na skuteCnost, Ze hleddni autenticity neni zdaleka tak dominantni

motivaci, za jakou ji MacCannell povaZoval.

17 Piedstaveni miizeme definovat jako ,,veskerou aktivitu jednoho ucastnika pti konkrétni piilezitosti, jejimz
ucelem je udé€lat dojem na kteréhokoli z ostatnich tcastnikd (Goffman 1999: 21).
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5.2 Piistupy k autenticité v turismu

Ackoliv je s autenticitou spojena fada problematickych otazek, je stile dileZzitou
soucasti védeckych teorii. Zejména teorii tykajicich se takovych typl turismu, v rdmci
kterych dochdzi k reprezentaci Jiného/Jinych nebo minulosti. Mezi takové typy turismu
patii naptiklad etnicky a kulturni turismus. V pribéhu let zacali védci na autenticitu
v turismu pohliZzet skrze tfi rozdilné ptistupy - objektivismus, konstruktivismus
a postmodernismus. Na zdklad¢ téchto pfistupli miZeme rozliSovat mezi tfemi riznymi
typy autenticity - objektivni, konstruované (symbolické) a existencialni. Diive
neZ rozebereme jednotlivé typy autenticity, je tfeba uvédomit si, Ze pokud mluvime
o autenticité¢, miZzeme mluvit jednak o autenticité turistickych zazitkid (tedy autentickych
zazitcich/zkusenostech), jednak o autenticit¢ objektti ¢i mist, ktera jsou turisty vyhleddvana

(Wang 2000).

5.2.1 Objektivismus a objektivni autenticita

Objektivismus je zaloZen na tezi, Ze ,realita existuje ,0 sob¢‘ nezdvisle na mysli
a 7Ze tato realita je poznatelnd jako takova“ (Fay 2002: 238). Podle objektivismu tedy
existuje jedna objektivni pravda, kterd cekd, aZz bude jedincem/jedinci odhalena
(Fay 2002). Jestlize pohlizime na autenticitu v turismu o¢ima objektivismu, miZeme tvrdit,
Ze autentické objekty, predméty a Cinnosti, od kterych se odviji autentické turistické
zazitky, existuji a jako takové mohou byt odhaleny (Macleod 2006).

Objektivisticky pfistup k autenticité v turismu klade diiraz na pavodni objekty
a predméty (vyrobené mistnimi lidmi, z materidlt, které povaZujeme za autentické),
udélosti, slavnosti, obfady a dalsi ¢innosti vnimané jako néco, co vyjadfuje skuteCny
charakter kultur(y). Objekty, pfedméty, uddlosti, slavnosti, obfady a dals$i cinnosti
povazované za autentické pak poskytuji turistim, kteii jejich autenticitu rozpoznaji,
autentické zazitky. Zejména predméty vystavované v muzeich jsou obvykle navstévniky
povazovany za autentické. Architektura muzea, zplsob prezentace vystavovanych
predméti, Stitky informujici navstévniky o daném predmétu, bezpecnostni opatfeni - to vse
muzZe pfispivat k pocitu autenti¢nosti vztahujici se k danym predmétiim, kterého mohou
navstévnici nabyt (Macleod 2006).

Schouten se ve své piipadové studii zabyvajici se suvenyry, z nichZ se stdvaji
autentické predméty, vénuje mimo jiné delftskym porcelanovym vyrobkiim, které jsou

povazovany za nedilnou soucdst nizozemské kultury. Skute€nost, Ze delftské porceldnové

Vv s
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v Sestndctém stoleti béhem nadvlady Spanélské vétve Habsburk®), md jen maly vyznam
nejen pro turisty, ale také pro samotné Nizozemce. Zejména Nizozemci, ktefi emigrovali
do jinych zemi, povazuji delftské porceldnové vyrobky za néco, co pfispivd k vyjadieni
jejich ,.nizozemstvi®. Navstévnikim tovarny na delftské porceldnové vyrobky
De Porceleyne Fles je kromé prohlidky tovarny umoZnéna také navsStéva ,,muzea“, které
je soucdsti tovarny. V ,,muzeu’ mohou navstévnici vidét, jak nekteti z pracovnikl tovarny
maluji nejriznéjsi vzory a vyjevy na porceldnové vyrobky (klasicky piiklad zdéanliveé
»zadniho regionu®) a také si zde tyto vyrobky opatfené certifikitem potvrzujicim jejich
autenticitu mohou zakoupit. Oznaceni ,,muzeum‘ pfispivd podle Schoutena k vetsi
davéryhodnosti vztahujici se k autenticit¢ vyrobkid. Pokud bychom méli hodnotit
autenticitu delftskych porcelanovych vyrobka vyrabénych v De Porceleyne Fles, mizeme
fici, Ze vyrobky jsou autentické v tom smyslu, Ze jsou, na rozdil od jinych delftskych
porceldnovych vyrobkli vyrdbénych piedevSim pro turisty, stile vyrdbény takovym
zpusobem jako v minulosti (v€etné ruéniho zdobeni). I kdyZ sama tovarna De Porceleyne
Fles nepovazuje své vyrobky za turisticky orientované, bez turistl, jakoZto jedinct
kupujicich jeji vyrobky a platicich za prohlidku tovarny, by obtizn¢ pftezila
(Schouten 2006).

Ackoliv si tedy sami turisté mohou myslet, Ze si zakoupili €i zazili néco
autentického, jejich suvenyry nebo zaZitky nemusi byt posuzovany jako autentické,
ale prave naopak jako faleSné (neautentické) nebo jako soucast MacCanellovy inscenované

autenticity (Wang 2000).

5.2.2 Konstruktivismus a konstruovana autenticita

Konstruktivismus neni ucelenou doktrinou a byva obcfas zaménovan
s konstrukcionismem, ktery na rozdil od konstruktivismu zdiiraziiuje predevs§im socidlni
kontext, v rdmci kterého dochdzi ke konstrukci reality a znalosti. Wang ve svém textu
pojedndvajicim o konstruktivismu a konstruované autenticit¢ zachdzi s konstrukcionismem
jako se sub-pfistupem konstruktivismu. Konstruktivisté tvrdi, Ze ,realita je vytvadfena
socidlng” (Berger, Luckmann 1999: 9), tedy Ze nic takového jako redlny svét odd€leny
od mysli jedince/jedincti neexistuje. Rizni jedinci mohou vytvaiet skrze rizné perspektivy
rizné vyznamy vztahujici se ke stejnym vécem. Védci uplatiujici pfi studiu autenticity
v turismu konstruktivisticky ptistup se shodnou na nésledujicich tezich. Absolutni
autenticita neexistuje, protoZe puvodnost je spolu s tradicemi na zdklad¢ souCasnych

kontexti a potfeb konstruovdna. Ke konstrukci autenticity nebo neautenticity dochazi
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prostfednictvim toho, jak lidé nahliZeji na véci a jak je interpretuji. Autentické zazitky jsou
tedy relativni - co je povazovdno nékterymi turisty za autentické, muze byt jinymi turisty
povazovano za neautentické, a neustdle vyjednavané. Navic to, co vétSina jedincti povazuje
za neautentické, se muze zménit na autentické. S ohledem na stereotypni piedstavy
a oCekavani turistll se autenticita stala ndlepkou pfipojenou k navstévovanym kulturam
(Wang 2000).

Stejn¢ tak jako jsou ve vétSin¢ ptipadi motivace jedinci k zapojeni se do
turistického ruchu ovlivnény jejich okolim (filmy, turisti¢ti privodci, reklamy, Casopisy
odkazujici na n¢jaké misto, objekt Ci atrakci atd.), jsou ovlivnény i jejich predstavy
o daném misté, objektu, atrakci nebo Cinnosti a k nim vézici se autenticité/neautenticite.
Mista, objekty, atrakce a Cinnosti se pro nds stavaji zndmé prostfednictvim fady znakd,
symbolil a predstav. KdyZ chceme vidét néjaké misto, objekt, atrakci nebo ¢innost, chceme
je vidét tak, jak byly skrze znaky a symboly vykonstruovadny a jak si je pod vlivem okoli
sami konstruujeme a pfedstavujeme. Turisté se tak Casto nepokouseji pfiblizit k urcitému
mistu, objektu, atrakci nebo Cinnosti, ale k pfedstavdm vazicim se k danému mistu,
objektu, atrakci nebo cinnosti (Rojek 1997; Travlou 2002). Z toho lze usoudit,
Ze autenticitu mist, objektdl, atrakci nebo ¢innosti urCuji znaky, symboly a ptedstavy, které
jsou s nimi spojeny. Symbolickd autenticita proto piili§ nesouvisi s autenticitou ,,redlnou

(Wang 2000).

5.2.3 Postmodernismus a existencialni autenticita

Pojem postmodernismus je Siroky - odkazuje na umélecky smér a také na védecky
pristup (uplatnovany zejména u jazykoveédci a filozofl). V socidlni/kulturni antropologii
doslo a dochazi pod vlivem postmodernismu k ,,pfehodnocovani tradi¢nich piistupti, metod
a technik vyzkumu i vlastniho pfedmétu antropologie” (Soukup 2004: 591). Predstavitelé
postmodernismu zaméfujici se na autenticitu v turismu (naptiklad Hughes 1995) se snaZzi
dekonstruovat autenticitu (Wang 2000).

Na rozdil od ptredchazejicich piistupti k autenticité se postmodernisticky pfistup
nezabyva tim, zda jsou urcité objekty, predméty a Cinnosti ,,skutecné®, nebo na zdkladé
konstrukce autentické ¢i neautentické, ale autenticitou turistickych zazitkii. Existencidlni
autenticita tedy odkazuje na pocity turistti, ktefi citi, Ze jsou sami (vice) autenti¢ti nikoli
diky autenticité¢ svého okoli, ale diky tomu, Ze proZivaji n€co jiného, odliSného od jejich
kazdodenniho Zivota (Shaw, Williams 2004). Dulezitost kladena na rozliSovani ,,skute¢né*

autenticity od inscenované autenticity je postmodernisty zpochybiniovdna. Stejn¢ jako
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Vv

konstruktivisté véii postmodernisté v socidlni konstrukei ,,redlného* a autenticitu povazuji
za vysledek procesu vyjedndvani mezi rtiznymi interpretacemi charakteru projeva

a vyrobku jednotlivych kultur (Waitt 2000).

5.3 Autenticita a Historicka vesnice Femesel a uméni Botanicus

Historick4 vesnice femesel a uméni Botanicus je piikladem inscenované autenticity,
pficemZ se nejednd o autenticitu vazici se na urCitou cizi kulturu, ale na minulost,
respektive na femesla a uméni, které se z naseho soucasného Zivota vytraceji, nebo
se jiz zcela vytratily. Minulost, kterou se Historicka vesnice snaZzi ,,probudit®, neni nijak
ohrani¢end. Ackoliv diive se v ndzvu této turistické atrakce objevovalo Casto slovo
sttedov€kd, bylo od né& upusténo vlivem obmény né€kterych z femesel (napiiklad
dratenickd dilna, kterd pivodné nebyla soucdsti Historické vesnice, nemohla byt

prezentovana jako stfedovéké femeslo). V soucasnosti se tedy pouzivd ndzev Historickd

vesnice nebo také Historické centrum.

5.3.1 Navozeni ,,autentické‘ atmosféry
Navozeni atmosféry doprovazejici prezentaci jednotlivych femesel bylo hlavnim
divodem vybudovani Historické vesnice. Proto tato ¢dst diplomové price postupné

rozebira prostfedky, kterymi by mélo byt dosahovano ,,autentické* atmosféry.

Grose

Predtim neZ navstévnici vstoupi do Historické vesnice, je jim pii koupi vstupenek
nabidnuto a také doporuceno, aby si vyménili ¢eské koruny za groSe. V Historické vesnici
lze totiz platit jen groSi. Za deset korun ceskych ziskaji jeden gros. Sménéné grose
dostavaji turisté obvykle v litkovém, nebo v papirovém sacku. Skutecnost, Ze si turisté
sméni Ceské koruny, stejné tak jako kdyZ jedou do zahrani¢i, navozuje ¢i umocnuje
u vetsiny turistl podle mého ndzoru pocit, Ze se nachdzi n¢kde jinde, mimo sviij domov,
a Ze skutecn¢ ,,vstupuji** do minulosti. Miizeme zde proto vysledovat jednu ze zakladnich
tezi turismu, totiZ, Ze turismus je prilezitosti k oddéleni kazdodenniho od ojediné€lého
(viz naptiklad Graburn 2001).

Gro$ je v Historické vesnici minci o velikosti Ceské dvacetikoruny vyrobené
z hliniku. Jedna strana groSe vypadd jako rub praZského groSe - obraz cCeského
heraldického lva s opisem GROSSI PRAGENSES, na druhé stran€ je vyraZen znak
Botanicu spolu s opisem BOTANICUS OSTRA. Znakem Botanicu je velké pismeno S,
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kolem kterého se vinou rostliny. Pismeno S symbolizuje pocdte¢ni pismeno piijmeni
jednoho ze zakladatelti - Dr. Malcolma Stuarta.

Kdyz jsem pracovala v Historické vesnici, vSimla jsem si, Ze vétSina turistl
je z grosu nadsend. Zejména déti projevovaly Casto radost nejen nad grosi, ale také
nad sacky, ve kterych mély své groSe. Rada turistd si proto nechdva alespon jeden gros

na pamatku.

Podoba Historické vesnice

Na soucasné podob¢ Historické vesnice ma zasluhu ptedevsim Dr. Stuart. Terén,
na némz byla Historicka vesnice vybudovéna, byl zdmérn¢ upraven tak, aby nebyl rovny,
ale aby jeho soucdsti byly i kopce. Na kopcovitém terénu byly postaveny drobné stavby
se sedlovou stiechou. Charakter terénu také umoZznil vystavét v Historické vesnici dva
dfevéné mosty. Materidly, které se ke stavbé pouzily (prevdzné dfevo a kamen), byly
ziskdny pfi demolici cukrovart v Nymburce a Lysé nad Labem. Kamenné cesty
v Historické vesnici lemuji rizné druhy stromt a keii. Soucasti Historické vesnice je také
mensi ohrada se dvéma ovcemi, pfistiesi pro kréliky, slepice a kohouty.

Pii prohlidce Historické vesnice mohou navstévnici vyuZzit sluzeb pravodkyn.
Prohlidka s odbornym vykladem je v cené vstupného a zac¢ind vzdy kazdou celou hodinu,
pficemZz posledni prohlidka se kond ve tfi hodiny odpoledne (Historickd vesnice
je oteviena od kvétna do zafi kazdy den kromé pondé€li - v hlavni sezoné, tedy v mésici
Cervenci a srpnu je oteviena od deseti do péti hodin odpoledne, v ostatnich mésicich
do ¢tyt hodin odpoledne). Pii prohlidce se turisté sezndmi s vesnici, navstivi truhlarskou
dilnu, Iékarnu, tkalcovnu, pekarnu, kovarnu, hrncitskou, koSikafskou, provaznickou
a dratenickou dilnu, kamenicky dvir, ryZovisté zlata, brusirnu, dilny, ve kterych se vyrabi
papir a svicky, a jsou upozornéni na moZznost zakoupeni si vyrobkl firmy Botanicus
a riznych upominkovych predméti. Turisté se pii prohlidce dozvédi zékladni informace'®
tykajici se daného femesla - jeho stru¢nou historii, postup vyroby, vyznam, jaky lidé
ptikladali danému femeslu v minulosti atd. Ti, ktefi se nezicastni prohlidky s odbornym

vykladem, se mohou sezndmit s vesnici a s jednotlivymi femesly diky informa¢nim

' Informace o jednotlivych femeslech, které priivodkyné sdéluji navitévnikiim a které se spolu s ilustracemi
objevuji na informacnich tabulich a v propagac¢nich materidlech Botanicu, byly ¢erpany z ndsledujici odborné
literatury: Hora-HoftejS, P. Toulky ceskou minulosti. Prvni dil, [Od nejstarsi doby kamenné po prdh
vrcholného stiedovéku] (1995), Hora-HotejS, P. Toulky ceskou minulosti. Druhy dil, [Od casii Premysla
Otakara 1. do ndstupu Habsburki (1197-1526)] (1997), Hrdlika, J. PraZskd heraldika: znaky praZskych
meést, cechuit a méstanii (1993), Janacek, J. Prehled vyvoje Femesiné vyroby v ceskych zemich za feudalismu
(1963), Janotka, M., Linhart, K. Zapomenutd remesla: vyprdaveni o lidech a vécech (1984). Ilustrace pochazi
také z vySe zmiilované odborné literatury.
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tabulim, které visi u kazdého femesla nebo objektu, se kterym privodkyné seznamuji
navstévniky pfi prohlidce. Prostfednictvim informacnich tabuli doplnénych o ilustrace
vazici se k danému femeslu se navstévnici mohou dozveédét také dalsi skutecnosti, které
vétSinou pravodkyné nezminuji z casovych divodi. Kromé privodkyn a informacnich
tabuli mohou navstévnici vyuzit jako zdroj informaci zaméstnance pracujici dany den
v urcité femeslné dilng.

Od kvétna do zaif se v Historické vesnici konaji specidlni slavnosti. Ve dnech
slavnosti je navic oteviena dilna, ve které se zpracovava klze, zlatnicka dilna a zbrojnice.
Na rozdil od dnit mimo slavnost jsou v tkalcovné, pekarné, kovarn€, kosikarské dilné
a v kamenickém dvofe pfitomni zaméstnanci."

Névstévnici mohou nabyt védomosti o jednotlivych femeslech a divat se, jak
zameéstnanci prevleceni za femeslniky vyrabéji své vyrobky. Navic si mohou také sami
vyrobu zkusit a své vyrobky si odnést doml. Za groSe je ve vesnici mozné vyrobit
si vlastni mydlo, hfebik, hacek, keramicky hrnek nebo cokoli jiného s ohledem
na ndvStévnikovu fantazii a ochotu hrnéitky, papir a svicku. Mozné je také umotat
si provaz, odratovat kaminek, obrousit kdimen nebo vyryZovat zlato (ke zkouSce ryZzovani
se vSak nepouziva pravé zlato, ale pouze mosaz). Turisté jsou tedy nejen vn&jSimi

a pasivnimi pozorovateli, ale mohou se stat také aktivnimi dcastniky.

Slavnosti

Slavnosti se v Historické vesnici konaji v sobotu tfindctkrat az Ctrnactkrat
za sezénu. V téchto dnech jsou pro navstévniky oteviena vsechna femesla. Turisté si také
mohou vyzkouset lukostfelbu. Nabidka jidel a napoju je bohatsi - casto se odviji od tématu
dané slavnosti. Program slavnosti je plny rtznych divadelnich, hudebnich a jinych
predstaveni konanych v divadle (popf. v zahradach) pod Sirym nebem, které je soucasti
Historické vesnice. Témata jednotlivych slavnosti zlstdvaji kazdy rok prakticky stejna
(dochézi jen k drobnym tpravam).*

Prostfednictvim ucasti na urcité slavnosti mohou turist¢ nabyt intenzivnéj$tho
pocitu vyjime¢nosti a nevSednosti. Rada predstaveni (napiiklad stfedovéké kramdiské
pisné zpivané v galicijStiné, okcitdnStiné, provensdlStiné nebo latin¢, vystoupeni
orientdlnich tanecnic a Sermiit, Zonglérska a kejklitska vystoupeni) umociiuji mozny pocit

,autentiénosti®.

' Vice informaci o slavnostech viz nize v textu.
%0 Pfehled slavnosti roku 2010 s jejich struénym popisem viz textova piiloha.
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Jidlo a napoje

KaZzdy turista potfebuje néco jist a pit. Majitelé Historické vesnice tyto potieby
neopomijeji a v souladu se snahou navodit atmosféru minulosti vychédzeji turistim vstiic.
Ve dny mimo slavnost je centrdlnim mistem, kde si lze za groSe koupit néco k jidlu a piti,
hodovna. Nabidka je pomémé velka: slané a sladké pecivo (napiiklad Skvarkova placka,
bazalkovd placka, cibulovy kol4d¢, Spendtova taStiCka z listového t&sta, slané tyCinky
z listového tésta, moravsky kolac, jablecny zavin s rozinkami, pernik), bramborak, keltska
palacinka, do dvou hodin odpoledne je moZné si objednat teplé menu (naptiklad kufeci
stehno, kufeci platek, kufeci $piz s pecenymi brambory na bylinkovém maésle s bazalkou
a matou). Z nealkoholickych ndpojl si turisté mohou vybrat ovocnou a bylinnou §tévu,
Kofolu nebo Malinovku, nealkoholické pivo. Z alkoholickych ndpojt Postfizinské pivo
(svétlé, tmavé, fezané), vino (bilé, Cervené) a medovinu.

Ve dnech slavnosti je nabidka jidla a ndpoji mnohem §irsi. Sladké, slané pecivo
a brambordk se proto proddvaji v pekdrné, keltské palacinky spolu s dalS$imi sladkostmi
(napfiklad Satecek z listového tésta) v cukrdrng, teplé menu a ndpoje v hodovné (minuly
rok bylo moZné si o slavnosti nazvané StaroCeské hody vybrat z ndsledujiciho menu: $piz
z kufectho masa prokladany cerstvou cibulkou a slaninou; kufeci platek podavany
na salidtovém listu s bylinkovym madslem, Cerstvou zeleninou; kousky skopového masa
s ¢esnekem podavané se selskym chlebem a matovym Zelé; pecené kuieci stehno se smési
bylinek, poddvané na Cerstvém saldtovém listu se Salotkou a bylinami; koule z mletého
vepiového masa s rozinkami a Safrinem macené v pivu; kufeci zdvitek plnény vejcem
a zeleninou, dochuceny smési Cerstvé pazitky, Salotky a petrzele; veprovy zavitek plnény
Salotkou a staroceskou hoicici, poddvany se smési kofenové zeleniny, zalité
jablecno-kofenovou omackou; jako pfilohu si turist€é mohli zvolit pecené brambory
na bylinkovém masle s bazalkou a matou, Cerstvy salat, selsky chléb, vybrat si mohli také
z omacek - jablecné s kofenim ¢i tvarohové s bylinkami), pivo (Postfiziny), Malinovku
nebo Kofolu v hodovné a v hospod¢ (zde je §irsi nabidka piva - Plzenisky prazdroj, Svijany,
Radegast, Staropramen).

Teplé menu je podavano obvykle na papirovych talifich a nipoje jsou vydavany
v papirovych kelimcich, bily plastovy piibor byl vysttidan pfiborem difevénym. Keltské
palainky jsou naproti tomu poddvany ,,stylové® na biezovych prkénkzich21 a na rozdil

od palac¢inek, které se obvykle serviruji na ceské stoly, jsou vyrobeny ze smési pSeni¢né

21 x7e . . 1. . . “ . PR
Viz fotografie z Historické vesnice femesel a uméni Botanicus v obrazové piiloze.
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a pohankové mouky. U turistd maji keltské palacinky velky uspéch - Casto si pochvaluji
jejich chut’ a také se radi divaji na to, jak jsou palacinky pfipravovany. V hodovné pied
zraky turistt rozlivd jedna ze zaméstnankyn Historické vesnice palacinkové tésto
na pfedem naolejovanou plochu francouzského palac¢inkovace a pomoci specidlnich
drevénych ,hrabicek™ té€sto rovnomeérné rozprostie po plose palacinkovace. Po chvili
palacinku obraci a za dal$i chvili ji ddvd na tdc, kde ji druhd zaméstnankyné namaze
(turisté si mohou vybrat, zda chtéji palacinku s marmeladou z lesnich plodl, tvarohem
s rozinkami, nebo s obojim), zabali, rozfizne na dva kusy, poloZi na biezové prkénko
a pocukruje skoficovym cukrem. Vyroba keltskych palaCinek pfedstavuje pro vétSinu
turistl dal$i predstaveni, Casto si vyrobu fotografuji, natiCeji na kamery a také se ptaji,
jak téZzké je naucit se rovnomérné rozprostiit palacinkové tésto po ploSe palacinkovace
a otaceni palacinky na kluzkém povrchu palacinkovace pomoci jedné Spachtle.

Jidlo a ndpoje mohou ziskat podle Graburna (2001) na své zvlaStnosti a stit
se n&im vyjimecnym, odliSnym prostfednictvim zmény mista, na kterém dochdzi
ke konzumaci (napiiklad uspofdddnim pikniku), nebo diky zvlastni, nezvyklé udpravé.
Prostfedi Historické vesnice se 1i$i od prostfedi, na které jsou turisté zvykli pti vSedni
konzumaci jidla a ndpoji. Nékteré druhy jidel (naptiklad koule z mletého vepfového masa
s rozinkami a Safrdnem mdacené v pivu s peCenymi brambory na bylinkovém maésle
s bazalkou a matou) a népoji (naptiklad napoj ptripraveny ze Sipkového sirupu) se obvykle
v cCeskych domdicnostech (a pravdépodobné i v tad€¢ zahrani¢nich domaécnostech)
nepfipravuji. Prostfedi Historické vesnice se spolu s charakterem nékterych jidel a napojt
podle mého nazoru podili na pocitu zvlastnosti/nevSednosti, ktery mohou turisté pocitovat.
Zejména diky nazvam jako napiiklad selsky chléb, keltské palainky, staroCeska hoicice
¢i Hippocras (bilé, Cervené kotenéné vino) zaroven jidla a ndpoje dotvareji atmosféru

minulosti, kvili které byla Historicka vesnice vybudovéana.

Hudba

Vhodné zvolend hudba dokdZe dokreslit poZadovanou atmosféru nebo dokonce
i dat vyznam urcité situaci, cozZ je patrn€ nejlépe pozorovatelné ve filmech. Prvek hudby
je k dokresleni atmosféry vyuZit i v Historické vesnici. Turisté se s Historickou vesnici
seznamuji za zvuki pisni tfech hudebnich skupin: Psalteria, Krless - medieval crossover
band a Péro za kloboukem.

Psalteria byl ndzev div¢i hudebni skupiny, kterd fungovala v letech 1998 az 2006

a zabyvala se stfedovékou hudbou. Pisné¢, které znéji v Historické vesnici, pochazi z alba
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s ndzvem Scalerica d'Oro, které obsahuje stfedovéké a sefardské pisn€. Krless - medieval
crossover band pretvafi evropské svétské i duchovni skladby z obdobi vrcholného
sttedovéku. Album, jehoz skladby mohou ndvstévnici Historické vesnice poslouchat, nese
nazev Hudci pisni nejstarsich. Hudebni skupina Péro za kloboukem se vénuje pfedev§im
vlastni interpretaci ¢eskych lidovych pisni. Turistim je pousténo album KdyZ u nds horelo
(internetové stranky jednotlivych hudebnich skupin). Turisté tedy mohou slySet Ceské,
ale také naptiklad némecké nebo Spanéclské pisne.

V Historické vesnici jsem pracovala jen dva roky a tak mé zajimalo, zda béhem
celého jejitho fungovani byla k navozeni atmosféry pouZivana i jina alba. Respondentka

¢. 2 mi na moji otdzku odpovédela nasledovne: ,, Poustime to uz osm let dokola. Vsichni

to zndme nazpamét a zpivdme si to i po prdci. “

Dobovy kostym

Snaha o navozeni ,autentické” atmosféry se promitd i do vizdZze zaméstnanci
Historické vesnice. Kazdy rok v mésici dubnu si zaméstnanci Historické vesnice
po informacni schiizce vybiraji dobové kostymy, které budou pii své praci v Historické
vesnici nosit. Krom¢ hrnéitek nosi zaméstnankyné dlouhé Saty, zaméstnanci a hrnéitky
kalhoty a koSili. K dispozici jsou také =zdstéry, liatkové sacky na osobni véci
a pti chladngj$im pocasi nejriznéjsi svetry, pletend ponca, kratké lehké kabatky a $ély.

Podoba dobovych kostymt sice vychazi z kreseb, obrazli a ilustraci, které jsou
soucasti odborné literatury, z niZ byly Cerpany informace tykajici se jednotlivych femesel
a zpusobu Zivota lidi v minulosti, avSak vyznamnym cinitelem je fantazie Svadleny Sijici
kostymy. Od respondentky €. 2 jsem se dozvédéla, Ze nekteré z Sath byly uSity ze starych
prostéradel, které pfinesla jedna ze zaméstnankyn Botanicu a které byly za tcelem usiti
Satli obarveny. Mimo Cerné se na Satech vyskytuji nejriznéjsi odstiny vSech barev. Kalhoty
a koSile jsou vétSinou bilé, Sedé, béZové nebo hnédé barvy. O slavnostech jedna
ze zaméstnankyn vitd navstévniky u vchodu do Historické vesnice a pfedava jim program
dané slavnosti. Pro tuto ptileZitost jsou zvoleny Saty slavnostnéjsiho charakteru.”

V roce 2009 a 2010 platili turisté, ktefi navstivili Historickou vesnici o slavnostech

ve vlastnich dobovych kostymech, jen polovinu vstupného. Tito turist¢é mohli

2 f . P ) P . P ) y

Srovnani nékterych dobovych kostymt, které se nosi ve dnech mimo slavnost, a kostymd, které na sobé
maji nekteré zaméstnankyné o slavnostech, viz fotografie z Historické vesnice femesel a uméni Botanicus
v obrazové priloze.
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prostfednictvim svych dobovych kostymu pocitovat (jest¢ vétsi) vtazeni do atmosféry

minulosti.

Pravidla pro zaméstnance Historické vesnice

Zamestnanci Historické vesnice musi dodrzovat urcitd pravidla, aby byla navstéva
Historické vesnice pro turisty ,,vyjime¢nym zaZitkem, na ktery budou vzpominat* (Manuél
brigadnika v Historickém centru Ostrd 2010: 3) a aby nebyla ,,autentickd* atmosféra nijak
naruSovana. Pravidla se tykaji nejen chovani, znalosti femesel a Historické vesnice,
pouzivani, respektive nepouZivani, nékterych pfistroju, ale také celkové vizaze
zameéstnance.

Zamgstnanci se musi chovat mile a pfivétivé. M¢li by byt schopni podat
navstévnikim alespon zdkladni informace o daném femesle a Historické vesnici
a zodpovédét jejich dotazy. Zaméstnanci nesmi poseddvat nebo vytvéfet skupiny se svymi
kolegy. Zakazano je zZvykani, pouzivani mobilnich telefoni a MP3 a jinych prehravacu.
V piipadé chladngj$iho pocasi, kdy si zaméstnanci oblékaji pod dobové kostymy vlastni
obleceni, nesm&ji mit pod kostymy dZiny a jejich obleceni by mélo mit pfirodni barvy.
Také boty, které si zaméstnanci nosi z domova, nesmi narusit styl dobového kostymu.
Doporuceny jsou star$i semiSové, koZené nebo platéné jednoduché boty. NoSeni hodinek
a Sperkd je zakdzano (povoleny jsou jen Sperky, které byly udratovany). Zaméstnankynim
je povoleno jen jemné denni liceni.

Majitelé Botanicu provadi v Historické vesnici pravidelné kontroly a pokud
je nékdo ze zaméstnanci pfistiZen pfi poruSovani nékterého z vySe zminénych pravidel,
je mu udélen Cerny puntik. Zajimalo mé, co se stane, kdyZ zaméstnanec dostane cerny
puntik. Respondentka ¢. 2 mi odpovédé€la: ,,... miizu mit pouze tii cerné puntiky a potom
hrozi vyhazov. Nikoho ale jesté nikdy nevyhodili, protoZe se zapomene, kdo md Cerny
puntik.“ Cerné puntiky se podle respondentky &. 2 nejéast&ji dostavaji ,za to, Ze se pry

mdlo usmivdme a sedime “.

Zahrady

Firma Botanicus vlastni tficet hektarti ptidy, na kterych se rozprostiraji ekologické
zahrady, jeZ maji okrasné i produk¢ni €ésti. Vetejnosti pfistupnd ¢ast ekologickych zahrad
je soucasti Historické vesnice. Turist¢é mohou vidét arboretum, produkéni plochy bylin,
na kterych jsou péstoviany zejména léCivé, kofeninové a aromatické byliny, z nichz

se zpracovavaji oleje, octy, Caje, smési kofeni a kosmetické vyrobky, sad ovocnych
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stromd, zeleninovou zahradu, kde mohou napiiklad nalézt pres Sedesat druhti rajcat atd.
K ,,autentické* atmosféie Historické vesnice pfispiva klasterni zahrada koncipovana podle
sttedov€kych klasternich zahrad, jejiz soucdsti je bild zahrada (v bilé zahradé nachdzeli
v minulosti mni$i klid k rozjimén{), orientalni zahrada a bludisté. V zahradich se nachazi
tfi bludiste: klasické neboli krétské bludiste, keltské drmové bludisté a bludiste z vysokého
zivého plotu (Manudl brigddnika v Historickém centru Ostrd 2010). V odlehlejsi ¢asti
zahrad se nachdzi dva vybéhy s malymi hospodarskymi zvitaty (ovce, kozy, krocani)
a pStrosy a Sestndct vcelich uld.

Travnata plocha s fadou lavicek slouZzi turistim zejména k relaxaci. O slavnostech
se na casti travnaté plochy nachazi stanky (napfiklad s bio potravinami), je zde détsky
koutek, kde si nejen déti, ale i dospéli mohou vyzkouset chtizi na chidach, pretahovani

provazem nebo hdzeni mickil do tlamy papirového zvitete. Konaji se zde také rizna

pfedstaveni (napiiklad bublinovd show).

5.3.2 Prohiesky vuci ,,autenticité

Cilem priace neni analyzovat, zda architektura Historické vesnice odpovida
architektufe vesnicim minulych dob apod. Navic s ohledem na skutec¢nost, Zze Historicka
vesnice se nijak Casové nevymezuje (i kdyz z fady propagacnich materidlti a charakteru
mnohych pfedstaveni je patrnd tendence k prezentaci Historické vesnice jako stiedovéké)
by byla takova analyza velmi obtiZzna, ne-li nemoZnd. Nicméné béhem doby, kdy jsem
navodit ,,autentickou* atmosféru.

Prvni prohtesek se tykal hudby, kterd je turistim pousténa. Zameéstnanci vyuZzivaji
bud’ tfech vySe jmenovanych alb, nebo pouZzivaji MP3 pfehrdvac, na némz jsou nahrany
pisné z alb. Pfi nahravani pisni jeden ze zaméstnanci ulozil na MP3 ptehrdvac i jednu
soucasnou popovou piseii. Charakter dané pisn¢ sice nebyl vyrazné¢ odlisny od charakteru
»schvdlenych® pisni, nicméné néktefi turisté tuto ,chybu“ zaznamenali. Chybna
objedndvka papirovych kelimku byla druhym prohfeskem. Na misto bilych papirovych
kelimku byly objedniany papirové kelimky s ndpisem PEPSI BIG FOOD.
I pres skutecnost, Ze se tyto kelimky staly tercem kritiky turistd, zaméstnancii i majitel,
byly naddile pouZivéany.

I kdyZz navstévnici védi, Ze je ,autenticita® Historické vesnice uméle vytvifena,

nckteti z nich si chtéli pravdépodobné uchovat iluzi ,autentiCnosti“ a nelibilo se jim,
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Ze je atmosféra Historické vesnice naruSovédna prvky, které jsou znakem soucasnosti.

Nékteti z nich vyjadfovali svoji nelibost patfi¢né nahlas.

5.3.3 O¢ima turisti

Pohled zaméstnankyné a studentky socidlni antropologie na Historickou vesnici
je pravdépodobné jiny nez pohled vétSiny turistti. Rozhodla jsem se proto, ze bych chtéla
vidét Historickou vesnici i pohledem turisty. Byla jsem si pfitom védoma, Ze oprostit
se od pohledu zaméstnankyné a studentky socialni antropologie bude obtizné (pokud viibec
mozné). AvSak presto jsem spolu se svymi kamarddkami Historickou vesnici navstivila
jako turistka. K navstéveé jsem si vybrala slavnost s ndzvem Staroceské hody. Navstivila
jsem jednotlivd femesla, pomohla jsem kamarddce s vyrobou svicky, koupila si palacinku
a brambordk, shlédla divadelni predstaveni o Zakleté princezné, vyposlechla stredoveké
kramaiské pisné, ochutnala bio suSenky, chodila na chiidich a prosla zahradu. Musim
pfiznat, Ze jsem se pii navStévé Historické vesnice pifjemné pobavila a dobfe najedla.
Bohuzel vzhledem k tomu, Ze jsem v Historické vesnici pracovala druhym rokem, nebylo
pro me jeji prostfedi natolik jiné a zvlaStni jako muze byt pro nékteré turisty. Nicméné
»autentickou‘ atmosféru jsem v urcité mite pocitovala.

I kdyz cilem vyzkumu nebyla analyza pocitu ,autentinosti“ u navstévniku,
do dotaznikl zaméfenych na motivace turistii k navstéveé Historické vesnice jsem zaradila
(spiSe ze zvédavosti) i otazku: Co Vs na Historické vesnici femesel a uméni Botanicus
nejvice zaujalo? V odpovédich dvaceti tii osob, tedy zhruba sedmnéicti procent
navstévnikl, ktefi dotaznik vyplnili, byla zminéna architektura Historické vesnice,
atmosféra a autentiCnost: ,,Libi se mi architektura a drobné detaily vsSude kolem.*“
(Sestatticetilety respondent), ,, Prostredie dedinky.“ (osmnactileta respondentka), ,, Celkovd
atmosféra.“ (devétatticetiletd respondentka), ,,Celkovd vystavba vesnicky. Jeji
autenticnost. “ (pétatficetiletd respondentka), ,,Autenticnost. “ (osmnactileta respondentka)
apod. Na druhé stran¢€ jeden z respondentil se zminil o ,,neautentic¢nosti atmosféry: ,, Libily
se mi detaily (opukovd zed, nékteré zdhony apod.). Chybi mi vSak propracovand koncepce
a kompozice vesnicky (zahrad). Pro bézné turisty je myslim vesnicka atraktivni. Pro mé je

vSak prilis plochd. Stredovék se me zde prFilis nedotkl. “ (devétadvacetilety respondent).

5.3.4 Shrnuti
Historickd vesnice byla uméle vybudovana v roce 1999, a z pohledu objektivismu

proto neni autentickou turistickou atrakci a jeji navstévnici, ktefi neautenticitu Historické
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vesnice 1rozpoznali23 , nemaji autentické zaZitky. Z konstruktivistické perspektivy
je dulezité, ze majitelé Historické vesnice ,autentickou* atmosféru vytvéieji pomoci
nejruznéjsich prostiedkti (vyména ceskych korun na groSe, podoba Historické vesnice,
poradani tematickych slavnosti, neobvykld jidla a ndpoje - at’ uZ svym sloZzenim nebo
jen nazvem, hudba, dobové kostymy, pravidla pro zaméstnance, klasterni zahrada,
orientdlni zahrada a bludisté ve vefejné piistupné ¢asti zahrad) a v zdvislosti na interpretaci
vykonstruovaného prostfedi Historické vesnice jednotlivymi navstévniky, miZe
byt pro nékteré z nich Historickd vesnice autentickou turistickou atrakci. Na rozdil
od objektivistil a konstruktivistll pro postmodernisty nenf dilleZité, zda Historickd vesnice
je nebo neni ,,skutecné® autentickou turistickou atrakci, ale zda maji navstévnici Historické
vesnice autentické zazitky ¢i nikoli.

S ohledem na vySe citované vypovédi n€kterych respondentd a také na piithodu,
kterd se mi stala, kdyz jsem v Historické vesnici pracovala (Skupinka turisti vychazejici
ze zahrad ke mné pfistoupila a ptala se, kde je klaster. Odpovédéla jsem jim, Ze Zadny
klaSter tady a ani v Ostré neni a nikdy nebyl. Jedna z turistek mi nechtéla uvéfit
a presvédCovala mé, Ze tu klaster pfece musi byt, kdyZ prav€ byli v klaSterni zahradé.
Trvalo mi nemalou chvili, neZ jsem skupince vysvétlila, Ze Historickd vesnice neni
zrekonstruovanou pavodni vesnici, ale Ze se jednd o uméle vybudovany komplex stary
deset let.), miizeme konstatovat, Ze n€ktefi navstévnici Historické vesnice nejenZe pocituji
autenticitu (jejich zazitky proto mohou byt v fad¢ piipadii autentické), ale také interpretuji

Historickou vesnici jako autentickou turistickou atrakci.

2 0O skutednosti, 7e se jedna o inscenovanou autenticitu, se navstévnici Historické vesnice mohou dozvédét
z voln¢ dostupnych informacnich letakli nebo také béhem odborného vykladu privodkyné pfii prohlidce
Historické vesnice.
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VI. KOMODIFIKACE KULTURY

Volny cas vyplnény néjakou turistickou aktivitou podle Harkina ,,zvyraziiuje nejen
rozdil mezi praci a odpoCinkem, ale také mezi produkci a konzumaci (spotfebou)
(Harkin 1995: 651, vlastni pieklad). Turismus skutecné muZeme chdpat jako konzumaci
zboZzi a sluzeb (Goss 2004) a/nebo také jako konzumaci destinace ¢i atrakce samé
(Meethan, Anderson, Miles 2006).

Pojem komodifikace oznacuje proces, kdy se néco, co dfive komoditou nebylo,
v komoditu prfeméni. Komodifikace kultury pak oznaCuje proces, v ramci kterého
doglo/dochazi k pfeméng prvki kultury® na zbozi. Koncept komodifikace kultury je Gasto
spojovan s Greenwoodovou analyzou baskické slavnosti nazyvané Alarde, kterd nejenze
poukdzala na komodifikaci kultury, ale zdroven ji i odsoudila. Greenwood (1989) uvadi,
Ze tato slavnost, jeZ byla pro mistni ucastniky predevsim symbolem jednoty, ztratila vlivem
turismu svij kulturni vyznam a stalo se z ni predstaveni pro turisty. S ohledem
na skuteCnost, Ze je v turismu kultura ,,zmraZena“, redukovdna a vystupuje obvykle
jen jako komer¢ni zdroj, je na komodifikaci kultury ¢asto pohliZeno jako na proces majici
negativni dopady na jednotlivé kultury - zejména pak na jejich autenticitu (Macleod 2006;
Cole 2007).

Cole (2007) se vSak v souladu s postmodernistickou perspektivou domnivi,
7Ze vétsing védeckych analyz zabyvajicich se problematikou kulturni komodifikace
a autenticity je vlastni etnocentricky pohled. Na zaklad¢é dlouhodobého studia dvou vesnic
v oblasti Ngadha ve vychodni Indonésii odhalila tii pohledy na autenticitu - pohled turistd,
vlady a vesnicanil. Turistim hledajicim autenticitu se napiiklad nelibi, Ze si v indonéské
vesnici mohou koupit Coca-Colu a suvenyry nebo Ze po nich mistni lidé chtéji penize
za to, 7e si je vyfotografuji. Turisté proto pohliZeji na komodifikaci kultury negativné.

Vlada se ve snaze vyhovét turistim snazi co nejvice uchranit ,,pivodni“ kulturu
a v n€kterych vesnicich je proto napiiklad zakazana elektrifikace. Pro vesni¢any z oblasti
Ngadha jsou turisté zdrojem financi, ale také zabavy, informaci a ptedevs§im hrdosti
na jejich kulturni dédictvi. Turisticky ruch poukézal na prvky (domy, Saty apod.), které
jsou spojovany s identitou vesniantl, a tyto prvky navic zdlraznil. Spolu s kulturni
komodifikaci (zalozené na odliSnosti mezi zplisobem Zivota vesniCand a turistd), doslo
v myslich vesni¢ani k vytvofeni Ci pretvoieni jejich skupinové identity. Vytvofend

¢i pfetvotrend skupinovd identita se spolu s hrdosti na kulturni dédictvi stala pro vesni¢any

2 oy y oy . c - " .
Jednat se mize o soucasnou nebo jiz zaniklou kulturu. Historickd vesnice femesel a uméni Botanicus
je turistickou atrakci odkazujici na pomalu se vytracejici a také jiz zaniklé kulturni prvky.
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zdkladem pro mozZzné politické aktivity vedouci k posileni jejich postaveni v rdmci
spole€nosti. Pro vesniany tedy komodifikace kultury neznamend ztrdtu autenticity
a nevnimaji komodifikaci kultury jako néco negativniho (Cole 2007).

Neni pochyb o tom, Ze komodifikace kultury samotné kultury ovliviiuje. OvSem
zpusob, jakym je ovliviiuje, zdleZi vzdy na thlu pohledu. Tato kapitola diplomové prace
nescCitd pozitiva a negativa komodifikace kultury, ale poukazuje na samotny proces kulturni
komodifikace a konzumace v turismu a na moZnou typologii komodifikace turistickych
zazitkd. Vénuje se také problematice suvenyrt, fordistické a postfordistické podobé

konzumace a McDonaldizaci v turismu.

6.1 Proces komodifikace a konzumace v turismu

Komodifikace kultury v turismu je z velké casti zaloZzena na symbolickych
vyznamech, které jsou pfipisovany jednotlivym kulturdm, jejim projevim a produktim.
Cestovni kanceldfe, investofi, reklamni agentury, mistni obyvatelé a podnikatelé, turisté
atd. v rizné mite vytvaieji, nebo pretvareji symbolicky(€é) vyznam(y) vazici se k urcité
soucasné, zanikajici, nebo jiz zaniklé kultufe, jejim projevim a produktim. Tyto
symbolické vyznamy, jez se mohou v pribéhu casu meénit, jsou lidem, jakoZto
potencidlnim turistim, obvykle pfeddvany prostiednictvim masmédii. Turisté tak ziskdvaji
nejen predstavu o tom, jakd by méla byt dana kultura a jeji prvky, ale je jim také
vstépovana myslenka, Ze turismus a konzumace turistickych komodit mohou vyjadrit jejich
identitu. Turista se na ur¢itém misté ucastni urcitého typu turismu a obvykle konzumuje
jim vybrané turistické komodity (vybira si ovSem z limitovaného souboru moZnosti, ktery
pro n&j pripravil nékdo jiny®), &imZ miZe poukdzat na to, kym je (nebo by chtél byt).
Navstévnik Historické vesnice femesel a uméni Botanicus miliZe svoji navstévou naptiklad
vyjadrit, Ze mu zpusob Zivota predkl neni lhostejny. Zakoupenim si vlastni vyroby mydla
z ptirodnich latek miZe dat dile najevo, Ze se snaZi Zit v souladu s pfirodou atd. MozZnost
vyjadreni identity lze poklddat za jednu z hlavnich motivaci turisti ke konzumaci
turistickych komodit (Williams 2004; Ateljevic, Doorne 2004).

Komodifikace a konzumace v turismu nejsou casové omezeny jen na dobu volna,
v rdmci které se jedinec stdva turistou, ale zahrnuji i obdobi ptfed a po této dobé volna.

Turisté si napiiklad mohou pfed samotnou dobou volna zakoupit turistické privodce nebo

5 Nejeast&ji se jednd o tzv. kulturniho brokera, kterého Smith (2001c: 276, vlastni pieklad) definuje jako
prosttednika mezi hostiteli a hosty, ktery je zodpovédny za zpisob zobrazovani hostitelské skupiny
a za vyber kulturnich znakti dané skupiny*.
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vybaveni, jeZ budou potiebovat (potdpécskou soupravu, lyZe, turistické boty apod.).
Zazitky turisti pak mohou ovlivnit pozd¢jsi konzumaci (nektefi turisté si naptiklad mohou
po navstéve Historické vesnice zacit kupovat vyrobky firmy Botanicus nebo jiné produkty,
jejichz vyroba je zaloZena na femeslné rucni praci ¢i ekologickém péstovani surovin)
(Williams 2004).

U procestt komodifikace turistickych zazitkti 1ze rozliSovat mezi Ctyfmi typy
komodifikace. Prvnim typem je primd komodifikace turistickych zazitki - jednd
se o turisty vyhleddvand mista, na kterd by se bez zaplaceni vstupnich poplatkli nedostali
(n¢které plaze, venkovské oblasti, zdbavni parky, muzea apod.). Nepiimd komodifikace,
jakozZto druhy typ komodifikace turistickych zazitki, spociva v moznosti zakoupeni sluzeb,
jez podporuji ¢i umocnuji zazitky turistG. Tyto sluzby, zahrnujici napiiklad dopravu
na dané misto, ubytovani, stravovani, prodej suvenyrd, jsou seskupeny kolem turistickych
atrakci takovym zptsobem, aby za né turisté nevahali (nebo alespoii co nejméné véhali)
zaplatit. Casto jsou pfitom majitelé turistickych atrakci zroven poskytovateli zminénych
sluzeb. Tretim typem komodifikace turistickych zazitki je komodifikace Ccdstecnd,
kdy si turisté na daném mist¢ sami zajiStuji stravovdni, ubytovdni, pronajimaji si auta
apod. Poslednim typem je ne-komodifikace turistickych zazitkli, ke které dochazi
napiiklad, kdyz turistim poskytuji ubytovani, stravovani, privodcovské a dalsi sluzby
jejich rodinni piislusnici nebo pratelé. Prochdzka po méste, pesi turistika nebo navstéva
mist, jejichZ vstup neni zpoplatnén, ptedstavuji dal$i mozné piiklady ne-komodifikace
turistickych zazitkli. VysSe popsana klasifikace komodifikace turistickych zazitkii neni
pevné danou a jednotlivé prvky (vstupni poplatek, ubytovani, stravovani, prodej suvenyrd,
prondjem auta atd.) mohou pfedstavovat jiné typy komodifikace turistickych zazitki,
neZz k jakym jsou na zdklad¢ klasifikace ptifazovany - naptiklad ubytovani v luxusnim
hotelu, které podle zminéné klasifikace predstavuje nepifimou komodifikaci turistickych
zazitkd, se mize pro nekteré turisty stat turistickou atrakci samo o sob¢ a reprezentovat
tedy spiSe ptfimou neZ nepiimou komodifikaci (Shaw, Williams 2004).

Turistické destinace a atrakce jsou obvykle zaloZeny na rtznych kombinacich
jednotlivych typt komodifikace, pficemz prevazujici typ komodifikace v rdmci moZnych
kombinaci vyznamnym zplUsobem urcuje charakter turisty vyhleddvaného mista nebo
objektu (Shaw, Williams 2004). Ne jinak tomu je i u Historické vesnice. Turisté, ktefi
chtéji navstivit Historickou vesnici, musi zaplatit vstupné, pfi¢emZ v dny mimo slavnosti
je vstupné o vice jak polovinu levnéjs$i nez ve dnech slavnosti (jak ve dnech mimo

slavnosti, tak ve dnech slavnosti se cena vstupného dale 1isi v zdvislosti na tom, do jaké
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skupiny dany turista patifi - zda do skupiny dospéld osoba nebo dité¢ do patnécti let nebo
student, dichodce, zdravotné télesn¢ postizeny; ve dnech slavnosti je také mozné zakoupit
si cenov€ zvyhodnéné rodinné vstupné, jez je ur€eno rodindm - dva dospéli, dvé déti).
Uvnitt Historické vesnice si ndv§tévnici mohou za groSe vyzkouSet n€které(d) z femesel
(viz predchozi kapitola) a své vyrobky si odnést domd, zakoupit jidlo a napoje
a v neposledni fad¢ také vyrobky firmy Botanicus. V obchodé uvnitt Historické vesnice
je navstévnikiim nabizena Sirokd Skdla vyrobkll firmy Botanicus. Je moZzné zakoupit
si napiiklad pfirodni kosmetiku (mydlo, rizové pletové Cistici mléko, jemny pletovy
krém, vlasovy kondicionér atd.), vonny sacek, dekorativni listy, dfevény ram, rucné
kované panty, dfevény svicen, proutény kosik, koZeny méSec, korbel, rizné druhy medd,
marmelad, hot¢ic, oleji, octil, kofeni, sirupti a éajﬁ.26 Kromé obchodu v Historické vesnici
disponuje firma Botanicus jeSt¢ jednim obchodem v Ostré nachédzejicim se naproti
Historické vesnici. Tento obchod poskytuje turistim (a nejen jim) $ir$i nabidku vyrobkt
firmy Botanicus a zdroven se snazi doplnit nabidku ndpoji a pochutin, které neni mozné
zakoupit si v Historické vesnici - jednd se napiiklad o kdvu ¢i zmrzlinu. O nékterych
slavnostech se potddaji akce (napiiklad medovy jarmark, bio jarmark, jahodové hody,
podzimni jarmark zeleniny), v rdmci kterych jsou navstévnikiim Historické vesnice
nabizeny ke koupi dalsi produkty. Historickd vesnice femesel a uméni Botanicus je tedy
primarn¢ prikladem piimé komodifikace turistickych zazitkd, jez je intenzivné

doprovazena komodifikaci nepiimou.

6.2 Suvenyry

Nakupovani suvenyrl piedstavuje pro veétSinu turistll samoziejmou soucast jejich
vylett, exkurzi ¢i dovolenych. Suvenyry vnimané obvykle jako hmatatelné ditkazy o tom,
Ze jsme ,tam‘ skutecné byli, jsou pro vétSinu z nds predevs§im piipominkou naSich
turistickych aktivit a zazitk (Goss 2004; Craik 1997). Miniaturou Eiffelovy véZe, jakoZto
privesku na kli¢ich, miiZzeme dat svému okoli najevo, Ze jsme byli v PatiZi, a zaroven si pfi
zamykdni a odemykdni dvefi vzpomenout na naSe zdzitky z PafiZe. Stejn¢ tak neobvyklé
ndusnice udratované dratenici v Historické vesnici mohou vzbudit pozornost okoli vedouci
k otazce: ,,Kde jste/jsi koupila ty nduSnice?‘ a ndsledné ndm pfipomenout nasi navstévu

Historické vesnice a s ni spojené zazitky.

2 Podrobnéjsi seznam nékterych vyrobki, které je mozné zakoupit si v obchodé uvniti Historické vesnice,
viz textova piiloha.
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V zavislosti na riznych typech komodifikace v turismu mtizeme rozliSovat i mezi
jednotlivymi typy suvenyru, které si turisté odnaseji doma. Vyroba vétSiny suvenyri ndlezi
do kategorie nepiimé komodifikace. Nabidka takovychto suvenyrii (napiiklad miniatura
Eiffelovy véze, keramické predméty, francouzsky syr, ruéné vyrobend svicka) je obvykle
velmi Sirokd a pii prochdzeni turisticky atraktivnich mist a jejich okoli maji turisté
nespoCet moznosti si suvenyr(y) zakoupit. Pod vlivem okoli (napifiklad nednavné
presvédcovani nékterych prodejcti) mohou turisté také casto dojit k piesvédcent, Ze teprve
zakoupenim jednoho ¢i vice z nabizenych suvenyrii budou jejich zazitky tplné.
V piipadech, kdy jsou turistické zazitky podminény zejména ndkupem suvenyrti, mluvime
o vyrob¢ a prodeji suvenyra spadajicich do kategorie pifimé komodifikace. Na druhé strané
si turisté mohou odndSet ze svych vylett, exkurzi ¢i dovolenych suvenyry, které nebyly
komodifikovany. Jedna se napiiklad o musle, jeZ si turisté sami nasbirali na plazi. Posledni
typ suvenyri, tedy &dste¢né komodifikované suvenyry, se vyskytuje ziidka. Césteénd
komodifikovanymi suvenyry mohou byt véci, jeZ si turisté zakoupi na mistnim trhu a které
ziskdvaji na vétsi hodnoté prostfednictvim jejich dal§tho zpracovani samotnymi turisty
(napiiklad vlastni aranZmd suSenych rostlin zakoupenych na mistnim trhu)
(Shaw, Williams 2004).

Je malo pravdépodobné, Ze by byly zdazitky navstévniki Historické vesnice
podminény pfedev§im ndkupem suvenyri. Navic, jak ukdzaly vysledky dotaznika
tykajicich se motivaci turisti k navstéveé Historické vesnice, motivace turistii jsou jiné
neZz ndkup suvenyrt. Nicméné suvenyry tvoii dileZitou soucdst Historické vesnice
a ve vétsiné pripadii, podle mého nazoru, dopliuji a/nebo zvySuji zazitky navstévniki
(zejména ndkup suvenyrid, které si navsStévnici v Historické vesnici sami vyrobi).
Suvenyry, jez si mohou ndavstévnici Historické vesnice pfinést domi, tedy ve vétSing
pripadt nélezi do kategorie nepiimé komodifikace. V mensi mife mohou byt suvenyry
z Historické vesnice suvenyry ndlezici do kategorie <castecné komodifikace
a ne-komodifikace. Ptikladem castecné komodifikovaného suvenyru mize byt zaplacena
ruéni vyroba listu papiru nebo koupé jiz vyrobeného listu papiru, na ktery si (podle mého
pozorovani) fada déti i dospélych planuje doma néco nakreslit ¢i napsat a hotovy produkt,
ktery ziskal na hodnoté diky dalSimu zpracovani, vénovat svym piibuznych nebo ptatelim.
Ne-komodifikovanym suvenyrem z Historické vesnice miize byt Ctyilistek, jez se ncktefi

navstévnici pokousi nalézt v zahradéch.
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6.2.1 Fotografie a video nahravky

Fotografie a video nahrdavky pofizené turisty béhem jejich vyletd, exkurzi nebo
dovolenych jsou ve své podstaté také suvenyry, které jsou preménou ,letmych zazitka
v trvalé artefakty* (Baerenholdt et al. 2004: 122, vlastni pteklad). ShromaZzd’ovani téchto
trvalych artefaktli, jeZ ptedstavuji pro turisty vice nez kterékoliv jiné suvenyry moZzZnost
zavzpominat si na své turistické aktivity, je obvykle vedeno jednim cilem, a to moZnosti
vyvolat skrze prohliZeni si fotografii a/nebo video nahravek v budoucnosti stejné ptijemny
a uspokojivy pocit, kterého turisté pravdépodobné ve vétsing pifpadli nabyli v prubchu
svych vyletl, exkurzi nebo dovolenych. Fotografie a video nahravky mohou také ukazovat
socidlni vztahy jedince - miZeme vidét Stastny rodinny Zivot, opravdové pratelstvi,
nehynouci lisku apod. Casto pak dochdzi k pfeméné urditého mista na soukromé
predstaveni pojedndvajici o socidlnich vztazich jedince. Neni tedy divu, Ze pro vétSinu
turistd jsou fotografie a video nahravky velice drahocennymi suvenyry (Baerenholdt et al.
2004).

Valna vétsina navstévniktl Historické vesnice si s sebou pfinasi fotoaparat, video
kameru, piipadné oboji. SnaZzi se tedy zachytit své zdzitky, pocity a socidlni vztahy,
aby si je pozd¢€ji mohli pfipomenout. Navstévnici fotografuji a nataci prakticky vse. Mezi
ty, v ramci kterych se ptibuzni, pratelé ¢i znami aktivné zapojuji do vyroby urcitého
produktu v jednotlivych femeslnych dilndch. Velmi casté je také fotografovani a nataceni

vyroby keltskych palacinek.

6.3 Fordismus, postfordismus a McDonaldizace

Soucasti (Casto dokonce nezbytnou soucasti) prevazné vétSiny turistickych aktivit
je nakup nabizenych sluZeb a zbozi, vCetné téch, jez se staly komoditami prave v dusledku
potieb a tuzeb turistll. Zaroven miize konzumace urcitych komodit ovlivnit vybér a zptsob
komodifikace dalSich prvka kultury. Je dileZité zminit, Ze v rdmci turistické konzumace
doslo k jist¢ému posunu. Jednd se o posun od tzv. fordistické®’ k postfordistické konzumaci.
Fordistickd nebo moderni podoba konzumace v turismu je spojena s masovym turismem.
Turisté jsou vniméni jako homogenni masa lidi vyhleddvajici mista, jeZ jim mimo jiné

mohou poskytnout stejné nebo alespoil podobné pohodli, na které jsou zvykli ze svého

" Pojem fordismus je odvozen od jména amerického primysinika Henryho Forda, ktery zavedl montéZni
linky do automobilového primyslu, coZ mu umoznilo sniZit ndklady a masové vyrabét. Doslo tak ke zvyseni
prodeje a zisku (Ritzer 1996).
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domova. Jednotlivé sluzby a zboZzi nabizené turistim jsou si tedy velmi podobné.
V souvislosti s vySe zminénymi charakteristikami fordistické konzumace v turismu jsou
také zazitky jednotlivych turistti ucastnicich se fordistické konzumace podobné. Naproti
tomu postfordistickd nebo postmoderni podoba konzumace v turismu, kterd se zformovala
zejména vlivem novych stfednich tfid, jez vnimaly masovy turismus jako nedostacujici
a mély nové potieby, odrazi turismus, pro néjZ je charakteristickd vétsi individualizace
a flexibilita. Turisté si mohou vybrat z vétsiho spektra riznych sluzeb a zboZi reflektujicich
jejich ménici se potieby a touhy. Vznikaji tak nové formy turismu a turismus ,,Sity
na miru® (Shaw, Williams 2004).

Ritzer a Liska (1997), zabyvajici se ve svém textu zménou povahy turismu, pracuji
s pojmem McDonaldizace spoleénostizs, ktery odrdzi ,proces, pii kterém principy
rychloobsluznych restauraci ovladaji stile vice sektorii americké spolecnosti i celého
zbytku svéta® (Ritzer 1996: 18). Mezi zdkladni principy samoobsluZznych restauraci patii
efektivita, vypocitatelnost (pfi vypocitdvani dochédzi Casto k upfednostiiovdni kvantity
nad kvalitou), predvidatelnost a ndrtst kontroly spojeny s nahrazovanim lidské pracovni
sily za ,,nelidskou* technologii29 (,,nelidské* technologie zvySuji jistotu a pfedvidatelnost
a umoznuji vetsi kontrolu). Efektivita znamend snahu ,,nalézt a vyuZit nejlepsi mozné
prosttedky* (Ritzer 1996: 49) k dosaZeni daného cile. Pro fetézec rychloobsluznych
restauraci McDonald's je cilem nasycenost zdkaznika. Turisté®® chtdji ve vétsing piipada
za své penize vidét a zazit ve vymezeném Case co nejvice moZnych véci a turisticky
primysl se takovému cili snazi vyjit vstfic (pfikladem mohou byt rizné poznavaci
zajezdy). Zatimco zdkaznici rychloobsluznych restauraci McDonald's vypocitavaji penézni
castku a mnozstvi jidla, které za ni dostanou, spolu s ¢asem, za ktery nasyti své zZaludky,
u turistd se vypocitatelnost projevuje zejména v potfebé védeét predem, kolik bude jejich
dovolend/turistickd aktivita stat a také kde a kdy se jednotlivé dil¢i aktivity uskutecni
a jak dlouho budou tyto aktivity trvat. S ohledem na princip predvidatelnosti se zda, Ze lidé
nechtéji prekvapeni - zdkaznikiim McDonald's vyhovuje, Ze jidlo vypadd a chutna stéle
stejné (nebo alesponi velmi podobné) v kterékoli restauraci McDonald's. Stejné tak fada
turistd ocekavd, Ze ,,novy svét“, ktery je obklopuje (vybavenost pokojl, Cistota, jidlo

a ndpoje apod.) v pribéhu jejich dovolenych, vyletu ¢i exkurzi, bude podobny ne-li stejny

2 Autorem pojmu McDonaldizace spolec¢nosti je George Ritzer (Ritzer 1996).

2 Technologie chdpe Ritzer v Sirokém vyznamu jako ,,redlné véci, napf. roboty, pocitace, montazni linky,
ale i jako byrokratickd pravidla a pfedpisy, nebo i pfirucky, které pfijaté postupy a techniky definuji
(Ritzer 1996: 104).

3 Ne vsichni turisté vyhleddvaji McDonaldizaci. Napifklad Cohentv typ turisty - tuldk - se naopak
McDonaldizaci snazi vyhybat (Goeldner, Ritchie 2006).
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tomu, ktery znaji ze svého kazdodenniho Zivota. Princip kontroly se tykd nejen
zaméstnancl, ale také zdkazniki McDonald's. Nastavend pravidla a pfedpisy spolu
s omezenym poctem ukont, jeZ jednotlivi zaméstnanci vykondvaji stejnym zptisobem stdle
dokola, zajistuje moznost vétsi kontroly. Omezeny jidelni¢ek zkracujici Cas pfi vybéru
jidla, nepohodlna sedadla apod. patii mezi prostiedky nepiimé kontroly zdkaznikl, kteif
se obvykle pod jejich vlivem rychle najedi a odejdou, ¢imz splituji poZadavky manazert
na né kladené. Stejné tak tada lidi zaméstnanych v turistickém pramyslu vykonava stejné
ukony stile dokola a musi se fidit jistymi pravidly a predpisy tykajicimi se jejich chovani
a Casto také i jejich vzhledu. Zaroven je v mnohych ptipadech skrze nejriiznéjsi prostiedky
(napfiklad vhodné umisténé obchody se suvenyry), kontrolovdno i chovéani turisti
(Ritzer 1996; Ritzer, Liska 1997).

Presto, Ze jsou to principy rychloobsluZznych restauraci, jeZ ovliviuji oblast
turismu, za jejich rozSifeni v turistickém pramyslu jsou zodpovédné zejména zdbavni
parky Walt Disney World. Proto mtizeme pouzivat pojem McDisneyizace namisto pojmu
McDonaldizace. Nejruzn€jsi tematické a zabavni parky patii v turismu mezi mista/objekty,
u nichz je McDisneyizace (dosahujici v jednotlivych parcich rizné miry) nejvice zjevna
(Ritzer, Liska 1997).

Na Historickou vesnici se miZeme divat také jako na ur¢ity druh tematického
a zaroven zabavniho parku. Lze tedy v Historické vesnici vypozorovat dané principy
McDisneyizace? Cilem majiteld firmy Botanicus je mimo jiné zaujmout a ,,presveédcit™
lidi, Ze navstéva Historické vesnice je dobry zplsob, jak stravit volny cas, ukdzat
jim pfedevsim zpusob Zivota predkll a zajistit, aby ndvStévnici odchdzeli spokojeni.
Zaujmout a ,presveédCit® potencidlni navstévniky se snazi Botanicus zejména
prostfednictvim nejriznéjsich propagacnich materialt, které zminuji mnozstvi nabizenych
aktivit a produkti, jsou plné barevnych fotografii z prostfedi Historické vesnice a obsahuji

véty oznamujici, Ze navstivit Historickou vesnici se skute¢né vyplati - naptiklad:

Pokazdé vesnicka doslova ozije obyvateli v dobovych kostymech, kteti se zru¢né
chopi dila ve svych femeslnych dilnach. Vy mate moZnost se mezi né¢ vmisit a zaZit
se svou rodinou ¢i pfételi spoustu nezapomenutelného.

(Propagacni materidl Historické vesnice 2009)

nebo ,Nechte se zldkat ryzim kouzlem manéZe, kterd nechd mladé i staré zapomenout

na vSedni den.” (Propaga¢ni materidl Historické vesnice 2010). Podoba propagacnich
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materidlli, program jednotlivych slavnosti bohaty na rtznd hudebni, divadelni a zdbavna
pfedstaveni spolu s pomérné propracovanou podobou Historické vesnice a fadou opatient,
jejichz ucelem je zajistit co nejveétsi spokojenost navstévniktl (napiiklad navyseni poctu
zaméstnanct v hodovné béhem vikendd, kdy je obvykle pocet navstévnikl vyrazné vyssi
neZ ve vSedni dny, je vyrazem snahy zamezit dlouhym frontdm na jidlo a ndpoje a nasledné
mozné nespokojenosti navstévnikli) svéd¢i podle mého ndzoru o tom, Ze majitelé Botanicu
se snazi vyuzit vSechny pro n¢ znamé a nejlepsi mozné prostiedky k dosazeni daného cile.

Co se tyCe principu vypocitatelnosti, budouci navstévnik Historické vesnice vi,
kolik ho bude stat vstupné a dokonce ma moznost (prosttednictvim informacnich letdk,
které jsou mimo jiné k dispozici jesté pted samotnym vstupem do Historické vesnice, nebo
internetovych stranek Botanicu) dozvédét se, kolik stoji nekteré z jidel, pochutin a ndpoji
nabizenych v Historické vesnici a kolik zaplati za vlastni vyrobu mydla, svicky, papiru atd.
Muze si tedy spocitat, zda cena jedné navstévy Historické vesnice odpovidd ocekdvanému
mnoZzstvi aktivit a zdbavy. Na jeho vypoCty maji vétSinou vliv propagacni materidly
Historické vesnice, které vytvéreji iluzi o finan¢né vyhodné turistické aktivité.

Na internetovych strdnkdch se mohou budouci ndvstévnici sezndmit s podobou
Historické vesnice a také s jednotlivymi femesly, které jsou jeji soucdsti. Mohou si tedy
vse ,,prohlédnout* dopfedu a nemusi oc¢ekdvat Zddnd prekvapeni. Podle respondentky €. 2
se podoba Historické vesnice pfiliS neméni. Vyraznéj$i zmény spocivaji ve zruSeni
nékterych femeslnych dilen a atrakci (napiiklad dilna obuvnika a razi¢e minci, trZnice)
a vzniku novych femeslnych dilen (napiiklad dratenickd dilna). Nicméné i pfes tyto
vyrazn€j$i zmeény si podle ndzoru respondentky €. 2 Historickd vesnice zachovava svij
charakter a atmosféru. Turisté, ktefi Historickou vesnici navstivi opakovan€, mohou proto
ocekavat, 7e zaziji témet to samé, co pti své prvni navstéve.

Princip kontroly je uplatiiovdn zejména u zaméstnancti Historické vesnice, jejichZ
chovani a vzhled se tidi pfesnymi pravidly (viz pfedchozi kapitola). VEtSina zaméstnanct
také vykondvd bcéhem pracovni doby dané tkony stejnym zpisobem stidle dokola.
Jednotlivé zdkladni principy McDisneyizace - efektivitu, vypocitatelnost, pfedvidatelnost
a kontrolu - tedy Ize v rizné mite zaznamenat i v Historické vesnici.

I ptes aplikovani zdkladnich principi McDonaldizace (McDisneyizace) neni
,»systém* dokonaly a objevuji se nedostatky. Ritzer a Liska (1997) poukazuji na dlouhé
fronty u nékterych atrakci zdbavniho parku Walt Disney World, jeZ jsou znakem
neefektivnosti, a také na zvySujici se ceny, se kterymi se ztrdci iluze fady turistd

na moZznost uZzit si velkého mnoZstvi atrakci a zabavy za nizkou cenu. Obdobné nedostatky
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muzeme nalézt i v Historické vesnici. I pfes snahu zamezit frontdm na jidlo a ndpoje
v hodovné, zejména o vikendech a ve dnech slavnosti nejsou dlouhé fronty ni¢im
vyjimeénym. Cena vstupného a cena, kterou navstévnik zaplati za moznost vyzkouset
si urCité femeslo a svtij vyrobek si odnést domt, byla béhem doby fungovéani Historické
vesnice nékolikrat navySena. Pomér mezi mnoZstvim aktivit a zdbavy a mnoZstvim vydané
penézni ¢astky se tak pro fadu ndvstévnikli mize stait méné vyhodnym.

Vratme se nyni k posunu od fordistické k postfordistické podobé konzumace
v turismu. Ritzer a Liska (1997) namitaji, Ze neni jasné, zda jsme se od fordistické podoby
konzumace zcela odpoutali. Uznavaji, Ze se objevily prvky postfordismu, nicméné
zde stale zustdvaji také prvky fordismu. McDonaldizace (McDisneyizace) poukazujici
na jistou homogenizaci v turismu odpovida spiSe fordistické nez postfordistické podobé
konzumace v turismu, avSak s postfordistickou konzumaci se nevylucuje. Skutecnost,
Ze si turistt mohou vybirat z vétStho spektra moznosti, jakym zptisobem stravi
svou dovolenou, vylet ¢i exkurzi a Ze zdjezdy, které jim nabizi cestovni kanceléfe,
jsou flexibiln¢jsi, nevnima Ritzer a Liska jako konec McDonaldizace (McDisneyizace),
ale spiSe jako masovou upravu podoby konzumace podle potieb zdkaznika, v naSem

pripade¢ turistl.
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VIL. DOPADY TURISMU

Turismus se méni v zdvislosti na meénici se spolecnosti (napiiklad odklon
od masového turismu vlivem odliSnych potfeb novych stfednich tfid), zarovenl je vSak
jednim z Ciniteld zpisobujicich zmény. Turismus se mtize podilet na zméné ¢i proméné
turisticky vyhleddvanych mist a/nebo urcitych kulturnich prvki (na jevové i ideacni
urovni) spojenych s kulturami, jez se staly cilem turisti. Dopady turismu mohou také
zpétné ovlivnit samotny turismus (napiiklad pokud turismus, a s nim spojené aktivity, nici
ptirodni prostedi, které je jednou z hlavnich turistickych motivaci, zdjem turistii navstivit
danou oblast se s nejvétsi pravdépodobnosti snizi) (Coccossis 2004). Dopady turismu jsou
obvykle analyzoviany ve tfech zdkladnich kategoriich: ekonomické, sociokulturni
a environmentdlni (Smith 2001d). Déile je mozné rozclenit je na zdkladé miry vlivu
na danou oblast a/nebo kulturu na kriatkodobé a dlouhodobé, piimé a nepiimé, pozitivni
a negativni, mistni, regiondlni a svétové dopady (Wong 2004). Mira vlivu turismu
na danou oblast a/nebo kulturu se odviji od mnoha faktorti - typ(y) turismu a s nim
souvisejici typ(y) turisti vyskytujici se v dané oblasti, stupeit podpory turismu
a turistickych aktivit ze strany mistnich politickych piedstavitelti, pfistup mistnich
obyvatel k turismu a k turistim, mira nachylnosti ptirodniho prostredi atd.

Pomérné zajimavy piiklad dopadu turismu na vnimdni urcité oblasti poskytuji
nékteré z turistickych prohlidek polského mésta Krakov zaloZzené na navstéve mist,
jez se objevila ve filmu Schindlertiv seznam. Steven Spielberg, rezisér filmu Schindleriv
seznam, si pro natdceni filmu vybral mimo jiné Zidovskou c¢tvrt’ Kazimierz nachdzejici
se v Krakové. Film mél premiéru v roce 1993 a od roku 1994 se mista, jeZ se objevila
v nékterych scénach filmu, stala vlivem cilené propagace ze strany podnikateld ptisobicich
v oblasti turistického ruchu pro fadu turistil vyjime¢nymi, a proto také cCasto
vyhledavanymi (Rojek 1997). Ani Cesti turisté nejsou ochuzeni o moZnost spatfit mista,
kterd znaji z filmu SchindlerGv seznam. Napiiklad cestovni kancelat Floria nabizi
poznavaci zdjezd s ndzvem Polsko Wieliczka Krakov Osvétim (Po stopach slavy i hrizy),
(internetové stranky CK Floria). Tento piiklad ukazuje, jak turismus, respektive
podnikatelé ptisobici v oblasti turistického ruchu, vyuzili pfilezitost, kterou jim poskytl
vznik a dspéch filmu SchindlerGv seznam k pfetvofeni mist na turisticky atraktivnéjsi.
Turisté navstévujici mista zndmd z filmu Schindleriv seznam pak upeviuji iluzi
o vyjimecnosti danych mist a ndsledné¢ pomdhaji pfetvafet vnimani danych fyzickych

prostord.
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V sedmé kapitole jsou postupné analyzovany jednotlivé zjisténé dopady turismu
vztahujici se k zaloZeni a fungovdni Historické vesnice femesel a uméni Botanicus
na Ostrou a jeji obyvatele. Jednd se o ekonomické dopady, vliv na dopravni infrastrukturu,
demografické a ekologické dopady, vliv na zptsob traveni volného Casu mistnich obyvatel,
estetické dopady a turismem posilenou hrdost mistnich obyvatel na obec Ostrd. Vzhledem
k tomu, Ze dopady turismu na dané prostfedi se mohou vyznamnym zptisobem odrazet
ve vztazich mistnich obyvatel a turistii, byla do této kapitoly zafazena i cast pojednavajici
o vztahu obyvatel Ostré k turistim navstévujicim Historickou vesnici. Na konci kapitoly
jsou strucné rozebrana dvé témata souvisejici s analyzou dopadt turismu na Ostrou a jeji
obyvatele a vztahu mistnich obyvatel k turistim. Prvnim tématem je rozliSeni mezi
tzv. pohledem ,,shora® a ,,zdola* pfi hodnoceni dopadu turismu a vztahu k turistim danymi
respondenty. Druhé téma vénujici se moznému stfetu zajml ze strany respondenta €. 1
(spolumajitel Historické vesnice a v dob& vyzkumu zaroveil starosta obce Ostrd) je spiSe

neZ analyzou problému, jeho nastinénim.

7.1 Dopady turismu a situace v Ostré

Ackoliv vétSina védeckych pracovnikli dospéla k nazoru, Ze je turismus tfeba
zkoumat v jeho celistvosti a nelze ho jednozna¢né oznacit za pozitivni ¢i negativni jev,
nebot’ je vliv turismu na prostiedi’’ ddn celou fadou faktort, n&kteii lidé v zavislosti
na jejich vztahu k turismu vnimaji turismus spiSe jako ,,odménu® a jini vidi naopak
v turismu spise ,,trest* 32 Ve vétsing pripadd na turismus jako na ,,odménu* naziraji lidé,
ktefi z né&j néjakym zpilsobem profituji. Za ,trest” je turismus obvykle povaZovan
v pripadech, kdy ptevazuji negativni dopady na prostiedi nad témi pozitivnimi. Jaka
je situace v obci Ostra?

Do Ostré neprichazeji/nepiijizdéji jen turisté navstévujici Historickou vesnici.
V Ostré je od kvétna do zaii otevieno soukromé Muzeum kamen (turisté
prichazejici/ptijizd¢jici do Ostré primarné za ucelem ndvstévy muzea, mohou navstivit
také Historickou vesnici a naopak). Zejména v letnich mésicich se zde lidé rekreuji
v mistnich chatovych osadich (Felinka a Buda), autokempu a na vefejném tabofisti

a koupaliSti s piseCnou pldzi. 1 presto, Ze se chatové osady, autokemp, tdbofiSté

iy ndsledujicich ¢dstech diplomové price je pod pojmem prostiedi mysleno jak fyzické, tak i kulturni
prostiedi.

32 Pouziti vyrazi ,,odména“ a ,trest” ve vztahu k vniman{i turismu je inspirovdno vyrazy ,,poZehnani‘
a ,,pohroma“ (,,blessing* a ,,blight*), které jsou vztaZzené k hodnoceni turismu a vyskytuji se v textu Valene
L. Smith (2001d).

3
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a koupali$té¢ na rozdil od Historické vesnice nachédzeji pomérné daleko od centra obce
Ostra a soud¢ podle vypovédi respondenti a mého pozorovéani Zivota v obci nenarusuji
vyraznym zpusobem poklidny Zivot v Ostré, je tfeba mit na paméti, Ze turisté navstévujici

Historickou vesnici nejsou jedini, ktefi mohou ovliviiovat Ostrou a jeji obyvatele.

7.1.1 Ekonomické dopady

Ekonomické dopady turismu na prostfedi hodnocené casto jako pozitivni dopady
jsou pravdépodobné nejvice vyzdvihované témi, ktefi vnimaji turismus spiSe jako
,odmeénu‘ nez ,.trest”. Turismus miZe poskytovat zejména pracovni pfilezitosti, a to jak
kvalifikovanym, tak i nekvalifikovanym lidem, pro podnikatele plsobici v oblasti
turistického ruchu je turismus prostfedkem k ziskdni financi. Turismus je také schopen
posilit ekonomiku na lokélni, regiondlni, narodni i mezinirodni drovni. Na druhou stranu
vSak muze turismus napiiklad poskytovat jen sezénni pracovni mista, zpsobovat inflaci,
mit za ndsledek nerovnomérny ekonomicky rozvoj a ptispivat ke kolisdni ekonomiky
(Goeldner, Ritchie 2006).

Ekonomicky vliv fungovdni Historické vesnice femesel a uméni Botanicus
na Ostrou a jeji obyvatele zminila pfi rozhovorech vice jak polovina respondentl
(konkrétn¢ devatendct z dvaceti péti respondenti Zzijicich v Ostré). Respondenti
upozoriiovali na finanéni pifspévky firmy Botanicus™ do obecniho rozpo&tu a sponzorské
dary: ,,Podporuje zdjmové kluby.“ (respondentka €. 18), ,,Jsem zastupitelem obce Ostrd
a vim, Ze firma Botanicus velice pomdhd v rozvoji obce. At uZ manudlné pri riiznych
tpravdch obce, tak i sponzorskymi dary.“ (respondentka €. 16), ,,Je Stédrym sponzorem
v oblasti kultury, Skoly a sportu. “ (respondent €. 7) apod.

Kromé finan¢nich pfispévkll do obecniho rozpoctu a sponzorskych darti povazuji
respondenti jako dal§i ekonomicky piinos plsobeni firmy Botanicus a s tim spojené
fungovani Historické vesnice v Ostré nové pracovni prilezitosti, naptiklad: ,,... predevsim
dd moZnost pracovni prileZitosti.“ (respondent €. 12) nebo ,,Jsem rdd, Ze diky Botanicusu
zde vzniklo nekolik pracovnich mist, hlavne pro Zeny a brigddniky.“ (respondent €. 6).
Podle respondenta €. 1 poskytuje firma Botanicus v Ostré zhruba Sedesit stilych
pracovnich mist (lidé pracujici ve vyrobné, v zahraddch, v Historické vesnici, v obchodé
mimo Historickou vesnici, jako administrativni pracovnici atd.) a v sezéné (od kvétna do

zat{) pak dalsich dvacet aZ tficet pracovnich mist pro lidi pracujici v zahraddch a dalSich

33 1y C 4z Ly ‘. . . o . . . X o .
Historicka vesnice femesel a uméni Botanicus je vedle obchodt firmy Botanicus jednim z finan¢nich
zdrojt firmy.
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zhruba pétatiicet pracovnich mist lidem pracujicim v Historické vesnici. VétSina lidi
pracujicich v sez6n€ v zahraddch a v Historické vesnici jsou brigddnici. Ti, ktefi
brigddniky nejsou, pracuji v dob€é mimo sezénu ve vyrobné. Firma Botanicus
nezam&stndvd jen obyvatele Ostré, ale také obyvatele okolnich obci a mést. Zajimalo
m¢ proto, kolik ze stialych zaméstnanct firmy Botanicus bydli v Ostré. Respondent ¢. 1
mi odpoveédél nasledovng: ,,... jd bych vdm tedka nerek kolik kolik presné je z Ostry, jd
bych to odhad tak kolem na patndct lidi.“ Muzeme tedy fici, Ze obyvatelé Ostré
zameéstnani jako stdli zaméstnanci firmy Botanicus pfedstavuji zhruba jednu Ctvrtinu
stalych zaméstnancd. S ohledem na téma diplomové price je vSak podstatnéjsi, kolik lidi
(stdlych zaméstnanct i brigddnikd) pracuje v Historické vesnici. Rada brigadnikii pracuje
v Historické vesnici jiz né€kolikdtou sezénu, nicméné kazdy rok nabird firma nové
v Ostré je obtizné, nebot kazdy rok, respektive kazdou sezénu, mtize byt tento pocet rizny.
V roce 2009 pracovalo v Historické vesnici devét obyvatel Ostré (pét z nich jako stali
zameéstnanci a Ctyfi jako brigddnici) a v roce 2010 jedendct obyvatel Ostré (pét z nich jako
stali zaméstnanci a Sest jako brigddnici).

Ctyfi respondenti poukazovali také na pozitivni ekonomické dopady na mistni
podnikatele. V Ostré Zije n€kolik podnikatell nabizejicich rtizné produkty a sluzby
(naptiklad zednické, truhlaiské, tesaiské a instalatérské prace, udrzba zelen¢€). Turisté
prichazejici/ptijizdejici do Ostré kvili navstéveé Historické vesnice si mohou vSimnout
reklamnich poutacii jednotlivych firem a mohou se stit budoucimi zdkazniky danych
firem. Respondent ¢. 13 se v této souvislosti vyjadfil néasledovné: ,,Diky Historické
vesnicce je tady vice lidi, a to je urcité pozitivni, protoZe je to vétsi Sance pro podnikatele.

Z ptitomnosti turisti podle mého ndzoru profituji zejména podnikatelé¢ vlastnici
restauracni zafizeni nebo obchod s potravinami ¢i nejriznéjS$imi pochutinami. Do roku
2008 byly v Ostré dvé hospody (miZeme je pojmenovat jako hospoda A a hospoda B).
Hospoda A doposud v Ostré funguje a nachdzi se mimo obvyklou trasu turisti sméfujicich
do Historické vesnice (pfedevs§im turisté vyuZzivajici vlakovou dopravu si mohou v§imnout
pri své cest¢ z vlakového nddrazi do Historické vesnice cedule informujici o tom,
kde se tato hospoda nachazi). Avsak zejména kvuli ne pfili§ pro turisty vyhodné poloze
hospody A, zavita do této hospody velmi malé mnoZstvi turisti. Naopak hospoda B byla
turisty hojné navs$tévovdna - méla pomérné strategickou polohu - od Historické vesnice
byla vzdalend jen nékolik médlo metrti a navic si ji mohli vSimnout jak turisté vyuzivajici

vlakovou dopravu (hospoda B se nachidzela pifimo na cest¢ z vlakového nadrazi
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k Historické vesnici), tak i turisté pfijizd¢jici v automobilech. Podle respondenta €. 13 byla
hospoda B zavfena z divodu vysokého ndgjmu. Respondentka ¢. 22 okomentovala zruSeni
hospody nésledovné: ,, Turisté si tam rddi zasli. Nyni je to zruSeno, a to neni dobré,
tim Ostrd trochu ztratila na popularité. Je to Skoda. Zatimco navstévnikiim Historické
vesnice byla tato ,,ztrata® vynahrazena dfivéjSimi pronajimateli hospody B (soucasnymi
majiteli Historické vesnice) v podobé zavedeni nabidky teplych jidel v dob& obéda
v hodovné v Historické vesnici, mistni obyvatelé pfisli o jimi hojn¢ navstévovanou
a oblibenou hospodu.

V Ostré se také piimo u silnice vedouci k Historické vesnici nachazi obchod
se smiSenym zboZim a cukrdrna. V minulych letech byly v Ostré dva obchody
se smiSenym zboZim. Respondentka ¢. 16 (byvald majitelka jiZ nefungujiciho obchodu
se smiSenym zbozim) mi sdélila: ,,Také jsem méla obchod se smiSenym zboZim
a i tam se mi to promitlo na tribdch. Jako obchodnice jsem to privitala.“ 1 doposud
fungujici obchod se smiSenym zboZim ma o néco vyss§i roéni obrat diky turistim
navs§tévujicim Historickou vesnici. AvSak mistem, kde se v dobé sezény stoji fronty,
je mistni cukrarna, kterd je oteviena od kvétna do zéti. Cukrdrnu zalozil respondent ¢. 26
pred dvaceti lety. Divodem jejitho zaloZeni tedy nebyl vznik a fungovani Historické
vesnice a s tim spojeny dal$i piiliv turistt, ale skuteCnost, Zze v Ostré v té dob¢ Zadna
cukrarna nebyla. Respondent ¢. 26 mi vysvétlil divod zaloZeni cukriarny nasledovné:
, Pak jsem Sel do diichodu a tady nic takovyho nebylo, tak jsem tady v domé vybudoval
cukrdrnicku se zmrzlinou. “ Zmrzlinu, o které respondent ¢. 26 tika: , Nedéldme takzvany
vodovy. My to totiZ déldme tak, jak to md bejt. “, si kupuji nejen mistni obyvatelé a turisté
(zmrzlinu si dle mého pozorovani fada turistl kupuje obvykle pii zpatecni ceste
z Historické vesnice domu), ale také tfada brigddniki pracujicich v Historické vesnici
a v zahradach Botanicu pii zpatecni cest¢ domt a lidé z okolnich obci a mést projizdéjici
kolem. Kromé zmrzliny je moZzné si v cukrarné zakoupit sladké a slané pochutiny,
Zvykacky, cigarety, alkoholické a nealkoholické napoje. Turisté navstévujici Historickou
vesnici sice nebyli divodem k zaloZeni cukrdrny, avSak tvoii nemalou cast zdkazniku.
O tspésnosti podnikdni respondenta ¢. 26 (k némuz znacné pfispivaji i turisté, jejichz
cilem je navstéva Historické vesnice) svédci jeho slova: ,,... déldme tribu taky peét, sedm
tisic denné. *

Pokud bychom chtéli shrnout ekonomické dopady zaloZeni a fungovéani Historické
vesnice na Ostrou a jeji obyvatele, miZzeme fici, Ze respondenti, ktefi se o ekonomickém

vlivu pii rozhovorech zminili, jej hodnoti pozitivné. Dani respondenti uvadéli financni
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piispévky firmy Botanicus do obecniho rozpo€tu a sponzorské dary sméfujici k udrZeni,
ptipadné ke zvySeni kvality Zivota v obci. Velky diraz ovSem kladli na nové pracovni
piileZitosti obyvatel Ostré. Ukdazalo se vSak, Ze pracovnici Historické vesnice (stali
zameéstnanci 1 brigddnici), jez jsou zdroven obyvateli Ostré, pifedstavuji vzhledem
k ostatnim zaméstnancim Historické vesnice (stilym zaméstnancim i brigddnikiim)
mensinu. Stejnd situace je 1 v rdmci celé firmy Botanicus v Ostré. Néktefi z danych
respondenti také vnimaji turisty navStévujici Historickou vesnici jako potencidlni
zakazniky mistnich podnikatel. Turist¢ ovliviiuji v Ostré zejména zisk obchodu
se smiSenym zboZim a cukrdrny. Negativni ekonomické dopady zaloZeni a fungovani

Historické vesnice na Ostrou a jeji obyvatele nebyly zjistény.

7.1.2 Dopravni infrastruktura

Dopravni infrastruktura patii mezi zdkladni podminky pro rist turistického ruchu
(Coccossis 2004). Spolu s rozvojem turismu v dané oblasti proto dochdzi ve vétSiné
ptipadt také k rozvoji dopravni infrastruktury. Ackoli je hlavnim cilem rozvoje dopravni
infrastruktury v souvislosti se snahou o posileni mistniho turismu zejména co nejveétsi
zptistupnéni dané oblasti, atrakce ¢i objektu turistim, v konec¢ném dusledku ovliviiuje
rozvoj dopravni infrastruktury Zivot mistnich obyvatel.

V Ostré vznikla v roce 2005 Zeleznicni zastivka a tada lidi Zijicich v okolnich
obcich a méstech (Ziji ve mést¢ Lysa nad Labem vzddleném od obce Ostra Ctyti kilometry)
se domnivd, Ze diivodem vystavby ZelezniCni zastavky je fungovani Historické vesnice.
Ve snaze o co nejobjektivnéj$i mozny pfistup v rdmci terénniho vyzkumu jsem
se v rozhovoru s respondentem ¢. 1 jakoZto tehdej$im starostou obce zeptala, zda byla
skute¢n¢ Historickd vesnice divodem k vystavbé Zelezni¢ni zastivky v Ostré. Jeho
odpovéd” meé pomérné piekvapila. Dozvédéla jsem se, Ze Ostra o ZelezniCni zastivku
usilovala témet sto let. Inicidtorem vystavby Zelezni¢ni zastivky byl respondent €. 1
se svou manZelkou v dob¢, kdy Historickd vesnice jeSt¢ neexistovala. Jejich Zadost vSak
byla zamitnuta a respondent €. 1 se svou manZelkou o Zelezni¢ni zastdvku déle neusilovali.
Po case pfiSel na obecni ufad v Ostré dotaznik tykajici se piipadného zajmu obce
o vystavbu Zelezni¢ni zastdvky spolu se seznamem dal$ich zhruba sto tficeti vytipovanych
lokalit v Ceské republice, kde by se mohla postavit Zelezniéni zastivka. Dalsi kroky
sméfujici k vystavbé zelezniéni zastivky popisuje respondent &. 1 nasledovné: ,,... v Cesky
republice se Zeleznicnich zastdvek stavi plus minus jedna aZ dvé rocné. A my jsme tam

[mysleno na seznamu vytipovanych lokalit] byli, takZe toho jsem vyuZil a jakoby obnovil
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obnovil ten zdjem a nasel jsem vlastné jako velkyho spojence v prednostovi stanice v Lysy,
ktery postupné odesel jakoby pracovat do Prahy jako na kraj.“ 7 dal$i vypoveédi
respondenta ¢. 1 vyplynulo, Ze Historickd vesnice sice nebyla diivodem vzniku Zelezni¢ni
zastdvky v Ostré, nicméné byla jednim z faktorti rozhodujicich o udé€leni povoleni
k vystavbeé Zelezni¢ni zastavky pravé v obci Ostra. Je mozné, Ze kdyby Historicka vesnice
v Ostré neexistovala, byla by Zadost o vystavbu Zelezni¢ni zastdvky zamitnuta.

Na skutecnost, Ze fungovani Historické vesnice v Ostré do urcité miry pfispélo
k vybudovani Zelezni¢ni zastavky, upozornily dvé respondentky: ,,Mdme tady také
cdstecné diky Botanicusu Zeleznicni zastdvku. “ (respondentka €. 9), ,, Botanicus md podil
na tom, Ze v Ostré mdme také Zeleznicni zastdvku. “ (respondentka €. 18).

Na druhé strané jsou vSak vlivem zaloZeni a fungovéni Historické vesnice silni¢ni
komunikace v Ostré vice zatéZovany automobily a autobusy, kterymi se turisté dopravuji
(nebo jsou dopravovéni) do Historické vesnice. Ackoli jsou nejvice zatéZované, a tudizZ
1 nejvice znicené, tseky opravovény, kvalita mistnich silni¢nich komunikaci se sniZuje.
VEtsi zatiZeni silnic zminili Ctyfi respondenti, napiiklad respondent ¢. 19 uvedl: ,,Hlavné

v léte dostdvaj silnice zabrat.

7.1.3 Demografické dopady

Zpisob, jakym turisticky ruch ovliviiuje dané prostfedi, mlze také zapticinit zmeénu
poctu obyvatelstva a/nebo jeho sloZeni, popfipad¢ se na téchto jevech podilet. Zajimalo
m¢é proto, zda doslo v Ostré k vyraznym demografickym zméndm a pokud ano, jaky podil
mélo/ma na zméndch zaloZeni a fungovani Historické vesnice.

Béhem deseti let (od roku 2001 do roku 2010) se zvysil pocet obyvatel Ostré z tfi
sta padesati osmi na Ctyfi sta osmdesat Sest obyvatel (internetové stranky obce Ostra
a Ministerstva vnitra Ceské republiky). Nartist poGtu obyvatel ¢ini necelych tficet Sest
procent, coZ lze povaZovat za pomérn¢ vysoky narlst obyvatel. Podle respondenta ¢. 1
se v poslednich nékolika letech méni i sloZeni obyvatelstva a to tak, Ze se do Ostré st¢huje
vice mladych lidi. Tuto skutecnost mi potvrdilo dalSich tfindct respondentt. O zvySujicim
se poctu mladych lidi Zijicich v Ostré svéd¢i také ziizeni matefské Skolky a predevsim
navySeni jeji kapacity spolu se zvySujicim se poctem déti Zijicich v Ostré a dochézejicich
do Skolky. Matetskd Skolka byla zfizena pfed sedmi lety v budové byvalé skoly a jeji
kapacita byla navysSena z dvaceti na dvacet osm mist. Zatimco v pfedchozich letech tvotily
déti Zijici v Ostré polovinu vSech déti dochézejicich do Skolky, v sou€asné dobé tvoii
prevaznou vétSinu.
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Respondent ¢. 1 povazuje vedle blizkosti Ostré k hlavnimu meéstu Praha (Ostra
je od Prahy vzddlena tiicet osm kilometr)), upravenému prosttedi Ostré a jejiho
,hezniceni” satelitnim méstem za jednu z hlavnich pficin snizovani v€kového priméru
obyvatel, existenci Zelezni¢ni zastdvky, kterd poskytuje obyvatelim velmi dobré spojeni
do okolnich obci a mést, zejména do hlavniho mésta Prahy (ze stanice Ostra trvd cesta
osobnim vlakem™ do stanice Praha Masarykovo nadrazi &tyficet dva minut). Ctyfi
z respondentl jsou mladi lidé, kteii se do Ostré pristéhovali pravé mezi lety 2001 az 2010,
a proto jsem se jich pifimo zeptala, jaké divody je vedly k prestéhovani se do obce Ostra.
Respondentka ¢. 3 uvedla, Ze zvazovala piestéhovani do Ostré kvili partnerovi, ktery
zde 7Zije od narozeni. A vzhledem k tomu, Ze se ji Ostrd zalibila diky klidnému
a upravenému prosttedi a dobré dopravni dostupnosti, rozhodla se do Ostré nastdlo
prestehovat. Pro respondenta ¢. 8 a respondentku ¢. 5 (manZzelsky péar) byla hlavnim
divodem k prestehovani se do Ostré prace respondenta ¢. 8 v Ostré (nejednalo se o praci
v Historické vesnici, ani ve firm¢é Botanicus). Oba respondenti vSak v pribéhu rozhovoru
pfiznali, Ze kdyby se jim Ostra nelibila a dopravni dostupnost by nebyla dobrd, do Ostré by
se nepiestchovali. Rozhodujicim faktorem k ptest¢hovéni se do Ostré byla pro respondenta
¢. 6 cenova dostupnost stavebni parcely spolu s klidnym prostfedim. Na moji otazku,
zda spatfuje vyhodu ve fungovani Zeleznicni zastivky v Ostré, odpovédél: ,, Vyhoda
v tom urcité je. Ale ja mdm auto, takZe jezdim vSude autem. * (respondent €. 6).

Faktory ovliviiujici demografické idaje obce Ostra, na které respondenti poukazali,
nelze v zZadném piipad¢ povaZovat za jediné. Svou roli mlze hrat napiiklad i ménici
se trendy v preferovani urcité lokality (v minulych letech ddvala napfiklad tada lidi
prednost bydleni v satelitnim mésté, zatimco v soucasnosti se od tohoto trendu pozvolna
ustupuje). Vzhledem ke skutecnosti, Ze fungovani Historické vesnice sehrdlo svoji roli
pti udéleni povoleni k vystavbé Zelezni¢ni zastavky v Ostré, kterd patii podle mého nazoru
mezi vyznamné faktory ovlivnujici poCet a vékové sloZeni obyvatel Ostré, je mozZné
konstatovat, 7Ze vznik a fungovani Historickd vesnice do urCité miry nepifimo ovliviiuje

demografické tdaje obce Ostra.

7.1.4 Ekologické dopady
Zatimco ekonomické dopady turismu na prostfedi, vnimané Casto jako pozitivni

dopady, jsou obvykle zdGraziiovany témi, kteti vidi v turismu spise ,,odménu®, ekologické

34 v v . . . 2 s .
V Zelezni¢ni stanici Ostra zastavuji jen osobni vlaky.
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dopady na prostiedi patii mezi dopady, jeZ jsou vétSinou povaZovany za negativni a jsou
tak obvykle vyzdvihovany t€mi, pro které je turismus spiSe ,,trestem®. Turismus a aktivity
s nim spojené mohou v dané lokalité zapfiCinit znecisténi ovzdusi, vody, pudy, vycerpani
ptirodnich zdrojt, ztritu biodiverzity atd., nebo se na tomto rGznou meérou podilet.
Nicméné turisticky ruch mlze na druhé stran¢ vést k opatfenim chranicim a zlepSujicim
Zivotni prostiedi v dané lokalit¢ (Goeldner, Ritchie 2006). Podle Wonga (2004)
je u ekologickych dopadt vice neZ u jakychkoliv jinych dopadii podstatné, zda turisticky
ruch probihda sezénné nebo celoro¢né. V piipadé sezonniho turistického ruchu ma totiz
Zivotni prostfedi v obdobi mimo sezénu cas na to, aby se do urCité miry ,,samo
vzpamatovalo® z ptipadnych negativnich vlivil turistického ruchu.

Zv1aste v letnich mésicich ptijizdi do Ostré fada lidi za ti¢elem rekreace v mistnich

vl

chatovych osadach, autokempu a na vetfejném tabofisti a koupalisti s piseCnou plazi. Pocet
lidi ptijizdéjicich do Ostré se v obdobi od kvétna do zafi dile navySuje vlivem fungovéni
soukromého Muzea kamen a Historické vesnice. Turisté piijizdé€jici do Historické vesnice
tak prispivaji k zvySeni automobilové a autobusové dopravy vedouci k vétsimu zatézovani
silnic a znecistovani ovzdusi emisemi, jeZ automobily a autobusy vyprodukuji. Vzhledem
k vétsimu poctu lidi pohybujicich se v sezéné€ po obci Ostrd, se nabizi také otdzka, zda
nedochdzi ke znecistovani prostfedi vlivem odhazovéani odpadkd mimo odpadkové kose.
Avsak 7Zadny z respondentl neupozoriioval na veEtSi zneCiSténi prostiedi vlivem
odhozenych odpadki (o potadek v prilehlych prostorach Historické vesnice se stara firma
Botanicus). Sama jsem si pii svém terénnim vyzkumu nevS§imla vyraznéj$iho znecisténi
mistniho prostfedi (nejen v okoli Historické vesnice) odpadky.

Kromé vétsiho zatiZeni silnic vlivem zvySené automobilové a autobusové dopravy
v sezéné a s tim souvisejici veétsi zneCiStovani ovzdusi, nebyly zjiStény zadné dalsi

ve

ekologické dopady vaznéjsiho charakteru.

7.1.5 Estetické dopady

Estetické dopady turismu na prostfedi nepatii mezi nejcast&jsi, a tudiZ i nejvice
diskutovan¢jsi dopady turismu. V piipadé Ostré vSak ma zaloZeni a fungovani Historické
vesnice vliv na prostfedi z estetického hlediska.

Skute¢nost, Ze byla Historickd vesnice femesel a uméni Botanicus vybudovédna na
misté¢ byvalé skladky povazuji tfi z respondentii, s nimizZ byl veden rozhovor tykajici
se dopadl turismu na Ostrou a jeji obyvatele a vztahu obyvatel k turistim, za jeden

z pozitivnich dasledkd zaloZeni Historické vesnice. Respondent ¢. 17 uvedl: ,,Zmizela
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hnusnd skladka na kraji obce. Misto ni stoji zajimavé objekty. Respondentka €. 16
zhodnotila dusledky zaloZeni Historické vesnice mimo jiné nasledovné: ,,Tam, kde drive
stdaly staré budovy a sklddka, je dnes krdsny aredl “ Estetické dopady zminila
pfi rozhovoru také respondentka ¢. 15, podle které ,,vesnicka vznikla na sklddce odpadii,
takze jeji vznik ovlivnil vyznamné rdz obce“.

Vzhled obce vSak neovlivnily jen vybudované prostory Historické vesnice
a prilehlé zahrady, ovliviiuji ho také sami mistni obyvatelé. Podle respondenta ¢. 17
,obyvatelé pod vlivem Botanicu a turistii zacali pecovat o vzhled svych domii a okoli*.
V rozhovorech s dalS$imi respondenty jsem se proto zaméfila také na otdzku, zda vnimaji
fungovani Botanicu a pfitomnost turistll jako jednu z motivaci k zvelebeni vlastnich nebo
okolnich domt a zahrad. Dvandct respondentti potvrdilo, Ze firma Botanicus, kterd ptispiva

766
1

do obecniho rozpoctu a zasazuje se také o ,,zkrasleni vefejnych prostor (naptiklad opravy
cest, sdzeni stromu), a piitomnost turistll je pro n¢ do jisté miry motivaci k veétsi péci
o své domy a zahrady. Napftiklad respondentka €. 22 mi sdélila: ,, Tak to vite, clovék je vic
na ocich, kdyZ jsou tady turisti. No, my se snaZime, no, aby to tady vypadalo hezky,
aby si o nds nemysleli néco spatnyho. Tak uZ jsme taky stary a nejde ndm to jako za mlada,
tak ndm pomdhaji déti a vnoucata. Ale urcité to nedéldme jenom kvuli turistiim, déldme
to taky pro sebe a pro vnoucata. Vite, jednou to tady vsecko bude jejich.

Béhem svého terénniho vyzkumu, kdy jsem se pohybovala po Ostré, jsem dospéla
k zavéru, 7e Ostrd patii mezi upravené a hezké obce Ceské republiky. Nelze Fici,
Ze soucasny vzhled obce je dian vyhradné plsobenim firmy Botanicus v Ostré, nicméné
na raz obce méla a ma vliv. Ostra se pfedevSim zbavila skladky, majitelé Botanicu se snazi
o zlepSeni vzhledu obce a néktefi mistni obyvatelé do urcité miry podléhaji tlaku
smétujictho ke snaze zlepsSit vizudlni podobu svych domt a zahrad. Tento tlak vyvolava
jednak piitomnost turistll jakoZto potencidlnich ,kritikii, a jednak aktivita majiteld firmy
Botanicus. Hodnotit miru vlivu pfitomnosti turistll a aktivit firmy Botanicus na rozhodnuti
nékterych obyvatel Ostré zlepsit vzhled svych domil a zahrad neni snadné. Sami obyvatelé
si totiZ nemusi uvédomovat onen mozny tlak, o kterém jsem se zminila vySe. Nicmén¢
skute¢nost, Ze respondent ¢. 17 poukdzal na zvySenou péci o domy a zahrady ze strany
obyvatel Ostré vlivem turistl a Botanicu, a ndsledné potvrzeni této skutec¢nosti dvandcti

respondenty ukazuje, Ze jisty vliv (tlak) tu je.

74



7.1.6 Traveni volného ¢asu

Turismus miZe zasdhnout mistni obyvatele také v oblasti trdveni volného Casu.
Mista, objekty, atrakce a obchody urcené hlavné turistim mohou vyuzivat i mistni
obyvatelé. Ne jinak tomu je v piipadé Historické vesnice a obyvatel Ostré.

Obec Ostra nenabizi svym obcantim pfili§ mnoho moznosti k tomu, aby sviij volny
Cas travili jinak nez Ctenim knih, luSténim kiiZovek, poslechem hudby, zkridslovanim
zahradek, prochazkami po okoli apod. Co se tyCe kulturnich pamatek, v Ostré nikdy
nestdla stavba vyznamnéjSiho charakteru. Nachdzi se zde pouze jedna kaplicka, pomnik
padlym v . svétové vdlce a kiiZzek na ndvsi. Od dubna do zafi je oteviené soukromé
Muzeum kamen. Kino a hospoda s viceicelovym sdlem byly zavieny v devadeséitych
letech dvacétého stoleti. Na rozdil od kulturni oblasti jsou moZnosti sportovniho vyZiti
vetsi - k dispozici je jedna télocvicna, fotbalové hfisté, mistni vodni plochy vhodné ke
koupéni i rybafeni. Ostrou také prochdzi dv€ znacené turistické trasy uréené pro pécsi
turistiku a cyklistiku. Aktivni spolky jsou v Ostré tfi: fotbalisté, myslivci a chovatelé
(internetové stranky obce Ostra).

S ohledem na omezené moznosti triveni volného cCasu, je Historickd vesnice
pomérné vitanou alternativou. Napiiklad podle slov respondenta ¢. 6 se v 1ét¢ Historicka
vesnice ,,stdvd prijemnym zpestienim vikendii pro vSechny generace diky své blizkosti
a moZnosti se aspon trochu sezndmit s historii“. Néktefi mistni obyvatelé nenavstévuji
Historickou vesnici jen kviili sezndmeni se s historif a jednotlivymi femesly, ale také kvuli
vefejnosti piistupné Casti zahrad a hodovné. Respondentka ¢. 9 mi naptiklad fekla, Ze rada
navs§tévuje zahradu Historické vesnice spolu s rodinou a prateli: ,,Jako jd tam chodim
asi nejradsi ze vSech [mySleno ze vSech clenii respondentciny rodiny]. Strasné rdda
se divam na ty vSechny rozkvetly kytky a kere. [...] A tuhle nds s kamarddkou napadio,
Ze si tam vezmem deku a udéldme si tam takovej malej piknik. A bylo to strasné fajn.“
Vzhledem k ne piili§ velké oblibé hospody A (podle vypovédi neékterych respondenttt),
se hodovna v Historické vesnici stala pro nckteré obyvatele ur€itou ndhradou zruSené
hospody B. Jeden z obyvateli Ostré je mezi zaméstnanci Historické vesnice dokonce
vyhlaSeny, nebot’ v letnich mésicich si v hodovné objednava pivo témét kazdy den. O Casté
navstévnosti Historické vesnice mistnimi obyvateli (at’ uzZ je jejich motivace k navstéve
jakdkoli) se zminuje respondentka €. 21, kterd v Historické vesnici pracuje jako pokladni:
,Pro obyvatele z Ostré md vesnicka velky vyznam. Casto navstévuji vesnicku hlavné

o slavnostech, ktery se konaji nekolikrdt za sezonu.
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K hojné néavstévnosti Historické vesnice mistnimi obyvateli pfispivd zajisté
skutecnost, Ze vstup do Historické vesnice maji zdarma. Kazdy obyvatel Ostré, ktery
je veden v evidenci obyvatel, dostivd od firmy Botanicus kazdy rok specidlni karticku,
se kterou ma vstup do Historické vesnice zadarmo ve vSedni dny i ve dnech slavnosti,

pricemz pocet navstév neni nijak omezen.

7.1.7 Znamost obce Ostra a hrdost obyvatel na svoji obec

Turismus, s nimzZ je spjata urcitd oblast, obvykle zvysuje povédomi o dané oblasti.
Historickd vesnice prostiednictvim propagacnich materidld, c¢lankti v tisku a na
internetovych strankdach, turisti, ktef{ ji jiz navstivili, atd. zvySuje zndmost obce Ostra.

VéEtsi zndmost obce Ostrd uvedlo jako jeden z pozitivnich dopadi fungovani
Historické vesnice Sestnict respondentli. Naptiklad respondent ¢. 25 vidi ve fungovani
Historické vesnice ,,dobry diisledek v podobé popularizace jména obce Ostrd nejen
v rdmci nasi republiky, ale i mimo ni“, respondent €. 4 se mimo jiné k dopadiim fungovani{
Historické vesnice vyjadfil nasledovné: ,,Obec se jisté v dobrém zviditelnila. “ Respondent
¢. 19 mi vypravél o svém vylet¢ do Rakovnika, kde necCekané objevil nckteré
z propagacnich material firmy Botanicus: ,,... byl sem strasné rdd, Ze tam [v Rakovniku]
bylo o Botanicusu.

Zejména u starSich respondentd, jeZ se zminili o vétsi znamosti obce Ostrd, bylo
mozné slySet v jejich hlase a vycist z jejich obliceje urcitou hrdost na svoji obec, kterd

uz neni zndma jen v nedalekém okoli.

7.1.8 Mistni obyvatelé vs. turisté

Vztah mezi mistnimi obyvateli a turisty je sloZity a je neustile vyjednavan
(Wallace 2001). Dopady turismu na prostfedi se mohou vyznamnym zplisobem podilet
na vztahu mistnich obyvatel a turistl. Nejsou vSak jedinym faktorem. Stejné tak, jako
jsou dopady turismu na dané prostfedi ovlivnény celou fadou faktorii, vztah mistnich
obyvatel a turisti se odviji také od mnoha rtznych faktorti: pocet a typ(y) turistd
pohybujicich se v dané oblasti, doba, po kterou turisté setrvavaji v oblasti, délka sezény,
cetnost kontaktu mistnich obyvatel s turisty, motivace turistli, postoje a ocekavani
(jak ze strany turistd, tak ze strany mistnich obyvatel), ekonomicky status hostt a hostitelt,
mira rozdilnosti kultur, ze kterych turisté pochdzeji (pokud je kultura, ze které turista
pochdzi znacné odliSnd od té, kterd se stala jeho turistickym cilem, hraje svou roli

privétivost a ochota mistnich - pfedevsim téch, ktefi jsou zaméstnani v oblasti turistického
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ruchu - vyjit vstfic turistim v jejich potfebdch), vzdjemny vztah kultur (spolecnosti),
jez se v dané oblasti ,,stfetdvaji* atd. (Burns 1999; Nash 2001).

Postoje a ocekdvani turisti a mistnich obyvatel jsou ovlivnény obrazem, ktery
vytvaii Ci pfetvaii investofi, cestovni kanceldfe, reklamni agentury, masmédia, mistni
podnikatelé plsobici v oblasti turistického ruchu, kulturni brokeii atd. Vlivem tohoto
obrazu muze dochézet ke vzniku, transformaci nebo upevnéni urcitych stereotypd na obou
straniach, které mohou zapfiCinit nedorozuméni, pocit nadiazenosti a ménécennosti
a nasledn¢ problematické vztahy mezi turisty a mistnimi obyvateli (Burns 1999; Shaw,
Williams 2004).

V obci Ostrd jsem se snazila zjistit, jaky vztah maji mistni obyvatelé k turistim
navstévujicim Historickou vesnici. V pievdzné vétSin¢ piipadl se turisté navstévujici
Historickou vesnici pohybuji po obci Ostra pouze v mistech, kterymi musi projit/projet,
aby se dostali do Historické vesnice a zpét domil. Pokud se zaroven nerekreuji v mistnich
chatovych osadach, autokempu nebo tabofisti, nedosahuje délka jejich pfitomnosti v Ostré
ani jednoho dne. Kontakt turistti s mistnimi obyvateli neni z té€chto diivodl nijak rozsahly -
mistni obyvatelé se s turisty potkdvaji, obCas se s nimi pozdravi a poskytnou jim piipadné
potfebné informace tykajici se vétSinou polohy Historické vesnice nebo moZnosti
obcerstveni v Ostré. Navic je Historickd vesnice oteviena jen po dobu péti mésict
(od kvétna do zafi), coZ umoZnuje mistnim obyvatelim ,,oddychnout si* od pfitomnosti
turistin. >

Jednim z hlavnich ciniteld ovliviujici vztah obyvatel Ostré k turistim miZe byt
Cetnost vzdajemného kontaktu odvijejici se vétSinou od mista bydlist¢ konkrétniho
obyvatele Ostré. Na zdklad¢€ toho bylo nezbytnou soucdsti rozhovort s respondenty ziskani
odpovédi na otazku, jak casto se s turisty dany respondent setkdva. Slovo ,.Casto” je vSak
problematické, protoze pro kazdého jedince muze znamenat néco jiného. Ke své otizce
jsem proto pfipojila i mozZnosti, ze kterych si respondenti mohli vybrat: s turisty
se setkavam denn¢, né€kolikrat do tydne, nékolikrat do mésice, né€kolikrat za sezénu, téméet
vibec se s nimi nesetkdim a vibec se s nimi nesetkim. Dva respondenti se setkdvaji
s turisty denng, deset respondentli se s turisty béhem sezony setkdva nekolikrat do tydne,
tfi respondenti nékolikrat do meésice, Sest respondentti nékolikrdt za sezénu a Ctyfi

respondenti se s turisty téméf viibec nesetkaji. Nehledé na Cetnost kontaktu jednotlivych

zy

3% Soukromé Muzeum kamen je také otevieno pouze od kvétna do z4fi a turisté, jejichZ motivaci je rekreace
(v chatovych osaddch, autokempu, v taborfisti, na koupalisSti) pfijizd€ji do Ostré v letnich mésicich. Mistni
obyvatelé maji tudizZ moznost ,,oddychnout si* od pfitomnosti prakticky vSech turisti.
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respondentl s turisty naprostd vétsina respondentd (vSichni krom¢ dvou) se shodla na tom,
Ze pritomnost turistll v Ostré jim nevadi a maji k nim v podstaté pozitivni vztah. Napiiklad
respondent €. 17 setkdvajici se s turisty nckolikrdt do tydne se o turistech vyjadfil

v/ o«

nasledovné: ,, Turisté sami jsou slusni a nerusi.*, respondentka ¢. 22, kterd se s turisty

s o«
1

setkava nékolikrat za sezénu, mi sdélila: ,, Turisti mi opravdu vitbec nevadi. “, respondent
¢. 25, jez se s turisty setkava také n€kolikrat za sezénu, dokonce uvedl: ,,... vitdm oZiveni
nekdy aZ prilis poklidného Zivota v mé rodné obci.“ Dvéma respondentim turisté do jisté
miry vadi kvilli zvySené automobilové dopravé a predevSim problému s parkovanim -
automobily turistl parkuji kvili nedostatku parkovacich mist v prostorach u Historické
vesnice Casto pied domy danych respondenti.

Na problém s parkovanim automobilll a s tim, Ze obCas vjede ne€ktery automobil
na mista, kam nemd, upozornil i respondent €. 1, ktery mi fekl, Ze kvtli témto problémiim
pfichdzely stiZnosti mistnich obyvatel. Firma Botanicus sice na zdkladé zminénych
stiznosti rozsifila prostor vhodny k parkovani, nicméné stdle neni dostacujici. Ve dny
mimo slavnost nejsou s parkovdnim automobilti téméf zadné problémy. Ve dnech
slavnosti, kdy navstivi Historickou vesnici béhem jednoho dne sedm set az tisic lidi
a n¢kdy az dva a pil tisice lidi, je problém znacny a podle slov respondenta ¢. 1
automobily ,,potom stojej, kde se da“. Zda se vSak, Ze v nejbliz§i dob& nebude problém
zcela vyteSen.

Domnivam se, Ze vztah mistnich obyvatel k turistim je spiSe pozitivni zejména
vlivem omezeného kontaktu s turisty (coZ je ddno charakterem turismu v Ostré),
prevazujicich pozitivnich dopadd turismu na Ostrou a jeji obyvatele a skute¢nosti,
Ze se jednd o sezénni turismus.

Zaveérem je tieba zdiraznit, Ze vztah mistnich obyvatel a turistd se mize v pritbéhu
¢asu meénit v zavislosti na ménicich se faktorech, jeZ tento vztah ovliviiuji. Je proto mozné,

7Ze za deset let budou obyvatelé Ostré hodnotit sviij vztah k turistim navsStévujicim

Historickou vesnici jinak.

7.1.9 Pohled ,,shora‘ a ,,zdola*

Pouzitim pojmi pohled ,;shora“ a ,,zdola“ od sebe odliSuji jedince v zavislosti
na jejich socidlni pozici v rdmci spolecenské hierarchie (pohled ,,shora“ je vlastni jedinci,
jehoz socidlni pozice je vyS§i neZ socidlni pozice jedince pohliZejictho na danou

problematiku ,,zdola*). Socidlni pozice jedince totiz mize ovlivnit jeho pohled na danou
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problematiku. V rtznych spolecnostech je socidlni pozice jedincl posuzovana skrze riznd
méfitka. Navic se tato métitka mohou v dané spole¢nosti v pribéhu ¢asu ménit.

V piipadé Ostré a jejich obyvatel jsem jako zdkladni mé&fitko k rozliSeni socidlni
pozice jedinct zvolila jejich zapojeni, respektive nezapojeni, do mistni politiky. Lidé
zapojeni do mistni politiky totiZ mohou ziskat jiné (dal$i) informace souvisejici
se zaloZenim a fungovdnim Historické vesnice a jejtho vlivu na Ostrou a jeji obyvatele.
Navic jsou casto jedinci pusobici v politice ostatnimi vniméni jako ti, jejichZ socialni
pozice je vySSi (tyto tendence jsem zaznamenala i pii nékterych rozhovorech
s respondenty). Pohled ,,shora® mi poskytla respondentka ¢. 16 (zastupitelka obce Ostrd)
a respondent ¢. 1 (v dob€ vyzkumu starosta obce Ostrd). Ostatni respondenti Zijici v Ostré
mi poskytli pohled ,,zdola*.

Po porovnani pohledu ,,shora® s pohledem ,,zdola* jsem zjistila, Ze v ptipad€ Ostré
se tyto pohledy pfili§ nelisi. Nejvyraznéjsi rozdil spociva v intenzivnéjSim zdUraziiovani
ekonomickych dopadd turismu na Ostrou a jeji obyvatele (které jsou vnimany jako

pozitivni dopady) ze strany respondentky €. 16 a respondenta €. 1.

7.1.10 Stiet zajmi?

Skutecnost, Ze respondent €. 1 je jednim ze spolumajiteld firmy Botanicus (a tedy
i Historické vesnice) a zdroveii po dobu dvandcti let starostou’® obce Ostrd (Gtyfi roky
predtim piisobil jako mistostarosta) vede k otdzce, zda se nejednd o stiet zajmi. Funkce
starosty dava jedinci pieci jen vét§i moznost k prosazeni svych z4jmu.

Dva respondenti se pii rozhovoru zminili o tom, Ze respondent €. 1 ,,sedi na dvou
Zidlich* (respondent €. 6) a to se jim nelibi. Zjistit, zda a ptipadné v jakych piipadech
doslo k prosazovani zdjmi firmy Botanicus namisto zajmti obce a jejich obyvatel je velmi
obtizné (pokud viibec moZné). Sdm respondent ¢. 1 vnima svoji pozici starosty nasledovné:
... kdyZ néco déldte, cokoli, proddvdte v krdmé, déldte néco veétsiho, tak samoziejmé
tu vesnici néjakym zpiisobem obménujete a samoziejmé my ji vovliviiujeme pomérné
postupnym casem pomérné dost, a takZe to bylo takovy v podstaté jakoby asi presvédcent,
Ze kdyZ néco nekdo néco ovliviiuje, tak by ji [obci] to mél jakoby vracet, nebo se snaZit
nejakym zpiisobem vrdtit na jedny i na druhy strané, pokud to miiZe bejt, nebo aspon jako
korigovat to, nebo podilet se na tom spolurozhodovdni, coZ je moZnd ten to to proc¢ pro¢

si myslim, Ze jsem v tom v tom [politice] pokracoval. “ Respondent ¢. 1 tedy nepovazuje

% 0d listopadu 2010 mé obec Ostrd jiného starostu (respondent ¢. 1 na pozici starosty obce nekandidoval,
protoZe se citi unaven a chce mit odstup).
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své pusobeni v politice za stfet zajmi. Naopak své zapojeni do mistni politiky vnima jako
ur¢itou nutnost vyplyvajici ze skute€nosti, Ze firma Botanicus dle jeho ndzoru ovliviiuje

Ostrou.
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VIIL. ZAVER

Firma Botanicus byla zprvu orientovana vyhradné¢ na vyrobu piirodnich produktd.
Postupem c¢asu se majitelé Botanicu rozhodli, Ze chtéji vyrobu a prodej pfirodnich
produkti rozsitit a ukdzat zdkaznikim také zplsob, jakym se nékteré z nabizenych
produkti vyrdb&ji. V zrekonstruovaném aredlu firmy byly proto vybudoviny
tzv. ,,vikendové‘ venkovni dily pro déti, prostfednictvim kterych mohly nejen déti, ale také
dospéli vidét vyrobu svicek, mydla, papiru a barveni latek. Navstévnici si zdroveii mohli
vyrobu a barveni sami vyzkouSet. Po ¢ase zacali majitelé Botanicu povazovat zdzemi
pro jednotliva femesla za nedostatecné a rozhodli se vytvorit prostiedi, které by spliiovalo
jejich predstavu o vhodné atmosféte doplnujici a zdroven zvyraziujici charakter danych
femesel - tedy femesel, kterd byla v minulosti béZnou soucésti Zivota. V roce 1999 byla
proto v Ostré vybudovana Historickd vesnice femesel a uméni Botanicus, jejimz ukolem
je vytvaret ,,autentickou® atmosféru minulosti, ve které jsou navstévniklim piedstavovana
jednotlivd femesla.

I kdyZz se zpocdtku Historickd vesnice prezentovala jako sttedov€kd, vlivem jejitho
rozsifeni o novéd femesla se v nékolika poslednich letech pfestala vymezovat ur€itym
casovym obdobim a odvoldva se na minulost bez bliz§iho ¢asového urceni. K vytvoteni
mautentické” atmosféry minulé doby je vyuZziviana tada prostfedkd. Pravdépodobné
nejdilezitéjSim prostiedkem je samotnd podoba Historické vesnice - drobné stavby
se sedlovou stifechou jsou v kopcovitém terénu spojeny kamennymi cestami, které lemuji
stromy a ketfe. Nemén¢ dilezitd je vyména Ceskych korun za groSe, s nimizZ navstévnici
plati za mozZnost vyzkouset si n€které z femesel a nasledné si odnést svlij vyrobek domd,
za nabizené produkty firmy Botanicus a za jidlo a ndpoje. Tematické slavnosti potadané
tfinactkrat az Ctrnactkrat za sezdnu, jidlo (i kdyZ v nekterych pifpadech spiSe svym ndzvem
neZ sloZenim - naptiklad keltské palacinky), n€které ndpoje, hudba, ktera je navstévnikim
pousténa, dobové kostymy zaméstnancti, nékteré Casti zahrad (klaSterni zahrada, orientalni
zahrada a bludiSté) a v neposledni radé¢ také stanovend pravidla pro zaméstnance tykajici
se jejich vzhledu a chovdni jakoZto dal§i prostfedky zvySuji podle mého nézoru
podstatnym zptisobem ,,autentickou‘ atmosféru Historické vesnice.

Autenticita je tedy inscenovand a pievaznd vétSina navstévnika se o této inscenaci
dozvidd prostfednictvim volné dostupnych informacénich letdkt, jejichZz soucdsti jsou
i zdkladni informace o vzniku Historické vesnice, nebo prostiednictvim privodkyn, které
v tvodu jednotlivych prohlidek nédvStévniky informuji, Ze to, co vidi, jsou kulisy

k navozeni atmosféry. Pokud ovSem vyjdeme z postmodernistickych tezi zamétenych
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na problematiku autenticity, rozliSovani ,,skutecné autenticity od té inscenované neni
natolik dulezité jako pocity turisth vazici se k autenticit¢. I kdyz pocity
autenti¢nosti/neautenti¢nosti u navstévniki Historické vesnice nebyly soucasti vyzkumu,
podatilo se na zdkladé n€kterych odpovédi respondentii na otizku: Co Vas na Historické
vesnici femesel a uméni Botanicus nejvice zaujalo?, jez byla soucasti dotaznikll primarné
zjiStujicich motivace turisti k ndvstévé Historické vesnice, ziskat nckolik ndzort
tykajicich se autenticnosti Historické vesnice. Na zdklad¢ téchto nazort lze usoudit,
Ze nékteti navstévnici mohou v Historické vesnici pocitovat jistou miru autenticity.

Historicka vesnice je turistickou atrakci, kterd svym charakterem spadd do oblasti
tzv. kulturniho turismu. S ohledem na zdlraznovani historie je také mozné oznacit
turismus spjaty s Historickou vesnici za turismus kulturniho dédictvi, ktery vnimam jako
podtyp kulturniho turismu. S kulturnim turismem je cCasto spojovdna nejen problematika
autenticity, ale také komodifikace kultury. Jednim z dil¢ich cild vyzkumu v Historické
vesnici bylo proto také analyzovani procesu komodifikace kultury.

Na zdkladé¢ Shawovy a Williamsovy (2004) typologie komodifikace turistickych
zazitki a mého zucastnéného pozorovani v Historické vesnici miZeme konstatovat,
Ze Historickd vesnice komodifikuje pomalu se vytracejici a jiz zaniklé kulturni prvky
piimo (vstup do Historické vesnice je podminén zaplacenim vstupného) i nepiimo
(prostfednictvim ndkupl nabizenych ,tematickych® produkti a sluzeb uvniti Historické
vesnice).

Jednim ze zdkladnich znakl kulturniho turismu je jeho zéazitkovy a zaroven
vzdelavaci charakter. Podle vysledkd dotaznikového Setfeni zaméfeného na motivace
turistd k navstéve Historické vesnice byly motivace tykajici se ziskani a/nebo prohloubeni
znalosti o femeslech, rostlinich a bylindch nejCastéji oznacovany navstévniky ve veéku
padesiti Sesti let a vice. Zeny z této vékové kategorie v dotaznicich nejéast&ji oznadovaly,
Ze navstivily Historickou vesnici proto, Ze se chtély dozvédét néco o tradi¢nich femeslech,
a také proto, Ze se zajimaji o rostliny a byliny. Stejné tak vétSinu muzl z vékové kategorie
padesit Sest a vice let vedl k navstéve jejich zdjem o rostliny a byliny a na rozdil od vétSiny
Zen ve véku padesit Sest let a vice také zdjem o tradi¢ni femesla. Turisté ve véku
od patndcti do padesati péti let nejcastéji oznaCovali, Ze chtéli sviij volny €as stravit jinak
nez obvykle a také Ze navstivili Historickou vesnici kvili détem a jejich novym zazitkm.
U muzt byla ptfevazujici motivaci snaha stravit volny Cas jinak neZ obvykle, zatimco

u vétSiny Zen to byly déti a jejich nové zazitky. Podle vysledki dotaznikového Setfeni
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nejsou motivace navstévnikd vyrazné ovliviiovany tim, o kolikdtou navstévu Historické
vesnice se jednd.

ZaloZeni a fungovani Historické vesnice ovlivnilo obec Ostrd a Zivot mistnich
obyvatel. Historickd vesnice byla postavena v misté byvalé skladky, takze jeji vystavba
zmeénila rdz obce. Respondenti zaroven poukazali na snahu mnohych obyvatel Ostré
o ,zkrasleni* jejich domt a zahrad pod vlivem pfitomnosti turistd navstévujicich
Historickou vesnici. Fungovani vesnice tak z estetického hlediska pozitivné ovliviiuje
prosttedi Ostré. K udrzeni, piipadné zvysSeni kvality Zivota v obci Ostrd, pfispivaji
sponzorské dary a financni pfispévky firmy Botanicus do obecniho rozpoctu. Mezi dalsi
ekonomickd pozitiva fungovani Historické vesnice patii nové pracovni pfileZitosti.
Navzdory dulezitosti, kterou novym pracovnim piilezZitostem respondenti prikladaji, vSak
zameéstnanci Historické vesnice Zijici v Ostré piedstavuji s ohledem na celkovy pocet
zaméstnanci menSinu. Prospéch z pfitomnosti turistl maji v Ostré mistni podnikatelé -
zejména majitelka obchodu se smiSenym zboZim a majitel cukrarny. Ctyifi respondenti
spatfuji v turistech také potencidlni zdkazniky dalSich mistnich podnikatelt (napiiklad
obyvatelé podnikajici v oblasti truhlafstvi, tesatstvi).

Vzhledem ke skuteCnosti, Ze mistni obyvatelé vedeni v evidenci obyvatel maji
specidlni karti¢ky, jeZ jim umoZziuji bez jakéhokoli omezeni navStévovat Historickou
vesnici zadarmo, stala se pro n¢ navstéva Historické vesnice spolu s vefejné piistupnou
¢asti zahrad jednou z méla moZnosti, jak travit svlij volny ¢as v Ostré. Vice jak polovina
respondentli navic pocit'uje (vétsi) hrdost na obec Ostra, kterd se diky zaloZeni a fungovani
Historické vesnice stala zndmou nejen v okolnich obcich a méstech.

ZaloZzeni a fungovéani Historické vesnice se nepiimo podilelo na vybudovani
Zelezni¢ni zastavky v Ostré. Dopravni dostupnost se tak vyraznym zplsobem zlepsila,
coz je pravdépodobné i jeden z faktort podilejici se na zméné poctu a sloZeni obyvatelstva.
Od roku 2001 do roku 2010 doslo k nartistu obyvatel o necelych tficet Sest procent a podle
slov respondenta €. 1 se do Ostré st¢huje vice mladych lidi.

Negativni dopady zaloZeni a fungovdni Historické vesnice na Ostrou a jeji
obyvatele jsou spojeny s automobilovou a autobusovou dopravou. Turisté vyuZivajici
automobily k ndvStévé Historické vesnice nebo ucastnici se vétSiho organizovaného
zdjezdu, ktery k dopravé do Historické vesnice vyuZiva autobus, pfispivaji k vétSimu
zatiZeni mistnich silnic a také ke znecistovani ovzdusi. Nejvice zni¢ené useky silnic jsou
opravovany, avsak kvalita silni¢nich komunikaci v Ostré se sniZuje. NejvétSim problémem

vsak i pfes snahy majitelit Historické vesnice zlistava nadale ne zcela uspokojivé vyfesené
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parkovani pro navstévniky Historické vesnice. Kvuli pomérné¢ malé ploSe vymezené
na parkovéni se pfedevS§im ve dnech slavnosti stava parkovisté kapacitné nedostacujicim,
a turisté proto parkuji ¢asto pfed domy nékterych mistnich obyvatel.

Vlivem nedofeSeného parkovini dva respondenti Zijici v blizkosti Historické
vesnice uvedli, Ze jim pfitomnost turistl do jisté miry vadi. Nicméné zbytek respondentd
oznacil sviij vztah k turistim navstévujicim Historickou vesnici za v podstaté pozitivni.
Kladny vztah k turistim za strany mistnich obyvatel je podle mého nazoru dan zejména
prevazujicimi pozitivnimi dopady turismu a charakterem turismu spojeného s Historickou
vesnici - kontakty mistnich obyvatel s turisty se vyznacuji pomérn€¢ nizkou cetnosti
a omezenym rozsahem. Navic je turismus v Ostré sezénnim turismem, ktery umoZnuje
mistnim obyvateltim ,,odpocinout si* od pfitomnosti turistt.

Turismus je celosvétovym jevem, ktery se proménuje a je schopen vyznamnym
zpusobem ovlivnit nejen piirodni prostedi, ale také sociokulturni realitu. Je proto diilezité
turismu porozumét a tato diplomové price poddvajici obraz jedné z mnoha turistickych

atrakci muze byt dals§im krickem k lepSimu porozuméni turismu.
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Priloha ¢. 1: Dotaznik zaméieny na motivace turisti k navstévé Historické vesnice

Femesel a uméni Botanicus spolu s prosbou o jeho vyplnéni a instrukcemi k vyplnéni

Vazeni navstévnici,

pfed Vami se nachdzi dotaznik tykajici se Vasi motivace k navstévé Historické vesnice femesel
a uméni Botanicus.

Studuji socidlni antropologii na Univerzité¢ Pardubice a piSi diplomovou prici na téma ,,Analyza
vybranych aspektl turismu na ptikladu Historické vesnice femesel a uméni Botanicus v Ostré™.

Prosim Vés tedy o vyplnéni tohoto dotazniku, ktery je zcela anonymni a jehoz vyplnéni Vam
zabere jen nékolik minut.

Vyplnény dotaznik miZete zanechat zde, nebo ho pfi svém odchodu odevzdat na pokladné.

Dékuji Vam za Vasi spolupraci
Bc. Lucie Uhlifova

Instrukce k vyplnovani dotazniku:

e U otazek, kde mate na vybér z nékolika moZnych odpovédi, miiZzete oznacit vice nez jednu
odpovéd’. Pokud Vam ani jedna z nabizenych odpovédi nevyhovuje nebo chcete svou odpovéd
bliZe specifikovat, oznacte moznost ,Jiné" a napiste svou odpoved.

e K vyplnéni dotazniku muZete pouzit tuzky nachdzejici se pobliZ dotaznikdi. TuZky prosim
neodnasejte. Dékuji.

Dear visitors,

there is a questionnaire about your motivation for visiting the Historic Working Village
of Bohemian Arts and Crafts Botanicus.

I study social anthropology at the University Pardubice and I am writing my thesis which is called
"The Analysis of Specific Aspects of Tourism on the Example of the Historic Working Village
of Bohemian Arts and Crafts Botanicus in Ostrd".

Could you take a few minutes to give me your comments? The questionnaire is anonymous.
You can let filled questionnaire here or in the ticket office.

I appreciate your help
Bc. Lucie Uhlifova

Instructions:

e In the questionnaire, there are some questions where you can choose answer. You can choose
more than one answer if it's necessary. In case there is no "right" answer use the possibility "Other"
and write your answer.

e For filling questionnaire you can use pencils which are near the questionnaires. Don't take pencils
away please. Thank You.
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DOTAZNIK / QUESTIONNAIRE

Pohlavi / Sex:
Q muz/ male
Q zena /female

Vek / Age:
Odkud jste ptijeli? / Where are you come from?

O Historické vesnici femesel a uméni Botanicus jsem se dozveédél/a
How did you get to know about the Historic Working Village of Bohemian Arts and Crafts
Botanicus?

O zinternetovych stranek / from websites

O od svych zndmych / my acquaintance told me about Botanicus

Q jiné/ other:

Jste v Historické vesnici femesel a uméni Botanicus poprvé?
Is your visit of Botanicus the first one?
O Ano./ Yes.
O Ne./ No. — Pokud ne, kolikitd je VaSe dneSni navsté€va? / If not, what is your today's visit?

Z jakych diivodt jste se rozhodli navstivit Historickou vesnici femesel a uméni Botanicus?
Why did you decide to visit the Historic Village of Bohemian Arts and Crafts Botanicus?
0 Chtél/a jsem stravit svij volny Cas jinak neZ obvykle. / I wanted to spend my free time in
extraordinary way.
O Zajimam se o tradi¢ni femesla. / I'm interested in traditional crafts.
Chtél/a jsem se dozvédét néco o tradicnich femeslech. / I wanted to get knowledge about
traditional crafts.
Chtél/a jsem si vyzkousSet n€kterd tradicni femesla. / I wanted to try some of traditional craffts.
Zajimam se o rostliny a byliny. / I'm interested in plants and herbs.
Aby mély déti nové zazitky. / Because of my children and their new experiences.
Jiné / Other:

O

Oo0D0Od

Co Vas na Historické vesnici femesel a uméni Botanicus nejvice zaujalo?
According to you, what is the best in the Historic Working Village of Bohemian Arts and Crafts
Botanicus?

Dékuji Vam za vyplnéni tohoto dotazniku. / Thank You for your participation.
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Priloha €. 2: Seznam respondentii, s nimiz byl veden polostrukturovany rozhovor

] V OSTRE DALSI RELEVANTNI
RESPONDENT(KA) | VEK Z1JE INFORMACE
respondent €. 1 43 let 18 let spolumajitel firmy Botanicus,
v dob€ vyzkumu starosta obce Ostra
respondentka ¢. 2 22 let | v Ostré nezije |dlouholetd brigadnice Historické
vesnice
respondentka €. 3 22 let 1 rok
respondent €. 4 28 let 28 let
respondentka €. 5 29 let 5 let manZelka respondenta €. 8
respondent €. 6 31 let 1 rok mistni podnikatel
respondent €. 7 33 let 33 let manzel respondentky €. 10
respondent €. 8 34 let 5 let manzel respondentky €. 5
respondentka ¢. 9 38 let 8 let
respondentka ¢. 10 40 let 12 let manZelka respondenta €. 7
respondent €. 11 44 let 44 let
respondent €. 12 50 let 12 let
respondent €. 13 51 let 38 let
respondentka ¢. 14 53 let 30 let majitelka obchodu se smiSenym zboZim
respondentka €. 15 54 let 34 let
respondentka ¢. 16 55 let 55 let zastupitelka obce Ostra, majitelka jiz
nefungujictho obchodu se smiSenym
zboZim
respondent €. 17 56 let 30 let
respondentka ¢. 18 58 let 58 let
respondent €. 19 60 let 60 let
respondent €. 20 61 let 34 let
respondentka ¢. 21 70 let 70 let pokladni v Historické vesnici
respondentka ¢. 22 74 let 51 let
respondent €. 23 75 let 13 let manZzel respondentky €. 24
respondentka ¢. 24 78 let 55 let manZelka respondenta €. 23
respondent €. 25 88 let 88 let
respondent €. 26 90 let 46 let majitel cukrarny




Priloha ¢. 3: Vybrana ¢ast rozhovoru s respondentem ¢. 26

Zakladni udaje:

e datum konani rozhovoru: 1. 9. 2010
e misto konani rozhovoru: cukrarna v Ostré

e pozn.: u rozhovoru byla pfitomna respondentova spolupracovnice

e vysvétlivky: T = tazatel, R = respondent ¢. 26, S = spolupracovnice respondenta ¢. 26

YV N 2

R: J4 jsem Décinak, vite.
T: Hm.
R: A d¢lal jsem vedouci v hoteldch a v restauracich.
S: Ale i tady si d¢lal.
R: Tady v Nymburce.
S: V Nymburce.
R: Pak jsem Sel do dlichodu a tady nic takovyho nebylo, tak jsem tady v domé vybudoval
cukrarnicku se zmrzlinou.
: A jak dlouho mate tuhle cukrarnicku?
: Jo, tak mam to dvacet let.
: Dvacet let, hm, a Slape to.
: No a budu uz kon¢it, protoZe je zima. Dneska zrovna jsme necht€li ani voteviit.
: No, v zafi kon¢ime.

: ProtoZe pak konci zafi.

: Od kvétna do zari.
. Tak, tak.
: Vod kvétna do zari, no.

: TakZe sem asi chodéj i turisti, co prijizdéj do Historicky vesnice.

//////

T
R
T
R
S
R
T: Otevieno mate néjak tak od kvétna do zari?
R
S
R
T
R

neni.
T: Hm.
R: A my mame i cigarety, vSechno, Ze tady ty fidi¢i mizou zastavit ... my mame dobrej

kseft. No, ale uz toho chci nechat, protoZze mé uZ je devadesat.
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T: No, ale nevypadate.

R: Jo, nevypaddm. (smich)

S: Nevypada na to, no, ale je to pravda. Von je dvacéitej ro¢nik.

R: Ja jsem dvacétej ro¢nik.

S: Ja jsem tady jenom, protoZze to byla moje kamarddka, kterd si vzala tadytoho pédna
a vona kdyZ byla nemocnd, uZz téZce, tak prosté...

R: Zemfela mi no pani.

S: Rikala, jestli bych prosté se nestarala tady to. J4 jsem taky hospodskd bejvald, takze
jsme to zase tak dali tak né¢jak dohromady.

R: Jo, to je takovej tézkej ten. To vite, tak tady nic takovyho nebylo a na tom narodnim
vyboru fikali: tak to tady vybuduj, ponévadz to je muij bardk tady a to madm v dom¢ svojim.
T: Hm.

R: To je mtj dim a hned tady mam u toho tohleto postaveny.

T: To je hezky.

R: To sme postavili. To byly kiilny takovy, to jsme zbourali a postavili jsme takovou
malou cukrarnicku u toho. No, a to uZ mame tolik let a nevim, jestli jesté to letos budu
délat naposled a koncim. Uz toho chci nechat. Zamknu to a udélam z toho bytovku tady
pro rekreanti. Vite, jak jezd¢j na ten kemp, jo?

T: Vim.

R: Tak si to kazdej pronajme a bude.

S: Tady je kemp peknej, Ze jo. Tam jezd¢j si. Tam maji..

R: Ja tam délal taky v tom kempu vedouciho. Ja to zndm tady vite?

T: Hm.

R: No jo, tak vy... Heled’te, j4 mam zkuSenosti, tady byl neddvno jeden redaktor z Blesku.
T: Nerikejte?

R: Natécel tady vSechno, tady. Divenky jak sem jdou pro zmrzlinu, v§ecko. A viibec to tam

nedal.
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Priloha ¢. 4: Piehled slavnosti roku 2010 s jejich stru¢nym popisem

(Propagacni material Historické vesnice 2010, doslovny pfepis)

Sobota 1. kvétna 2010

TRZISTE PLNE KEJKLIRU

Prvni kvétinovy den do Ostré zamiii potulni kejklifi, divadelnici a jini obdivuhodni umélci,
aby vadm ptedvedli vSemozné, Casto i nemozné Zonglérské a kejklitské uméni. Zahdji
tak sezénu oslavy kvétin, tance, her a dobrého jidla v Historické vesni¢ce Botanicus.

Sobota 15. kvétna 2010

MAJOVA SLAVNOST

Nase zahrady prave kvetou. Proto piijeli do Ostré z dalekych kraja tanecnice, kejklifi, herci
a zp&véci, aby spolu s vdmi vSechnu tu krésu oslavili.

Sobota 29. kvétna 2010

MEDOVA POUT

Technicky vzato, je med hustd a lepkava tekutina vytvarena vcelami. Ale pozor: chytne
vés, osladi a potési. Proto jsme pfipravili Den Sladkého medu, zlaté medoviny, perniki
a cukrovinek. Celodenni program doplni medovy jarmark.

Sobota 12. ¢ervna 2010

DEN KONE

Ackoliv je kun lichokopytnik, urc¢it¢ den straveny v Historické vesni¢ce a zahradach
Botanicus nebude lichy. Vezméte také sva hifbata a pfijd’te na den koné do Ostré.

Sobota 19. ¢ervna 2010

POHADKOVY FESTIVAL

Botanicus v Ostré je dnes pohddkovym mistem, kde jsou vSichni kvili détem a pro déti.
Pozvan{ pfijali rytifi, princezny i draci a spousta dalSich pohddkovych bytosti. Pravé v tyto
dny sklizime jahody, proto vas zveme na opravdové jahodové hody.

Sobota 26. ¢ervna 2010
DEN STREDOVEKE KUCHYNE
Nenechte si ujit ochutnavku toho, co nasi ptedkové jedli, pili a vafili.

Sobota 17. Cervence 2010 )

ALCHYMISTE A SARLATANI

Mysticka oslava vSeho tajemného a kouzelného. Den plny spiritudlni zdbavy, pohadek
a tanc.

Sobota 24. ¢ervence 2010

CIRKUS

Nechte se zldkat ryzim kouzlem manéze, kterd nechd mladé i staré zapomenout na vSedni
den. Pozvani piijali artisté, taneCnice a komedianti ze vSech koutl svéta.

Sobota 14. srpna 2010
FESTIVAL LOUTKOVEHO DIVADLA
Za zvuku sttedoveéké hudby a za bohatého doprovodu tane¢nic se spolu s nami vydejte

vV

do fiSe loutek.
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Sobota 21. srpna 2010

CAJOVY OBRAD

Zveme vas na slavnost, kde nad Sidlkem Caje miiZzete shlédnout vystoupeni orientdlnich
taneCnic, hercii a pévci. Mite jedinecnou moznost poznat a ochutnat ¢aje v mnoha
podobéch.

Sobota 4. z4ti 2010

SLAVNOST SOKOLNIKU

Uméni cvi€it a pouzivat k lovu lesni dravé ptaky - to je sokolnictvi. Vycviceny dravec byl
dilezitym pomocnikem pii opatiovani potravy, dnes je sokolnictvi pfedevSim zdbavou.
Prijd’'te poznat svét dravych ptaka.

Sobota 11. zafi 2010

STAROCESKE HODY

Ptijd’te a spole¢n€ s nami si zanotujte u stolu plného dobrého jidla a piti. Pripravili jsme
pro vés na tento den také bio jarmark.

Sobota 18. zaii 2010

SLAVNOST PIVA A VINA

MuzZete se t&Sit na nefalSovanou veselici s velkou spoustou tance, her, chmelového moku
a jiskrné révy.

Sobota 25. zafi 2010

FESTIVAL SKLIZNE

Spole¢né s vami se lou¢ime s létem pfi festivalu tance, divadla a her. Pfipravili jsme
i podzimni jarmark zeleniny a vSech pravé dozravajicich ploda podzimu.
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Priloha ¢. 5: Seznam nékterych vyrobku firmy Botanicus prodavanych v obchodé

uvniti Historické vesnice

Piirodni kosmetika

mydlo - malé, velké

pletovy krém - marigold
pletovy krém - marocky hefmének
jemny pletovy krém - levandule
Cistici krém na pokozku
pletové mléko - kosatec a Salv¢j
razové plet'ové Cistici mléko
lotion s tfezalkou

koupelova sl

koupelova motska stl

masazni olej - levandule

Henna - vlasovy kondicionér
tradi¢ni bylinnd mast Vilin

Potraviny a napoje
Salv&jovy olej

olej s chilli paprickami
panensky olivovy olej

ocet s olivami

ocet z ¢erného bezu

ocet s fenyklem a estragonem
vinny ocet s malinami
jable¢ny ocet

koteni - chilli papricky
koteni - muskatovy ofisek mlety
koteni - pérek suseny

koteni - petrzel list

hot¢ice s houbami

hotcice Lombardy

hoi¢ice s Wasabe kienem
hoi¢ice s vinem

hot¢ice sladka staroceska
zeleninové leco

chutney paprikové s cuketou - palivé
chutney zelené odrudy rajcat
chutney masité odrady rajcat
chutney raj¢atové s rozinkami
chutney citrusové s jablky
kvétovy med fepkovy

dzem jahodovy s ostruZinami a jablky
dZem ostruZinovy s citronem
dzem malinovy s citronem
dZem z Cerného rybizu
marmeldda pomerancova
marmeldda grapefruitova

marmeldda jahodova s pomeran¢em
prazend dynova seminka

sirup jahodovy

sirup Salvéjovy

sirup s hefmdnkem a mésickem

¢aj - chryzantéma kvéty

medovina kralovska

medovina bylinna

Ostatni

suseny len, suSend levandule
dekorativni listy

vonny sacek - levandule
korbel

pohér na noze

pohérek

panak

keramicky ¢ajovy hrnek
keramicky talit

keramickd miska

sklenénd nddoba na masti
porcelanova ndlevka s drzadlem
nabéracka

servirovaci sada na dort
lopatka

dfevény svicen

medova svicka

dfevény ram

obraz - maly, velky

drevéna podlozka na mydlo
proutény kosik - maly, velky
slune¢ni hodiny

lihovy kahan

ru¢né kované panty

kovana petlice

sada pohledt

sada dopisnich papirt

desky

samolepici §titky k popisu knih
barevna vlna

pleteny svetr

kosténé knofliky

vinény koberecek

méSec

pletena pést

sazenice - levandule 1ékatska
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P¥iloha ¢&. 6: Graf &. 1: Cetnost oznatenych motivaci
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Chtél/a jsem stravit svlij volny Cas jinak nez obvykle.

Zajimam se o tradi¢ni femesla.

Chtél/a jsem se dozveédét néco o tradi¢nich femeslech.

Chtél/a jsem si vyzkousSet n¢kterd tradicni femesla.
Zajimam se o rostliny a byliny.
Aby mély déti nové zazitky.
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3. dievnik
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10, ryZoviste zlata
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1. rampa
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14, vinny lis

15. ohrada peo uvee

(Propaga¢ni materidl Historické vesnice 2010)

165. hodovna

17. stodola

18. sminarna

1g- vazeni

20. stary most

21, vodnl kolo

22 kovarna

a4, kovaPsky meéch

7intér

=y vyroba svidek
28. Ickarna,
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24. virohna papiri
30. FemesIné dilny
31 vodni mlyn
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Priloha ¢. 7: Mapa Historické vesnice Femesel a uméni Botanicus
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Priloha ¢. 8: Fotografie z Historické vesnice Femesel a uméni Botanicus
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Priloha ¢. 9: Fotografie obce Ostra
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