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ANOTACE

Cilem préce je na zakladorostudované odborné literatury zasadit vybranéi i
Zenskécasopisy do funéniho stylu publicistického, text je podloZzen vybpammateridlem
z analyzovanycltasopis. Zantiuje se pedevsSim natyii zakladni rovinycasopisi (téma,
Zanr, jazyk a grafika). Pro analyzu jsem si vybmida casopisy, které jsou ngeském trhu
zavedené a dob dostupné — BravoGIRL! &ené divkam a Zena a Zivot pro Zeny. Oba dva

casopisy jsou také s#ne srovnany s dalSimi, které piatnezictendkami k oblibenym.

KLI COVA SLOVA
Publicisticky styl, di¢i casopisy, Zensk&asopisy, textova analyza, jazykova analyza,

grafické zpracovani

TITLE

The Form of Present Magazines for Girls

ANNOTATION

The aim of this work is to put the selected gialsd women's magazines into a journalistic
style with literature. It focuses primarily on fobasic levels of magazines (topic, genre,
language and graphics). For the analysis, | cheeaniagazines that are on the Czech market
place and easily accessible — BravoGIRL! for gafsd Zena a Zivot for women. Both
magazines are also briefly compared with the othdrch is among the reader to their

favorites.

KEY WORDS
journalistic style, girl’s magazines, women’s mageg, textual criticism, linguistic analysis,

graphic design
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Uvod

V dnesni dob se miizeme setkat s nesfiem ¢asopis pro mladez, prmactileté Jsou
rizného zan¥eni, od genderav neohranienych (Bravo, tlve Popcorn, ktery dnes jiz
nevychazi), pes periodika zagtena k uéitému zajmu (National Geographic, Enigma) az
k casopism urkenym specialh divkam.ch se naeském trhu objevuje cel@du, za jiné
jmenuji alespa ty nejznandjSi a Zejm¢ neftergjSi, nebo alespo nejprodavadsi —
BravoGIRL!, Cosmogirl. Bive bych do wytu zahrnula kasopisy Top Divky a Divka, ty uz
ale svojicinnost ukogily. Top Divka byla spolu s Popcornem zruSenainzodu nedostatku
financi, acasopis Divka se spojil s BravoGIRL!, jak jeho &t forma, tak i internetove
stranky. Pro sy rozbor jsem si vybrala BravoGIRL¢asopis, ktery vychazi kazdyetrnact
dni a je dilem spotmosti BauerMedia.

Jistou navaznost n&asopisy pro divky (a mladez obeégnpredstavuji Zenské a
spole&enské neboli lifestylové magaziny, kterych na tnleai o nic mi. Na rozdil od divich
se pohybuji ve velmi rozliSnych cenovych relacightimco prvni skupina zaujima cenovy
rozsah mezi 30 az 50 korunami,zsopisy Zzenské a spodmské niZze spatebitel zaplatit od
10 aZ po 100 koruteskych (Claudia -10 & Zena a Zivot - 29 & Cosmopolitan- 95 & Elle
— 99 K). LiSi se kvalitou, &ijde o pouzity druh papiru, grafickou Upravu a posednirad
piedevSim na Zivot tzv. celebrit, na jejich soukrafiyot a nejdetail®Si intimnosti z &. Ty
drazSi mohou podéavat velmi podobné informace, akZisse je¢ten& podat porkud
zaobalen, s ukitou davkou odstupu a taktu. LiSi se i volenymi &y levrgjSi spiSe stylizuji
Zenu do role vzorné matky a hosptkly se zajmem o Wani a dekorovani bytu, zatimco ty
dovolenych, moderniho bytu a hlavneutuchajici laskou k nakupovani. Proto jsem ei pr
svou praci zvolila ,zlaty $ed* — ¢asopis Zena a zivot, ktery u spsiesti BauerMedia
vychazi dvakrat za #sic v cenové relaci 29 korun a z&enim na vSe, co by mohlo
praimérnou moderni Zenu zajimat.

Konkrétni¢asopisy pro rozbor (BravoGIRL!, Zena a Zivot) jsseirevolila z divodu
jednoho nakladatelstvi, ze kterého oba pochazitoFak pro vybr byla i podobna cenova
relace a stejna perioda vychazeni, tedy dvoutydenni

Protoze se material graficky, jazykovy, tematickyZzanrovy ve zkoumanych
casopisech ne#émi a neustale opakuje, pro analyzu jsem si zvoldgiliS rozsahlou sérii
&isel casopisu Zena a zivot 2010 (7, 8, 16, 17, 24) a 2011, 10). Ukazky pro rozbor



divciho ¢asopisu jsenderpala z let 2004 (20, 22), 2006 (1, 22, 23, 23,e828008 (6, 9). Mym
zamerem bylo vystihnout charakteristické prviicito ¢asopisi, vzhledem k opakovani rys
proto neni nezbythnutnécerpat z vice vzork

Nemohu to tvrdit s jistotou, ale na svém okolimiwideden zajimavy fakt — kdéetl
divci ¢asopisy, dnes investuje déch pro Zeny. Jakoby teenagerovsk8&opisy vychovavaly
budouci generacétendek magazith o Zivotnim stylu dosflych Zen. Jsou si v léems
podobné, svymi tématy, Zanry, grafikou i jazykovypracovanim. Proto jsem se pfav
na uvedené zakladni roviny ve své praci &lm na nich Ize pozorovat jejich nejvyragsi
rysy.

Odborna literatura se tyk&qvazmi ¢asti jazykové, této problematice se WSV mie
vénovala Swtla Cmejrkova (jeji prace jsou z 90. let), v posledrigtiech se na déi ¢asopisy
zantiuje také Katina Kadlecova. Diky émto dwma autorkam mohu sledovat vyvoj
zkoumanych periodik, pokud se na jejich jazykové&lgi® néco znenilo. Kromé studia
odborné literatury p#&t k metodam mé prace vlastni popis a analyza vybranzorki, na
jejichz zaklad Ize poznat rysy ifznainé pro di¢i a Zensk&asopisy. Studiem ziskaného
materialu a porovnanim s odbornou literaturou seupion vys¥tlit, proc Ize tyto casopisy

zaradit do publicistického stylu.



1 PUBLICISTICKY STYL JAKO JEDEN ZFUNK CNiCH
STYLU

RozliSenim funknich styh spisovnécestiny se zabyvaji uz mluvnické a stylistické
ucebnice pro zakladni, vicerstni Skoly. O roz#ni styli se zasadil Bohuslav Havranek,
autor Mluvniceceské. \V dneSniceské lingvistice sect8inou ve shadlse Skolskou praxi
pocitd se ctyrmi zakladnimi furknimi styly: pros¢ sdtlovacim (hovorovym), odbornym,

publicistickym a u@leckym.**

Prednostnim kritériemied rozliSenim samotnych futkich
styli je ale ukeni ¢initelt, které sloh utvigji. Roza&luji se nacinitele subjektivni povahy a
Cinitele objektivni povahy. Meazlinitele subjektivni povahy pétvse, co se dotyka osobnosti
mluvéiho (pog. autora) - vzéani, postoj k jazyku a k jeho hodnotam a v nepbsléad
jeho povahové rysyi socialni mivod. V jisté opozici ke stym subjektivnim stoji styly
objektivni, které nejsou nijak zavislé na osmiirce projevuRadi se k nim najklad zpisob
pienosu séeni, jakym se dostava od mitilio k posluch& (v pripad mluveného projevu),
nasledujicim faktorem je kontakt s adresatettesd, zda jeci neni umozan. NejdilezitejSi
mezi €mito slohotvornymi faktory je funkce projevu, poditeré Ize projevy rozdit na
vécns sainé (sdslovaci) a ¥cng esteticky sdné. ?

V roce 1991 uz Jan Chloupek uvadi, Ze jedinym heit@, ktery sotiasna stylistika
klade na stylové rozvrstveni je pgawunkce textu (pop mluveného projevu), ip tomto
piredpokladu se styly&ti na sdlovaci (Wcné) a styly esteticky gthé. Mezi styly sdlovaci
pati styl publicisticky, odborny, prostsdlovaci. A kategorie styl esteticky séinych v sols
zahrnuije styl urdlecké literatury (epika, lyrika a dramatik®).

Individualita tvirce projevu se projevuje zejména v tworoméleckeé, popipact také
v nekterych Zzanrech publicistického stylu, jako je fejenebo sloupek.

Publicisticky styl vedle své funkce &dé, informativni, komunikativni plni jest
funkci ovliviovaci, geswdcovaci a ziskavaci.* Pro svou mnohostrannosti#e byt &Zzko
uchopitelny, publicisticky styl v s@bzahrnuje celodadu Zani, z nichz kazdy plni odliSnou
funkci podle svého charakteru a zgeni.

Velmi podrobi se publicistickym stylem zabyva pgédan Chloupek ve swéeské

stylistice. PovaZuje jej za rozmanity vzhledem krb&ému roziiznéni. Navic je velmi rychle

! CHLOUPEK, Jan a kolekti\Stylistikacestiny Praha, 1991. ISBN 80-04-23302-3. S. 40

2 CHLOUPEK, JanKnizka ocestire. Praha, 1974. S. 208-213

3 CHLOUPEK, Jan a kolekti\Stylistikacestiny Praha, 1991. ISBN 80-04-23302-3. S. 43-44
* Tamtéz. S. 201



se vyvijejici, dynamicky, iizpisobuje se dah které naleZf. Pra¥ jeho dynaminost
zpasobuje, ze celéada odbornych studii o publicistickém stylu rychlgaci svoji aktualnost.
Co v publicistickém stylu platilo ,gera“, to ,dnes" ztraci svou aktuélnost, velmi rnelde
vyviji a meni. Proto je porrné tézké podlozit sva tvrzeni v analytickésti prace odbornou
literaturou, autti ¢lanki v naprosté &sSine v publicistickém stylu nepidtali s tak specifickou
odnoZi jako jsou disi a Zenskéasopisy.

Objeveni publicistického stylu a jeho cesta mestatmi funkni styly byla pomirné
slozita a pomala. Jde o novznikly styl, ktery byl ve 30. letech poprvé zrinBohuslavem
Havrankem v souvislosti s novifskym jazykem. Dokonce ani v roce 1948 se Josefedk®
nezmiuje o tomto stylu podrol#i, uvadi pouze oft jazyk novin a noviné jako sowdast
jazyka a jeho slohového rozvrstveni. Jakos@amostatny sloh jej ale uznava az FrantiSek
Travnicek v roce 1953, kdy je noviteky sloh chapan jakoutezity faktor pro dalSi vyvoj
jazyka. Zlom ale nastava vitichu 50. let (1954 se v Liblicich kona konferencémavana
stylistice), od té doby se publicisticky styl dostado badatelského zajmu lingvist
Prikopnické prace &nované tomuto tématu (nagM. Jelinek: O jazyku a stylu novin, 1957)
nezkoumaji podstatu stylu, alegi@ji s jeho existenci a z&huji se gedevsim na skutaou

novin&skou praxi®

1.1 Publicisticky styl dnesni doby

Sowasna publicistika ize mit formu mluvenou a psanou, ke které se v droxsim
pripojila i forma elektronicka (ndptzv. internetové blogy) nebo Zurnalistické portaly (nap
www.iDnes.cz), které svou podobou i z8enim mohou konkurovat ti&té forne. ,Stylove
normy uvni stylové sféry publicistické nejsou jednotné, séeijvnitne diferencované. Jejich
speciftnost plyne z odliSnych Zaha Gtvat: publicistiky. Stylové normy publicistiky jsou
vzdy adekvatni /iislusSnému zanru a uUtvaru a nelze je zcela jednaenhaobecnit. Pesto
miuzeme tvrdit, Ze jiné normy plati pro stylizaci aprfiné zase pro komentauvodnik,
analyzujici novingsky clanek, sloupek, fejeton ap68l Rozfizréni se s nejtsi
pravcEpodobnosti netykd jen a pouze ZAnele rozmanitost je odliSnd i podle druhu

periodika, ve kterém je konkrétni zanr vyuzi€asopis vsob kombinuje Zanry

® CHLOUPEK, Jan a kolekti\Stylistikacestiny Praha, 1991. ISBN 80-04-23302-3. S.201-202

® Tamtéz. S.203

" Internetovy blog internetova stranka, ktera je v dnesnidndloZitelna kymkoli na libovolné téma. Tento fakt
se projevuje fedevsim na kvaklitjednotlivych blog. Nekteré do jisté miry také mohou nahradit
klasické papirové vytisky novin.

8 CHLOUPEK, Jan a kolekti\Stylistikacestiny Praha, 1991. ISBN 80-04-23302-3. S. 216



zpravodajského, analytického a beletristického aktaru, v tom se tkvi jeho speéiiiost.
Zpravodajsky zanr se v dich i Zenskych ¢asopisech objevuje zejménaclancich
popisujicich soukromy Zivot medi&@rznamych osobnosti. V tomtaiipact jde ale spiSe
0 zpravu bulvarniho charakteru, spiSe nez pravdiagerial. Cten& ocekava atraktivitugi
dokonce senzaci. Mezi Utvary analytickéipatagiklad koment# publicistické texty plni
celoutadu dalSich funkci, zejména jde o funkci persvazitedy geswdcovaci, ziskavaati
ovliviiovaci? Na Gtvarech beletristickych Ize pozorovat nejvésmbnostnich rys autora.
Podle meého nazoru lze do stylu beletristickéhtadia také fejeton, vystény nagiklad na
zakladech povidky. Autor se zde plrozviji a ,otevird“ctendi, mimo jiné pouziva oblibené
frhze, pro lepSi obrazotvornost vyuziva metaforonpérsonifikaci. To vSe by ¢ sphovat
také naroky na funkci estetickdl.

V magazinechtuzného zajmového zaifeni (v gipad meé prace jde o lifestylove
casopisy pro divky a Zeny) se opakuji nejen témaktaray, ale také vyrazové priedky.
Praw ustalené prostdky, které koexistuji €mi now vzniklymi, jsou typickym rysem
publicistického styld! To je také jeden zidodi, pras Ize Sasopisy #izného zardieni zaadit
do publicistického stylu.

DalSim rozborem konkrétniho materiald,p Zanrové nebo tematické strance,
se pokusim dolozitipdchozi tvrzeni a potvrdit, Ze divi Zenskécasopisy jsou pravem do
publicistického styldazeny.

® MINAROVA, Eva.Stylistika pro ZurnalistyPraha, 2011. ISBN 978-80-247-2979-4. S. 174
1 Tamtéz. S. 177
1 CHLOUPEK, Jan a kolekti\Stylistikacestiny Praha, 1991. ISBN 80-04-23302-3. S. 216



2 ZKOUMANY MATERIAL - BravoGIRL! & Zena a Zivot

Spol&énost BauerMedia v.0.s. vznikla vroce 1991 jako fitée spolénost
BauerMedia Group, koncernu vydavajicitesopisy uz tégr 126 let. BauerMedia je
nejwtsim casopiseckym vydavatelem Geské republice, vydava 2Fasopig. Sama
spole&nost na svych internetovych strankach uvadi, Zed#@pzitou sodasti je vydavani
casopisi vSeho druhu (lifestylové,ffip¢chove,...) pro Zeny. Z této vydavatelské spotesti
jsem si vybrala oba druhsasopis, divi a Zensky. Jedna seasopisy BravoGIRL! a Zena a
Zivot.'?

BravoGIRL! samo sebe na internetovych strankachetmaedia.cz prezentuje jako
. -..Crazycteni pro - nactileté divky, které se ghsmat, bavit a hlavalibit! "Bégé&’ko" je pro
teenagerky a) nenahraditelnym stylistou, kteryt@hne do ssta kosmetiky, médy a treid
b) milou drbnou, kteréa vi o vSem, co se za postédbd dni Sustlo ve &¢ jejich oblibenych
celebrit a za c) spolehlivou vrbou, kterd nejenlposhda, ale i jedna a vi si rady se vSemi
holci¢imi problémy, za které mohou kluci, Skola, kamaskylice. Je milym manualem pro
bezbolestny fechod z dtstvi do dos@losti, ktery si poradi s kazdou situaci! Navic amn
nikdy nechybi reportaz, kterd nenecha jedn@idi«o suché, super plakaty, které se bleskem
stanou povolenou ozdobou #idich loznic, plus stalice fotoroman! AeBnika na dortu?
Darecek, ktery pekvapi v kazdéwisle.”

Také Zena a Zivot ma své vlastni internetokgdgtaveni: Zena a Zivot je lifestylovy
casopis ureny zenam veéeku 25-45 let, ktery jako jeden z mala teské trhu dokaze
kombinovat prvky gtovych trend s ceskou realitou, a to nejen v mdkosmetice, ale i
vareni, dekoru apod. Podstatnodast casopisu roveZz tvoi rozhovory se znamymi
osobnostmi, ale i odborniky na n&reSi témata (vztahy, sex, kariéragtigh Velka
oblibenost wtenawek je dana jedingou koncepci v podeétpivodnich publicistickych tekt
které se snazi mapovat sagny zZivot moderni Zeny, pomoci autentickygbefri. Nedilnou
sowasticasopisu jsou pravidelnéipohy - Chuovka, Trendy Hubnuti a dalsi.”

BravoGIRL! charakterizuje svou cilovou skupinuv&am —néact, o by tedy byt
uréeny steji tak 19-ti letym, jako 11-ti letym. Otazku, zda tontek opravdu je, nejsem
schopna objektivh zodpowdét. Témata tykajici se sexu a intimity by pro mlad&naky
mohly slouzit informativa a rekde tak i nahradit doméaci hovory, pro mnohé ¢ednozna
negijemné. StarSi divku, mozna uz i§ipmem z brigdd, zase zaujme modni ¢bld a

kosmetické pipravky. A ot otazka — je tomu tak de&? Nevychovavaji tyt@asopisy

12 http://ww.bauermedia.cz/o-spolecnosti



z divek stasto je&t nezformovanym vilastnim ,ja“ mladé ,shopali&l“? Dovolila jsem si
pouzit anglicky termin (shopaholic, tedy zavisly nakupovanicasto nepdebnych a
zbyteinych &ci),ve zvoleném tématu se vyrazigjaté gpedevsim z angitiny objevuji¢asto,
prislo mi to tedy pihodné.

Podle internetové prezentace je BravoGIRL! plrférmaci ze sgta celebrit, mody,
kosmetiky a hlavé chlapeckého sta. Tomu pld odpovida rozéleni na tematické skupiny
jasre vymezené hned po Gvodni strance v obsahu. Pravidelopakuji tyto skupinyBeauty
& Body, Test & Fun, Méda & Trendy, Laska & Klucictdn, Stars, V kazdédisle, Vyhraj.
Nedislednost se projevujedastém miseni témat — jednou rubrieazypati do ,V kazdém
cisle, jindy ji ¢tendky naleznou v Action' a takovych pipadi je vic. Nicmésg jde spiSe o

vyjimku a rozlozeni texit do skupin je fedem dano.



3 ZANROVA ROVINA DiV CiCH A ZENSKYCH CASOPISU

Lifestylovy magazin Zena a Zivot vychazi dvakrét riésice. Je tedy periodikem a
jako takovy jej povazuji za alespa ¢asti publicisticky atvar. Mym Ukolem je toto tvrden
potvrdit €i vyvratit) vybranymi texty, které porovnam s tetickymi definicemi jednotlivych
publicistickych zank. Mezi obvyklé Zanry vyuzivané dasopisu Zena a zivot gaeditorial,

rozhovor, reportadz {pvazr jen cestopisnd), fejeton a sloupek.

3.1 Editorial
Jako prvni logickyradim editorial, ktery je zarowiei prvnim Zanrem, na ktery lze

listovanim¢asopisem narazit. Zpravidla se totiZz objevuje ndnérstras, hned po obsahu.

Editorial je ,v ich-forn® psana promluva Séfredaktora &mn&ium s informacemi
o obsahuiisla, misici prvky Gvodniku, komei¢a ale také otéeného dopisu®® Zatimco
avodnik je definovan jako ,drukilanku zaujimajici zasadni gkdy moralni) stanovisko
k n¢jakému aktualnimu problému, vyjage stanovisko listu, vedeni redakce nebo
vydavatele **

V nekterych digich ¢asopisech tfiveme na prvnich stranach nalézt tzv. editorial
(nékdy téz uvodnik). BravoGIRL! se toto bohuzZel netykdouze napklad dnes jiz
nevychazejiciho CosmoGirl. Zato lifestylowasopis Zena a Zivot, ktery se také dostal
do objektu mého zajmu, Gvodnik obsahuje. Nebyloutdak vzdy, k dispozici jsem &a
vzorky ¢asopisu od roku 2003 (z kazdého roku od 2003 a200d, pouze &kolik ndhodri
vybranych¢isel, a séritasopis z roku 2010 ) a az &isle z roku 2005 jsem objevila Gvodnik
od tehdejSi Séfredaktorky Andregtiunkove.

Zena a zivot

Podle dvou definic fiedeslanych v Gvodu mohu soudit, Ze Utvar, kterplgevuje
zpravidla na jedné z prvnich deseti str&asopisu, vyhovuje jak definici editorialu, tak
definici uvodniku. Jde @lanek v ich-fornd psany Séfredaktorkou, stavi se k prohlém
které mohou byt aktualni pro tzv. moderni Zendiehwd diéte na s¥t, neshody s manzelem
Ci sjiz starSimi dtmi nebo hubnuti (respektive celkova spokojenostsggm €lem).

Ve \&tSirg pripadi nijak piimo nesouvisi s obsahetisla, jde o Uvahu Séfredaktorky gaké

13 OSVALDOVA, B. — HALADA, J.Encyklopedie praktické Zurnalistikigraha, 2002. ISBN 80-7277-108-6.
S. 200
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situaci, ktera se ji nedavno stala, ippt se v rgkolika malo gipadech mze inspirovat
jednim z¢lanka ¢asopisu, ktery v ni vyvola vzpominkijinou asociaci. Témata jsoizana,
jak uz jsem se zmovala, vZzdy se ale celjtanek ¥nuje jednomu, ktery jefpdeslan ihned
v Gvodu. Séfredaktorka se v tomto editorialulvodniku) nikdy ne¥nuje prezentaailanka,
na kterécten&ka narazi p dalSim listovantasopisem. Nainuje se tedy obsahtisla, proto
vaham mezi zZazenim k editorialu, nebo k Gvodniku. Diky své férm ,miseni prvk
Gvodniku, koment&, ale také otéeného dopisu® jej s konénou platnosti identifikuji jako
editorial a tak jej také budu nadale nazyvat.

Editorial v magazinu Zena a zivot méa vzdijaké vyaséni, radu do Zivotu. A je
kazdy editorial jiny, ve své podstajsou stejné. Raditendkam, lépereceno je motivuji
k lepSim“ Zivotim, k takovym, jaké samy alji. Je-li hlavnim tématem hubnuti, fedsouva
ctendkam, Ze jediné mozné je mit Stihtdot ale Ze jediné spravné je swotmilovat, & je
jakékoli. Propaguje svobodnou volbu kazdé Zenyndmeor ¥tSiny, nebo jakysi spotensky
Gzus v té&i oné zéleZitostiCasto se autorka editorialu, tedy $éfredaktarsopisu, sama
piiznd k reccemu, na co ve svém Zzivoheni filis hrda. A* jde o klukovinu z mladi nebo
nefest, kterou trpi dodnes. Jde o drobiiéhy, které ji vsadi mezitendky, protoZze kazda ma
sveho ,kostlivce ve gini“, néco, co nenechava vyplout naéde swta. A ¢asto vzpominkou
na takovou ¥c vznikne téma editorialu, kratké uvahy na jednoegeberného mnozstvi
moznych témat. Pro ilustraci vkladam editorialréééktorky Michaely Kramarove, ktery
uverejnila visle 9/2011. Yydaly jsme se s mamou navstivit fostek do rodiny, tyden jsme
chovaly, u#Sovaly a obdivovaly miminko a mezi tim vSim kojeaimpebalovanim jsem
sledovala svou mladSi(!) sestru, co s ni to e dla...Vypadala podéele Fastre a
velice spokojes StraSw ji to sluSelo a mhise najednou, snad poprvé v zi&atdalo, Zze neni
nic prirozergjSiho nez mit dét Ja totiz uz par letfemyslim o étech a se vSemi kamaradkami
dokola melu o tom, kdy je nejlepSis si je poidit. Cim dal vic si myslim, Ze racionélse
rozhodnout nejde. AZ bude hotovy byt? Koupeny ugesphotebice? Az bude fitel vydlavat
dost? AZ bude batka v dichodu? A co kdyz uz to potom iele? Vyplati sedbec mit did?
(...) Napada vas #aky racionalni dvod, pr@® mit die? Ne? Chapu, vSechnyibdy jsou
totiz emocionalni a je p&atba poslouchat instinkt./Bstat/ esit néeSitelné a prostse jen
smFit s tim, Ze pstich dvacet let bude vSechno jingk.) KdyZz jsme s mamou od ségry
odjizctly a ja se &Sila, jak se vratim ke svému Zivotu, ve kterém sthadit do prace, zeptala
se n# A co ty, nechce$ uz taky miminko? A ja zas radienodpovdeéla, ze pra¥ kwili

15 OSVALDOVA, B. — HALADA, J.Encyklopedie praktické Zurnalistikigraha, 2002. ISBN 80-7277-108-6.
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tomu, co jsem zrovna Vi, jeSt chvili patkam. Ale gkde ve skrytu duSe jsem poprvé citila,
Ze se instinkt hlasi o slovo. Krasné jar§1

Tento editorial jsem vybrala jako typickou uk&zkinoto Zanru v Zenskégasopise.
Podstatou je, Ze se redaktorka oeemeznamym lidemcendkam) i v intimnich a velmi
soukromych zalezitostech Zivota a neboji se s podtlit o své pocity a nazory. @Anagiklad
konkrétré v tomto textu neni poslaiéceno, je lehce domyslitelné — naslouchatj swstinkt a
nenechat se stdhnout davovym nazorem. Byt lidskéaato je hlavni, co autorky editofial

v Zers a zivot chiji svym étendkam salit.

3.2 Rozhovor, interview

.V dialogické komunikaci progdnictvim otdzek a odp&i je v interview
predstavena osoba, kterd egiuje své postoje a nazory. Zanr interview je demsty jak
v mluvené komunikaci, tak v tisku, i kdyz v psaménd byvaji repliky otazek uZaste’ne
stylizované a bezprani odpogdi formulacné upravované*’

Markéta Dgekalova povaZzuje rozhovor za stavebni kamen Zgtikglj a to
z rekolika divoda. Prvnim z nich je frekvence jeho vyskytu,ipatezi nefastji pouzivané a
publikované Zanry. Jako druhyavbd uvadi fakt, Ze rozhovor je peba jako nastroj
k ziskavani informaci nutnych k napsaténku, ktery nakonec tbec nemusi mit formu
rozhovoru. Doke mienymi otdzkami se fize noviné ovladajici tyto techniky dostat az
k tomu, co ho opravdu zajinia.

Na cetnosti vyuzivani interview se shodnou vSichni #utdktefi se touto
problematikou zabyvaji. Protozanterview, ma-li splnit to, co se odélmo a’ekava, je
ponerné narané nacas, musi probihat v klidu, bezeespu, je naréné i na rozsah.
V dennim tisku se s nim setkavame jédka, spise v tisku periodickém? Proto nikoho

negrekvapi, Ze se tento Zanr objevuje i v BravoGIRkEagtsi mie v Zer a Zivot.

BravoGIRL!

Rozhovor se ¥asopise pro divky BravoGIRL! objevuje péme ¢asto. Jejich témata
a hlavie objekty jejich zajmu jsou fizpasobeny cilové skupén étendek. Pokud jde o

16 7ena a Zivot, 9/2011, ISSN 1210-8235. S. 6
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19 BECKA, Josef.Ceska stylistikaPraha, 1992. ISBN 80-200-0020-8. S. 375
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rozhovor se zahradni celebritou, je Zazen do rubriky Stars, pokud jsou otazkysmané
naceskou h¥zdu, v hlavice stranky je imo ozng&eno, Ze jde o rozhovor, pbpnterview.
Rozhovory se zahramimi zpvaky ¢i herci jsou pravépodobré prejaté ze sesterskych
casopisi némeckych. Otazky a odpeédi jsou vzdy uvozeny jménem toho, kdo promlouva —
BravoGIRL! se pta / JUSTIN odpovitfaV podstat jde o naprosto zbytay jev, vzhledem
k form¢ otazka-odposd’ je vice nez jasné, kdo v rozhovoru otazky pokladikdo na #
odpovida. \&eskych rozhovorech toto rozliSeni chybi, tam sedegouze o odlisné grafické
zpracovani pisma, které ma pomoci rozlisit promlg@gnotlivych osob. Jazyk jeippusoben
vékoveé skupig, pro kterou jsou rozhovory (a ostatfténky) pipravované. \Eisle 1/2006 je
rozhovor seskym zgvakem pro nactileté, Samerem Issou, jemuZ vévodpiaa,Jsem
takovej miSmas!“. A plejdda ,modernich* slov poktaje - typek, mejdan, fanda,
balik,...Rozhovor je veden na téma, jak se vyrovnava s noabytou popularitou a
samozejme, jak je na tom se vztahy a s divkami oliecooz by mohloctendky velmi
zajimat. Celé je to zakoéeno sérii otazek ,nej* jako je nejlepSi kamarad, nejdelSi vztah,
nejwtsi priSvih, nejSilegjSi ulet, nejhorsi den mého Zivptamnoho dalSich.

Rozhovory v BravoGIRL! jsou vedeny s takovymiegstaviteli véejného prostoru,
ktefi zaujmouctendky cilové skupiny. JdeipdevSim o popové Zpaky ceské i zahradni
scény, komedialni herce nebo modelky znamych iénzdmych odvnich a kosmetickych
znatek. Otazky byvaji pokladany spiSe se &&@mnim na soukromy Zivot, nez na vlastni
tvorbu a pracovni snahu, coZz je pochopitelné varede ctendkam, které s nepisi
pravdpodobnosti budou mit o tento typ rozhovorisy zajem, nez o povidani o profesnich

uspEsich.

Zena a Zivot

Rozhovor je Wasopise pro Zeny oproti své mladSi kolegyni BraRiGImnohem
castjsi formou. V kazdéntisle se minimal& jeden, obvykle i vice rozhovibrobjevi. Podle
Josefa V. B&ky jsou krozhovaim ,vybirany osoby ve yejnosti znamé. Byvaji to
spisovatelé, vytvarni witi, hudebni turci (skladatelé, dirigenti, gvci, zgvaci), vyznani
herci, wdci, vynélezci, Spkovi sportovci. Jejich odpegti byvaji sledovany v publiku se
zajmem, zvlastjejich osobité mysSlenky, postoj k zivotu a sfgmekému ¢hi, Zivotni osudy i
plany, uspchy i zklamani, vztah k lidem, zkratka vSe, co wsotamou z vejné c¢innosti

priblizuje lidsky...“?* Vé&tsina rozhovat v Zers a Zivot tedy spiuje poZzadavky kladené na

20 BravoGIRL!, 24/2006, ISSN 1211-4308. S. 42
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tento zanr Josefem Bleu. Velmi Zidka se Ize setkat i s rozhovorem geye neinnou
osobnosti (Zenou), kterdgkonala své osobnigkdzky a mize se tak stat vzorem pro ostatni.
Tyto ¢lanky jsou ale spiSe koncipovany jako reportazegjomecnych zenach gamozna pi
svém vzniku podobu rozhovorwta).

Jako v BravoGIRL! i zde jsou rozhovory nézna témata. Wisle 10/2011 je
redaktorkou Martinou \tkovou zpovidana hetka Vanda Hybnerova, kterd dala vzniknout
divadelni ke Pokoj, na jejiz scérse setka § vyjimecnych Zen, které sice uz neziji, al&tsv
ovlivnily natolik, Ze jejich duSe zdergtrvavaji — jedna se o Virginii Woolf, Marilyn Mooe,
Edith Piaf, Toyen (MariCerminovou) a Isadoru Duncan. Kazda byla vyjingeré¢im jinym,
piesto se vSechny zapsaly dginl Zprvu v rozhovoru Vanda Hybnerovéa vypravi @& dve, o
jeji podstak, kdecerpala inspiraci.

»Hrdinkami vasi hry Pokoj je b slavnych Zen mrtvol, které se v zahrobasini
soueZe o to, kterd z nich bude mit kone klid a upadne v zapordni. Inspiraci giznymi
reality show chapu, ale kde se ve vas vzalo to ®mai?(...)Jak mocekké bylo dotahnout
swij napad az do uUplného finale? — (...) Spojila jsemssescénaristkou a dramaturgyni
Katerinou Korbovou, ktera umi dat napad a vizim hmatatelnou podobu. &lipe tridila
moje Silené napady a davala jim logiku. Dlouhé wdame si povidaly, chodily po
knihovnach a studovalyizné materialy, encyklopedie a Zivotopisyddlyy jsme, Ze na
divadelni jevi& chceme fivést @t Zen, které se povahbv vzhledo¥ liSily, a pesto ndly
mnoho spoléného. VSechny byly krasné, neskndetalentované a originalni a prozily Zivot
piny Usgchui i padi, ktery bohuzel &Sinou predfasre ukorrila néjaka tragicka udalost.
Nakonec jsme vybraly Isadoru Duncan, kterérsivgjizice autem zamotala Sala do kola a
zlomila ji vaz. Sansoniérku Edith Piaf zasecitmizavislost na tiicich lécich, spisovatelka
Virginia Woolf nela tezké psychické problémy, které naruSovaly jeji ogshra tak se radji
utopila viece Ouse pobliz Rodmellu, kde Zzila. A sexualni agyilarylin Monroe? Jeji
celozivotni trapeni ve zlaté kleci ukdy opiaty, mozna ne&stnou nihodou, mozna
zanerne...Prirozenou smrti odeSla jenom mid#tk Toyen, ale jeji tragédii je zase fakt, Ze se po
smrti stala tim¢fm opovrhovala ze v&eho nejvic — obchodnim artikfem
Vyznam toho, pr® se timto zabyvam, tkvi ale ¥dem jiném — sotasti tohotalanku je totiz
dalSich gt rozhovoii s pedstavitelkami zminych hlavnich roli (Radana Mgtkova jako
V. Woolf, Marika Prochazkova jako M. Monroe, Hanaidova jako E. Piaf, Jana Strykova
jako Toyen a Tgana Medvecka jako I. Duncan), o jejich vztahu ké moli a o vztahu k oné

22 7ena a zivot, 10/2011, S. 72
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vyjimecéné Ze®. Pro lepSi pedstavu je kazda z héek do sveé role stylizovana i fyzicky a tak
vyobrazena na fotografii v podgljaka je piznatna pra¥ pro tuci onu osobnost.

VSechny rozhovory v Zéna Zivot jsou velmi podotinvystawny, jasé danymi
otazkami na vybranou osobnost&unji k predem danému cili, tedy k dasiéni se co nejvice
informaci o tématu. Objektem zajmu redakt{mou lidé z tiznych sfér viejného Zivota —ta
jde o film, divadlo, literaturu nebo sport. Na rdzod diwiho ¢asopisu BravoGIRL! nejsou
témata rozhovdr tolik povrchni, snazi se vice proniknout do dangblematiky a skteré

dokonce i nabizi vychodisko.

3.3 Reportaz

Mezi dalSi uatvary pat reportdz, ktera yznikla a rozviji se v souvislosti
s publicistikou, ale svym rozsaheniekracuje jeji ramec a fidruZzuje se Kk literatie
faktu“** Markéta Daekalova zase definuje reportaZ jedinym slovenswedectvi — (...) by
melo byt v prvérade pravdivé a objektivni. Musi obsahovat cefadu fakiz a nikdy nesmi
chykt informace o tom, co se stalo, kdy se to staldeade to stalo. Suectvi je vzdydto,

co jsme zazili na vlastniiki — jinak o tom nerizeme sdcit.* #*

BravoGIRL!
Reportaz vtomto diéfm casopise nep#t mezi vyhledavané a pouzivané

publicistické zanry. Objevuji se jen velmiidka a naprostaétSina z nich ani nesjlje
vSechny poZadavky na reportdz kladené. Pokud uZtesgéka na strankachktasopisu
S reportazi setka, vzdy je zéifana na vazné téma, které se divek danéka mize velmi
blizko dotykat. Jde ndijklad o Sikanu, znasiimi, nastrahy internetovych socialnich siti,
drogy nebo tyrani zidt.

Prikladem jeclanek s nazvenkisi chce bytlenem rodinyv gisle 22/2004Clanek
naphuje hlavni rys reportaze, jak je stanovila MarkBta&ekalova, tedy ssdectvi. Osobou,
kterd zastupuje tuto charakteristiku, je Lenka Sakinva, majitelka Utulku pro keén ktery
vznikl jako prvni v naSem prasdi. Cerpa z vlastnich zkuSenosti, dodavilpdy udalosti,
které zazila.

Spliuje ale i dalSi podminky, tzvcharakteristiky nadstavboye.):

2 BECKA, Josef.Ceska stylistikaPraha, 1992. ISBN 80-200-0020-8. S. 374
2 DOCEKALOVA, Markéta. Tvircéi psani pro kazdéhdraha, 2006. ISBN 80-247-1602-X. S. 38
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* reportaz by ma byt co nejpesejsi, to znamena, Ze bylaobsahovat i imé
reci, vypowdi nejrizregjSich dalSich stdki a z@astrenych, mize dokonce
obsahovat i interview?®

Piima fe¢ je pouzita pi liceni zazitkh Lenky Sodomkové. b¢hu to dodava &tSi
emocionalni naboj, siji pusobi na city¢tende a samazjmosti je ¥tSi autenticita. To
souvisi s dalSim bodem nadstavbovych charaktenspi&rtaze:

* ,V reportazi by negly chyk’t emoce a prozitky, které jsou odrazem toho, co
reportér zazil na vlastniii a miZe o tom podat sdectvi“®

V ¢lanku jsou emoce reportéréeplstaveny hned v prvnicktach: ,Také si nedovedes
predstavit, Ze e rkdo ublizit tak krdsnému a inteligentnimuretii jako je Kii? Ani ja
jsem tomu necia verit, kdyZ jsem je vida pobihat v pIné krase ve \dtu Gtulku pro koa
Regalia v Otréine na Karlovarsku. Ale nez se dostali p#asem, zazila jichdtSina mnoho
bolesti a utrpeni...

« ,Samorejmou soudast reportaZe v tisku tvbfotografie®®

| vtomto bo@ ¢lanek napiuje kritéria reportaze, té&hpies jednu celou stranu je na
fotografii vyobrazena hlava kén Na dalSi strance jsou zftp z Gtulku a opt nechybi
pusobeni na lidskou emotivni slozku, protoze jedndotagrafii je predtimx dnes tedy jak
vypadal Kin, kdyZ se do utulku dostal (vyhubly, jgswditelna Zebra a matna srst), a jak se
mu dd&i dnes, kdyzZ je odj kazdy den p&vano (zdrav vypadajici Kin).

»Reportadz je odrazem osobnosti reportéra a tudizenfale nemusi) obsahovat
i jeho osobni nazory a stanoviska. Do jaké miryoautportdze vlozi své
postoje a nézory, zélezi nagm. Chybou by v3ak bylo, pokud by zminil
vyhradre své nazory a postoje®

Autorka reportaze se kraniivodu kélanku a jedné &ty v textu (,To snad neni
mozné, napada #t3% nijak k tématu nevyjadje, dava prostor spiSe vyjami Lenky
Sodomkové, ktera problematice rozumi a je schophépg ctendkam pedstavit, coz ale

podle charakteristiky neni chybou.

% DOCEKALOVA, Markéta Tvirci psani pro kazdéhdraha, 2006. ISBN 80-247-1602-X. S. 38
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Z mre dostupnychcéasopis BravoGIRL! jsem reportdz naslafilplizné v kazdém
patém vytisku. Totalislo samoejme nelze brat za sénodatné, nerla jsem k dispozici
vSechnaisla, ale pro fibliznou predstavu o vyskytu reportazi byl stait.

Zena a zivot

Ani v tomto ¢asopise nep#t reportaZz mezi obvykle pouzivané Zzanry. Nejvice se
definici reportaze podobaji cestopisn@anky, které nechybi v Zadnéngisle. Jde
0 zaznamenanifpmého zazitku, ktery poznamenal Zivot autora a&ahtb prozitcich chce
informovat ¢ten&e. Jednou z cestopisnych reportazi Zeny a zivbkembyt ta s ndzvem
,Ujela jsem na havajské dtt* Autorkou je Blanka Kulskova (redaktorka pisici o sportu a
wellnes), ktera timto Zpobem popisuje svoji dovolenou. Vypravi o &est pekazkach,
které ji potkaly, zmini se o impulsu, ktery ji védtomu vydat se pr&wsem. Jsouctyri rano,
tma jako v pytli a za volantem sedi vetieynoch s evidenthSpatnou naladou. Uz tak mam
z cesty nervy nadranc, a jedbhle..Ritime se ulicemi San Francisca k letisti. KéZ stihn
prestup v Los Angeles, modlim se, mam na to totigjemodiny. Moje anglitina je bidna, a
kdyby do$lo na problémy, nevim, jak bych to zvl&fi&ysy reportaZe jsou v ukansnych
cestopisnych faktech o Maui, ktery jaryhy nej¢tSi z osmi havajskych ostebvJeho
centrum se nachézi meziedva sopkami a méa rozlohu jen 1883rtedy docela maly ostrov.
Je vyhledavan turisty, surfiaa jinymi milovniky exotiky pro celotbi teplo, v pimeru 25
stupii Celsia, pro nadherné vysoké vinyzpracnou vodu plnou nejizrejSich maskych

“33 nebo jinych mistopisnych zvyklostech a kulturnfgtiimavostech: havajska

Zivaichui. ..
abeceda ma jen 12 pismen, proto jsou si pozdraaye fa nazvy’ehokoli hoda podobné
(aloha = ahoj, mahalo = ekuji)“**

Na rozdil od idealni podoby reportaze sem zcelaigk@rvek osobni, subjektivni
hledisko autora. Kritérium pro tento publicistickjtvar ale spluje bohaty obrazovy
doprovod, ktery svou barevnosti podtrhuje idyligkédstaveni ostrova. Aipobeni na emoce

¢tende jsou Zejmeé ve vlastnich osobnich prozitcich drobnych ¢kalti.

31 Zena a zivot, 24/2010. S. 124
32 Zena a zivot, 24/2010, S. 125
3 Zena a zivot, 24/2010, S. 127
34 Zena a zivot, 24/2010, S. 127
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3.4 Fejeton, sloupek

7 w7

Fejeton a sloupek jsou dva publicistické zanryrétgou si velmi podobné, ani
odborné publicistické texty nejsou schopné tyto dweary od sebe zcela jasrodlisit.
Nejvice zdiraziovanym rozdilem je rozsah — sloupek je na rozdifepekonu kratSi, &l by
se vejit do formatu novinového sloupkéemuz mimochodem odpovida i nazev. Pro
zajimavost fikladam citace z jednotlivych publikaci, které el i fejeton po teoretické
strance popisuiji:

,Fejeton nalezi mezi klasickéiyodni novindské utvary a adresaty informuje
neotele, zajimay a casto i vtip# a s lehkou ironii nebo humorem o aktualnosti uslaeci
nebo jevu. Fejetonista vychazi ze skubsti a snazi se nad skawesti no¢ zamyslet.(...)

Z textu byva takérejmy autoriv postoj ke sélované realit a mize se projevit i vyrazny

individuélni styl autora.“®

a sloupek,je kratky a strwny utvar psané publicistiky:asto
prinasejici jednu myslenku nebo neslozitélesd. (...) Festo je sloupek aktualni, protoze je
bezprostedni reakci a byva konkrétngkaly i vtipny, humorny nebo kriticky®

Podle Encyklopedie praktické Zurnalistiky autorkyrBory Osvaldové je fejeton
»Klasicky gredstavitel subjektivni publicistiky s dominantnidzarem tirce na jeden fakt,
umocreny lehkou stylistickou formou. Spravny fejeton giaddo pointy, vyuZziva ironie i
sarkasmt®’ a sloupek stoji na vtipném, anekdotickém napadu, goem je zaZitek nebo
pozorovani, jeZ se snaZi s vtipemekdy ironii dovést ke zevseobewfi >

Markéta Dd@ekalova v Twré¢im psani pro kazdého fejeton i sloupek charaktggizu
podobré jako vySe uvedeni auip nicméré dodava dle mého nazoru nejvyznaisn rozdil
téchto dvou Zzant, podle kterych Ize jeden od druhého odliSiElgvnim rozdilem mezi
fejetonem a sloupkem je fakt, Ze fejeton je matead’asovy, zatimco sloupekdasto vazan
k urcité aktualni udalostt>®

Hlavni pispsvatelkou fejetoh magazinu Zena a Zivot je Emma Brannan,
»Anglicanka zijici dlouha léta v Praze. Je d#v ucitelka anglitiny a zarové autorka
vtipnych text, které nikoho nenechaji v klidu. Za jeji svéramégéory ji budete hii milovat,

«40

nebo nenavigt.“" — tak je pedstavena redakeasopisu. Jeji fejetony maji velmi osobity raz,

jsou provokativni a plné humoru, ironie a nadsaZgma o sabtvrdi, Ze nepdi mezi

% MINAROVA, Eva.Stylistika pro ZurnalistyPraha, 2011. ISBN 978-80-247-2979-4. S. 250

% Tamtéz, Str. 251

37 OSVALDOVA, Barbora — HALADA, JanEncyklopedie praktické ZurnalistikGBN 80-7277-108-6. S.61
B Tamtéz. S. 175

39 DOCEKALOVA, Markéta. Tvircéi psani pro kazdéhdraha, 2006. ISBN 80-247-1602-X. S. 76

40 Zena a Zivot, 16/2010, S. 112
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nejkrasrjSi Zeny s¥ta, a Ze uzZ neni ani nejmladsi, ale dokaze simanjit to malé plus. A
nejenze si jej dokdze najit, ona dokaze to malé&yzemmné plus nafouknout do itdh
rozmeria a peswdit o jeho vyznamnosti vSechny okolo.

Jeji fejetony se &nuji celé Skale témat — od jeji lasky ke &4 banalni zalezitosti
zanerné deéla zavazny problém a jakoby pod tihowdemi se fiznava, Ze opravdu je
~kavoholickou"), pres souziti s kocourem (na kterém zném{@ svou nazorovou prainu
v potreb se 0 ®koho starat) az po opravdu vazna témata jako jensik/éite, Zze bude
lip...je nazewlanku odkazujici na projekt s nazvem It Gets BefBarde lip), ktery vznikl
jako reakce na sebevrazdu mladého chlapce, pdatésti Billym z americké Indiany, ktery
byl obsti Sikany kwili své sexudlni orientaci. Autorka apeluje ¢tande, Ze Sikana di je
problém vSech a Ze ji nelzéghliZzet: ,Dokud nezéneme brat cizi Sikanu jako gwvosobni
problém, nic se nezmi.“** Swij ¢lanek na rozdil od jinych svych fejetonzavira dleZitym
poselstvim, jaké se pro vyam clanku hodi: Vyprawla jsem vam o Billym, protoZe jste o
nem nejspis neslySeli (ve zdejSich zpravach se myalima zminka neobjevila).eMbychom
si ho pipominat. Berte to jako alarm, ktery vas ma proburlietargie — podohkh to
zapisobilo na mnoho lidifed vami. A nezapominejte na Billyho. Ani na jehonor&™

Jde o neskute¢ vazné téma, které nelze zanedbavat a rozhedoro dobro ¥ci, Ze i
o takto pochmurném tématu se Emma Brannan zminitamére vétSina jejich ostatnich
fejetoni neni tak emocionaérsilnych jako je tento.

Mezi dalSi témata, ktera jsou zavazna z hlediskiautiiho powdomi, pati nagiklad
Skolsky systém. Fejeton Emmy Brannatisie 10/2011 nese naz&wiha — pritel ¢cloveka. Je
o jejim vztahu ke kniham, ke kterym byla vedenaodzdtstvi. ,Vyrostla jsem obklopena
knihami a nevzpominam si, Ze bych snéktiy neurdla ¢ist. Ctu vSechno,/eba i seznam
prisad na lahvi od k&ipu, pokud nemam po ruce nic lepSiho. Nedoveduesisfavit s¥j
Zivot bez knih(...) Cesky vzdavaci systém se v posledni dalal pro svou nevalnou Growve
tercem kritiky. NejspiS opra¢ne, Usgsnost studeritv testech klesa a tak dale. Je aZ bolestn
zrejmé, Ze jednoduchynieSenim je zvednout platy ve Skolstvi. Diky tonfibugde
schopmjSich a nadSef)Sich witeli, ktesi dokdzou se studenty lépe pracovat. A bofestn
zrejmy je i fakt, Ze k tomu hned tak nedojde, aréal@vSim kili tomu, Ze netivu bytceskou
premiérkou, rozpustit nep@bnou armadu a vrazit cely jeji rozfg do vzdavani. (...)

Kdyz potkam é¢koho, kdo wbec néte, vzdycky ento rozili a jsem proti @mu p-edem

41 Zena a zivot, 24/2010, S. 42
42 Zena a zivot, 24/2010, S. 42
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zaujata. Ten, kdo e, podle mi vedome a dobrovol@ pomiji nevyerpatelny zdroj
védomosti. To ri¥e udlat jen naprosty hlupak*®

Ale teprve vé&ch opravdu humornych Ize sledovat jeji talent adnégro ironii a
sarkasmusc@sto snmifovany na svou osobu) a hlavait pro nadsazku. Uz jen kratce o jejim
kocourovi: ,Trva piblizne 24 hodin, nez zme primerna ka’ka domaci pozirat mrtvého
cloveka. (...) Je strase nespoléensky. Nesnasi navsy, coZz vede k tomu, Ze ipatelé
podeziraji, Zze jsem si vymyslelacko, abych se s nimi nemusela vidat.) Dlouho mi
pripadalo roztomilé, jak ehchodi kontrolovat, kdyZ spim.arehapu, Ze mu nejde o to, zda
jsem v peadku, spi& chcesuet, jestli dycham a nemé Zia odpaiitavatctyriadvacet hodirt**

DalSi autorkou kratkych, vtignladénych texti je Dita Peché&ovd, ve své pravidelné
rubrice nazvané Pikantni m&psti. Objemem tyt@lanky zaujimaji polovinu mista co texty
Emmy Brannan, ale co do obsahu jsou podobrznamné. Co se &g rozsahu, gy by byt
jeji texty ozné&ovany jako sloupek.

Stejre tak jako fejetony Emmy Brannan piatio tzv. Kulturniho koktejly Pikantni
malickosti Dity Peché&kové jsou sotésti Kulinarniho koktejlutematické skupiny o wani.
Reflektuje v nich své zazitky z kuchynradi Zenam, jakym jidlem upoutat muze v situaci,
kdy ,ON usedéa ke svému ,panadiii pocitaci, ktery jsme minuly tyden museli koupit HNED
TED! Vrstvi vedle sebe horu novin @bec, ale wibec neposlouchd, jak mu vykladam, ze ta
Zena, no, vi$, ta blondyna...nevidi, nest{i
Fejetony a sloupky jsou dasopisu Zena a zivot velmi oblibené, kratkych ttexa aktualni
nebo jinak popularni téma je zde ctdéla. Jak byldgeceno, tematicky zai je Siroky a zalezi
jen na pohledu a chuti autora, jak se tématu zlagsitké vyusini jeho¢lanek bude mit. Snad
uz zbyva jen dodat, Ze v dimn casopise BravoGIRL! se tyto publicistické Zanry rekgyuji.

3.5 Fotoroman

Nadmiru specifickym ryseme¢kterych diich ¢asopisi je fotoroman, proto si dle
mého nadzoru nemohu dovolit jej néadit do své prace. Je také jednou z pravidelnybhkiu
u ctendek je povazovan za pamé usmSny a oblibeny. Dotaznikové Bmti Katdiny

*Zena a zivot, 10/2011, S. 46
* Jmenuje se Digek In.: Zena a Zivot, 7/2011, S. 40
*® Zena a zivot, 18/2010, S. 104
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Kadlecové ukazuje, Zze 36% dotazanych divetediposiiuje v ¢asopisech prévfotoroman.
Na druhou stranu ale celych 26% tato rubrikbec nezajimé&'®

Svym zpracovanim jej lze povazovat za formu komiksomiks je charakterizovan
jako ,narativni zanr, &ici udalost ¢i pribéh prostednictvim série kreseb zpravidla
doplnenych textem. Komiks spojuje vyrazové piestkky vytvarného projevu (kresba),
literatury (text), filmu (technika &Hdani zabru z miznych dhti a vzdalenosti) i divadla
(vyrazn& gesta a emblematické masky postaBotoroman v digich magazinech je jen
velmi vzdalenou odnozi komiks je zjednoduSen arfigpusoben cilové skup#) ovSem
zakladni rysy jsou stejné. Kresba je nahrazenagfafemi, technika gtdani zabru je sice
potlatena (postavy jsou snimany zpravidla isgju z piblizné stejnych vzdalenosti), zato
silné teatralnich vyrak z&astrénych si nelze nevSimnout. Podstatnym rozdilem @hqj
soustedsni na tematiku partnerskych vztaheZ se v komiksu v podstatevyskytuje.*®

Ustrednim tématem je tedy vzdy laska snad ve vedathjppdobach a obimach. Ve
fotoromanech nechybi Zarlivost, néumpné kamaradstvi nebo préstien obyejné
nedorozunini. V3e je ale vzdy #Seno a vysitleno, a na posledni fotografii kéinistedni
par v laskyplném objeti. Tedy alespw naprosté &Sin¢. Nechybi tedy dramaticka zapletka
(nebo alesp® pokus o ni), rozuzleni a happyend. Tento koncepipiipomina c¢ervenou
knihovnu, ktera pro Zeny a divky znameng&a k oddychu a hla¥rke srini, anik od reality
dne do sfi a ¢casto nenapknych tuzeb. & jde o jakysi poklesly zanr, nehkdd bych na
ctende, respektivettendky, téchto @ibéha s opovrzenim. Jak poukazuje Dagmar Mocna na
jisté vyzkumy, které jasnukazaly, Ze ,muzi ¥etbe zietelrt upfednosiiuji poznavaci aspekt
a zajimaji se zejménaieSeni globalnich existencionalni@hspole&enskych probléiin Zeny
kladou diraz na aspekt citovy a na problematiku mezilidskyztahi.“*° Snad pra¥ proto je
naprosta ¥tSina tzv. spol&enskychéasopis zantiena pedevsim na Zeny, protoze péany
si je budou s chuti kupovat a hledat v nich jigtkiod reality.

Pro blizSi poznani fotoroménu jako takového seubwthovat rékolika jehocastem.
Nejprve nastinim & a zapletku jednoho nadhogmybraného, na postavach se pokusim ukézat

jejich mozny vliv naétendku, jejich podobnost &rvenou knihovnou, ovSenigmenénou a

6 KADLECOVA, Kateina. Divky a girls podle’eskych disich casopisi. Jazyk, ideologie, publikum a jeho
pristup Liberec, 2007. ISBN 978-80-86807-57-7. S. 68
“"MOCNA, Dagmar, PETERKA, Josef, koEncyklopedie literarnich Z&rir Praha a Litomy3l, 2004.
ISBN 80-7185-669-X. S. 316
*® Tamtéz. S. 318
9 MOCNA, DagmarCervena knihovna. Studie kultura literarné historicka.Praha a Litomy3l. 1996.
ISBN 80-7185-075-6. S. 9
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prizpisobenou dnesni ddppozornost ¥nuji i vizualnimu zpracovani a ro¥h se budu
vénovat jazyku postav i vyprave.

| prvni ¢islo roku 2006 v sabskryva fotoroman, ktery nese nadzgavislost je rodu
ZenskéhoHlavni hrdinka je sedmnactiletd Simona, ktesé s rodii presthovala do ¥tSiho
mesta. PrestoZze se ji styska po byvalém damaloufa, Ze si brzy zvykne a Ze se vSechno
zmeni k lepdimu. UZ se néife dakat, aZ si kon#né najde kamaradku a mozna i laskti™
Uvod (neboli perex v Zurnalistickém pojeti —¢{$inou se jedna o stmy Gvod k dalSimu
textu, ktery obsahuje zékladni informat®“je podstatnou s@désti fotoromanu, protoZe
¢tende uvede do ge, do ,&€Zké" hrdinovy situace. Stejnyél maji fotografie a dvtii véty o
hlavnich postavach ifp¢hu, u jejichz jména je uveden také jejickky ,ziejmé kvili
k prispsni k identifikaci ¢ten&ek s postavou> Diky tomu se dozvime, Ze Simona mé strach
pied novymi kamarada odhalit, Ze sivydélava jako modelka. Rozhodne se to proto zatajit,
jenze ped urazenymi a pomstychtivymi novymi ,kamaradkamit neutaji. Tak je jeji
brigada odhalena, coz igobi hadku mezi ni a jejim novymildckemOndrou. Nicmérg vse
se vys¥tli a milenci korti ve spoléném obijeti.

Podobnou osnovu maji vSechny fotoromany, se kiejs@m se v BravoGirl! setkala.
Jde o pibehy ze Zivota ob§ejnych divek, nebyvaji &im vyjimecne, ¢asto mivaji ty
nejkezrejSi problémy, pray tak jako ¢tendky téchto casopis. Tim mohou byt jest
piitazlivejSi, da se s nimi snadn ztotoznit. ,NaSe“ hrdinka Simona se dostala dwéfo
mésta, a & je Usg@Sna vtom, co &a, ma strach tofiznat, aby si ostatni nemysleli, Ze se
vychlouba. Hlavni roli ve vSech fotoromanech histjach, Zarlivost, podéxavost, mozna i
newra, ale na druhou stranu nikdy nechybi prokoukarafly, odpu&ni, vyswtleni omylu a
v neposlednfad laska. Dobro viizi nad zlem, pohadka pro teenagery je u konce.

Jak uz bylo vySéeceno, fotoroman povazuji za moderni odn@vené knihovny.
Encyklopedie literarnich Zaihpopisuje zakladni kamewmrvené knihovny takto — ,dojimavy
piibéh o seznameni a postupném sblizovani muze a Zdogmer zavaz® dovrSeny
shatkem. Pedem danda dgova kostra je permanerdrozivovana rozmanitymiipkazkami,
které se stayi zamilovanému paru do cesty, podébjako v pohadkach stupji epické

napti a oddaluji eekavany happy end.ri€inou komplikaci byva zejména odliSny socialni

%0 BravoGirl! 1/2006. Praha, ISSN 1211-4308

*L OSVALDOVA, B. — HALADA, J.Encyklopedie praktické Zurnalistikifraha, 2002. ISBN 80-7277-108-6.
S.127

2 KADLECOVA, Katetina: Divky a girls podle’eskych disich casopigi. Jazyk, ideologie, publikum a jeho
pristup Liberec, 2007. ISBN 978-80-86807-57-7. S. 29
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puvod milendi, jejich nevyjassna minulost, momentalni citové selhani, vazby Kidal
partnefim, intriky negfejicich, ale i osudové nahody’*

Dagmar Mocna poukazala na jisté shodné rysy zaamiéhocteni:zaliba v poetické
piirodni scenerii. Je mozné si povSimnout také obddbigest postav (déina hlava cudé
poloZend na muZovych prsou, zatimco jeho paZe jimdb kolem pasuci ramen§*

V romanech jsou pohyby a gesta popsana slove fotoromanech jsou znazéma na
obrazcich,¢imz se autorska snaha a originalita gesfce zuzuje. Samogjme je vse
prizpisobeno dnesni déptakze poetickaifrodni scenerie je nahrazena tkau v mestském
parku, mozna je8tcastji se & odehrava ve Skolnich prostorach a hkwndomovech
piedstavitel. Zato gesta jsou stejna, jak popisuje Dagmar Mowtydwtlovani rekteré ze
zapeklitych situaci mladych lidi probiha v objetpo alespo pii dramatickém svirani rukou.
Zaduntivy vyraz, svrasiié obai a hlava naklogna do strany dopoiie ¢tendkam pochopit,
Ze se hlavni hrdinka ocitla ve velmi slozité siiuac

Ve své vychovné funkci jsou fotoromany podobnévi tivéim romarim, které maji
mit vliv na 1ist a rozvojctené&ciny osobnosti. Pro d& romén jsou ,charakteristické
konfliktni situace a osobni zkousky, jimiz hrdinkachazi, souviseji zejménaisghodem do
nového Skolniho prosdi, umrtim nebo rozvodem r@dj zhorSenim ekonomické situace
rodiny ¢i se vstupem do zafstnani. Hrdinka sedil orientovat v mezilidskych vztazich a
zvladat je, pitom citow, intelektuald a mravee vyspiva. (...) Sotasti procesu hrdima
vyspivani byva i Hibsh prvni lasky..>® Na $Sesti stranach fotoromanu nelze do detail
sledovat, jak se rozvine hrdina osobnost, jak mra¥ndosgje, ale jisty vychovny vliv na
¢tendku je znatelny. Nendsilnou formou se dospivajicikaidozvi, Ze ma bytestna,
pravdomluvnd, ma si vazit svychgpel, nedit pomluvy a nebyt zlomyslna a z&ké. Ze
piednosti neni vzdy krasa fyzicka, aleegevsim duevni. Ze dobro &zt (nebo by alespp
melo) nad zlem, ale je pt#ba se o to aktiwzasadit a nestat se zaloZzenyma rukama.

Jak takovy fotoroman vypada? Zpravidla zabitadtojstrany ¢asopisu, jefazen
priblizné v polovirg casopisu, takze jeho souvislost naruSufesg uprosted ¢asopisu
vioZeny plakat. vV americkych magazinech pro diwyaji dokonce jiziistrankovéclanky

rozdslovany nasasti celostrankovymi reklamami, aby rispbily ,naréns’.“* Je rozdlen na

>3 MOCNA, Dagmar, PETERKA, Josef, koEncyklopedie literarnich Zafir Praha a Litomysl, 2004.
ISBN 80-7185-669-X. S.86

*Tamtéz. S. 27

* MOCNA, Dagmar, PETERKA, Josef, koEncyklopedie literarnich Z&rir Praha a Litomys3l, 2004.
ISBN 80-7185-669-X. S. 114-115

K ADLECOVA, Katefina. Divky a girls podleeskych digich casopisi. Jazyk, ideologie, publikum a jeho
pristup Liberec, 2007. ISBN 978-80-86807-57-7. S. 23-24
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obdélnikova poletiznych velikosti. Je-li péeba, pole s fotkou je uvedeno kratkym textem.
Promluva postav je znaza@ma pomocicerrg ohranéenych pravouhlych paiék. Paklize se
néco odehrava pouze v hkavpostavy, jde o hlavy doipého rkolik malych bublin
zakortenych jednou velkou stextem. Pro lepSi orientatextu jsou jednotliva pole
ocislovana.

Jazyk fotoromanu se liSi podle toho, kdo promlouldzyk vypragciv je vesmis
spisovny, s prvky obecrni@stiny, Zejme, aby byl proctendky stravitelrgjSi. Zato pro postavy
je piiznana jen a pouzeéestina obecnd, takova, jakou pouzivaji jejich skuiterstevnici,
nag.: No proto! Uz jsem se lekla, Ze chceS bejt anafiektijako vSechny ty psvitny
modelky!, ...to ja ujizdim spiS na chipsech a nabitiéch!, ...v tomcasaku jsi prost
k sezrani! Spravné koncovky a spisovné vyrazy rozhbdrejsou v hojném zastoupeni.
S vulgarismy je situace slogjgi. V jednom fotoromanu nejsouilvec, kleni je nahrazeno
vyrazem A jéje{(BravoGirl! 1/2006), v jiném se jich vyskytuje po#émn¢ dost vzhledem
k tomu, Ze jde @¢asopisy primariuréené dospivajicim divkam.

Nechybi zde slova jakkretén, vil, blba, pakoa pitomy,¢asto v souvislosti s ozt@nim jiné
osoby. (BravoGirl!, 6/2008). ,Jazykdhto Utvati je velmi podobny jazyku vSech redalch
texti; uziva progedky obecnéiesStiny a vyhyba se terminologii a cizim siav kromg
nékterych anglicism, v ¢estire dosud neadaptovanych, av3ak pro mluvu dnesni tdade
typickych?’

Zawrem lzetici, Ze hrdinové fotoromdnjsou jako kazdy jinglovek. Nebo alespi
takovyclovek, jakym by chila wtSina dneSnich teenagdryt — obl€en podle posledni
mody, &es vzdy dokonale upraven &pre nikdy nechybi penize na posezeni v kayérn
na jinou zdjmovou aktivitu. Mezi takovymi vyniké&kdo chudy, Spathoblezeny neboieba
s rovnatky, jenZe vSe se v dobré obrati a i teaskéy¢jSi korti v objeti s milovanou osobou,
casto ovSem zbaven komptegieménou svého fyzického ja. Tlak kgendky je obrovsky,
takto vysta¥¢né fotoromany jednoziia¢ ukazuji, Ze pokud divka neni krasna a oblibena,
jakoby nebyla. Navi¢asto zaoutjsou ozn&ovany divkyci chlapci s dobrym prosghem a
zadjmem o Skolu. Bez serioznich vyzkiumemohu s jistotokict, nakolik tyto nazory ovlivni
mysSlenic¢tendu, ale s ohledem na vlastni zkuSenosti midbi Ze nejde o zanedbatekiala.
Na druhou stranu Ize ale povaZovat fotoromany\&i eihagaziny obea) za pokus
vychovnou jednotky, kterd mnohdy doda divkam inface které se jinde nedazit, & jde o
bezp&ny sex nebo pravidlaidtelstvi.

5" Tamtéz. S. 37
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4 TEMATICKA ROVINA CASOPISU DiVCICH A
ZENSKYCH

V kapitole o editorialu magazinu Zena a Zivot jssenzminila o zavedeni tohoto
Utvaru docasopisu v roce 2005. Pratento rok zda se byt pro vyvoasopisu pelomovy,
novatorsky. Mni se asi nejilezit¢jSi ¢ast kazdéhatasopisu (periodika obe&n— titulni
strana. Restava byt barewwvyrazna a napadna, barvy se pouZzivaji spisSe tl@raardstinoy
k sok lépe ladici. Zeny na fotografiich jsou ai@aeé podle poslednich trehé navic stale
castji se v jejich roli objevuji znamé osobnostiedevSim Zeské scény,tajde o hereky,
modelky nebo zfvacky (23/2005 — na titulni strance Tereza Maxova vhpwytisk z tch,
které jsem rila k dispozici, kde se objevila négaini strance znama yaNicmérg to ale ani
nadéle neistava pravidlem, nepravidélrse na tomto prestiznim misstidaji znameé i
nezname tve.

DalSi zngnou je vnitni rozdleni casopisu, respektive jde o nové pojmenovani rubrik
a jejich zgehledréni a logické usp@dani. Do roku 2005 bylylanky jednotlivych skupin
fazeny wasopise zpravidla za sebou. Jedinou vyjimkuiledématickd skupina s nazvem
,SVet kolem nas*, ktera obsahovala Sirokou Skdfzngch témat a naghi. Jednotlivéslanky
Z této sekce se nepravidelmzprostiraly po celérasopise, od Zatku az do konce.

Roku 2005 fisla znena — tematické celky bylyipjmenovany a zjednoduSeny na tyto
skupiny:Z titulni strany

Moda, krasa

Rozhovorygteni

Rady, porady

Uzijte si

»Z titulni strany*, jak uz sdm nazev napovidak@pitola, ktera v sabzahrnujeclanky
zmirené na prvni (tedy titulni) stranc&asopisu. Pod tiné¢ zvyraznym nazvem jsou
zpravidla ti a¢ ¢tyti radky o tom, co nés v danéftdnkuceka.

Stejré je tomu tak i u dalSich tematickych cil skupin — ihned z ndzvu jéemé,
¢emu se budou zde obsazetténky wnovat. Proto by bylo ztratotasu popisovat kazdy
zvla®. Navic by to bylo tért nemozné pravd¥ shrnout vSechny tytélanky ze vSech
casopisi, které jsem @a k dispozici, protoZe existujizné odchylky a vyjimky, které by ma

tvrzeni naruSovaly. Proto jsem analyzou vybranyetgaziri urcila tematické skupiny, které
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podle mého nazoru lépe a vystijinvystihuji vybirané narty, nasleda pretvaené v fizné
publicistické Zanry. A navic — podoba obsahu sé&inv podstat s kazdymcislem, je
prizptisobena uv@jnenym ¢lankam.

Mezi nefastji se objevujici a pravidetnse opakujici péi clanky wnované moéd a
kosmetice (kultudla ve vSech jeho sérech) a vztaiim. Tento kratky souhrn je spotey pro
oba mnou vybran&asopisy — BravoGIRL! a Zena a Zivot. ProtoZe jed§aZ nich zansten na
jinou cilovou skupinu, zékoritse musi svymi tématy spiSe liSit. Zatimco v Br&I&L! se
VvV pievazneé ¥tSine opakuji stale stejné néty clanka, primérené a uzfisobené ¥ku ctendek,
Zena a zivot sednuje i témaim pro zraleji Zeny. Jedno z oblibenych je kari&ato se zde
objevuji reportdze a rozhovory se Zenami, kter&vsiu vlastni pili a Usilim vybudovaly
kariéru nebo jinym zjsobem si splnily sy sen). ProtoZe vipvazneé ¥tSiné jsou cten&ky
Zeny a zivot jiz zenami vladnouci své vlastni donuéti, nechybi napady a tipy nareai
obohacené recepty, popularni je i téma bydleniraupinteriéru bytugf exterieru domu). Do
rubriky Kulturni koktejl pati ¢lanky o no vychazejicich knihach, hudebnich GsCD ci
filmech, které budou mit vif§tich dnech premiérti prost jen zaujaly redakci,tabyl divod
jakykoli. A v neposledniace musim zminit cestovani. V kazdétisle se objevuje&lanek
vénovany fiznym mistm swta. Dokonce autorkaméchto cestopisnych reportazi jsou samy
ctendky, které touZi podlit se o své zazitky s ostatnimi. Sarfejmg, ¢islo odcisla se vicei
mére 1iSi, ale prd¢ vyjmenovana témata bych nazvala hlavnimi, protegeténdi se
stoprocentni pravidelnostiqa raznych obng¢nach) opakuji v kazdém vydani.

Pro rozbor tematického zaieni jsem zvolila tatéisla¢asopisu Zena a Zivot: 7/2010,
8/2010, 16/2010, 18/2010, 24/2010, 7/2011, 9/2010/2011.

BravoGIRL! je uten pro dospivajici divky¢emuz je samdejmé piizpusobena i
volba témat. Shodns Zenskym magazinem sénuji modt, kosmetice a kultusta. V Zer¢ a
Zivot k €#mto ,zakladnim* témdim pribyvaji jeSt dalsi, jako je bydleni, vani nebo
cestovani. Takové zajmyipS neodpovidaji mladym divkam, proto s&#dimaclanki zabyva
praw tiemi vySe nastolenymi tematickymi skupinami kolika Zanrovych obrnéch —
rozhovor, fotoreportaz,...V obou druzich periodikaokgevuji ¢clanky tykajici se vztah A
opdt — Zensk&asopisyireSi manzelstvi, vztahy s nevlastninyindi nebo tchyni, BravoGIRL!
je plné rad, jak se stat nejlepsi kAmoskou, nebqghalit toho cool typka z vedlejsfidy*.
Co se t¢e milostnych vztal jsou ieSeny v rovid vhodné pro danouékovou skupinu
z hlediska jejich trvani a vaznosti.
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Podle internetové prezentace je BravoGIRL! plrnférmaci ze sgta celebrit, mody,
kosmetiky a hlavé chlapeckého sta. Tomu pld odpovida rozéleni na tematické skupiny
jasre vymezené hned po Gvodni strdnce v obsahu. Pravidelopakuji tyto skupiny:

Beauty & Body

Test & Fun

Mdda & Trendy

Laska & Kluci

Action

Stars

V kazdéngisle

Vyhraj.

Nedislednost se projevujedastém miseni témat — jednou rubr®eazy pati do ,V
kazdénvisle', jindy ji ¢ten&ky naleznou v Actior* a takovych pipad je vic. Nicmésg jde

spiSe o vyjimku a rozloZeni téxtlo skupin je fedem dano.

4.1 TEMA: Mbda, kosmetika, krasa
Zena a zivot

Uz titulni strdnka vydani 7/2010 ndgepwdci o vysokém zastoupenianka razré se
tykajicich mody a kosmetiky — 2§ upoutavek na fispsvky uvnitt ¢isla jsou tti zameiené
prawk timto snérem. Podobé jsou na tom jsou i ostatni vydani, pokud neniitoéni strance
zdirazreno vice¢lanki o mod a kosmetice, pak je ten jedinytzdzren nejvyraziji —
typem, barvou i velikosti pismaiipadré podbarvenim titulku.

Uvniti ¢isla jsou modni trendyasto udavany narixkladu mediald znamé osobnosti,
aneb H¥zdny styl. Titulky typuvam to ale sluSi, Evo Mendgsbu doplgné fotkou dotyné
osobnosti v obk&ené, které je na strance detaihozebrano a jsou kkmu vyfoceny podobh
vypadajici alternativy, které se daji sehnéiechéach a za penize ptechy gijateiné. Jak uz
jsem se zmiiovala, reklama weéthto casopisech zastupuje koleftvrtiny (nebo i vice) stranek
v ¢asopise. Mezi tu jsem ale @itala celé stranky &nované inzercitzného druhu, jagn
zametené na konkrétni produkt, sluzbu nebo na prezeatatky. Vyobrazeni o&vi, obuvi
nebo kosmetiky s informaci o miskde se daji koupit a hlagrza kolik, jsem do reklam jako
takovych nepditala. Proto bych tento typ inzerce nazvala jakdkry®u“, pog.
»heviditelnou“. Podle mého nazoru ma oten&ky ale jest vétSi vliv nez draze placené

celostrdnkové upoutavky. Mnohem vice je zaujme k&mk Wc s konkrétnim mistem
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prodeje a s jasndanou cenou, nez reklamy, které beztak v napnag&n¢ propaguji bd’
véci az notoricky znamé (tatarskad atka ¢i puding, produkty, které naeském trhu uz
nekolik let pati mezi stalé a oblibené), nebo pro velk@st obyvatel cen@vnedostupné
(nova autaci drahé Sperky). Naviciprozvazovani, zda koupit danowovéi ne, mize
dopomoci i ¥domi, Ze podobny kousek ma v Satniku i znama ostbdako zajimavost
dodavam, Ze visle 7/2010, kde se rozebira styl prakvy Mendes, je na fotografii
vyobrazena i se svym psem. Kolem tohoto obrazkirgex obleieni, dophki a obuvi také
fotka tmeckého ovaka s textem;NeZz se rozhodnete prodsi, zkuste se podivat do utialk
Vycvicenych a poslusnych ¢k, které zradili jejich parkové, tam najdete vic neZ dost.“
TakZe nejen otli se nabidka tyka...

Do jakési skryté reklamy, kterou jsem jiz definlayapati také rekolikastrankova
fotoreportaz, vzdy s pojmenovanim odkazujicim katnfotografii, respektive styl oblékani,
kteremu se budeéasopis na svych dalSich stranaémowvat. Vcisle 8/2010 nese tato médni
show nazevMexiko, podtitul zni: ,GAUCHO. DRSNA ROMANTIKA. TO JE TREND.
VysSivané haleny, timé tkané plédy, dziny sighuti prachu, sibro a klobouk nasazeny do
cela.” ® A bez jakékoli vsuvky v tom samégtisle ihned nasleduje dalsi série fotografii
zantifenych na modu a jedno spéahe téma, tentokrate jde,, BASE CAMP. Zakladni tabor
Zen, schopnych ustat Zivot. Nejen modni treAiPokud je tedytasopis schopen a ochoten
vénovat dvanacti celostrankovym fotografiim Zen v midd oble€eni, je tedy vice nez
ziejme, Ze novinky ve $€ mody jsou pra@asopis dlezité actendkami vyhledavané.

Casto se objevuji médni radydené pro kazdou Zenuf aynika jakymkoli typem
postavy. Fkladem je ¢lanek ,DZINY, KTERE VAM PADNOU. Pro wmesgsi typy
komplikovanych” postav jsme vybraliilsy a barvy, které zvyrazni jejichiennosti.“
RozdEluje Zenskou postavu ridyii razné typy — pesypaci hodiny, kratké nohy, silna postava
a Wtsi zadek. Zef) ktera disponuje tzv.&&im zadkem, radi:HruSkovitou postavu opticky
srovnate trendy dziny ve stylu 70. let s r@8imi nohavicemi nebo ,cool” ohrnutim nad
boty. Zestihleni docilite vySisovanou Gpravou mhrstch®® Ve stejném duchu se nesou i
dalSi rady Zenam, které se fyzicky vyzugjednou ze zbylych postav.

V naprosté #tSine jednotlivych ¢isel casopisi prevaZzuji ¢lanky a fotoreportaze

vénované mod lhned v zavsu za moédou (karfadim i obuv a dojky, jako jsou kabelkyi

%8 Zena a zivot, 7/2010. S. 14

9 Zena a zivot, 8/2010. S. 30

O Tamtéz. S. 36

b1 Zena a Zivot, 10/2011. S. 12-13
62 Zena a zivot, 10/2011. S. 12-13
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Sperky) se objevuje kosmetika ap@® ple’, popipad o tlo (tyto ¢lanky ale Ize z&adit bul’

ke kategorii ,Krasy* nebo k ,Zivotnimu stylu“, paglitoho jak jsou konkrétrkoncipovany).
Muze zde jit o kosmetiku vlasovou, fdeou ¢i télovou, dilezité ale je, Ze rozvrzenddhto
¢lanki neni @ilis kreativni a rozmanité. &Sinou je koncepce stejna nebo aléspelmi
podobna jako u modnich pasazi, ve své pats®tnéni pouze nabizeny a propagovany
produkt.

Reportaze o krase Zenskélilatriznych podob, tvar, vySek a konfesnich velikosti,
se véasopisech (nejen v mnou vybrané Zenzivot) objevuji celkentasto, rkolikrat do
roka. Nicmég ale vSechny Zeny na fotografiich znamgicich médni i kosmetické trendy
jsou krasné (jako krasu popisuji to, co je jakoskachapano dobovym diktatem), tedy Stihlé
s dokonalou pleti a lesklymi viasy. To, jak tentrgdox fisobi natten&ky, uz ale pdf jiné

analyze.

BravoGIRL!
Clankim o kosmetice a médse &nuji rubriky Beauty & Body a Mdda & Trendy.

NejcastjSimi ¢lanky ze sekce Beauty & Body jsou rady, jak zhultireoyak p&ovat o své
vlasy a pl€. VSechny rady jsou podpeny mohutnou reklamou ne vzdy levnyctippavki
vSeho druhu. Divky jsou tak od peémeé nizkého ¥ku preswdcovany, Ze jediné mozné je
Stihla, vysportovana postava, perfektnaliceny obltej korunovany vzdy dokonalym,
pevhym a pesto zévym uéesem. Na jedné stranisou divkdm do hlav vkladany tyto
konzumni a jednostranné nazory, paradode ihned v dalSidte nasleduje pagni vSeho, co
jiz bylo feceno. V¢isle 8/2008 je&lanekTlusta?Skodi s tim!, ktery ginasi celowadu tipi, co
jist acemu se vyhnout. O rok pogd(17/2009) Ize v BravoGirl! naléztlanek o lesklych
vlasech, kde j¢eceno: Jen zdrave vlasy jsou krasné a i jejich krasu otjioiemoci, 1éky,
chyby ve vyzi& a pedevSim DIETY!"Informace tak mohou byt matouci, ovSsem z mého
pohledu mohu konstatovat, Ze propagace kultu &ihtda je silrgjSi a vyrazgjsi, a tim vice
zapamatovatelna pro lehce ovlivnitelné mladé divky.

Typickym znakem tohotoasopisu je bohaty obrazovy doprovod, ktery se ngagj
ani médnim a kosmetickym rubrikagilanek ,Krasna odifrody" (23/2006) radi divkam, jak
se decenthnalkit, aby byl jejich vzhled iméreny wku a vhodny i do Skoly.Mér¢ je rekdy
vice! Tohle pravidlo jigt znaS a v Heni plati stonasohkth Je totiz urdni se namalovat, a
presto vypadat, Zze Sminky &nmmepouzivas, protoze ses takhle krasna uz narodiaZeme

ti, jak na to!* ®* Pro ilustraci byly vybranyitdivky s fiznym barevnym ténem pleti -Sgia

3 Krasna od pirody. In.: BravoGIRL!, 23/2006. S. 14
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ma sv¥tlou ple’, st'edre hnedé vlasy a modrozelenéiolLehce zvyrazmé ob@i a a’ni vicka
s bézovym nebo zlatavyrném stinem postd aby Séa vypadala skéle. (...) Alexandra ma
swtlouckou ple’ a ,Spinavé’blond vlasy...) Nada je tmavy typ a jejfokoladové ¢i se bez
licidel obejdou.“®*

Mdéda & Trendy skryva vSe o oblékani, o novinkacmadk, o tom, co nosi slavni
(tzv. celebrity), ale také o tom, co se hodi k jplsta¥, a jak kombinovat jednotlivé kusy
odkvu, barevi i stylow. VSechny vyobrazené dziny, sékrkabelky i boty jsou dopkmy
informaci o tom, ve kteréem obchbde daji sehnat a také za kolik. Cilova skugitemaek
BravoGirl! jsou divky ve wku 12-17 let®™® a neumim si dost déb predstavit, kolik sléen si
muze v tomto ¥ku paidit kalhoty za 1.298 K kdyZz g@ijem wtSiny z nich niZze byt tak
kapesné od rodii. Podle mého nazoru jde ale o chytry aigobypaitany tah — divky si
zvyknou na jistou Urove Zivotni styl (& ve skuténosti, nebo zatim jen ve snech) a az
dosgji, budou v tomto standardu pokowat — nakupovanim ve z¢lavych obchodech, ale
piredevsim nakupovanim podiasopis tentokrate uz pro zZeny, které povedou jejich kroay
ta spravna nakupni mista.

Praw tato rubrika umoiuje ve velké nie trendypouzivani jazyka. Jak ukazuje uvod
k médni inzerciCrazy barvy jako z pou{P/2008):Myslela sis, Ze blaznivé batky pati jen
na pou’ nebo do cirkusu? Tak to teda ne! Jsou jich pligelletos na j&e totiz plati, Ze hrat
vSemi barvami jedsre in! Inspiruj se totiz na&trazymodou! Nastoprote rozveseli!
Maodni diktat tu neni jen pouhym slovnim obrateng skuténym diktatem, imperativem.
Promluva redaktorky k&ten&ce je silg familiarni, se zdanim rady dobré kamaradky, ovSem
tlak tzv. meziradky nelze pofit — kratké ¥ty zakorgené vykic¢nikem, pouziti anglickych (a
tedy modernich) vyrdz poukazuje na aktualnost celého textu a hiaveech vyfocenych
modeh. Citovany uvod by se daliglozit takto: ,Opravdu sis myslela, Ze se vyrazaé/p
nenosi? Ach, ty hloupgéka, copak uibec nevidis ten Uzasny&\kolem? Jak jsi #ec mohla
Zit v lidském kolektivu? Jedénmy Ti ukazeme, jak mas vypadat!" Sarfejme, s nadsazkou
a ukitym odstupem, ale &Sina ¢lanki je opravdu koncipovana tak, aby seend&kam
Loteviely oii* a ony se tak mohly vydat ,spravnou cestou, teedipjou moZnou“.

Exkluzivit¢ ¢asopisu a vyjim&nému pocitu samotnétendky napomahaji modni
trendy tzv. celebritClanky o tom, jak se slavné hekg (piedevsim ty zahraémi) oblékayji,

co samy ufednosiiuji ve svém Satniku a co naopak odmitaji, mohoiveedvytvdit pocit,

*'Krasna od pirody. In.: BravoGIRL!, 23/2006. S. 14-16
% KADLECOVA, Katetina. Divky a girls podle'eskych digich casopigi. Jazyk, ideologie, publikum a jeho
pristup Liberec, 2007. ISBN 978-80-86807-57-7. S.13
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Ze bude jako ony, pokud bude mit stejréndy kousky. Stejny efekt fZe mit i rubrika

» Trapasy s podtitulem Trapasy h¥zd’, o které se zminim pozjil.

4.2 TEMA: Kulturni koktejl (knihy, hudba, film)
Zena a zivot

Kulturni koktejl je ndzev celé rubriky, kterotasto uvadi rozhovor s divadelnikem,
muzikantem nebo jinym uétcem. Pojeti této rubriky se liSi na samotném b cEleni
casopisu, jeho grafické inovace a vyvogasem. Nicméh ani v €ch cislech, které
rozhovorem uvedeny nejsou, tento zanr nechybinagéklad o vydani 16/2010, kde se pod
titulkem Ptame se.skryva kratky rozhovor s hefieou a zgvackou Zuzanou Norisovou. Jeho
tématem je samoejm¢ zantien na hudbu, nejen aktualni tvorbu Norisove, §dgi ihudebni
styl a vkus:

.~Jaké CD jste si naposledy koupila?

Desku londynskych Noisettegele s UZasnou 2packou a basistkou Shingay
Shoniwa.

Co poslouchéate v a#?

S piitelem poslouchame Portugalku Saru Tavares, brilskgiroquai a Stinga,

a pak amerického jazzového kytaristu Pata Methenyh
S kym byste si afid zazpivat duet?

Se svou sestrou 8w, kterd zpiva opravdu velmi krési...)*

Ac¢ se kulturni rubrika mimo jiné éuje napiklad now vydanym kniham nebo
filmuam pra¥ promitanym v kinech, v souladu s celkovym pojetimsopisu nechybi ale ani
prozaktgjsi a még duchovni spojeni s kulturou &asopis Zena a Zivot 18/2010 ve svém
Kulturnim koktejlu nabizi tzv. kjiveho tinaka, tedy plySaka v podab tucidka, ktery
v sol¥ skryva napt z Irenych seminek a levandul¢®’, vélanku je doporiiovan jako
spol&nik pro sledovani film. Dokonce je tu i&jmé i provazani s hlavnim z&fenim
gasopisu, s médou. Odkazuje sice na nedavno vzfiikiyThe Black Swatv prekladuCerna
labuf, psychologické drama s americkou f&oai Natalie Portman v hlavni roli), ale misto
toho, aby byklanek pojatiteba jako recenze na film samotny, jde spiSe o patama Saty
piedstavitelky titulni role a spekulace o tom, v jakéodelu suj novy film predstavi na

filmovém festivalu: )\ jakych Satech se Natalie projde ggrveném koberci, se da péme

% ptame se.ln.:Zena a Zivot, 16/2010, S. 71
67 Zena a zivot, 18/2010. S. 32
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dob’e odhadnout uz z jejich/gdeSlych jpedpremiérovych” outfit Svoji malou postavu
vhodre dopliuje kratkymi sukémi, které ji skile prodluzuji nohy, a odhalenymi rameft§

Souwast rubriky tvéi i soutze. Vzdy jsou zagteny tematicky na hudbu, divadlo, film
nebo knihy a stefhtematické jsou i ceny. Vyhra je s@st,ci spiSe stavebni kamen otazky —
piimo se tyka toho, co Ize v sént ziskat.

Setkala jsem se s nazorem, Ze za kulturu jakovtakdze povaZovat pouze tzv.
kvalitni tvorbu, kterou je myslena vazna hudbahinod uznavanych autbr(pisatele tzv.
bestelled nepditaje) a divadelni hry na trovni. Podle tohoto &nirby do rubriky ,Kultura“
pafila opravdu az nevyznamrist tam zmiégnych dl. Zrejmé jsou ale knihy podsdoms
vnimany jako artikl pro ducho¥nvyspslejSi, protoZe se tu objevu;ji i tituly nidklad od
Margaret Atwood, Normana Mailatd ArnoSta Lustiga (DIVKA S JIZVOU. Fibeh divky,
ktera za valky fSla o oba rodie, z pera Zidovského spisovatele, kigg: ,Osudcloveka je
zvlastni v tom, Ze je tragicky uz odfaku. Narodi se, aby uml, tedy vlasté prohral. Aniz

dokéazal v8echno, co sigrisevzal. Je ale jen nam, jestli to ponese:gtojre. %

, jejichz
produkci mam v pa#i zafixovanou jako kvalitni¢i pfinejmensim alespgozajimaw pojatou.
Z uvedenéhalanku se sice mnoho o obsahu knihy nedozvime, l@@/a myslenka Gze

potencionalnih@ten&e oslovit natolik, Ze se ke koupi knihy rozhodne.

Co se tye propagované hudby, jde o zalezitost jiz o pozrdorhegngjSi. Na
hudebnich Zdtixcich se objevuji moderni a v obecnémdutmmi oblibené a vyhledavané hity
od podobs oblibenych a vyhledavanych intergreNikoho tedy wité¢ negekvapi, kdyz za
cizojazytnou scénu budu jmenovat americkowvatku Pink¢i britskou chlapeckou skupinu
Boyzone, a zeskoslovenského showbyznysu fiklad Katarinu Knechtovou a Razl.
Praw vysla CD jsou doprovazena subjektivnim popisetmatiba jako takového, nebo i
kratkym rekolikaslovnym medailonkem o tvci (tento typ pevazuje, kratké iedstaveni
autora alba se vyskytuje i u notoricky znamyclevaa, které vlastd ani neni patba
predstavovat) Pro ilustraciZPEVACKA AYO. Nmecké pisekéka s nigerijsko-rumunskymi
koreny gichazi se svoueti deskou, kterd se jmenuje stejako jeji dcera, tedy Billie-Eve.

TéSte se na zajimavy mix popu, soulu, folku, jazreggae, do kterého Ayo nopridala i

% |nspirace In.:Zena a Zivot, 18/2010. S. 32
% prectéte si In.: Zena a zivot, 18/2010. S. 36
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Spetku rocku.”’ Ctendi je ale ffiblizena i takova legenda jako je Sir Paul McCartaeto

slovemExBeatle”*

BravoGIRL!

Kulturni zélezZitosti jsou zde pojimany velmi osghit stylem. Rubrika, ktera by se
vénovala pouze kulturnim udalostemgasopise BravoGIRL! &bec neni. Zminky o nav
vydanych knihach byten& hledal mars (¢asopis bohuzeldbec nepodporuje aktividetbu u
mladych divek), oblasti, kterym se redaktorkdnuiji, jsou film a hudba. ¥isle 24/2006 je
prezentovan film Splachnutej formolO ¢em to je Roddy je mysak z lepSi spdiesti, ktery
se neg&stnou nahodou ocitne v odpadnim potrubi, kteréeved drsného gta. V tom
rozhod® nepezije kazdy, a obzvliAshe takova babovka. Roddy nas$t potkava mysi
Amazonku Ritu, kterd u pdée postavit se znovu na nohy a nakonec i statdiadu! Koho
uvidis: MySédka snobéka, ve kterém mozné pozrégerého z kamardd-) Pro¢ na to jit:
Pokud méa$ podzimni depky, tenhle super animidkrtich urité dostane! ' Rozhods
nemam v umyslu znevazovat animované filmy, jengdl® mého nazoru Skoda, ze divkam
nejsou pedkladany i filmy jiného zagieni. Podob# je tomu s hudbou — ve stejnéiisle je
propagovano album Hoodstar od amerického raperag@ho: ,Chingy vypravi o holkach,
autech, obléeni a vS§em mezi tim, tedy americky pmilzivot jako vySity. Hoodstar je ,hot
album, na kterém s Chingym spolupracovali velchbgovi inZeny Jermaine Dupri nebo

Timbaland“"®

4.3 TEMA: Usp é3né kariéry, usp é3né zeny

Témet s jistotou mohu tvrdit, Ze neexistuje vytisk Zengivot, kde by chy# ¢lanek
o moralt a duSeva silnych Zenach, osobnostech, které se dokazalyamitmz pout
spolg&enskych pedstav a svou vlastni pili a Gsilim si vybudovadyiéru sii. Obsahwisla
7/2011 mimo jiné vévodi takiéecnicka otazka BYT MATKOUCTYR DETI A K TOMU
PRACOVAT? Jde to a dokonce td@zm znamenat start k nové kasé’* Zeny, které se
nekolik let vénovaly vycho¥ déti, najednou zjiuji, Ze navrat do jejich qwodni profese
nemusi byt Uplé jednoduchy. Téma povazuji za velmi vheédrybrané, navrat do prace po
rodicovské dovolené fZe byt velmi &Zky, dokonce i stresujici. A ndaikladu # Zen lze

0 Zena a zivot 7/2011. S. 51

" 7ena a Zivot 24/2010. S.34

2 BravoGIRL! 24/2006. S. 45

3 Soundcheckn.: BravoGIRL! 24/2006. S. 47
"4 Zena a zivot 7/2011. S. 3
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velmi snadno pozorovat, Zze skloubeni rodinnéhmigsniho Zivota do jednoho celku nemusi
byt vibec Zadny problém, ba dokonce naopakzense to stat i vyhodou. Jde o téma, které se
tyka celé fady Zen. Puvodre vystudovala ekonomii a @aa pracovat v bankovnictvi.
PrestoZe ji prace bavila,chem mateské se vSe zmilo. ,Je to 10 let zpatky a vSechny moje
vedomosti z oboru ekonomie jsou Kernu.”(...) A tak si Jana zala plnit s\vij sen, k @muz
podwdony sn¥rovala uz na matské. Bhem té doby napsala a vydala kugieou knihu a
taky zalozila na webu Bistro Florentyn&..) Dopoledne kdyZz se Janamwuje provozu
restaurace, jsoudli ve kole. Odpoledne kdy#jdou ze Skoly a paebuii ji, je s nimi.*>

V ¢isle 7/2010 selanek tykajici se kariéry spojen s figamn krizi. Podle napisu na
titulni (!) straré ,,Nakazte se ugphem! Jana Plodkova, Kathryn Bigelow, Nancy Meyers
5 Zen, které skle podnikaji v dob krize* se¢tendka nema nechat odradit stale trvajicimi
swtovymi finantnimi nedspchy a ma pokrovat ve plgni svych pracovnich ambic.
Hollywoodska rezisérka Nancy Meyers je pgon¢ vzdalena naSemu prostli, a to nejen
geograficky, ale i psychicky svym myslenim a oprotiprosté #Sin¢ ¢tendek i svym
Zivotnim stylem, proto té#ii okamzit nasleduji pibehy psti ¢eskych zen, které se ve svém
zanestnani dokazaly probojovat ndaepdni @icky a dnes jsou z nich &né manazerky,
nekteré z nich dokonce vedou své vlastni podniky. Pognikatelky se ve svych promluvach
nezdréhaji popisovat dosazenédaatyy, ale Zadna uz se nezmini i o Uskaliati tihé profese.
Jsou i moznosti — bd’ nic takového neni a ony opravdu vidi jen samatp@azinebo existuji
i stinné stranky, ale funguje tu staré znantislpvi o kostlivci ve skini, nebo posledni
moznost — minusy jsou, ale nejsou tak zavazné,nabsely byt zviejreény, tim by teba
¢tendku mohly odradit od jejiho rozhodnuti plnit si ss®y. Kratkéclanky jsou vytvorem
redaktorky, je to vypré&ni o Zenach, které je dogimo jejich promluvami: ,,Podnikani
urcité jese posililo mou vrozenou tvrdosijnostjka pani Zivna, od pohledu silna, solidni a
laskava osobnost (to bude asi ten Kozoroh, znamedim? se narodilaj’®

At je tomu jakkoli, z&%rem je nutnd‘ici, Zeclanky kariérniho raZzeni maji s n&fgi
praveEpodobnosti mit funkci motivai. Vymanit Zenu ze z&hnutych koleji a fedvést, Ze
za ugitych predpoklad si Ize splnit své kariérni touhy,cemuz dopomahaji osobni vypmh
uspsnych Zen.

V BravoGIRL! je téma kariéry logicky opomijencaitendky veétSinou nemaji
dostudovanu sedni Skolu, Bkteré na ni jestani nenastoupily. Vyjimku tvd testy tykajici se
budouci profese —Pro jaky job se nejlip hodi§? MozZna uz naprostesg vis, ¢cim jednou

" Deti a prace? Jde toln.: Zena a Zzivot, 7/2011. S. 56
®Krize? Ne v mé firsIn.: Zena a Zivot, 7/2010. S. 81
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budes$, mozna Ze ale pdtk m, kte&i o tom, co budoudht v budoucnu, nemaji ani potuchy.
Udelej si nas test, a zjistiS, jaké povolani se lktblodi a jakd sedni Skola & na re

pripravi.“’’

4.4 TEMA: Vztahy
Zena a zivot

Velmi rozsahla skupina s petnym zastoupeniglanki. Zamerné ji nepojmenovavam
jako Laska, pop Muzi, protoze ani zdaleka se téma vitatetyka jen op&ného pohlavi
samotného. Zazuji sem nafiklad i ¢lanek MACECHOU SNADNO A RYCHLE (7/2011),
ktery pouta uz na titulni stranSamozejm¢, Ze takova situace v prvni fazicsad muzem
(,Sama dti jeSte nemate, festo se ,ndhradni “'mamouibete stat prakticky/es noc. St se
zamilovat do muZe, ktery uztdma. Jak se s novou, dekanou roli vyrovnate?® zni
podtitulek ¢lanku), ale samotny text se u&nuje vztahu mezi ditem a Zenou, mozna spise
vetrelkyni, soud podle vypo¥di nékolika Zen, kterym tuto zkuSenost Zivainesl. Skuténé
pribéhy jsou podloZeny nazorem psycholozky, nebo tgjkéijeadami.

V ¢isle 18/2010 je zase hlavnim tématem v oblastiiz§dastné manzelstvélanek
nese nazevilQ pravd, které vam zachrani manZefstvjeho podtitulek zni: Zivot je Gdaj@
na jedno manzelstvi moc dlouhyieBto zndme Zeny, které Ziji s partnerem desitkg let
nemenily by. Prectéte si jejich navod na spokojeny vztdf Clanek jeclensn na desatero rad
a tipa, podle kterych si Ize udrzefastné manzelstvi.i®s upoutavku v titulku, ktery hlasa, ze
.,Zname Zzeny, které", v ¢lanku se nevyslovi ani jedna konkrétni osoba, pojeudikdo
citovan, pak Uvod Kk citaci vypada rédgad takto: zni rada zkuSenych manZzetelknebo
,shoduji se v8echny Zeny, jimZ vztah vydf2eh samoz#ejms nechybi ani oblibena paséaz
,Co0 radi slavni?“, kde se Bzdy ceského showbyznysu, které jsou v psthmi ctendstva
casopis a jinych periodik (alespptéch bulvarnich) zapsani jaka’@stré sezdani. Ve své
podsta¢ jde o stale dokola omilané rady, ateja kazdy zna tégit nazpanit’ (vazit si toho
druhého, brat ho jako samostatnou a¢saynou bytost, mit dostatek volnébasu sam pro
sebe, ale tinnost, kterd oba spojuje, atd.), myslim, Ze artyuch chvilich mohou tyto rady
pusobit velmi pozitive, aZz zazréné. Snad kazdy ma své slabé chvilky a grawechto si
¢lovék v banalnich ¥cech vyhledava ifgba i pod¥doms) to, co se mu hodi a transformuje si

" BravoGIRL! 20/2004. S. 10
® 7ena a zivot, 7/2011. S. 85
9 Zena a zivot, 18/2010. S. 62
80 7ena a zivot 18/2010. S. 64

33



onu informaci do pro sebditelnych a patbnych sfér. A to neplati jen o radach slavnych,
ale obecn o celémclanku.

Nejen manZelstvi a souZziti &tchi se v oblasti vztah reSi véasopisech. Velmi
oblibena jsou sexudlrzantiena témata a rady, a to nejen z fyzické strartky, ale i z té
psychické.Casto nesou az banalni otazku, na kterou podle méhoru neni nutné hledat
odpowd’ praw v téchto casopisech — vizélanek Neni nij pritel achyl? v ¢isle 16/2010.
Clanek samotny se sicesnuje pongrné dilezité \&ci, vlastré jde o souzéni partneit ve
vSech oblastech jejich spoéfeho Zivota, ale samotny titulek by mohl byt zasyiad

Na strag 50 téhoZcisla ale z&ina ¢lanek, ktery se také tyka sexualniho Zivota, ale
z uplre jiné stranky. V obsahu je popsan takto:Partnera jsem degradovala na pouhého
oplodnitele. Az kdyz &opustil, pochopila jsem, Ze jsem se p#oita v poloSilenou, détem
posedlou fanatku...” Kam az dokdze Zeny zahnat jejich neraginouha po déti?".
Sedmaiticetileta Marta, ktera je hlavni aktérkélanku, popisuje, jak vypadal jeji soukromy
Zivot ve chvilich, kdy touzila po miminku:.,brala jsem si volno z prace a planovala:saity
s kamaradkami tak, aby mi nenaruSovaly harmonogm@dre na miminku. Ze sexu se
skutene stala povinnost..® Clanek sdm se nakoneénuje spie neplodnostij umglému
oplodreni, ale chtla jsem jen demonstrovat, jak jedno témazen byt rozmanité a kolik je

toho schopné do sebe pojmout.

BravoGIRL!

Podle Katé&iny Kadlecové pat mezi nejsledovaijSi témata divich ¢asopis fyzicka
krasa, tedy tihla postava a dokonaly outfit, amap opané pohlavf? To nas pivadi k dalsi
stalé tematické skupindivcich casopisi — Laska & Kluci (eventuethBoys). Mré dostupné
casopisy se Vv naprostéetsine tykaly rad ohleda libani — jak jej zvladnout fyzicky,
psychicky, jak si o libani promluvit s kamaradkaseisvym klukem, jakou pouZit techniku, a
kdy a kde je nejvhodigi okamzik.

Do této kategorie spadaji také rozhovory s chl@pgejich medailonky)casto jde o
ceské sportovce (2/2006 — medailon o Romanu Dlauhésim nejlepSim snowbakem),
ar zainajici, nebo uz usgné. Velmi oblibeny je také ,kresleny” kluk Honzaf¥. 9/2008,
str.12), je mu ¥novana cela stranka, ktera je uvedena slogakiFanna pravdu aneb vy se

ptate a jeden z klukodpovida.A pokratuje: Honza (17) bydli v Praze a spolu s kamosem

®! Zena a Zivot, 16/2010. S. 50
82 KADLECOVA, Katetina. Divky a girls podle'eskych digich casopigi. Jazyk, ideologie, publikum a jeho
pristup.Liberec, 2007. ISBN 978-80-86807-57-7. S.8
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Filipem odpovida stdaw na vaSe e-mailové otazky, tykajici se &lu&sky, vztai i sexu! Na
nic neekej a pis, co ¢ zajima! Kluci jsou tu pro tebe:-)Text odpovidd miuy
sedmnéctiletého kluka (nebo se o to al#spnazi), ovSem skoro bych ho povazovala za
porekud kostrbaty pokus — v naprosté&siné sice pouziva spojeni typby nendlo bejt moc
barbinovsky; uvoléna holka potebuje free rozhozenejcés;sebesdomy rostnky; prilis
hlasity nafreny holky; diky vam za hromadu super dlej), ale na druhou stranu zase
nechybi spisovné vyrazy we skini vysené holky; druhy dlezity bod;...Mezi typické
teenagerovské projevy ¥asopisech, jak jsem vypozorovala, ipahr66éze (ziejme pro
piidani na vyznamu)iree, fici, vtipky typu —mam rad, kdyz se divky zajimaji i o jiny lidi,
t/eba o rd, ha ha:-) (ha ha jako vyraz situaci odi&ljiciho smichu?). A jeStk tomu
zvyrazreni efektu tzv. emotiokonou, neboli smajlikem, kterge dozajista budu jédpozdji
vénovat, protoZe se staly vyznamnou &®Bii nejertasopisi, ale napiklad i celého internetu
— blogi, socialnich siti a bulvagsichélanka. A kdyby nebylo rad malo, na konganku jsou
dalSi ti nazory podob# starych chlapic Divka by ve zkratce #ha byt vzdy v dobré nalad
ale ne moc upovidana, vZzdy upravena, alegmalovanaale vzdy s ni musim byt sranda, i
kdyZ nejlépe v modernim oldleni. Takze vlasthtito hoSi potvrdi, Ze koupcasopisu byla

spravna volba, protoze jak jinak by se divka maldzawdét, pocem mladi muzi touzi?

45 TEMA: Kultt éla
Zena a zivot

21. stoleti, ve kterém Zijeme, neni dobou baroRwoby, kdy korpulentni Zena s bilou
pleti byla povazovana za idedl krasy, davnou minDhes je za obeérkrasnou povazovana
divka Stihla (8kdy také popisovana znamym souboretisel 90-60-90, tedy miry
v centimetrech f&s hrudnik, pas a boky), dnes navic s upravenyaskdymi vlasy a jemnou
pleti. Na rozdil od let minulych se dnes preferuphled spiSe ffirozeny. To je ale dosti
zavadijici, protoZze aby Zena dnes vypadatagzere, ale sphovala i naroky na upravenost,
musi stravit ped zrcadlem posmné velkou ¢ast svéh@asu. Trendy jsou nedprosné a naroky
kladené na fyzicky vzhled Zeny také.

Clanky jsou pokud paradoxd feSené. Na jedné stiarse véasopisech neustéle
opakuji témata jako hubnuti, zdrava a lehk&a steaym jakém sportu nejlépe a nejrychleji
zhubnete, a na strardruhé titulni stranky hlasaji hesla typlilujte se takova, jaka jste;

M¢jte rada své dlo, apod. Na strankdch se pravidelabjevuji hesla typu Jak zdra¥
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zhubnout. 6kg za 2 dsice. Vysledky zatany: testovalyctenaky ZaZ. Zkuste to také
(10/2011), neboVime, pr@ nemizete zhubnout. 7 ngjskjSich chyb, které date.” (9/2011)

a visle 16/2010 jdou redaktorky jeéstal s¢lankem Pilulky pro krasu (na vlasy, pfe
vahu). Pr@ byste je rla zkusit i vy.“Po gectenic¢lanku zjifujeme, Ze jsou zde popisovany
spiSe pirodni produkty ufené pro posileni vldsa nehti, nez zazréné pilulky, po kterych Ize
zhubnout bez namahygkolik kilogrami, jak byvacasto propagovano v reklamactNekteré
Zeny jsou ochotné pro krasudmat cokoli, jiné by zas rady, aby doSlo na zazidkalre bez
vlastniho picinéni. Pilulky krasy (rozudjte dopliky stravy) pitom pati k oblibenym
berlickdm u obou skupin. Jaké jsou jejich skbée moZnosti®® Formou kratkych otazek
smefovanych na Skolitelku ze spéteosti Pharma Nord Annu Avenarius &endka mize
dozwdét o prednostech adincich potravinovych dopka a o jejich uzivani. Nakonec je zde
uvedeno pt produkfi, které dokadzou zatéit s vraskami i celulitidou. Jiné paihou

k dokonalému opéleni.?* Kazdy z pti produkti od fiznych kosmetickych a
farmaceutickych firem opravdu ,,umi‘€oo jiného, nemohu tvrdit, zda funguji nebo ne, @ m
ale zaujalo, je jejich cena. Nejleyjsi stoji kolem 400 korun za 30 kapsli, ty draZsba i
1.600 korun za dvojnasobny et pilulek. Radow tedy ,magické pilulky* spolknou ikolik
stovek ngsicné, pro lepsi dinnost je& kombinované s vhodnymi kosmetickymi divioy
jako jsou Sampony nebo krémy.

Kult téla s misi s kategorii krdsy a kosmetiky, kteroumjseematické rozvrstveni
gasopisu Zena a zivot zafa, hranice mezemito dwma poly byva velmtasto netetelna,
nicméré jsem toho nazoru, Ze kazda si zaslouZij sNastni rozbor. Zatimco v kosmetické
oblasti jde v pevazné ¥tSin¢ o propagaci zkraSlujicich prodiikio €lo se musite starat sami.
VnéjSi krase mohou dopomodizné krémy adlova mléka, ale pro zdravy choéa je nutna
kvalitni Zivotosprava, jako je pohyb a zdravé pokrpiipravené z kvalitnich &erstvych
piisad. Proto nechybtyiky na doma, které zvladne ka#dystejré jako névody pro ifpravu

ve stylu ,2v1. Dietni veere a kulinarni zazitek v jednsfi

BravoGIRL!

Stejre jako v Zenskéndasopise Zena a zivot, i v tom dim je kult &la spojen s prvni
kapitolou 0 mod a kosmeticeClanek o hubnuti a tvarovani postavy je ale &ifvéasopise

reSen jinym zpsobem, nez v Zzenském, hlavni rozdil jedevsim v grafickém zpracovani.

8 Kras(k)a v pilulkachn.: Zena a Zivot, 16/2010. S. 36
84 Zena a zivot, 16/2010. S. 37

8 Zena a zivot, 18/2010. S. 1

8 Zena a zivot, 9/2011. S. 1
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VyrazrgjSi barvy a nazorné fotografie cviksou vyuzity nafgiklad v¢lanku ,Mit tak postavu
jako...Ashley s Vanessou cisle 6/2008. Yanessa Hudgens (19) a Ashley Tisdale (22) —
kamosky a zarowedw nejpitazlivejSi filmové stars. Figury jim siceitbeme zavidt, ale fakt
je, Ze tyhle d¥ kacky dou den co den v posilovnach a udrzuji se v top donkdyz to
dokaZou ony, dok&Ze$ to takyi* Nasleduje série obrazowdokumentovanych cvik na

bricho, paze, nohy apod.

Nasledujici iti tematické skupiny - \eni, cestovani a bydleni - se&asopise pro

divky nevyskytuiji.

4.6 TEMA: Vareni a recepty

Jednim z hlavnich rozdilmezi di¥im a Zenskyntasopisem jsou témata tykajici se
domacnosti. V digich je v podst@& nemozné najit &Si mnoZzstviclanki, které by se
vénovaly vdeni, Uklidu nebo designu domacnosti, neni k tontiz whivod, cten&ky téchto
¢asopis maji jiné zajmy a s tim je piano. Zena a Zivot ma ale za cilovou skupinu avele
jinou oblastten&ek, proto se &nuji i ttmto tématm.

Recepty jsou zpravidla rodény do dvou velkych skupin. Prvni tiforecepty
zantiené na réni dobu, ve které jéasopis pipraven a vydan (stpvahou letnich) a recepty
druhé kategorie se tykaji zdravého Zivotniho sfglokud ne gimo hubnuti), jak ppravovat
lehka jidla, kaloricky nezavazné &tpm chutnd a zdrava. Ppact jsou tyto d¥¢ kategorie
propojené, jako je tomu disle 16/2010: Slunce, teplo, dlouhé &ery — atmosféra, ktera
svadi kleda®mu. Mozna po verech grilujete dobroty nebo si ¢ds IZici odkrojite
z kelimku se zmrzlinou. Ostéatproc ne. Nabizi se ale spoustavddi, pro¢ bychom v tomto
obdobi ndly celkov odlefvit svému jidelnku. Ve vas prosfeh hraji hned i hraci, Zaprvé:
Na trhu najdete Sirokou nabidkuznych druli zeleniny, takze nemusite stale doldaejist
Sopsky salat (timto stylem prakticky dodrZzovanaavst by nevydrzel nikdo). Zadruhé:
stavajici slunéné pa@‘asi je balzdmem na psychiku, proto nemusitestigiputky \vokolack.

A zafeti: v dusném vedru nemate ani £fist tolik jako napiklad kshem zimy'®® Nasleduje
celarada zargenych rad a paiek, co je vhodné v letnich dnech jisteanu se rag}i vyhnout
— vS8echny jsou korunovany barévzvyrazrenymi napisy typuMejte na pandti, Vyzkousejte

apod.Clanek pokrauje i na druhé stran kde jsou rady doptmy nézornym jidelkem a

87 Mit tak postavu jako...Ashley s Vanesdau BravoGIRL! 6/2008. S. 10
8 Zena a zivot, 16/2010. S. 76
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hlavreé recepty podporujicimi fiedchozi tvrzeniCtendka se tak raze inspirovat a podle
navodu si fipravit nagfiklad Kriti maso s citronovou ordkou neboRyZové nudle s taff
Rozptyl¢lanka o jidle je aZz neskute¢ Siroky a barvity. Zpravidla nejde jen o recepty,
které by byly uvedeny kratkym ramujicim textem, a$e je sotasti jakési reportaze, jejiz
téma niize byt jakéhokoli razu RPochoutky z cizich zerf#/2011), kde Zeny s cizinipodem
vzpominaji na chiisvého dtstvi, toho, co jim matky dy a jakd byla oblibend jidla jejich
zen®. Povidani kazdé zditZzen (z Indonésie, Spojenych éta Velké Britanie) je vzdy
doplntno receptem, na ktery vzpomina. V cizi kuchyni g$@iSp neorientuji, proto @
predevsim zaujal pokrm, ktery nad jiny vyzdvihuje Aidanka Claire Compton -€gtoviny
se syrem. Podle ni jde o ztesreni pokrmu, ktery se ji po celé Americe a kazdy Afaerse
na rgj z cetstvi pamatuje.(...Yohle jidlo je i zakladem Zivota na vysokoSkolskalejich,
kde vtsina mladych Amefani behem studii bydlf®® A piestoZe jsem v Americe nikdy
nebyla a zvyky Ametiam tedy osob& neznam, zagené €stoviny se syrem se velmasto
objevuji v americkych knihach, filmecRki serialech. Podle intenzity zminek o takto
pripravenych &stovinach se da soudit, Ze jde opravdu o velmbebly a vyhledavany pokrm.
DalSi typclanki spojuje d¥ tematické rovingasopisu - jidlo a cestovani. Jde totiz
o cesty podnikané s cilem poznat gastronomickdindkské ungni swta. A nemusi jit nuih
o cestu za hranice, jak dokazujslo 7/2010 glankem Milujte jidlo? PAK MUSITE DO
APOSTILY. ,Z&dné bilé ubrusy, 7adné Skrobené &ismMily persondl, jidlo fipravené
s laskou a velkou profesionalitou. | v Praze sedoajrestaurace, kam budete mit clae
vracet“®* Jde o reportdZ z prastli prazské restaurace, kterd laka dioravu pokrni
z kvalitnich surovin, navic také na své kosmopbliraneteni. Séfkuchia zde totiz
negipravuje tradini ¢eskou kuchyni, ale za¥fuje se spiSe na zahrami speciality, jako
Hrbet z mléného selatka s raviolou pinou riZzickovou kapustouJako bonus nechybi ani
recept. Svtovy tdn restaurace netkvi jen v pokrmech samotnyale také v zazeni
restaurace, ktera ma evoko
vat styl francouzského bistra. Pro ukazku: ,Ocagkgvet zabalené v ryZzovéngst na
salatku z rukoly servirované nédlici. Tato efektni specialita &rstvych surovin je zdejSim
hitem.“?> Samotna reportdZ je zaloZena spi$e na grafickéacayani, je dopkna celou
fadou fotek — interiéru, kuchapii praci i surovin pipravenych ke zpracovani, text je kratky

a ve své podstai nedilezity. V piipad této reportaze nétendku vice zapsobi uvéejnéné

8 Zena a zivot, 16/2010. S. 78-79
9 Zena a zivot, 7/2011. S. 108
91 Zena a zivot, 7/2010. S. 104
92 Zena a zivot, 7/2010. S. 106
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fotografie, nez psané slovo. Obsahuji véstditiz wtSi vypowdni hodnotu o popisovaném

podniku.

4.7 TEMA: Cestovani

Cestovani je vyraznym fenoménem doby, proto se stedilnou sotasti celérady
periodik. V kazdéntisle Zeny a Zivot je cestopisna reportaz, @ma naiizna mista sita,
psané ziznych pohled. Casopisy z let 2003 a 2004, které jsemank dispozici, obsahovaly
cestopisy psané zhlediska nastrtné osoby. Autor &chto c¢lanka s nej&tSi
pravdépodobnosti v popisovanych destinacich ani nebyhrinace obsazené dancich Ize
v témef nezménéné podoB najit v cestopisech vydavanych kniZzrinformace jsou ilis
obecné, v naprostéétding pripadi nezdiraziuji zajimava mista, pouze ta, ktera jsou az
notoricky znama, budovy, kterégustavujineco, co si kazdy $ vysloveni ndzvu zetihned
predstavi.

V roce 2005 ale ffichazi zm¢na. Naclancich se dokonce podileji i satgnéaky,
popisuji své osobni zazZitky na cestach, které absaly, pogipad vliv cest na jejich viastni
soukromy Zivot. Takovymé&lankem je Povolend, kterd mi zémila Zivot®3. Tim, Ze
cestovaly, vymanily se ze svych dennich riualtim nasly cestu ke zme. Cilem €chto
¢lanki by mohla byt inspirace pro ostatni, aby za vSekblnosti neistavaly v zajetych
kolejich. A¢ je ramcem¢lanku cestovani, ve své podstamezi cestopisnélanky nepati,
spiSe by ji bylo mozné radit mezi tématy tykajici se Zivotnich &m Ne nadarmo je rubrika
nazvan&esta ke zeme.

Stala redaktorkdasopisu Zena a zivot Alice Rossi vyuzila svou lelowolenou i pro
napsanilanku —Zamilovala jsem se do...Toskanské&sle 18/2010. Reportdz zaujme pfav
velmi subjektivnim pojetim, autorka se nevyhybamswjastnim ndzdm a pocitm. Formou
jde spiSe o denikoveé zapisky, nez o cestopisnartagp Popisuje svou dovolenou den po dni
v Italii, kam vyrazila se svymi fateli. ,VSichni se stejnou diagnézou - jfatiujeme
dovolenou a chceme do ToskansRalN jinych cestopisnyctelancich Ize nalézt neset
adaji o krdsach hlavniho &sta tohoto kraje — Florencii, ale zde je §nevan jen jeden den,
necelych dvacetadki. A z toho ani jeden, ktery by popisoval vyznamngnomenty nista,
autorka navsiu Florencie pojima zcela ve svém stylu a nebojo $em napsat: ,.Ale ja

spi$ litam po obchodech. Florencie je totiz kolébikalského mddniho pmyslu. Legendarni

% Zena a Zivot, 16/2010. S. 100-102
% Zena a Zivot, 18/2010. S. 98
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Via de’Tornabuoni, na které kdysi byla jen |ekdaenpar kavaren, se pranila v nadhernou
vykladni skizi plnou butili. Idealni misto pro vSechny, kdo radi podléhajiupikd horece.
Tedy pro rd. Odjizdim obktZkana wkolika ske¢lymi zna’kovymi Saty a krdsnou novou
kabelkou*® Vice se zajima o zvyky a mentalitu mistnich obgvame? o turisticky znamé
hodnoty kraje. Na vylety vyrazi do malych, zaponigou nméstetek, kde se zastavilas a
jehoz obyvatelé turistu nepotkavaji kazdy debaldi zastavkou je ijwabné rdste’ko
Certaldo, celé postavené&@rvenych cihel na vrcholu kopce. Nt tam vede lanovka, takze
nemusime Slapat po svych. Skoro to vypada, Zetijsjge mistni a my. Divaji se na nas, jako
by tu turistu nikdy nevdi, a v kavarntkach si nas fedchazeji. Je podser, na ulicich se
sesedaji starousedlici (Zidle si nesou s seboajiaaji debatovat *°

Podob# je ladtn cely text, zarfuje se spiSe na vSedni udalosti Itala a maistatka,
turisticky nepiliS vyznamna. Na konailanku jsou je&t Tipy, rady a napady pro cestu do
Toskanska, jak se tam nejlépe dostat, kde si seinyadvani, picemz nabizi i vice moznosti,
a také praktickou radu pro straveni volnych chy@lledujte mistni. Kam chodi na kavu oni,
vyrazte i vy. Jezte tam, kde se stravuji (i kdy@ jen pouléni stanek)®’

Redaktorka Alice Rossi pigg#anky nejen ze svych vlastnich zkuSenosti, ale jako
tomu véisle Zeny a Zzivot 7/2010riéh ¢tendky, ktera se svou rodinou vydala na Aljasku.
V celém ¢lanku jsou jen a pouze jeji slova ta, kterymi uvéddvni hrdinku pibéhu:
... Vypravi Martina, maminka devitiletého Simona a dwaifeté Kamily. Zbytek textu (i
stranky) uz jsou vypr&nim oné Martiny. To, Ze jeji promluva je nacatkku ozndena
uvozovkami, které na konci uz chybi, a také samaéxy, ktery je na rozhrani stylisticky
Cistého na #koho, kdo se publicistikou nezabyva profesiodahn gitom je cely stylizovany
jakoby tvircem byl prag profesionalni publicistikou nezaujaty spisovatelyprawe, me
vede k nazoru, Ze reportaz je vlastrytvorem redaktorky Rossi, ktera mozna na zaklad
rozhovoru s pani Martinou o ji prozité udalostiwgyila tentoc¢lanek. Mimo jiné tak soudim
podle nasledujicich vyréz ,,posadku kromostilenych nameniki tvorili i...; samé ledovce,
které pozdji ustoupily a jejich misto zaplnilo prraché mde...;...pozorovanim di¢my
jsme travili celé hodiny, vidi jsme bezpéet orki belohlavych, losy, vydry i
bobry...;...pedstavovali meddi, kterych jsem se stradnbala..“%® Celkovy styl mi

piipominda spise studentskou slohovou praci.

% Zena a zivot, 18/2010. S. 101

% Zena a zivot, 18/2010. S. 100-101
97 Zena a zivot, 18/2010. S. 101

% Zena a zivot, 7/2010. S. 114-116
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4.8 TEMA: Bydleni

Bydleni je podobnou tematickou kategorii jako Jédlo a recepty”, pokud je kritériem
srovnani divich a Zenskycltasopis. V diwim BravoGIRL!, ktery se stalfpdmétem mé
analyzy, neni o designu mistnosti ani zminka. Zerfvot ale svou pozornost na bydleni
obraci a vznikaji takclanky jako Klasika, sodasnost & harmonig(18/2010),Krasa je
v jednoduchostf{10/2011) nebd/Se, co sepyti (24/2010). Kazdy zéthto zmignych ¢lanka
je koncipovan jinak -VVSe, co serpyti je jen souhrn fotografii bytovych dadiii, které by
mely interiér ozivit, dat mu leskKrasa je v jednoduchosBe zase &nuje dekoru pomoci
kvétin, na zaklad rad floristky Martiny TajduSové. Pomodi jednoduchych krak popise
¢ten&ce, jak si vyrobit kétinové aranzma z anturii. Klasika, sodasnost & harmonige
pohledem do bytu dekoratérky Simony Eloy,&mz skloubila prvky moderni a historizujici.
,PFi zarizovani se Simona inspirovala klasickymi italskyanifrancouzskymi interiéry.
Drewna okna, parkety, dvoskilé dvee, kovani a dalSi prvky jsouiyodni. Ostaté byt
vdong zroku 1905 kzachovani dobové atmosféfimp vybize(...) Nabytek sbirala
majitelka po staroZzitnictvich a bazarech, nevyhgbéle ani nakupm v Znych obchodech.
(...) V IKEA paidila do obyvaku nadherné pohovky, nozkyelatna‘erno a gidala barevre
slackkné polstéky, které vycpala pén. Vysledkem je neételne harmonicky interiér,
v ném? je radost stravit i jen jediné odpoledn& Popis celého bytu je dogin fotografiemi,
které uz jen umawji atmosféru celéhalanku. A¢ zde nejsou vyslovené Zzadné rady,
doprovodny obrazovy materialtbe velmi vyznané ovlivnit ¢tendku, ktera chce interiér
svého bydleni zinit.

Podobného razeni jakorguistaveni bydleni designérky Simony Eloy je&lanek
Hostem v zemiaje. Jde o cestovatelskou pozvanku do jednoho z n@jétigjSich hotel na
Sri Lance. Dim navrhla maminka pani Helgy, dikyné Esme de Silva, velkd fanynka
avantgardniho vytvarného sm Bauhausu, a jeji dcera v doteni vyjiméného mista
pokracovala.(...) Zajimavosti je, Ze se zde nesviti /@hekt, ke sviceni se pouzivaji &yi
pouze svky. Svicny klesaji pod vahou nahrorta&ho vosku, ktery se z nich, jak néekl
manazer penzionu, nikdy neodgug.“'® Mnohem ¥t$i vyznam zde maji @p fotografie,

Z textu seten& dozvi pouze o lashi hotelu, o jeho ornamentalnim stylu, ktery jetaike si
predstavit bez obrazového doprovodu.

Témat, kterd se v magazinu Zena a Zivot objejeijhespéet. V predchozim textu

jsem se alednovala jen&m nefastjSim, nejopakova$Sim a objevujicim se ve vS§ech mnou

% Zena a zivot, 18/2010. S. 95
100 7ena a zivot, 8/2010. S. 119-120
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prostudovanychtislech. Ukazalo se, z& gde o jedno téma, lze ho pojmout z vice stran,
z rékolika uhli. Zalezi jen na osobnim vkusu redakta¥aS€fredaktora, ktery o uigjneéni
jednotlivych ¢lankia rozhoduje). Proto case rubriky opakuji, pestrosianka je pornerné
vysoka, a proto M¥e byt procétendku tento casopis z tematického pohledu zajimavy a
pritazlivy. BravoGIRL! neni tak tematicky rozmanitgko jeho ,dosply* ptibuzny casopis
Zena a Zivot, neni ani tak zangopestry. Zato mnoho vypovida o jazykové kgtuinesni
mladeze (tedy jeji di¥ c¢asti), tento¢asopis vyuzivd mnoho jazykovych piestka, které
svym zpisobem nesou pet doby, ¢asti spolénosti. Proto mohou byt pro jazykénce

zajimavé, proto se jim soasna jazykodda z&ina stale viceanovat.
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5 JAZYKOVA ROVINA DiV CiCH A ZENSKYCH CASOPISU

Jazyk je jednim z nejcharakterisjSich rys€i sowasnych divich, mér uz Zzenskych
casopis. Vyznaiuje se vysokou mirou pouzivani tzv. modnich sl@alogismi a klisé, které
podle redaktorekasopisi dnesni nactileté divky pouzivaji (otazkou je, Zdaopisycerpaji
z mluvy divek, nebo je tomu ofi®&, Zecasopisy jazyk divek utwéji a formuji). To bohuzel

nejsem schopna objekti¥posoudit.

5.1 Jazyk Zen a pro zeny

Shakespearova hrdinka z komedie Jak se Vantikéi Ty nevis, Ze jsem Zena? Kdyz
myslim, musim mluvit 1°* UZ alzlétinskd Anglie a jeji vyrazny iedstavitel William
Shakespeare vnimali rozdil mezi mluvou rin& mluvou Zen, @bez podloZzeni studiemi.
Jazyk, ktery tvéi Zeny a ktery je pro zZeny také fea, je zcela odliSny od toho muzského.
Jednim z typickych prosdki pro Sfeni takového jazyka jsou magaziny pro Zeny a divky.
Maji urceny svou cilovou skupinu, kterou é&tzaujmout, peswdcit o koupi pra¢ toho
jednoho produktu a vyt¥eni jakési ,zavislosti“ nagm. A tim, co jim v tom miZe dopomoci
je praw pouzity jazyk, pak spravna volba témat a olijeijmu.

Protoze se diif i Zenskécasopisy ¥nuji z greevazné ¥tSiny tématm ¢isté¢ Zenskym,
vytvorily si z velkécéasti i swij vliastni jazyk. Nagiklad médnim rubrikam vévodi tyto vyrazy:
out, in, cool, trendya sexy Jsou ciziho fvodu, teenagerydiné a hojré pouzivana, bdi ve
své pivodni forme, nebo uz peestna.

O vztah jazyka a Zeny se zajimal i Pavel Eisneswéeknize o krasaalestiny Chram i
tvrz. Ve statich se&uje mimo jiné zvukové strance, rozdilu mezérdm cestiny vyslovené
z zenskych a muzskych ast. Tvrdi, Zeama povaha Zenského hlasu /@rqzeny zpsob
Zenského jfednesu dava hovorové méubohatSi hudebnost, vyragsi wtnou melodii a
kadenci*'®? Jinymi slovy, kraswesting dodava i to, kdo ji pouZivd. Mimo jiné povaZuje
cesky jazyk za jazyk s erotickym nabojem, spolulSida jazyky slovanskymi. DalSi hlavni
evropské jazykové proudy (romansky a germanskypai#le Eisnera nevyzuaji takovou
mirou erotiky-%>

I DANES, FrantisekCesky jazyk naiglomu tisicileti Praha, 1997. ISBN 80-200-0617-6. S. 151
192 FISNER, PavelChram i tvrz.Praha, 1992. ISBN 80-7106-066-6. S. 388
103 Tamtéz. S. 377
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Rozdil meziteci Zen areci muzi se nejsnadiji doklada ve fonetice.Krome rozdilu
ve vySce hlasu jde i o to, Ze zeny prylipdi vyslovuji a — pokud jde o intonaci —istaji
vy3ku hlasu dynawtji neZ muZi. Zivost jejich intonace byva usda do souvislosti
s emocionalnosti projevu a citlivym reagovanim nezifidské vztahy (Mc Connel-Ginet,
1983). Rozdily mezi muzi a Zenami byvaji nachatakg ve volb intona‘nich vzord:
zatimco muzi davajirpdnost klesavym intonacim, Zeny stoupavym, jakéalyym. Tento rys

byvé interpretovan jako projev Zenské zilesti a ochoty posdit se“'%

Takeé lingvista Otto Jespersen smaval Zzenskéeci. Podle ®&j jsou divky wenlivéjSi
nez chlapci, &ijde o rodny jazyk, nebo iceni jazyki cizich. Mimo jiné je jejich vyslovnost
peslivéjsi, postrada zlozvyky typické pro chlapeckou mluuwvadi, Ze podle statistik celé
tady zemi je koktavost znakem spiSe chiapenu#, u divek a Zen je vzagsit®

Hlavre jde ale o to, Ze na projev mkitito nema vliv pouze jeho rod, ale i jiné faktory,
jako je jeho socialni postaveni ve skupimebo (a to fedevsSim) model, ve kterém &it
vyrusta a ve kterém se formuje, coZz ma vliv i na jebpdgSi prijeti Zenskychti muzskych

roli.10¢

5.2 Jazyk zenskych ¢asopis u

Jazykcasopis urcenych ¥kové kategorii od 25 do 45 let neni az ngkalik malo
vyjimek ni¢im vyzna&ny a liSici se od obeé&rplatné jazykové normy. Autoa autorkyclanka
dasopisu Zena a zivot se na sitén&ky snazi fisobit dojmem inteligentnih@asopisu,
k docileni pouziva jako vhodny préestiek prév jazyk. Zatimco v dig&im BravoGIRL! (a
dalSich¢asopisech podobného raZzeni) se vyskytuje nezvyklycmi (neologisni) nespdet,
Zena a zivot nedisponuje téfrzadnymi. Do jazykové vybavy redaktorek sabegmé pati
vyrazy jako trendy, sexy apod., to ale nijak nealgd kvalitu ¢asopisu, na které si redak
tym zaklad4. Alespo tedy pokud jde o publicistick&lanky, v modnich rubrikach
zaneienych spiSe na fotografie se mohou objevit vyra#§o;j vlajkonos (mdda ve stylu
anglické a americké vlajky; 8/2010), neklapacky (stranka ¥novana #gevakim, botam na
direveéné, pop. pouze na imitované, podrazce; 7/2010).

Vyjimku tvori pouzeclanky, které jsou osobni vyp&di autora — fejetony, sloupky a
cestopisné reportaze&i (nozné spiSe eseje ¢kierych gipadech). Nejde ani tolik o konkrétni

194 DANES, FrantisekCesky jazyk naiglomu tisicileti Praha, 1997. ISBN 80-200-0617-6. S.150
' EISNER, PavelChram i tvrz.Praha, 1992. ISBN 80-7106-066-6. S. 383-384
1% DANES, FrantisekCesky jazyk nailomu tisiciletiPraha, 1997. ISBN 80-200-0617-6. S.151
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vyrazy, ale spiSe o celkové tad téchto texti, vyuZzivaji spisovnodestinu s prvky obecné —

« 107

,JesSt predtim, nez z masa vytvarujete SiSgraskréte s touhroudou o stil. , »JSem

zavislak“*®® nebo Nad nimi se % pahorek Foundre, na ktery se hii miZetevyskrabat
nebo vyjet lanovkat!®®

Jazyk pispsvateli Zeny a Zivot sice nepostrada s dnedni doboejmz uz
neodmysliteld spjaté superlativy jako jskwly, superapod., nicmé#i presto je spisovny a

hlavre kultivovany.

5.3 Jazyk div ¢ich éasopis u

Jazyk sotiasnychcasopisi pro divky je jejich nejcharakterigtéjSim prvkem, proto
zaujal rekteré ¢eské jazykowdce natolik, Zze se tomuto fenoménu dnesSni daimpwvali ve
svych odbornych studiich — naBwtla Cmejrkova Jazyk pro druhé pohlayin.:Cesky jazyk
na pelomu tisicileti Praha, 1997) nebdazyk divich casopig (In.: Cestina, jak ji znate i
neznate Praha, 1996) a Kafea Kadlecova se svou publikabivky a girls podleceskych
divcich casopigi. Jazyk, ideologie, publikum a jehg&igiup(Liberec, 2007).

Nejprve o jazyku a vyjadvani digich casopisi obecr. Jakym zfisobem se obraceji
ke ¢tend&ce acim jsou pro jazykoddna zkoumani zajimava? Takedre je to jejich stylizace
do role kamaradky, nejblizSitipelkyn¢ ctendky. Jako nastroj pouzivaji stejny jazyk se
stejnymi vyrazovymi prvkyg¢imz sectend&ce psychicky velmi fiblizuji. Nejde ale jen o
pouziti vyraziva mladych divek, redaktork@asopisu se na svéten&ky obraci velmi
sugestivnim zfisobem — fimé osloveni vyvolava pocit jediéreosti, dojem, Zelanek je
urcen jen jedné konkrétni divceMyslela sis, Ze v second handech nenajdes nic géipo@
Zdani klame! Inspiruj se naSimi tipy z druhé ruBgma uvidis, jak ske mizes v takovych
modylcich vypadat! Navic to ma své vyhody:/iget bude$ vzdycky originathf'® Oslovuje
je a vytv&i v nich pocit vlastni vyjiménosti: ,UZ ¥ nudi mit stale stejnycas? V tom fipad
se inspiruj napady hollywoodskychehd. A poznas, Ze nemusis byt kdovi jaka slavna star

aby ti kluci leZeli u nohou:-)**

Uvedené fklady dokazuji tvrzeni ogsobeni n&tenédcinu
individualitu, zejména pouZitim osobniho zajmédiyas riznych podobach. Stla Cmejrkovéa

tento stav nazyvatzv. syntetickou personalizaci. Autor se obraciakena pitom vytvéi

197 pikantni malikosti In.: Zena a Zivot, 7/2011. S. 110

1% Kniha — pitel clovéka. In.: Zena a Zivot, 10/2011. S. 46

199 Gurmani vdech zemi..de do Lyonuln.:Zena a Zivot, 9/2011. S. 119
101 uxus z druhé rukyn.: BravoGIRL! , 6/2008. S. 7

M Hyezdné desy In.: BravoGIRL!, 1/2006. S 8
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dojem, Ze kaZdého jedince v mase bere jako indimdu™? Tento komunikani model niZe
nezkuSenowdten&ku velmi ovlivnit, a na to pravautdi ¢lanki spoléhaji, jde o manipulativni
techniku, o cil marketingu, protoZe timtaigpbem vznikaji pravideln&enéky.

5.3.1 Neologismy

Jak uz jsem na #atku kapitoly naznala, nejvyznamgjSim jazykovym znakem
diwvgich ¢asopisi jsou neologismy. Neologismus vznikd, aby pojmehoway jev objeveny
spol&nosti. Existuje &kolik zpasohi, kterymi lze vytvéit nova slova. Jednim z nich je
piejimani. Prejimani slov z cizich jazykje jednim z nejproduktivfsich zpisohi
obohacovani salasné ceské slovni zasoby. V souvislosti s progresivnivojesn tiznych
vednich obofi, umeni, sportu, obchodnich styla dalSich oblasti se stava peestinu i pro
mnohé dalSi jazyky nezbytnosti réagat jejich slovni zasobu i mnoho novych lexikdinic
prvki z cizich jazyk“ *'* Prejimani a nové pojmenovavaniihe plynout ziznych jazyk .
nejvyrazigjsi je Zejme¢ vliv anglictiny, némciny, pogipac romanskych jazyk jako je
italStina ¢i francouzstina. K fejimani dochézi vlivem globalizace,iboi hranic mezi staty,
piejimani prvk z riznych kultur, tedy i jazyka. Jde riddad o jidlo, jez se k ndm z cizich
zemi dostava, spolu s ninfijjmame i jejich nazvy** Japonskésushj italské spaghettici
macaronj nebo mdarskygulyas (gulas)

Mezi takto pejata slova pé#t anglicismy, které Slovnik cizich slov definuje
anglicismus jakgazykovy prvek fejaty z anglitiny do jiného jazyka nebo podle arnjiy
v ném vytvgeny“'° Vv gestirs je nespoet anglicisni, prichazely se virznych vinach a podle
toho také vice&i mén: zdomacsly. Jsou slova, ktera uz jakdgjata wibec nevnimame (nap
fajn), pak takova, ktera jako cizi vnimame, ategto je v mlu¥ bézné¢ pouzivame gupej a
na konec anglicismyipjaté nedavno, které jeéShestihly v naSem prasidi zdomackt a
piemeénit se, proto je pouzivAme viyodni form& nebo mirg poteSEné (ool, trendy,
posledni skupina jeffznatna pra pro tvorbucasopiseckou.

N¢ktera slova fejata z cizich jazyknalezi pevazri jen oboru, ve kterém fungovala i
v pavodnim jazyce, ale existuji i takovda, ktera seast@Znou sodasti mluvy. A vedle toho
existuji i slova (pofipact jejich zkratkyci zkomoleniny), ktera spojuji @skupiny. Do této

12 EMEJRKOVA, Swtla. Jazyk divich casopigi. In.:Cestina, jak ji znate i neznate. Praha, 1996.
ISBN 200-0589-7. S. 201

113 3vOBODOVA, Dianalnternacionalizace salasnéceské slovni zasob@strava, 2007.
ISBN 978-80-7368-308-5. S. 6

H4BECKA, Josef V.:Ceska stylistikaPraha, 1992. ISBN 80-200-0020-8. S. 91

M5 KLIMES, Lumir. Slovnik cizich slowraha, 1983. S. 23
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kategorie bych zadila vyrazy z oblasti vypetni techniky. Anglické slovocomputer
(=pctitet) se ve svéijvodni podob, psané i mluvené, pouziva i na naSem jazykovémiize
Mdda zrychlovani, a tedy i zkracovani, si zahrakhmgo sfivkem a penenila ho na
jednoduch&omp se kterym se na strankach&oh ¢asopis také Ize velmiasto setkat.

DalSim typem tvorby neologisinje nové pojmenovani osobV ,neologické vrs&/
slovni zasoby tvd nova pojmenovani osob velmidetnou a z hlediska tveni i niznorodou
skupinu. (...) Vytv&eni novych pojmenovani osob je podménradou mimojazykovych
faktorz. Nalezi k nim pohyb a 2my v politické a hospodaké sfée, znény ve spoléenském
a kulturnim Zivat...“ *° Je rgkolik zpisohi, kterymi Ize tvdit nové nazvy oznajici osoby,
jde o pojmenovani podle profese, podle jejich Zjpolitické gisluSnosti nebo ifslusnosti
k ndboZenstvi jinym nag. kulturnim a nazorovym sfmim, apod-'’

Pro dalSi charakteristické rysy jazyka @déh casopisi jsem uzila ozng&gni modni
vyrazy nebo klisé. \étSina mdédnich slov ma v sbharodek degenerace. Médniho slova se
uziva ve stéle SirSim okruhdipadi, jeho vyznam ztraci jasné kontury, jehélisd hodnota
se rozplyva, az se slovo stava zbtiyter vyplni vty. (...) Nektera slova, jejichz frekvence
prudce stoupla, se nakonec ve svém vyznamu ugi@jadou do BZné zasoby publicistického
slohu.“ *® Médni slova wasopise BravoGIRL! jsou velmi vyrazna a hopouZivana, tvis
zaéklad slovniku redaktorek. Jsou jejich nejy§sim znakem, v Zenskycbasopisech se
v podstat vibec nevyskytuji. Vyznauji se celouadou novych slovizného fivodu acasto
t¢Zce pochopitelného vyznamu. Proto by podle méhooméazmohl byt slovnik
nejpouzivagjsSich neologism v diwich ¢asopisech zajimavou pdickou pro zmapovani
nejnowjSich trend v jazyce pro mladé. Slovnik jsem se rozhodiditt abeced# pro lepSi

orientaci v gm.

5.3.1.1 Slovnik

Bagl =batoh, taska

Balerinky =typ obuvi, nizké, bez podpatku, na nazouvani

Balit = okouzlovat chlapce s cilem jej ziskat

Barbinovsky podle panenky Barbie, odkazuje na jeji vzhled @hasy, Stihla postava),
ale také pedpoklad naivity a jednoduchosti

Blondska =majici blond (s#tlé) vliasy

18 MARTINCOVA, Olga a kolektivNeologizmy v dnesdestire. Praha, 2005. ISBN 80-86496-21-x. S. 19-20
1 Tamtéz. S. 38-39
18 BECKA, Josef V.:Ceska stylistikaPraha, 1992. ISBN 80-200-0020-8. S. 89
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Bodnout, bodl by shodil by se

Brouzdat =nap®. po internetu, prohliZet si internetové stranky

Cool =moderni

Crazy =blaznivé

Casék =casopis

Désne = hodre moc (viz. Silet\— velmicasto naprosto nesmysglpouzivano pro zitazreni
pozitivnich ¥ci— Silew krdsnej, dsre krasre ostihana,...)

Dobrodiizo =dobrodruzstvi

Dracice =charakteristika divky, ktera seceho neboji a je velmi aktivni v komunikaci
s opanym pohlavim

Drsnacka =charakteristika divky, je drsna, neda si nic libit

Figl =finta, nap'. k upoutani pozornosti chlapce

Flam =popijeni pevazi alkoholickych napaj spojené s bavenim se/ageli, casto
v riuznych zbavnich/hudebnich podnicich

Fotak =fotoaparat

Frei =je v kurzu, aktualav oblibe

Free =volny, nespoutany

Hadry =obleceni

Happyend =Fastny konec, ve filmech, knihach, ale i realnératZiv

Chatovat =virtualni ,povidani“ na internetovych strankach

Idol = libivy chlapec, pitazlivy ve vSech sérech

Image =styl, kterynrlovek Zije, kterym se prezentuje

In =v kurzu, aktuélé oblibené

Kamos =kamarad

Koncik =koncert

Ksichtik =oblicej, pop-.pler

Kuku¢ = oblicej, vyraz v oblieji

Look =fyzicky vzhled

Majlant =vysoka cena

Mega =predpona pro zveteni, mozné spojit téfise vSim (mega libaci show, megahit,
mégawec,...)

Mejl = e-mail, virtuélni dopis

Nafrnény = nafoukany, myslici si o sébodre

Oc¢ihnout =okouknout, zjistit sidto
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Outfit = vnejSi vzhled, slaghé zkombinovanidkolika médnich svrgk
Pokec =popovidani si

Rostnka =ozna‘eni atraktivni divky

Stars =hvezdy, medialtt znamé osobnosti

Silet po =mit reco v opravdu velké obkb

Sminky =li¢eni ¢asenka, pudr,...)

Sprtka =divka, ktera ¥nuje spoustu svéh@msu weni

Top =vrSek odvu, tricko

Typek =kladné oznéeni chlapce

Ulitdvat =mit reco ve velké oblid

Ultra sexy hatiky = dalSi z gedpon pro zvefeni

Vychytavka, vychytany imoderni, znéici oblibenost a vysoké kvalityov
Webovky =internetové stranky

Wow = citoslovce pro Uzas

Zabodovat =byt v riicem UspsSny

Zalaskovat se zamilovat se

VSechna tato slova jsem naSla v pouhyigth vydanichtasopisu BravoGIRL! a to
v ¢islech 22/2006, 25/2006, 9/2008. &nim v rgkolika dalSichéislech jsem zjistila, Ze jde
o pravidelr se opakujici jevy. Jak je vt celafada vyra# jsou anglického {jpvodu. Lze je
zaradit do dvou nejvyznangisich — do prvni pat anglicka slova ve svéipodni forne (In,
Outfit, Stars, Top,...), tu druhou tkioriznou nérou do ¢estiny transformovana cizi slova
(chatovat, mejl ,webovky,..). Zatimco slovatwpdnim zrni jsou¢asto pouzivana pro oblast
mody a vzhledu obeénta p@estna pati spiSe okruhu tykajiciho se gitacu a techniky.
Vyswétleni bych hledala v samotném z&emi ¢asopis. Jedno z jejich hlavnich témat se
nepochybg tyka swta moédy, ve kterém se uvedené (a mnohé jiné) vyoapgvuji v hojné
nepoct'uji potrebu tato slova jakkoli gmit, natoZ snad pthprekladat. Divky jsou zvyklé tato
slova pouzivat vd&né mlu, negijdou jim cizi a neobvykla. Navic pouzivanivyodnich
anglickych vyrai zvySuje kosmopolitnostasopisu, jeho srovnatelnost s exkluzygimi
piibuznymi za hranicemi statu.

Porovnanim se studiemi &ly Cmejrkové je jast zietelné, Ze pouzivany jazyk a styl
neprosel flis velkymi zménami, uvedeny sloviék sice obsahujecktera slova, ktera v roce

1996 (estina, jak ji znate i neznate) byla pouzita v ké&h prae¢ ve studii Swtly
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Cmejrkové. Nicméa jazyk se rychle vyviji s dobou, za vice nez désetibyly nové vyrazy
(cool, roStnka nebowebovky. Co se ale nezénilo, je styl, jakym promlouvaji redaktorky ke
svym c¢tendkdm. Redaktorka se stavi do role steptaré kamaradky, kter& ma stejné
problémy a stejné radosti, proto velmi delchape, cétendka citi a vi, jak ji pomoci. Tento
postoj se projevuje ve vyZni ¢lanka, kterym nezkuSen&tendka mize velmi lehce

podlehnout.

5.3.2 Emotikony

V podstat novym fenoménem jsou ale tzv. emotikotgsky smajlici (od anglického
slova smile = usmivat se). Jde graficky symbol sloZzeny obvykle z interptmi&h a
specialnich znak ktery vyjaduje pisatelovu naladu, postdjemoce* **° ProtoZe internetova
komunikace, ke které byl stien, neumoiuje vidkt mimiku tvde toho, skym
komunikujeme, mohoudhktera sdleni ziskat dvojsmysiny charakter. Nedorozuinv tomto
ohledu niize zamezit pr&vpouziti smajliku, ktery da najevo pisatelovu naladieho zarer.
Mezi nejznangjSi a nejvyuziva§si smajliky pati nagiklad:

=) ... usngv

-( ... smutek, Spatna nalada

.-/ ... zlost, rozmrzelost

:-* ... polibek

:-P ... vyplazeny jazyk

:-D ... hlasity smich

Emotikony vznikly sice v internetové komunikacicmiéré autorkyclankia pro divky
je velmi rady vyuzivaji i wasopisecké produkci. Pominu-li fakt, Ze jazyk in&gtu a digich
casopis neni procestinu velkym pinosem, smajlik ze socialniho hlediska bych v imgesvé
komunikaci chapala spiSe jako plus.

5.3.3 Jazyk hovorovy

Cestina, kterou redaktorky ve svyelancich vyuZivaji, je zpravidla spisovna. Souvisi
to s faktem, Z&asopisy jsodazeny do publicistického stylu a jako jeho &t redaktorky
ziejme cti pravidlo, Ze pouzivany jazyk byémbyt kultivovany, tedy spisovny. Hovorovy

nebo nespisovny jazyk pouzivéiendky nebo ,neredaktorky, které déasopisu fispivaiji,

19 Wikipedia. http://cs.wikipedia.org/wiki/Emotikon
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jako je napiklad hereéka Michaela Maurerova. Jde o typickou ukazku jaaykadych, jak by
bylo mozné nazvat vyj@dvani diich casopisi - rubrika, kter4 se v BravoGIRL! objevila
v z&l 2005 - tzv.Crazy poradna MiSi Maurerové, kterd byla p&tdupravena na
jednostrankovou poradnu ,Povidej si s Maurerkouvnk dil celé série rad (pokravani
méla az do roku 2008, kdy byla nahrazena obdobnyn@lser ,Na férovku s Niké] na
otazky odpovidala v té ddkziejme oblibena hergka Nikol Stibrova) je uveden vlastnond
psanym medailonkem M. Maurerové o jejirtstivi, dospivani a doslosti. Pro navozeni
pohodové atmosféry a k co nejblizSimiibfizeni kétendkam pouziva velmi odleleny styl
projevu: Puberta...Tak ta u ¢hjeS€ neskodila, ale jeji nej¢tsSi zachvat mam uz nasti za
sebou. Projevoval se pokusy, jak se co nejvic $igleplausnice do nosu, vlastnénd
propichlej pupik (a to se k&dcim i u edb krve), vSechny barvy na vlasy, ktery existujpu,
domacku vyradny a peSivany modely (tenkrat mi bylo jedno, Ze kKkgta puntiky se moc
kombinovat nedaj, hla¢nkdyz to bylo cool) a plnej obkj belaru, ktery jsem zakryvala
make-upem barvy oranzové, coz nebyl zrovhizenej odstin moji pleti...PROSDES!
Ve svém dosavadnim gfieani BravoGirl! jsem nenalezla véool afree¢lanek, ktery by Iépe
vystihoval cool a free osobnosti vSechebelekétoucich¢asopis. Dvoustranu protina vyrazny
napis JPovidej, posloucham!“ktery vystihuje podstatu rubriky. Divkyizného ¥ku posilaji
do redakce otadzky na opravdu velmizmoroda témata, od trabk rodti ¢i s kamaradkou,
problémy ve Skole, nebo intimni dotazy tykajicijejich sexuality. ,Dopisytendek zejme
ve vSechcasopisech podléhaji jazykove Uptakedakce (jazyk dopisctendek je velmi
podobny jazyku redaktorek, navicéelhto textech nejsou chyby a styl dapisjednotlivych
casopisech je po#mné homogenni}?°
V nékolika c¢islech BravoGIRL! v letech 2005 a 2006 se u porabesg&ky

Maurerové objevuje ,Hlaska tydne“, aneb jak serékne moderi Pro ilustraci uvadim
piiklady - kdyZ séekne:

,POt] se mi z ®j fasy!, je tim mysleno: ,Zestten kluk fakt bere!* (2/2006).

~Ses fakt tropickej!* paf ,nékomu, kdo je otravnej a upocenej jak léto v troptch

(10/2005)

Podle mého nazoru by mohlo jit o pokus zmirnit nthyotazna témata, ktetdendky svymi

dotazy nastoluji.

120 K ADLECOVA, Katefina. Divky a girls podleieskych digich casopigi. Jazyk, ideologie, publikum a jeho
pristup. Liberec, 2007. ISBN 978-80-86807-57-7. S. 55
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6 GRAFICKA ROVINA DiV CiCH A ZENSKYCH CASOPISU

Lifestylové a spolk&enskécasopisy jsou specifickou odnozi publicistickéhdwstgoz
se projevuje Vv &kolika faktorech. Jednim z nich je odliSné grafidpEacovani od jiné psané
publicistiky, kterd je pokladana za typickou. Rdzei vidét na prvni pohled — uz titulni
stranka fsobi na zrakové smysklovéka svymi barvamigasto spojené dvzdanliv se
k sol# nehodici. Cil tohoto je jediny €asopis musi zaujmout mezi jinymi, které jsou
dostupné ngeském trhu.

Graficka strankacasopisi je ®©Zko popsatelnd a analyzovatelna, pokud neni
doprovazena ffklady. Tato kapitola proto neni tolik rozsahla gakstatni, nicmén jeji
nejdilezit¢jSi ¢ast, obrazovy doprovod, je k nalezeniiilqze této prace.

6.1 Titulni stranka

Titulni stranka je prvni, co potencionalniti@n&e zaujme, nebo by zaujmoutio.
Proto redaktti ¢asopisi pouzivaji vSemoznych praetlki k dosazeni tohoto cile — barvy,
fotografie ¢asto véejré zndmych osobnosti) a lakavé titulky odkazujicgldnkim uvnit
casopisu. Obecenplati —¢im vyrazrgjsi, kiiklavejSi a poutaw;si, tim lepsi, tim spiSe se stane

predmétem zajmu. Tohoto pravidla pouZivajedevsim bulvarni platky

BravoGIRL!

Titulni stranku tohotaasopisu vzdy tvid fotografie — zpravidla se tu objevu;ji tfea
hvézd a he¥zdicek ceského i sstoveho showbyznysu. Nicmérexistuji i vyjimky a hlavni
strance vévodi zcela neznamartvBlepod#ilo se mi zjistit, co rozhoduje o tom, jaka
fotografie bude zrovna uignéna, zda jde o systém fungujici podigakého kite, nebo jsou
voleny nahodile.

Barvy jsou velmi intenzivni, titulni stranka misikolik barev dohromady, jde
nagiklad o kombinaci oranZovo-zeleno-zluta, nebo madubo-cervena a mnoho dalSich.
Nazev ¢asopisu ma ustalenou formu i své misto, vzdy jestdmivlevo nahée. Spolu
s fotografii jde o jediné dva jevy, které se pralid objevuji na titulni strdnce. Vedle toho se
objevuji upoutavky na&lanky — jejich nestalost tkvi vtom, Ze pokazdgako hlavni téma
vybran ¢lanek z jiné rubriky, nejde vzdy jen rddad o modni reportaz. Umésti nazvu
hlavniho ¢lanku cisla je situovano do dolnétvrtiny stranky, kterou zabira celou. Jeji

zvyrazréni spa&iva hlavié ve velkém pismu, barevnosti ladi s celkovou kooicegranky.
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Na dalSi¢lanky je upozatovano meén vyrazre, pouziva se jiny druh pisma, nebaza byt
zardmovan roztnym geometrickym Utvarem étvereekem, kruhem neboigba hezdou.
Objevuji se zde také zmenSeniny plakakteré ¢tendka uvnit cisla nalezne, pdp i
fotografie dark, které jsou satésti kazdéhaisla, coz je mimochodem na internetovych
strankachtasopisu garantovano.

Mimo jiné je zde souhrn informaci éislice oznéujici paadovécislo konkrétniho
vydani, gesné datum, kd§asopis vySel a cenaceskych a i slovenskych korunach, dnes pro

Slovensko v evropske drg.

Zena a zivot

Velmi podob jako titulni stranka BravoGIRL! vypada i titulnirénka Zeny a Zivot.
Prvni ¢ten&e zaujme fotografie, ihned potom nazasopisu. Hlavnélanek je od ostatnich
také zvyrazan odliSnou velikosti pisma, ale‘gzhod mezi dmito dwma typy neni tolik
znatelny, pismo je &Si jen nepatrh Nekteré z &chto hlavnich¢lanka jsou graficky
zdarazreény vlozenim do barevného pasu, ktery protinad cékouni stranu, pruh vyvolava
dojem S&titku, ktery je tam vloZen dodai&

Od roku 2003 se vzhled titulni strany v podstafibec nezranil, zakladni znaky
zustaly stejné. Ve vytiscichasopisu z let 2003 a 2004, které jserlark dispozici, se na
téchto stranach objevuji Zeny neznamé, dokonce neygpmecné ani svym vzhledem —
nejsou nijak neoligjreé nalicené, ndesané ano ohiené. Dalo by séict, Ze jsou obrazem
kazdé Zeny, ktera siasopis koupi. Prvni znamou osobnost na titulnhsgge ve 23¢isle
roku 2005 Tereza Maxova. To ale nenastoluje pravioografii celebrit, i v dalSichislech
se totiz objevuji Zeny neznamé. Jejich vzhled sehppitelr méni s dobou, jak se vyvijela
moda a vnimani krasy, tak stizpisobuji i fyzické proporce zobrazovanych zen. Naprv
a devatenactertisle roku 2005 je nejvyrazjsi zmena.

Barvy jsou voleny také tak, aby kontrastovaly, nécenoproti BravoGIRL! neni
kontrast tak znatelny, barvy nesSokuji a uibec neprovokuji. Jasné barvy jsotleZité, ale

musi se uré pouzivat umiréng.

6.2 Grafické zpracovani obsahu

Obsah je vyznamnou stasti téndt kazdé tistné publikace. JetdeZity pro orientaci

v textu, podle obsahu &ten& mize lehce zvolit a vyhledat pouze jednu konkrétrgitkdu,
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neboclanek. Obsah v mnou vybrany¢hsopisech je zpravidla tien nadzvenglanku, cislem

stranky a kratkym inform@im textem o danérianku.

BravoGIRL!

Zmeny, které Bhem let postihly celkovou ,vizaZasopisy, se nevyhnuly ani obsahu.
Pavodre kazda z jednotlivych rubrik a tematickych skupsugmala své misto v barevném
obdélnéku. Barvy rubrik nebyly pewnstanoveny, takze n#glad rubrika Beauty & Body
byla jednou v oranZovém obdélniku, jindy zase vraod Na horni polovia stranky je
fotografie, ¢i soubor fotografii vztahujicich se k samotnémuabibsiisla. Stranka je na dv
¢asti tlena horizontala

Béhem roku 2006 iiSla znena — vzhled dostal umigngjSi vyraz, je ti&n na bilém
podklad, stranka je roztlena vertikal@, na jedné strantext, na druhé fotografie. A zZma
je i v barevném rozliSovani, rubriky ziskavaji sé@stni barvy, ve kterych jsou prezentovany.
OranZova pro Beauty & Bodyizova pro Test & Fun, rubrika Mdda a trendy zisKekovou
barvu a napiklad Laska a kluci je zobrazenervers.

Jak takova tematickéast v obsahu vypada? Jakikiad uvadim prezentaci rubriky
STARS v¢isle 23/2006:

., 42 ORLANDO: ,NA HOLKACH MILUJU SMYSL PRO HUMORY

45 FILM
Je tu dalSi pgadna porce novinek zergirného platna!
46 STARS & MUSIC
Zhavé novinky ze &a znamych a slavnych*
Fotografie, které doplji druhou ¢ast stranky $nované obsahu, jsou saneme

opateny kratkymi texty a informaci &sle stranky, na které Ize daélgnek nalézt.

Zena a Zivot

| Zena a Zivot prosla drobnymi 2mami ve své grafické Uprévktera se samoejmeé
projevila také v obsahu jednotlivyatisel. Oxive (prvni polovina roku 2010) bylglanky
rozkleny pouze daityt kategorii: Z titulni strany; Mdda, krasa; Rozhovaiteni a Rady,
porady.

V ¢islech s novou koncepcitiphazi nové deni témat. Na rozdil od BravoGIRL!
neziskava pravidelnostiad. Nazvy tematickych skupiny &islo odcisla liSi podle toho, jaky

¢lanek vtom daném vytisku chit redaktorky zrovna vyzdvihnout. Pokud za zminkajis
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¢lanek o zivotnim stylu, je #azen do rubriky WELLNESS, wkterém z dalSicRisel je
misto toho rubrika FINAKINI SPECIAL.
Obsah v nové Zena Zivot je tedy fizpisobeny aktualnim pi#bam zdraznit ta

nejzadanjSi témata.

6.3 Uprava stranek

At jde ocasopis di¥i nebo Zensky, vizualni Uprava stranek je podmdrcharakterem
¢lanku. Zpravidla jsou vSechny dophy fotografiemi viceti mére se vztahujicimi Klanku.
ProtoZe jetasopis BravoGIRL! uen jiné w¥kové skupig neZ Zena a Zivot, je tomuto faktu
prizptisobena i Uprava stranek — jsou bagsin pesiejSi a fotografii obsahuji o poznani vice,
nez casopis pro zeny. Vzhledkkterych rubrik nebalanki jevi znamky neusgadanosti a
mladistvého chaosu <lanek o lescich na rty je dogim fotografiemi v prostoru nijak
nezakotvenych produkt které jsou zr¢ podle poteby naklogny, a fizovymi otisky rfi
zapojenych fimo do ¢lanku. Navic se kiznym leskm vyjaduji rizni chlapci (jejichz
fotografie ¢lanku samoiejmé vévodi) a jejich promluvy jsou podbarveny obrazcémery
vypada vytvden pra¥ leskem nebo #hkou?* Redakcesasopisu se tedy snaZi kazdsnek
sladit ve vSech jeho rovinach do nejmensiho detailu

Graficka podoba Zeny a Zivot je v tomto ohledu nmrigjSi. Divodem je jist praw
jiné cilova skupin&tendek, jde o Zeny starsi, vyzrélejSi. Zakladni barstréanek je bila, na
niZz jsou otikny vSechny textgernym pismem. Fotografie se néitvztahuji k tématu, kil
byvaji fotografovany imo za welem doplgni ¢lanku, nebo jsoufgbirany z fotografickych
agentur, jako je Profimedia (na kterou ject@nkem odkazovano jako na zdroj obrazového
materialu). A je zdroj jakykoli, zpravidla nebyvaji dstohranieny, jsou zasazeny do textu
do takové miry, Ze se jim textippisobuje — najiklad obtéka rysy postav znazénych na
fotografiich.

Dokonce ani nadpisy nejsou tolik graficky zvyr&ay jako v di¥i verzi, nebyvaji
podbarveny, velikost pisma je sarfgjm¢ 0 poznani ¥tSi, rekteré jsou odliSeny i barvou, ale
nekteré Zistavaji jako zbytekélanku pouzecerné. Zpravidla jsou ale barevrodliSeny
podnadpisy, kterélanek rozdluje na fizné sekce,iejmé z divodu lepSi orientace v textu.

Oblibenym prosedkem je vyzdviZzeni pointy (nebo jinéhdle¥itého poslani textu) do
popedi, grafické odliSeni&sSim pismem a hla¥njeho barevné zvyrazni — barva pisma

121 Ktery lesk chutna klulm nejvic?n.: BravoGIRL! 24/2006, ISSN 1211-4308, S. 14-15
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nebo podbarveni celé citace. Taktoirzdrena pointa je z@azena do libovolného mista
v ¢lanku.

Graficka strankacasopis je nedilnou satasti jejich celkové podoby, také jsou
mnohdy prvnim aspektem, ktery potencionalnittende miZze zaujmout. Grafika je u
raznych typ periodik odliSna, nejvyrazji se liSicasopisy uwtené pro iizné ¥kové skupiny,

a také prodejné vaenych cenovych relacich. Plati, Z&m mladSi jsou ¢tendky
predpokladané cilové skupiny, tim pegi je vzhledtasopisu. ASim je ¢asopis drazsi, tim

vzbuzuje ¥tSi dojem luxusu i v Uprawstranek, titulnich igh dalSich.
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7 SOUCASNA CASOPISECKA SITUACE NA CESKEM
TRHU

Jiz na prvnich strankach této prace bylo zmdn Ze konkurence &asopisecké
produkci naceském trhu je vysoka. Na pultech obciask objevuje napberné mnozstvi
casopisi divéich i Zenskych, ale také jinak zaranych, ¥nujicich se pouze jedinému tématu,
s cilem oslovit porérné Uzkou skupinwtenda, spiSe zajenico danou oblast. &) z4jem ale
smeétuje nacasopisy pro divky a Zeny, na trhu jich je tolik, zZtgyva si polozit otazku, podle
jakého kritéria sictendka vybere pré¥ ten konkrétnicasopis. Prawbodobré zélezi na
osobnim vkuswtendky, prispét ktomu ale mize také volba témat, pouzity jazydbm
vizualni podobatasopisu. Pro porovnani jsem si zvolila divCosmogirl jako alternativu
k BravoGIRL! a jako Zensk§asopis Cosmopolitan.

Casopis pro divky Cosmogirl vychazel u nakladatélsbiratosfera, stefn jako
Cosmopolitan. Pro stémé srovnani jsem si tyto dwasopisy vybrala zejména pro jejich
odlinost s BravoGIRL! a Zenou a zivot. ©fCosma* pochéazi ze stejného nakladatelstvi a
vychéazi jednou za #sic (BravoGIRL! a Zena a Zivot vychazi jednou za dgdny), navic
jsou k dostani za dvakrat vysSi cenu. DalSim remdilktery je patrny hned na prvni pohled,
je format ¢asopisu. Zatimco tituly vybrané pro analyzu jsoskdiského formatu A4,
Cosmogirl a Cosmopolitan jsou polori, tedy A5. Uz tento fakt by mohl byt jednim
z rozhodujicich faktdr ke koupi, maly vytisk je skladjsi a Iépe penosny.

7.1 BravoGIRL! versus Cosmogirl

Mrivriw s

casopisy naeském trhu jsem si zvolila material ze dwidsel roku 2007 (9 a 10) a ze dvou
vydani roku 2008 (7 a 12).

V zanrové rovig je prvnim rozdilem fitomnost editorialu, nadkolika malofadcich
se Séfredaktorka (ve vybranyatislech Renata Kierovd) vyjaduje bul’ k zajimavym
¢lankam ¢isla nebo k réni dok, kdy ¢lanek vznik4 — nagklad konec léta (9/2007). Reportaz
pati mezi ¢astji pouzivané utvary nez u BravoGIRL!, mimo jiné ysade otiskovany i
reportaze cestopisného charakteru. S vyjimkato dvou zanr obé periodika vyuZivaji
stejné utvary.

Tematickd, jazykova a graficka podotzsopis se téendt neliSi — mezi obliben& témata
opét pafi moda, kosmetika a zdjem o druhé pohlavi. Pou¥iyanyk odpovida &kove

skupirg, které jecasopis uten. Stejg tak grafika je zagiena na pedpokladany zajem divek
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0 pestrobarevnost. Ob&sopisy (¥ejm¢ jako dalSi diwi magaziny na trhu) vychazi ze
stejnych poznatko tom, co mladé divky Zadaji a tomiizpusobuji obsah a podohiisel ve

vSech zkoumanych rovinach.

7.2 Zena a zivot versus Cosmopolitan

Porovnanim ziskaného materialu jsem poukazala kia Za diwi ¢asopisy jsou si
velmi podobné. U é&hto dvou Zenskych magatine situace podstainjina. Konkrétr
gasopisy Zena a zivot a Cosmopolitan (pro poroviger nahodnym vydsem zvolilagisla
srpen/2006 a listopad/2007) se liSi &éme vSem. A& jsou uteny podobné gkové skupii,
uz graficka strank&asopisu Cosmopolitan je zpracovana stylégimnanym spiSe pro dif
casopisy — vyrazné barvy pouzité pro nadpiknki, ale i pro podbarveni textu. Titulnim
strankam zpravidla vévodi tt& znamych Zen, jejich fotografie jsou na pestrobsm
podklad, ktery bezpodminmé musi zaujmout na prvni pohled.

Tematicka rovina je také vice podobnaditivu Cosmogirl, pofipad BravoGIRL! —
chybi¢lanky o Gpra¥ domacnosti nebo jejim udrzovani a vedeni, zato f@hrazeny vysSim
postem rad, jak zaujmout / ziskat / udrZzet si muZinky jsou zvéejiovany nejastji ve
formé reportaze Casopis Cosmopolitan je tedy spiSe #n na mladou Zenu, mezi jejiz
zéliby pati predevsim nakupovani modnich dapl a seznamovani se s muzi, a pro niz je

starost o domacnost miniméldruhdadou zalezitosti.
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ZAVER

Div¢i a Zensk&asopisy pat mezi vyrazné fenomény dnesni doby. Vzhledem i&hjej
pocetnosti nateském trhu Ize konstatovat, Zeipabezi oblibeny nastroj pro traveni volného
casu.Cesky trh nabizi népberné mnozstwiasopis zartienych naizné cilové skupiny,ta
uz je skupina formovanackem nebo zalibou. Pro svou bakakou praci jsem si vybrala
casopis BravoGIRL! jako zastupce dith magazit a za Zenskéasopisy jsem zvolila Zenu
a zivot.

Katefina Kadlecova, ktera se problematiceditit casopis intenzivre vénuje, se mimo
jiné v jedné ze svych praci stn¢ zminuje i o ,historii“ tohoto typutasopisi. V Evrop pati
mezi prvni skutén¢ divci casopisy nap The School Friend (1919-1929). Vychazel ve Velké
Britanii a jak je z nazvu patrné, hlavni tématdysala Skoly. Zmnéna fiSla po druhé sitové
valce, kdy se vydavatel@asopis zantfili na mladez a jeji ochotu nakupovat, &i¢asopisy
se tak v té dabzasaly zan#fovat na konzumni hodnoty — obémi, kosmetika apotf?

»Prvnim vyslove# diwim casopisem naceském trhu bylkitrnactidenik a posléze i
mesicnik Holky, bacha!, vychazejici od roku 1990 v ndétalstvi Gennex. Ten vSak brzy
zanikl, zejme kwuili absenci zadzemi velkého zahrarho vydavatelského domu. Jeho
nasledovnici vsak jiz byli komee Gsp$ngsi ' Je tedy gejmé, Ze tento drubasopisu ma
ponerné dlouhou historii, kuli niz by bylo zajimavé studovat jejich vyvogase.

Mym cilem bylo analyzovat vybrané vzorky sasnych Zenskych a dich ¢asopisi,
zantfit se na jejich charakteristické rysy v ro¥ifazykové, grafické, tematické a zZanroveé.
Diky materialu, ktery jsem &ha k dispozici, jsem teoreticka tvrzeni mohla dd&agiklady.
Na grafické darovni jsou v kategorii popularnich igedtylovych ¢asopis divci a Zenské
casopise velmi ddle reSeny, pozornost jeémovana pedevSim titulni stran kterd zaujme
jako prvni a dojem z ni rozhodne o koupiedRevsim divi ¢asopisy za timtodglem vyuZivaji
pestrobarevné kombinace. Rozbor tematické a Zarstraékycasopisu dokazal souvislost
téchto periodik s publicistickym stylem <q@evsSim vyuziti Zaiirjako je editorial, reportaz
nebo fejeton. Z hlediska stylistického je nejzaj#si cast jazykova, kterarmasi pohled do
specifického jazyka pouzivaného redaktorkaasopis. Nejsem ovSem schopna zodpast
otazku, zda je vyuZzivany jazyk produktem mladycheli(pogipact Zen), nebo je uithe
vytvoien autorkamiclanka na zaklad jejich domrnky o kZném pouzivani éthto

jazykovych prosedki v kazdodenni komunikaci.

122 K ADLECOVA, Kateiina. Divky a girls podleieskych digich casopigi. Jazyk, ideologie, publikum a jeho
pristup.Liberec, 2007. ISBN 978-80-86807-57-7. S. 85
12 Tamtéz. S. 13
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Vtomto ohledu by mohla byt moje pracetrinobsem, @nasi slovnik
nejfrekventovagSich slov a vyraz, které v dob vzniku zasadnich praci této tematiky ¢est
v ¢asopisech nebyly vyuzivany v takovérepiaby staly za pozornost. Analyzovamasopisy
neodrazi ale jen jazyk, ale funguje také jakédeetvi o své dah o tématech, ktera jsou pro
Zeny zajimava aiftazliva (& muze byt toto tvrzeni zavéjci vzhledem k faktu, Ze tyto
casopisy nejsodteny vsemi zenami).

Ctend, ktery je zvykly na odbornéasopisy nebo kvalitni knizni produkciaie &mito
specifickymi Utvary publicistického stylu opovrhdvaPravdou také je, Ze pouzivané
prostedky v naprosté &Sin¢ pripadi nejsou schopnyesky jazyk hodnoth obohatit. Pro
pochopeni digich a Zenskycltasopis je ale nutné fijmout fakt, Ze obohaceriestiny neni
jejich poslanim. Jejich cilem je totiz pouze pobavizaujmout uitou skupinuéten&ek, pro

kterou jsou speciatntvoreny.
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RESUME

My bachelor work focused on present forms poraagéls and women's
magazines. Because it is primarily about understgntheir nature, | focused on the four
planes that are typical of the publicity departmsenit It is a thematic area, graphics, genre
and language.

In the first chapter, | tried to capture the badiaracteristics of journalistic style and
his connection with the girls and women's magazifiéss is mostly strictly theoretical part,
made up of opinions few Czech linguists.

The main part of the work is divided into four chexg, each dealing with different
areas of these magazines. The first chapter foausdke genres used in girls' and women's
magazines, theoretical definition, | am trying destoate by the examples of selected
material. Next chapter is devoted to topics whiglteditor trying to like his readers. | pointed
to the diversity of their ages expected by readexploring the modern means of expression
is dedicated to the next chapter about languageeé magazines for girls and women. This
chapter focuses primarily on magazine BravoGIRIge¢duse From this perspective is more
interesting - the use of neologisms, colloquialrespions and emoticons. The fourth chapter
is devoted to visual magazine page. The form oftithee page is primarily a marketing tool,
but no less interesting There are also other sitamntent, color coding of chapter’s titles,
sections, etc. Because journals graphic is a matierarily visual, it is appropriate to add a
graphical analysis of the magazine also with exasprhat’s why is in the end of the work is
the dish inserted, which are typically printed driapmanifestations of the magazine - title
page, contents and appearance of randomly seladielés. There is also a brief summary of
the basic features of these illustrative examples.

Finally is inserted in the chapter on the form tfey current journals - as competition
and | chose CosmoGirl and Cosmopolitan. Both magaszcompare magazines with their
competitors in the market (the same factor is thaiget group). Also, the front page of the
magazine CosmoGirl and Cosmopolitan is printecha annex, because compared with the
analyzed magazines.

This thesis summarizes the basic features of gind'women's magazines, it does not
address the issue in depth, rather outlines othssiple topics suitable for further exploration.
First of all the chapter on language resourcesdcbal beneficial in philological research on

the present Czech.
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BravoGIRL, 19/2005 — titulni stranka, ktera negégystihuje vyuzivaniiznych barev

v jeden celek.
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Zena a zivot, 9/2011 — titulni strankasopisu Zena a Zivot kombinuje barvy tak, aby Ksob
navzajem ladily.
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Prozradime ti, jaky on se k tobé nejvic hodi!

’_:VTEST&FU Hintin o SOKE JAKJSINATOI‘; e
* ggi:l pmgélsrﬁ.gﬁsimn je-tul] Kluk pro tebe ten pravi! ; S KAM OS l I

: N&s test ti to
83 VEDELA Jsl, ZE...
Dalsi super za,:msvmlnl Ctl dal 2 bav sal prozrad‘
36 JAK JS0U PRO TEBE DULEZITI TVOJI KAMARADI? -

T 8 ZvA NAM Mevmi
10 HVEZDY V POKLUSU

ity vypadiaji vyboma, i kdy¥ prehajl phed paparazzil

#1 KAMOSCE K VANOCUM

Nevis, co dat kamaradoe pod s‘fomeoel(i‘ Inspiry se s Girll

- MAJI KLUCI RADSI COOL NEBO cmr'rné HOLKY?
Vy se ptéte a jeden z kiuki) vém odpovidal
8 TOHLE SE DEJE ZAMILOVANYM
| vssmnupmzwaskdyzjew totéing zbidznéns do
svého milscka?
4b ULoV S1 HO!
Girl! i poradi, jak dostat kluka svich snil
4 POVIDEJ SI S MAURERKQU!
Ma8 néjake trable? Svaf se Maurace, kterd I rdda poradil

ACTION:

B VELKA vANoCNI SOUTEZ
Vyhraj hromadu skvéijeh véci, kieré v Bravo Girll

fechal Jezisek! I T
. miej s&
|, @ COZNAMENA TVOJ SEN? 2 2 f zad‘;in‘-rky
| Napis ndm svij sen a Girl! 1l vylozi jeho = | 5 l do per 3
tajuplny vyznam! ) f — a hura‘
& PRUSVITNA KRASKA 4 nd

Zahadné piibéhy, ze kterjch 1 pijde mraz po zadech!
b VESTBA 7 KOSTEK
Ochal, jestl je o tebe twij idol zamilovanyt

STARS:

40 EWA FARNA INECHCI BYT CESKA AVHIL!
42 KTERA HVEZDA JE NEJVYSSI?
Je jedno; kalik kde méfi. Pro nés jsou tyhla hvézdy nej!
* 45 FILM
Je tu daléi pofédné porce novinek zs stribrméhc plétnal
46 STARS & MUSIC
j 2ha\.e rumrlky::esvélﬁznamyca‘lasla‘vnyd:

PN KAZDEM éISLE

| ) Fo‘ronnmiu
| Je to véechno osud?
38 CRAZY

Zati se do newvafitelnych trapas, viip a hadanek!
44 KRIZOVKA

Otestuj svoje znalosti a vylusl si kiizovku!
48 HOROSKOP
©0 18 Bekd ve skole a jestli se zamilujed!
HRAU
-(a HOT $TYi.E

® Mobil Sony Ericsson K310

@ 5x CD Nightwork
48 KRIZOVKA

10x oéni stiny Salvete
45 FiLm

5x koZeny médec k filmu Kupec benatsky

Fmamm.\-mm-nmﬁmw
é&.ﬂ

BravoGIRL!, 25/2006 — ,novy design“ obsahu BravoGIRubriky a tematické skupiny jsou

~ & 7

barevig odliSeny, picemz toto barevné rozliSeni v dalSighlech nersnné.
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Zena a Fivot srpen 2010

B

Forto na obil
BREFEHACT

ZTITULN STrany

36 Kras(k)a v pilulksch
Vyzkougelajste uF leccos, ale problémy jako [dmave nehty; &
vypaddvajici viasy 5 ochabld plet vém stejné nedopfejou
Kiidu? MoZna by vam pomahiy potravinove doplfiky

#4 MNeni muj pfitel tchyl?
W sexua sexudinich fantaziich jen tézka miZama pouZivat
slovo narmainl,* Fika sexuolog Ondfej Trojan. .Co je nerormalii
Pro jednoho, mliZe byt tping normalni pro druhého.” Jak
reagovat, kdyz partner poZaduje néee, co je pro vis
naprosto netinosné?

58 Romdn na léto

Slarndky, lehke rozeviste Saty, jemné barvy a kvétinové vzory,

UZijte si ztytek léta ve znameni romantiky

Hubnuti: Ted vam pujde samo

Léto je pro shazovani prebytedrych kil idedini. Nemame

chutna t8¥ka tuénd jidla, naopak berstmhoovooeaze\enw e

ViU dostatek. Prinasime ndved na  bezbolestné” hubnuti

96 Rajéatova polévka
Vebehodé se sice da koupit nékolik druhd skvElych rajéatovych
polévek. #40na se viak nevyrovna domaci Pfipravend
Z pravé utrfenych rajéat

Moba, Krasa

38 Sehrany pigment
Samotny krém s ochrannym faktorem vas pfed vznikem &
Pigmentavych skvrn neochranf, Co délat, aby se
nepfijernné flitky s pronimi paprsky slunce neobjevily?

TozHOVOTY, éTent

16 Diva v pohybu
Livé Eldnky v bulvarnich £asopisech nemiZou modelku
2 Miss World 2006 TATANU KUCHAROVOU rozhacit.
Vpréci siavf jeden ispéch za druhym 2 z=ging oni byt &m
dél vic slyletijaka o patronce nadace Krasa pormaci

66 Nikde nejsem doma |
Sama sebe vnimé fako problematickou. .V torm slové A 3 1 |
Jehodné aspekti, které mé vystivujl” fika o sobé zpdvacka
aspisovatelka MATALIE KOCAB, které v [éta vyjde Sestd
#niha a na podzim nova deska

100 Dovolend, kters mi zménila zivet
Jediny tyden jim dokazal pi’ewﬁtrtdcsavadn!éivutnamby.
Créte pribhy t 3en, kterym cesta ofeviela oti 3 po ndwratu se
rozhodly vait suilj Zivet do viastrich rukou

rany, porapy

59 Neplodnost mi znicila vztah
«Fartnera jsem degradovala na peuhého opladnitele, AZ kelyz
mé opustil, pochopilajsem, e jsem se proménila v polosiencu,
ditétem posediou fanatisku..." Kam a3 dokaze Zeny zahnat

- [giich nenapingna touha po diteti?

a

7

Bo. Koneéné miluji své tala
Urnfte se mit rdda takova, fakd jste? Inspirujte se u Zen, keeré si
Isou vedorné svych nedostatki, presta by na sobé nic neménily

Zena a zivot, 16/ 2010 — obsah ve star&fighech je rozdlen vertikalé na dw ¢asti —

textovou a obrazovou, jsou jasné dané tematickgisku
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obsah

vat den ve sudtek.

MODA

18 SPORTOVNE
Ktery se uplatni v praci
stejné jako pfi volnych
chwilich, predvéd’
Rerata Korténovd

102 (ZTITULNI STRANY
NOVE PLAVKY,
VZDUSNE SATY
A LEHKE SANDALY
2 prijemniich materidl patii
 bif2(ci se prazdninove
SeZoné. Konetné jen vy,
slunce a pestré kombinace
slusivich kouska...

nélezité vyzbrojend
kosmetikou! 17 tipd, jak
@ 1o, od nadl kosmeticks 65
redaktorky Martiny

8

ZENA A ZIVOT ® kvéten 2011

LETNI NAKUPY SEX

9 ZTITULNISTRANY: O1 ZTITULNI STRANY:
BOTY. KABELKY, EROTICKE SNY
PASKY, HODINKY, znamenaii néco ping
Privésky, Fetizky, ndramky Jiného, nez myslite, zato sny
aspousta dal¥ich 3ik o létani jsou jasné! Nautime
dopliikd proméni kazdy vas rozkodovat, o éem

ELEGANTNISTYL, Z[
13 [ ZTITULNISTRANY.

PRAZDININY
50 [ZTITUENTSTRANY!

58 vam viastné zeldlo.
V anketé najdete nejdivnajsr
smysing sny Cty¥ Stendfek

HORMOMNALNT
REVOLUCI

ve vater téle zZpOsobujl
oblibené antikoncepéni
pilulky. Vite ale, 2e maji
| rlizng vedlefl dinky?
Poradime vam, jak se
vyhnout rizikiim

TANCIT, KRESLIT,
ZPIVAT, HUENGUT
nebo tieba wyrazit s détmi
nia relaxaéni pobyt, viechno
Jemoiné. Staci s wybrat
ten sprévny kurz, piihiasit
58 na néi a ufivat si

VEZTALTY

ZN. CHLAPI DOSLL
Nedosli — prozradime wam,
kde je hledat. A nemus( to
Byt nutné pres seznamku

| 117 CHCETE UMET

PLAVAT, BEHAT

nebo tfeba jen zhubnout

a zhavit se bolavych zad?
Pofidte si trenérat Jak wybrat
toho spravnéhas, vam povi
Blanka Kubitkova

a herecka zkusi Stasti
v-Americe, kam se stihuje
za swm pitelem. Ziskat
pragi v Hollywoodu wiak
nenf nic snadnéha.,.,

STOVANI

VLAST SALSY,
TABAKU A RUMU,
ale hiavné nadhermy
turisticky r4] je Kuba:
zemé, kam miiZete prjet
jen s batahem na zéddech
amit se jako v raji

JIDLO

128 SOUBOJ BUCHET,

R

JANU FABIANOVOU
cekd zasadni Zivoini zlom.
Usping ceskd zpévacka

wenedel a parniku — domaci

versus Z pytliku. \isledioy
kupedivu nefsou vadycky
Uplné jednoznatng

I'E
4 EDITORIAL
30 SKOLA KRASY
139 ZELENE" TIFY
144 HOROSKOP

Fato: RED DOT/AUGUST IMAGE

WWWZENAAZVOT.CZ 3

Zena a zivot, 11/2011 — obsatéasopise Zena a Zivot je rozlien na cefadu ,podkapitol”,

které jsowislo od¢isla meénény podle aktudlni pétby.
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FUUAIR " pi so podezivave
- 20 by ml testovat 05/
f 78 50 foneasé. Kl
; 4 3 e
STARBA (16) 4
[Tenhie lesk
oni po malindch
L nejen to. Do-
once tak | chutnal _#
ned bych sedo &
& zakousi! g

piijde fada

Erik totiZ uéinll objev:.]
ety
VYSLEDEK

o nasern testovéini uz Kuky ve véc sk

Standa se do
testovni opravau

néeo jokon-
{on tak néco noprekvapi. Standa ma d

E po tostovn sto chii na skuteend ‘sladkd.
polibky!

® Cvoony lesk s malinovou prichutl
a perlell (Maybelline, 89 5)

S
Sl Takse jato
jasn — tanhia lesk
nenanaset v prlis
siinjoh vrstvch!

BravoGIRL!, 24/2006 — ukéazka grafického

div¢i casopis, barvy, podtisky pod textem, ...

71

ligon.

by ale te
lesk asi vypad
doviel

0 mé na tomto
sku zaujalo, Ze
se prirozené lesk-
ne a vstfebava se,
takZe nezanechavd
rtech vrstvu
Yako Zelatinal”

Jemnd pytivy lesk
2 e

zpracovéidinku typického

Hezky voni,
leskne se tak, jak
ma a chutna... fakt
piijemn&, Ten bych
své holce kiidné

pro analyzovany



v piblizné 24 hodin, neZ -
Ene priomérnd kotka doméc
pozirat rrtvého clovéka. Zmi-

fiuju se 0 1om proto, e mam sama ko-
coura. Mam ho mot rada, je malicky,
zernobily a jmenuje s& Dracek. Docela
dlouho jsem ila v domnéni, e Dracek
je beime ceske meéno pro kotkn, AZ ne-
dayno jsem Zistila, 7 je to viastné jme-
no docela neobvylklé a predpoklida is-
o divokost, Tahle informmee by se mi
moni byla hodila, kdyz jsem gvaiovald,
jestli se ho ujmiL.

Afsil kaji 0 kotict nezavislost,
co chtgji, jajserm si jistd, ze mé i rad.
Svou laskn mi dokazuje skrabinim (as-
1), kousanim (obeas)
4 dihanim pod scho-
dy, Zlast rad dtodi na
nohy. Na ty nejrad
vnod, kdy? je nékdo
1k hloupy a vystrii je
zpod pefiny- Neni 1o

nejpifjemnejsi probuzeni. Kdy? jsme
u toho, hodné vl je i to, kdyZ ve
i réno olevicte ofi a zZjistite; Ze yam
kocour ze vzdalenost nekolika cen-
timetrit upiené 7ird do ware. Taky
je adbor nik na éasné budicky.
Na dnesek hlasité zvracel Mi-
nulf tyden spad! do zachodu,
co sive Etyfirano vyzadalo
sprehu. Suit kofku fénern
je dost sloité, casove né-
roené a hlavne Gplné k ni-
Zemnu, protofe pak stejné
nékam zaléze, aby s¢ mohla
Kompletm celd olizat
Zaty dva roky, co s¢
mnou Drécek e, mockrit
spadl do toalety. sedlsido
dortu, byl zaméeny ve& skrini
(kdyz jsem ho nemahla najit,
ikatila jsem a rychle hé-
zela vypnout pracku)
a naudil se otvirat Jedmnifku,
Ta posledni rilezitost je

vl pifjemnd. Staci o0E,

A0 WWWZENARIVOTCE

1 J 1
(Vy :

pointy,...), ale také Zanrového — fejeton
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 Jmenuje s€

Dva roky Emma Brannan pie
ukaze, fe a pin ohodnotny vaah s dorndcim kocourenl.

Takze se
najednou neke h
hraju si s nim 2

abych rane zapomnéla prelepit dvitka
piskou, 2 ek mé nivrat do paiicné
Klimatizovaného bynt. “Taky umi vy-
skofil na dvoumetrovou knihoviu. Ma
Lleptomanské sklony - kazdyeh par dniy
objevim novol skrjs s pokladem (eozje
abvykle hora ycinek na isténi usf, né-
juke sminky plus likovolné jidlo, ktere
se s podatile uloupita neserat). Je
strainé nespolecensky. N
vitévy, coi vede k tomu, e-mé piitelé
podexiraji. z¢ jsem si vymyslela kot-
ku, abychses nimi nemusela vidat. Sa-

jesTids] -

moziejmé je hrozné neporadny 2 ¥ byt
neexistuje misto, kde by nebyly chlupy
nebo stelivo. Taky je celkern uzvanény

sama divim, jak j mozné, 7¢

o krmim, zachran uju,
tak néjak viibec...

Dracek

dstira, 7e je single, a najednou se

a vydrid se mnou vést pékné dlouhé
rozhovory. Musim prizmat, 2 2 mE sira-

ny jde vé&

étsinou o proud nadavek.

To celé ale vypravim Toetili neceu ji-
nému. Vadycky jsem s& povazovala 72
pomérné godpovednont osebu, O sebe
se postarat dokizu. Vérsinon se na-
priklad nezapomeny rano osprchovat.
Nikdy jsem ale netouila po tom sta-

Tal S j j
cama divim, jek je moin
nékoho krmim. sachranuju pred wo-
penim, hraju sis nim a tak néjak vi-
bec.. Al priidu domi kdykoliv ajake
Yoliv rozjatend alkoholem, porid mam
1@ pamét, 2e me potiebuje. Oproti
mym plivodnim pred-
stavim neni tak 7I€,
kdyi na vis nékdo
spoléha. Mam byt phof
mrtvjich kytek, ale ko-
cour diky bohu pofad
Fje. Exisuge urdité ne-
bezpedi, Ze se i€ mé {asem stne po-
matend kogici da
§ tim uz celkem smif
vyhod - vracite s¢ domst k nékomu, kdo
si nestezuje na spamy den v pric, ke
ftésti mu stai S¢ trochu pomazlit
4 netrvi na teplé vedefl. Kocka
funguje mimo jiné také jako
{adinnd antikoncepee, pro-
102¢ jeii fascinace rytmicky
se pohybuj jcinni objekty
atendence po nich chia-
pat ini 7 sext dost div-
nou kratochvili.
Jinak je to milacek.
nformace § hodovanim
1 mé mrtvole po 24 ho-
dinach mé, pravda, znepo-
kojita. Dlouho mi piipadalo
roztomnilé, jak mé chodi kon-
crolovar, kdyz spim. Ted chapu,
e mu nejde 010, zda jsem v po-
Faddn, spis chee vedét, jestli dycham
2 nem zaéit odpogitavat éayiiadvacet
hodin. Plesio jsem rada, Z ho mam. ¥
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_gikanovana.®
..mé ch‘yth pii
kradeil %

GOTIRA
versus SA‘ERI!IS

,Neuznavame Z zio §
ani ternou magil.
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Cosmogirl, 12/2008 - titulni strank&asopisu Cosmogirl, dalSiho dililo magazinu na
¢eském trhu — grafické zpracovani titulni stranky@eobné jako u BravoGIRL! — vyrazné

barvy a upoutavky ndanky
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Jak prekonate
NEKRTICTELS]

BOD VZTAHU

”
Pric

Tipy, iteré doktorka
fika jeftkamaradkam.

7/ JeCUKR
£ HORS]
nez TUK?,

Cosmopolitan, 8/2006 — Cosmopolitartgsopis pro Zeny, od analyzovanéasopisu
Zena a zivot — volbou témat i vizualni strankou @ddacasopigm uenym spise mladsim

divkam.
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